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I. Kutatasi el6zmények és a téma indoklasa

crer

szenzitizacidjaval probalja a kornyezetvédelmi aktivitast eldsegiteni (Akerlof et al., 2022).
Ezek az informacio atadasra és figyelemfelkeltésre épiilé kommunikacios technikak
viszonylag eredményesnek bizonyultak a lakossag ismereteinek novelésében, illetve
kornyezet iranti attitidjeinek erdsitésében, a kornyezetbarat viselkedés Osztonzésében
viszont csak korlatozott a hatékonysaguk (Cornelissen et al., 2007; Hanisch & Eirdosh,
2023, Korterling et al., 2023). Eppen ezért van relevancigja a viselkedéstudomény alapt
kommunikécids technikdknak, amelyek abbdl a feltevésbdl indulnak ki, hogy az emberek a
hétkoznapok soran az informdéciokat feliiletesen, automatikusan dolgozzdk fel, amely
sokszor irraciondlis, de kiszamithatdé dontésekhez vezet (Hanisch & Eirdosh, 2023;
Kahneman, 2013; Korteling et al., 2023, Petty & Cacioppo, 1986). A ,,nudge” modszerhez
hasonlo6 technikék lényege, hogy a vélasztasi szabadsag meghagyasa mellett az emberek
automatikus, heurisztikus informaciofeldolgozasat befolyasolva probalja a helyesnek tartott
iranyba, jelen esetben a kornyezetbarat cselekedetek felé terelni az egyéneket (Beermann et
al., 2023; Santos Silva, 2022; Thaler & Sunstein, 2008). Doktori disszertaciom fokuszaban
egy ilyen modszer, az Ugynevezett tarsadalmi cimkézés (,social labeling”)

kornyezetvédelmi témdban valo alkalmazasa all.

A tarsadalmi cimkézés egy olyan meggydzési technika, amely sordn egy ember
tulajdonsagait vagy értékeit egy tarsadalmilag relevans jelzdvel latunk el. Empirikus
eredmeények alapjan az, ez az 6nészlelés (Bem, 1972) és a kognitiv disszonancia (Festinger,
1957) jelenségein keresztiill Onbeteljesitdé joslathoz vezethet, vagyis noveli annak a
valosziniiségét, hogy a személy a cimkével konzisztensen viselkedjen (Cornelissen et al.,

2007; Jin & Oh, 2025; Lacasse, 2016).

A cimkézés mukodésének elofeltétele, hogy az alkalmazott jelzd ne legyen ellentétes a
személy eredeti értékeivel. Empirikus eredmények alapjan pedig a cimkével konzisztens,
de csak mérsékelt erdsségli attitlidok vagy értékek esetében a leghatékonyabb, mivel az
eredetileg is erds értékek a cimkézéstdl fiiggetleniil is j6 eséllyel befolyasoljak a viselkedést

(pl.: Carrico et al., 2015; Eby et al., 2019).

A kornyezetvédelmi témaban alkalmazott tarsadalmi cimkézés (vagy egyszerlibben

kornyezetvédelmi cimkézés) hatékonysagaval kapcsolatban valtozo eredményti, de igéretes
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empirikus kutatasokat folytattak. Tobb esetben is kimutattdk a kdrnyezetvédelmi cimkézés
szignifikans hatasat a kornyezet iranti attitidokre és néhany esetben a kornyezetbarat
viselkedésre is (Cornelissen et al., 2007; Cornelissen et al., 2008; Eby et al., 2019; Jin &
Oh, 2025; Lacasse, 2016; Van der Werff et al., 2014; Zheng et al., 2021). A modszer hatasa
nagyobbnak tiinik amikor a kisérleti személyek csak mérsékelt kornyezet iranti attitidokkel
rendelkeznek vagy amikor a kognitiv kapacitasuk le van terhelve (Bosmans & Warlop,
2005; Eby et al., 2019; Kumkale & Albarracin, 2004; Cornelissen et al., 2007). Tobb kutatd
azt allitja, hogy mivel a tarsadalom jelentds része pozitiv, de csak kozepes erdsségli
kornyezet iranti attitidokkel és aktivitdssal rendelkezik, a hétkdznapok soran pedig a
korlatozott kognitiv kapacitds inkabb szabaly, mint kivétel, a kornyezetvédelmi cimkézés
eszkbze a valo életben a laboratériumi helyzetnél is hatékonyabb lehet (Alba &

Marmorstein, 1992; Cornelissen et al., 2007; Eby et al., 2019).

A moddszernek szamos elénye van a hagyomanyos tarsadalmi marketing gyakorlathoz
képest. A klasszikus kornyezetvédelmi iizenetek jellemzOen az emberek lustasagat,
felelotlenségét és ignorancidjat hangstilyozzak, amely negativ hatdssal van az énképre és
implicit médon a kdrnyezetszennyez¢€s tarsas normajat kozvetitik (Cialdini, 2003). Az ilyen
el6ird normakat is tartalmazo iizenetek pszicholdgiai reaktanciat is kivalthatnak, amely a
kivanttal ellentétes viselkedéshez vezethet (Brehm & Brehm, 1981). A kornyezetvédelmi
cimkézés ezzel ellentétben pozitiv hatassal van az onértékelésre, amelyre kutatasok alapjan
kedvezdbben reagalnak az emberek (Reich & Robertson, 1979), illetve a ,nudge”
modszerhez hasonléan nem korlatozza a személyes dontési szabadsagot (Korteling et al.,
2023; Santos Silva, 2022, Thaler & Sunstein, 2008). Bizonyos eredmények szerint rdadasul
az Onészlelésre hat6d technikdk hossztavl attitlidvaltozashoz vezethetnek (Albarracin &
McNatt, 2005). S6t, az empirikus eredmények alapjan kiilonosen hatékony lehet a moédszer
a mérsékelt kornyezetvédelmi aktivitdssal rendelkezd tarsadalmi szegmensek
megszolitdsaban, ami a kornyezetvédelmi marketing els6szamu célkitiizése kell, hogy

legyen (Eby et al., 2019).

A doktori kutatds eldtt keét cél keriilt meghatdrozasra: egyrészt egy konkrét,
viselkedéstudomanyi alapokkal rendelkez6 kommunikaciés eszkoz, a kornyezetvédelmi
cimkézés hatékonysaganak magyar mintan vald tesztelése. Masrészt a magyar tarsadalom
olyan szegmenseinek azonositdsa, amelyek az ilyen jellegli lizenetek célcsoportjaként

szolgalhatnak.



Jelen kutatds hdrom szempontbdl is Ujszeri a témaban végzett korabbi vizsgalatokhoz
képest. Egyrészt, a kornyezetvédelmi cimkézéssel kapcsolatos felmérések kivétel nélkiil
Nyugat-Eurdpéban, az Egyesiilt Allamokban, illetve Kindban késziiltek (Cornelissen et al.,
2007; Cornelissen et al., 2008; Eby et al., 2019; Jin & Oh, 2025; Lacasse, 2016; Van der
Werff et al., 2014; Zheng et al., 2021), mig Kelet-Kozép-Eurdpaban, igy Magyarorszagon
sem végeztek kutatdsokat a témaban. Mivel a régio teljesen eltérd torténelmi, gazdasagi €s
politikai hattérrel rendelkezik, ezért korantsem trivialis, hogy a mas orszdgokban kapott

eredmények itt is megalljak a helyiiket.

Masrészt, a modszerrel kapcsolatos korabbi vizsgdlatok soran jellemzdéen kisérleti
manipulacioval érték el, hogy a vizsgalati személyek a kdrnyezetbarat megoldast valasszak
vagy kornyezettudatosnak érezzék magukat, majd ezutan alkalmaztak a kérnyezetvédelmi
cimkézést (pl.: Cornelissen et al., 2007; Jin & Oh, 2025; Lacasse, 2016, Van der Werff et
al., 2014; Zheng et al., 2021). En ezzel szemben konkrét, specifikus, az egyének altal a
multban valoban gyakorolt kornyezetbarat cselekedetekkel kapcsolatban alkalmaztam az
eszkozt (hazai termék fogyasztas és energiatakarékossag) annak érdekében, hogy a kutatas

soran levont tanulsagok minél inkabb alkalmazhatok legyenek a gyakorlatban is.

Harmadrészt, a kornyezetvédelmi cimkézés hatékonysdganak tesztelése mellett a
kommunikacios eszk6z potencidlis célcsoportjat is azonositani kivantam, szintén a kutatas
gyakorlat-orientaltsagat szem el6tt tartva. Mivel empirikus kutatdsok alapjan a cimkézés a
mérsékelt erdsségili értekek és attitlidok esetében tud kiillonosen hatékony lenni (Carrico et
al., 2015; Eby et al., 2019; Van Vugt, 2001), ezért a tarsadalom olyan szegmenseit kivantam
azonositani demografiai és politikai dimenziok mentén, amelyek nem utasitjadk el a
klimavaltozéassal kapcsolatos torekvéseket, de az atlagosnal alacsonyabb kornyezetvédelmi
elkotelezettséggel birnak, illetve kozel all hozzajuk cimkézés targyakeént szolgald

kornyezetbarat cselekedet.

II. A felhasznalt modszerek

Az empirikus munka soran egy kevert modszertanu kutatasi dizajnt terveztem meg, amely
két kvalitativ és egy kvantitativ adatfelvételbdl allt. Az elsd kvalitativ kutatas soran 16 félig-
strukturalt mélyinterja keriilt felvételre. Az interju alanyokat nem valdsziniiségi, célzott
mintavétellel rekrutaltam. A hozzavetdleg 90 perces interjikat online, a Microsoft Teams

program segitségével vettem fel 2020 nyaran. Az interjikrol hangfelvétel késziilt, a



hangfelvételekbdl pedig szo6 szerinti atiratok. A leiratok kodoldsat és témaelemzését (Clarke

& Braun, 2013) az Nvivo kvalitativ tartalomelemz0 szoftver segitségével végeztem.

A vizsgélat célja az volt, hogy olyan tevékenységeket azonositson, melyekkel kapcsolatban
relevansan lehet tesztelni a kdrnyezetvédelmi cimkézés kommunikacids eszkozét. Ehhez
olyan kornyezetbarat cselekedetek feltarasa volt sziikséges, melyeket az egyének
jellemzden nem kotnek erdsen a fenntarthatdésag témajahoz, vagy azért, mert tulsagosan
elterjedtek a magyar lakossadgban, és/vagy azért, mert kauzalis tobbértelmiiség jellemzi
Oket, azaz elsésorban nem kornyezetvédelmi célbdl gyakoroljak oket (Cornelissen et al.,

2008).

A masodik, szintén kvalitativ megkozelitést alkalmazo el6kutatds célja az volt, hogy
mélyebben megvizsgaljam az elsé eldkutatds soran igéretes témanak tiind, hazai termék
preferencia mogotti motivacidkat, illetve a magyar termék fogyasztas fenntarthatdosaggal
val6 észlelt kapcsolatat. 2022. 6szén 32 félig-strukturalt mélyinterju kertilt végiil felvételre,
online modon, a Microsoft Teams program segitségével. Az interji alanyok nem
valosziniiségi holabda modszerrel keriiletek kivalasztasra. Az interjuk atlagosan 60 percig
tartottak. Az interjukrol hangfelvételt, majd azokrol szo szerinti atiratokat készitettem. Az
interjuk kodoladsdhoz és témaelemzéséhez az Atlas.ti nevii kvalitativ tartalomelemzd

szoftvert hasznaltam.

A doktori kutatds fokutatdsa egy nagymintas, kvantitativ kérdéives vizsgalat volt. Az
adatfelvétel online mddon, a Qualtrics program segitségével tortént 2023 végén. Bar a
mintavétel nem valdszinliségi, holabda modszerrel tortént, a kutatds mintaja a fontosabb
demografiai valtozok mentén kiegyensulyozottnak és diverznek mondhatd. A fokutatas

mint4jat az adattisztitas utan végiil 668 o alkotta.

A kornyezet iranti attitidok felmérésére a Milfont és Duckitt (2006) altal kidolgozott
,Kornyezet iranti attitiid kérd6iv’ roviditett valtozatat hasznaltam (Sutton & Gyuris, 2015).
A kutatas soran hasznalt tételek magyar forditdsa a tudoményos forditéasi elvek betartasaval,
Medvés Dora (2012) valtozatanak felhasznédldsaval és kiegészitésével késziilt. A
kornyezetbarat viselkedés és a viselkedéses szandék mérésére sajat skalat dolgoztam ki,
Kaiser és Wilson (2004), valamint Milfont és Duckitt (2004) mérdeszkozei, illetve sajat
korabbi kvalitativ kutatdisom alapjan (Fekete, 2022a). Az alkalmazott skalak

megbizhatdsagi mutatoi kielégitdnek bizonyultak.



A fOkutatas elsddleges célja a kornyezetvédelmi cimkézés modszerének konkrét
kornyezetbarat cselekedetekkel (hazai termék vasarlas vagy energiatakarékossag)
kapcsolatos tesztelése volt magyar mintan. A vizsgalat masik célja a magyar tarsadalom
olyan szegmenseinek azonositasa volt, amelyek az ilyen jellegii tizenetek célcsoportjaként

szolgalhatnak.

Az online kérddives felmérés soran kisérleti elrendezést alkalmaztam, amelyben a
valaszadokat véletlenszerlien osztottam be egy kisérleti €s egy kontrollcsoportba. A kisérleti
csoport tagjai sajat multbeli kornyezetbarat viselkedéslik megerdsitéseként olyan iizenetet
kaptak, amely egy konkrét cselekedethez (hazai termék vasarlas vagy energiatakarékossag)
kapcsolodo kornyezetvédelmi cimkézést tartalmazott, mig a kontrollcsoport tagjai nem

kaptak ilyen visszajelzést.

Korabbi kisérleti eredmények alapjan azt feltételeztem, hogy a kdrnyezetvédelmi cimkézés
megerdsiti a személyek kornyezet iranti attitiidjeit, valamint fokozza a kornyezetbarat
viselkedésre iranyul6 szandékukat (pl.: Cornelissen et al., 2008; Eby et al., 2019; Jin & Oh,
2025; Lacasse, 2016). Ezek alapjan az alabbi hipotéziseket fogalmaztam meg:

H1: A kornyezetvédelmi cimkézés hatasara az 6sztonzétt csoport kornyezet megorzésével
kapcsolatos attitiidjei erdosebbek, mig a kornyezet hasznositasdaval kapcsolatos attitiidjei

gvengébbek lesznek az 6sztonzéssel nem taldlkozo csoportndl.

H2: A kornyezetvédelmi cimkézés hatdsdra az osztonzott csoport erésebb kornyezetbarat

viselkedéses szandékkal fog rendelkezni, mint az 6sztonzéssel nem taldlkozo csoport.

A kutatds masik célkitlizése, hogy demografiai €s ideologiai valtozok segitségével olyan
tarsadalmi csoportokat azonositson, melyek Osztonzésére kiilondsen hatékony lehet a
vizsgalt kommunikéacidos mddszer. Mivel a vizsgélt két kornyezetbarat tevékenység koziil
az energiatakarékossag kevésbé differencial tdrsadalmi dimenzidk mentén (Varga et al.,
2024), a célcsoportképzés csak a hazai termék preferencidra vonatkozé iizenet esetében

megvalosithato.

Ahhoz, hogy a multbeli hazai termék vélasztds utan alkalmazott kornyezetvédelmi
cimkézés kiilondsen hatékony legyen, két ellentétes iranyu tényezd fennallasa sziikséges.
Egyrészt, hogy a célcsoportba tartozé egyének csak mérsékelt erdsségli kornyezet iranti
attitlidokkel rendelkezzenek (Carrico et al., 2015; Eby et al., 2019; Van Vugt 2001).

Masrészt, hogy nyitottak legyenek a hazai termékek preferalasara, maskiilonben nem lehet



Oket megszolitani ilyen jellegli tizenetekkel. Kordbban végzett kvantitativ kutatdsok alapjan
a konzervativ ideologiai beéllitottsagu, jobboldali partokat preferdld személyek mindkét
feltételnek megfelelnek (pl.: Malota, 2003; Moénus, Béres & Sipos, 2022; T. Nagy-Peto,
Szakaly & Kiss, 2022; Schneider & Medgyesi, 2020; Papp-Vary & Zahorecz, 2017).
Mindezek alapjan azt feltételeztem, hogy a konzervativ ideoldgiai beallitottsagt, jobboldali
partokat preferal6d személyek lehetnek a multbeli hazai termék fogyasztas utan alkalmazott
kornyezetvédelmi cimkézés specifikus célcsoportjai. A célcsoportképzéssel kapcsolatos

hipotézisek az alabbiak:

H3: A konzervativ ideologiai bedllitottsdg negativ kapcsolatban 4ll a kornyezet

megorzésével kapcsolatos attitidokkel és kdrnyezetbarat viselkedéssel.

H4: A konzervativ ideologiai bedllitottsag pozitiv egyiittjardst mutat a hazai termék

preferencia mértékével.

HS: A jobboldali partok szavazdinak kornyezet megdrzésével kapcsolatos attitlidjei és

kornyezetbarat viselkedése gyengébb a baloldali-liberalis partok szavazéinal.

Hé6: A jobboldali partok szavazoi nagyobb mértékben preferaljak a hazai termékeket, a

baloldali-liberalis partok szavazoi.

III. Az értekezés tudomanyos eredményei

A jelen fejezetben pontokba szedve, tézisszerli formaban foglalom 0Ossze a kutatds
legfontosabb Ujszerli tudomanyos eredményeit, elészor a modszertani, utana pedig az

elméleti hozzajarulasokra fokuszalva. Végezetiil roviden kitérek a kutatas korlataira.
1. ﬁj és ujszerii modszertani eredmények
1.1. A Kornyezet iranti attitiid kérdoiv hazai adaptacidja és szerkezetének feltarasa

A kutatds soran a roviditett ,,Kornyezet iranti attitid kérd6iv” (Milfont és Duckitt, 2006;
Sutton & Gyuris, 2015) magyar mintan torténd alkalmazésa €s szerkezetének vizsgalata
révén sikeriilt egy, a hazai kontextushoz jobban illeszkedd, statisztikailag megbizhato
alskala-struktirat azonositani. Mivel az eredeti, Ausztralidban és Uj-Zélandon validalt
kérddiv tobb alskaldjanak megbizhatosagi mutatéi a magyar mintdn nem érték el a
szakirodalomban elfogadott kiiszobértéket, sziikség volt fokomponens-elemzés elvégzésére
a kérddiv hazai szerkezetének feltarasa érdekében. A vizsgalat eredményeként az eredetileg

10 alskalat tartalmazo kérddiv 5 jol elkiilonithetd, 0,70 feletti megbizhatosadgi mutatoval
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rendelkez0 dimenzidra redukalodott (,,Megorzés”, ,,Hasznositas”, ,,Kornyezetvédelmi
aktivizmus”, , Tudomanyba vetett hit”, , Természet élvezete”). Ez a fékomponens-
elemzéssel végzett szerkezeti vizsgalat nemcsak statisztikai illesztést, hanem kulturalis
adaptaciot is jelentett, mivel feltarta a magyar valaszadok korében jellemzo
attitidstruktarat. Ennek eredményeként a kérdoiv hazai alkalmazédsa a jovében
érvényesebb, Osszehasonlithatobb és a magyar tarsadalmi-kulturdlis sajatossagokhoz

jobban illeszkedd mérési eredményeket biztosithat.

1.2. A Kkonkrét maultbeli cselekedetek alapjan torténé cimkézés hatasossaganak

igazolasa

A korabbi kutatdsok a vizsgalati személyeket hipotetikus vagy mesterséges helyzetek
alapjan cimkézték kornyezettudatosnak (pl. Cornelissen et al., 2008; Eby et al., 2019; Jin &
Oh, 2025; Lacasse, 2016; Van der Werft et al., 2014; Zheng et al., 2021). Ezzel szemben
jelen kutatas az egyének tényleges multbeli tevékenységeivel kapcsolatban, konkrétan az
energiatakarékossdggal ¢és a hazai termék vésarldssal kapcsolatban alkalmazta a
kornyezetvédelmi cimkézés modszerét statisztikailag szignifikdns eredménnyel. Ez a
modszertani Ujitds reményeim szerint hasznos tanulsagokkal szolgalhat a modszer

gyakorlati alkalmazasahoz.
2. Uj és ujszerii elméleti eredmények

2.1. Magyarorszagon elterjedt, nem kornyezetvédelmi motivaciobol gyakorolt

kornyezetbarat tevékenységek feltarasa

A kvalitativ és kvantitativ kutatasi eredmények alapjan az energiatakarékossag és a hazai
termék fogyasztas széles korben elterjedtek a magyar tarsadalomban, de az esetek jelentds
tobbségében nem kornyezetvédelmi megfontolasok allnak a hatteriikben. Ezéltal mindkét
tevékenység alkalmas arra, hogy a kornyezetvédelmi cimkézés kommunikécios eszkozének
alapjaul szolgaljon. A hazai termékek preferenciaja kiilondsen igéretes tevékenységnek
bizonyult, mivel a széles korben valo elterjedtség és a kauzalis tobbértelmiiség mellett a
téma nemzetgazdasdghoz és nemzeti biiszkeséghez valo kotddése miatt olyan tarsadalmi
csoportok megszolitasara is alkalmas, amelyek csak mérsékelt kornyezetvédelmi

aktivitassal jellemezhetdk.

2.2. Bar a hazai termék preferencia észlelt kornyezetvédelmi kapcsolata minimalis, az

emberek nyitottak a téma kornyezetvédelmi keretezésére



A masodik kvalitativ el0kutatas és a kvantitativ fokutatds egyarant alatamasztotta, hogy bar a
hazai termékek valasztdsa mogott tobbnyire nem kornyezetvédelmi megfontolasok allnak, a
valaszadok nyitottak az ilyen dontések fenntarthatdsagi keretbe helyezésére. A masodik
kvalitativ elokutatas soran a valaszadok jellemzden hitelesnek és meggy6zonek itélték meg a
hazai term¢k vasarlast fenntarthatonak leir6 iizeneteket, a kvantitativ kutatas soran pedig a hazai
termék fogyasztissal kapcsolatban alkalmazott kornyezetvédelmi cimkézés szignifikansan

ndvelte a kornyezet megdrzésével kapcsolatos attitidoket.
2.3. Magyar mintan is Kimutathaté a kornyezetvédelmi cimkézés attitiidformalo hatasa

A kutatds soran elsdként tortént kisérleti vizsgalat Kelet-Kozép-Europaban és azon beliil
Magyarorszadgon a tarsadalmi cimkézés kornyezeti alkalmazhatdsagardl, mivel a nemzetkozi
szakirodalom eddigi empirikus vizsgalatai nyugat-eurdpai, amerikai vagy kinai mintdkra
¢épiiltek (Cornelissen et al., 2007; Cornelissen et al., 2008; Eby et al., 2019; Jin & Oh, 2025;
Lacasse, 2016; Van der Werff et al., 2014; Zheng et al., 2021). Bar a kornyezetbarat
viselkedéses szandék esetében nem sikeriilt szignifikdns hatast kimutatni, a cimkézést
tartalmazo iizeneteknek valod egyszeri, par masodperces kitettség is képes volt a kdrnyezet
megorzésével kapcsolatos attitidokben statisztikailag is kimutathatd valtozast okozni. A
kornyezetpszichologiai és szocidlpszicholdgiai szakirodalom alapjan (pl.: McGuire, 2000;
Petty & Cacioppo, 1989; Poortinga et al., 2013; Truelove et al., 2014) azt feltételezhetjiik, hogy
a kutatdsban hasznalthoz hasonld ilizenetek ismételt és kreativ formdban vald alkalmazédsa
erOsebb attitlidvaltozast és viselkedéses valaszt, azaz pozitiv spillover-t is eredményezhet

(Carrico, 2021; Dreijerink et al., 2023; Geiger et al., 2021; Henn et al., 2020)

2.4. A hazai termék fogyasztassal kapcsolatban alkalmazott kdrnyezetvédelmi cimkézés

potencialis célcsoportjanak azonositasa

A hipotézistesztelések és a klaszterelemzés eredményei alapjan azonosithatdo egy olyan
tarsadalmi szegmens Magyarorszagon, amelyre kiemelkedd hazai termék preferencia és
kozepes szintli kornyezetvédelmi elkotelezettség jellemzo, ezéltal a hazai termék fogyasztast
kornyezettudatosnak cimkézd lizenetek célcsoportjaként szolgalhat. Az eredmények alapjan
ugy tlinik, hogy a konzervativ ideoldgiai beéllitottsagu, jobboldali partokat preferalo, vidéki
telepiiléseken €16, alacsonyabb iskolai végzettségii, kozépkorti vagy idOsebb személyeket

érdemes az ilyen jellegli iizenetekkel els6sorban megcélozni.



3. A kutatas korlatai

Mint minden Onbevallason alapul6 eljarasnal, jelen kutatas esetében is fontos megemliteni a
tarsas kivanatossag torzitd hatasat, miszerint az emberek hajlamosak jobb szinben feltiintetni
magukat a valosdgosnal (Milfont, 2008). Bar a ,,Kdrnyezet iranti attittid kérddiv” tételei kozé
beépitett tarsas kivanatossagi skalan sz¢élséségesen magas értéket elérd valaszadokat kizartam
a vizsgalatbol, ettdl fiiggetleniil elképzelhetd, hogy a jelenség valamilyen mértékben torzitotta
a kapott eredményeket. Bar a kutatas sordn igyekeztem a minél nagyobb elemszam és a minél
diverzebb valaszadoi kor elérésére, a nem valdszintiségi, holabda modszerrel tortént mintavétel
miatt ez a minta sem tekinthetd reprezentativnak. A 668 f6 vélaszain alapuld kutatdsban a
fiatalok, a n6k, az egyetemistak és egyetemi végzettségiiek, a budapestiek és az inkabb liberalis
beallitottsdgii személyek az orszagos ardnyukhoz képest feliilreprezentaltak voltak, ami
csOkkenti a kapott eredmények altalanosithatosagat. Bar a kisérleti és a kontroll csoport mérete
¢s Osszetétele viszonylag kiegyenlitettnek mondhat6, a kisérleti csoportban az elemszam
valamivel nagyobb volt, illetve a ndk, a diplomasok ¢s a magukat inkabb liberalisnak vallok
minimdlisan nagyobb aranyban voltak képviselve, ami hatdssal lehetett az eredményekre.
Fontos kiemelni, hogy az adatfelvétel 6ta a magyar politikai kdrnyezet radikalisan megvaltozott
a Tisza Part megjelenésének kovetkeztében. Tovabbi kutatasok sziikségesek annak feltarasara,

hogy milyen attitlidokkel rendelkeznek a Tisza Part szavazoi a témaban.
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