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[. Kutatasi el6zmények és a téma indoklasa

Vizsgalataim kozponti kérdése, hogy a fiatalok pénziigyi magatartasanak kialakuldsaban
milyen szerepe van a sziiloknek. Kutatasomban az intergeneracios atorokités mikodési
mechanizmusait, eredményeit vizsgadlom. A téma alapjait a fogyasztéi szocializacios
elméletekre épitettem. Arra keresem a valaszt, hogy a fogyasztoi magatartds mintdzatok hogyan
oroklédnek/adodnak at egyik generaciorol a masikra a csaladban. Mivel a tarsas interakciok, a
kommunikéciéo ennek az atadédsi folyamatnak egy fontos dimenziojat képezik (Moschis —
Moore, 1979; Caruana — Vassallo, 2003; Shoham — Dalakas, 2005; Kim et al., 2009; Allen,
2010), igy a téma sziikitése els6sorban ez alapjan torténik. A pénziigyi szocializacid vizsgalata
a pénzigyi vilagvalsdg kapcsdn még aktudlisabba valt. A fiatalok pénziigyi edukécioja
Magyarorszagon is egyre inkabb eldtérbe keriil, tovabba az utobbi néhany évben hazai
kutatasok (Béres — Huzdik, 2012; Kovécs et al., 2011; Hornyak, 2015; Zsotér et al., 2015) is
napvilagot lattak a fiatalok pénziigyi viselkedésével, attitiidjeivel és tudasaval kapcsolatban. A
doktori dolgozatban foglalt kutatds célja a fiatalok pénziigyi szocializacids folyamatanak
mélyebb megismerése, amelyet a sziilok és gyermekeik pénziigyi magatartdsdra vonatkozo
intergeneraciés  hatdsok  kimenetének  (eredményszemlélet) ¢és  természetének
(folyamatszemlélet) vizsgalataval valositom meg. Tovabba a fogyasztoi szocializacio teriiletén
€s a pszicholdgidban is gyakran alkalmazott csaladi kommunikdcidos mintdzatok elméletét
alkalmazom annak megértésére, hogy a sziildk nevelési stilusa, céljai - amelyek a
kommunikécioés mintdzatokban tiikr6z6édnek - miként befolyasoljak az emlitett szocializacios
folyamatot. A kutatds soran a pénziigyi magatartas mellett a pénzzel kapcsolatos attitidoket és
az anyagiassagot is vizsgdlom, az intergeneracidos befolyads folyamatanak részletesebb

megismerése érdekében.

A pénziigyi piacok fejléddésével a pénziigyi termékek is egyre bonyolultabbé és komplexebbé
valnak (Habschick et al., 2007; Botos et al., 2012). Ezzel parhuzamosan pedig nemcsak a
pénziigyi termékek, de az egyéni igények is valtoznak. Az igények és a piac komplexitasa
sajndlatos modon egyiitt jar a pénziigyi ismeretek és a pénziigyi kultira alacsony szintjével
(Chen - Volpe, 1998; Volpe - Chen - Liu, 2006, Lusardi — Mitchell, 2014). Magyarorszagon a
pénziigyi kultira hdrom dimenziojat vizsgalo tanulmanybol kideriil, hogy a pénziigyi ismeretek
¢és attitid magas szintje nem eredményezi a megfeleld, feleldsségteljes €és jovOorientalt

pénziigyi magatartast (Kenesei, 2014). Az eldbbiek alapjan kijelenthetd, hogy a pénziigyi



kultira fejlesztése, a pénziigyi magatartas megfelelé irdnyba valé mozditasa

megkérddjelezhetetlen fontossagu.

A dolgozatban tehat a fokusz a sziiloktdl a fiatal felndtt gyermekeik irdnyaba torténd hatason
van: 1) egyrészt a pénziigyi szocializacio kiilonb6z6 aspektusait érintd (pénziigyi magatartas,
pénziigyi attitiid, anyagiassag) sziilok és gyerekeik kozotti hasonldsdgok feltdrasan; 2)
masrészt a sziiléi hatasokat formalo egyéb tényezok vizsgalatdn (csaladi kommunikacids
mintazatok, csaladi nemi szerepek, pénziigyi 6nallosag). A kutatds koncepcionalis keretét az

1. dbra szemlélteti.

El6zmény Folyamat Kimenet
Sziil6 neme Csaladi P'GY.ere‘k“ne’rI\:? ,
kommunikaciés €nzugyi onafiosag
mintazatok
* Pénzligyi magatartas l * Pénziigyi magatartas
* Pénzigyi attittid > * Pénzigyi attitlid
* Anyagiassag * Anyagiassag

1. dbra: A doktori kutatds konceptudlis kerete (Forrds: sajdt szerkesztés)
I1. Alkalmazott mdédszer

I1.1. Kutatasi kérdések és hipotézisek

A feltarni kivant teriilet vizsgalata sordn sorvezetdként hat kutatasi kérdés szolgal, amelyek
koziil tobbet is alkérdésekre bontottam, valamint azokbol hipotéziseket generaltam. A doktori
kutatashoz kapcsolddo kérdéseket €s hipotéziseket az 1. tablazat tartalmazza. A kérdésekhez
kapcsolddoan megjelenik, hogy mely szakirodalmak szolgaltak a kérdés megfogalmazasanak
alapjaul. A K1 és K2 kutatasi kérdésekben tiikkr6zddik az eredményszemléletii megkozelités, a

tobbi kutatasi kérdés a folyamatszemléletet hivatott képviselni.



Kutatasi kérdések

Alkérdések

Hipotézisek

K1. Létezik-e intergeneracios
hatas a csaladban a fiatalok és
sziileik kozott a pénziigyi
szocializaciot illetoen?

(Moore et al., 2002; Allen,2010;
Webley — Nyhus, 2006; Fluori,
1999; Solheim et al., 2011)

K1/a. Létezik-e intergeneracios
hatés a csaladban a fiatalok és
sziileik kozott a pénziigyi
magatartasukat illetden?

H1/a. A fiatalok pénziigyi
magatartasat illetden létezik
intergeneracios hatas a csaladon
beliil.

K1/b. Létezik-e intergeneracios
hatas a csaladban a fiatalok és
sziileik kozott a pénziigyi
attitidjeiket illetden?

H1/b. A fiatalok pénziigyi
attitidjeit illetden létezik
intergeneracios hatas a csalddon
beliil.

Kl1/c. Létezik-e intergeneracios
hatas a csaladban a fiatalok és
sziileik k6z6tt az anyagiassagot
illetden?

Hl/c. A fiatalok anyagiassagat
illeten 1étezik intergeneracios
hatas a csaladon beliil.

K2. A sziil6i hatas tekintetében
hogyan jellemezheték
egymashoz képest a fiatalok
pénziigyi szocializaciéjanak
kiilonb6z6 aspektusai?

(Zsotér — Nagy, 2012; Zsotér et
al., 2015)

K2/a. Milyen er6s a sziil6k
pénziigyi magatartasanak hatasa a
fiatalok pénziigyi magatartasara?

H2/a. Minél tudatosabb a sziilok
pénziigyi magatartasa, annal
tudatosabb a gyerekeik pénziigyi
magatartasa is.

K2/b. Milyen erés a sziilok
pénziigyi attitlidjeinek hatdsa a
fiatalok pénziigyi attitlidjeire?

H2/b. A sziil6k és fiatal feln6tt
gyerekeik pénziigyi attitiidjei
kozott pozitiv iranyu kapcsolat
van.

K2/c. Milyen erds a sziilok
anyagiassaganak hatasa a fiatalok
anyagiassagara?

H2/c. Minél inkabb jellemz6 a
sziilére, hogy a boldogsag és siker
forrasanak az anyagiassagot tartja,
annal jellemz6bb ugyanez a
beallitodas fiatal felnétt
gyermekére is.

K3. Hogyan jellemezhetjiik a
fiatalok pénziigyi szocializaciés
folyamatat a csaladi
kommunikacié gyakorisaganak
tiikrében?

(Allen, 2010; Caruana — Vassallo,
2003; Kim et al., 2009; Moschis —
Churchill, 1978)

K3/a. A sziil6-gyerek
kommunikacié gyakorisaganak
van-e hatasa a csaladon beliili
intergeneracios hatésra a fiatalok
pénziigyi szocializacidjat illetden?

H3/a. A kommunikaciod
gyakorisaganak nincsen hatdsa a
pénziigyi szocializacid vizsgalt
aspektusait érintd intergeneracios
hatasokra a csaladon beliil.

K3/b. A fiatalokra jellemz6
elképzelt interakciok
befolyasoljak-e a csaladon beliili
intergeneracios hatast a fiatalok
pénziigyi szocializacidjat illetden?

H3/b. Az elképzelt interakciok
moderaljak a sziilok hatasat a
fiatal feln6tt gyerekeik pénziigyi
szocializacigjat illetden, azaz
azoknal, akik szoktak elképzelni
pénzzel kapcsolatos
kommunikacids szitudciokat,
erbsebb az intergeneracios hatas.

K4. Hogyan jellemezhetjiik a fiatalok pénziigyi szocializaciés folyamatat a csaladi kommunikaciés
mintazatok ismeretében? (Allen, 2010; Caruana — Vassallo, 2003; Kim et al., 2009; Moschis — Churchill,

1978; Moschis — Moore, 1979)

o Elozetes varakozasl. Azoknal a csaladoknal, ahol magas fogalmi és magas tarsas orientacio
jellemzd, tehat ahol a sziilok tudatosan kontrollalnak és tudatosan 6nalloésagra is nevelnek egyszerre
(megegyezésen alapuld kommunikacios stilus), varhatéan erdsebb lesz a sziilok hatasa a fiatalok
pénziigyi szocializacigjara, mint a tobbi almintaban.

e FEldzetes varakozas2. Azoknal a csaladoknal, ahol a sziil6k valojaban nem térekednek sem a fiatalok
kontrollalasara, sem az 6nallosadguk eldsegitésére, varhatoan a leggyengébb hatasokat figyelhetjiik
majd meg a tdbbi almintaval 6sszevetve.

KS. Eltérhet-e a sziil6i intergeneraciés hatas erdssége a fiatalok pénziigyi szocializaciéjat illetéen a nemi
szerepek mentén? (Allen, 2010; Caruana — Vassallo, 2003; Kim et al., 2009; Moschis — Churchill, 1978;

Moschis — Moore, 1979)

K6. Eltérhet-e a sziil6i intergeneracios hatas erdssége a fiatalok pénziigyi szocializacidjat illetéen a
pénziigyi onallésaguk mentén? (Lyons et al., 2006; Shim et al., 2010; Hancock et al., 2012)

1. tabldzat: A doktori kutatds kutatdsi kérdései és hipotézisei (Forrds: sajdt szerkesztés)




I1.2. Felhasznalt modszerek

A fiatalok pénziigyi szocializaciojat befolyasolo intergeneracios hatasok témakorét a felsorolt
kutatasi kérdések, valamint az azokbol levezetett hipotézisek mentén eldzetes kutatdsokra
alapozott mérdeszkozok segitségével vizsgaltam. Az alkalmazott kvantitativ kutatasi médszer
nemzetkdzi skalak és sajat eldzetes vizsgalatok alapjan adja meg a vélaszt a kutatasi kérdésekre,
€s nyujt segitséget a hipotézisek tesztelésében. A vizsgalatba bevont valtozok generalasa a
pénziigyi magatartas esetében a Pénziigyi Magatartas Skala (Dannes et al., 1999) és a Felelos
Pénziigyi Magatartas Skéla (Perry-Morris, 2005) alapjan szakértéi segitséggel kialakitott
allitds-halmaz segitségével tortént, amelyben négy aldimenzié keriilt azonositasra:
megtakaritas, célkitlizések, ellen6rzés és normakovetés. A pénziigyi attitidok mérése egyrészt
a Money Attitude Scale (MAS; Yamauchi-Templer, 1982) két aldimenzidjat foglalta magaba,
amelyek a hatalom-presztizs és a bizalmatlansag voltak. Ezen feliil a pénziigyi attitlidhoz kertilt
bevonasra a megtakaritasokkal szembeni attitlid és a hitelekkel szembeni attitiid egy, az OTP
Fay Andras Alapitvadny szamdra készitett tanulmany tanulsdgai alapjan; tovabba a pénziigyi
intézetekkel szembeni bizalom Béres és munkatarsai (2013) alapjan. Az anyagiassdg mérése a
Material Value Scale (MVS; Richins-Dawson, 1992), annak boldogsag és siker aldimenzioi, a
csaladi kommunikacié mérése pedig a Family Communication Patterns Scale (FCPS; Moore —
Moschis, 1981; Caruana — Vassallo, 2003) alapjan tortént. A skalakbol kapott struktarat

konfirmativ faktorelemzéssel ellendriztem, IBM SPSS Amos 22 segitségével.

A kutatasi modszertani keretben egy- €s tobbvaltozos elemzési modszerek is helyet kaptak,
amelyek lefuttatdsa az IBM SPSS 22 programban tortént. A csaladon beliili intergeneracios
hatds meglétének vizsgalatara (K1) Moore és szerzdtarsai (2002) alapjan a mintdba keriilt
hallgatok ¢€s sziileik véletlen €s valds parositasanak segitségével keriilt sor, ezaltal a H1/a, H1/b
¢s Hl/c hipotézisek tesztelése Z-proba (Kanji, 1993) segitségével tortént. A sziiléi hatas
mértékére vonatkozo kutatési kérdés (K2), valamint a H2/a, H2/b és H/c hipotézisek vizsgélata
regresszid elemzéssel valosult meg, amelyet késébb a K3, K4, K5 és K6 esetében tovabbi
almintakon is lefuttattam. A H3/a hipotézis teszteléséhez a bevont valtozok tulajdonsagait
figyelembe véve logisztikus regresszio elemzésre volt sziikség. A K4 esetében a minta
felosztasa Moore és Moschis (1981) alapjan ugy tortént, hogy a fogalmi és tarsas orientacio
szintjét a medidn segitségével két részre bontva, négy kommunikacios tipust kaptunk. A K6
kutatasi kérdés megvalaszolasahoz pedig ugy alakult ki harom alminta, amelyek az
Osszehasonlitast lehetdvé tették, hogy a pénziigyi fliggetlenségre vonatkozd kérdések

bevonasaval K-kozép klaszterelemzést végeztem.
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I1.3. Adatgytijtés és a minta jellemz6i

A csalad hatasat szamos tanulmany vizsgalja oly modon, hogy csupan a csalad egyik tagjara
fokuszal, az 6 szemszogébdl allapitja meg, 1étezik-e sziiléi hatas vagy sem (Webley et al., 2011;
Kim et al., 2009). A doktori dolgozat egyik fontos célkitlizése volt, hogy ne csak a fiatalok
szempontjabol tarja fel pénziigyi szocializaciojuk aspektusait, hanem a sziileik valaszait is
figyelembe véve, a két valaszadoi csoportot egyiittesen, paros mintaként kezelve elemezze az

intergeneracios hatasokat a csaladban.

A doktori dolgozat kutatisi kérdéseinek megvalaszoldsahoz az adatgyljtés kérddives
modszerrel tortént. A kérdbiv online forméban keriilt kitdltésre mind a hallgatok, mind a sziilok
esetében. A lehetdség adott volt a papir alapu kitoltésre is, de ezzel csupan néhanyan éltek. Az
adatfelvétel a Budapesti Corvinus Egyetem Marketing Tanszékén beliil, az elsé évfolyamos
hallgatok korében tortént. Az online kérdoiv kitoltéséért a hallgatok extra pontot kaptak abban
az esetben, ha 0k és sziileik is kitoltik az adott kérdoiveket. A kitoltés tehat nem volt kotelezo.
Ahhoz, hogy a kés6bbiekben azonositani tudjuk a hallgat6-sziild parokat, a tanulmanyi
azonositd kodokat hasznaltuk fel, amelyet a parositds utan toroltiink. Mindez lehetdséget
nyujtott arra, hogy a két mintét (hallgatoi és sziil6i) valds és véletlen modon is parositsuk. Az
adatgyiijtés végén egy 602 hallgatd-sziilo parbol 4ll6 adatbazist kaptunk. Az adattisztitas utan
a végleges adatbazisba 535 hallgato-sziild par keriilt. Viszonyitasképpen, a kutatas
alapotletének kiindulopontjat képezo tanulmany (Moore et al., 2002) 102 anya-lanya part vont
be a csalddon beliili intergeneracids hatasok vizsgalatdra. A hallgatdi mintabol foként férfi
véalaszadokat kellett kizéarni, ezért a végsé adatbazisban 37,6% lett az ardnyuk. A sziildi
mintdban az anyak vannak tobbségben, a minta tobb, mint 2/3-at teszik ki. A Kozponti
Statisztikai Hivatal adatait alapul véve, az atlagjovedelem mindkét mintara vonatkozo értéke
egyértelmiien tiikrozi, hogy jovedelmi helyzet alapjan a magyarorszagi atlag felett

helyezkednek el a valaszadok'.

12015. januar — majus idészakban az atlagjovedelem Magyarorszagon 242700 forint volt.
Forras: https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/gyor/ker/ker1505.html
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A hallgatoi €s a sziil6i minta alapjellemzdi az 2. tablazatban talalhatok:

Hallgatoi minta | Sziiléi minta
(N=535) (N=535)

Nem

Ferfi 37,6% 27,3%
No 62,4% 72,3%
Allando lakhely

Budapest 32,0% 29,2%
Videéki varos 49,5% 54,6%
Vidéki kozség 8,2% 8,0%
Vidéki falu 8,2% 8,2%
Havi atlagjovedelem 54 517 Ft 313 524 Ft

2. tablazat: A sziiléi és hallgatoi minta alapjellemzéi (Forrds: sajdt szerkesztés)
I11. Az értekezés eredményei

II1.1. Intergeneracios hatasok a fiatalok pénziigyi szocializaciéjaban

A csalddon beliili intergeneracios hatdsok 1étének vizsgdlatara, valamint a hatasok erdsségére a
K1 és K2 kutatasi kérdések vonatkoznak. A K1 kutatasi kérdés, mi szerint létezik-e
intergeneracios hatas a csaladban a fiatalok pénziigyi szocializaciojat illetéen harom alkérdésre
bonthato. A Kl/a, KI/b és Kl/c alkérdésekbdl tesztelésre alkalmas hipotéziseket lehet
megfogalmazni, mivel feltételezziik az intergeneracidos hatds meglétét a szakirodalmi
varakozasok alapjan (Webley — Nyhus, 2006; Fluori, 1999; Solheim et al., 2011; Chaplin —
Roedder John, 2010). A hipotézisek tesztelése egy tobblépcsds eljards soran valdsul meg,

amelyben a 1épések a kdvetkezdk:

1. Létrehozunk egy véletlen parositdsu mintat, ahol a hallgatok és sziileik véletlenszeriien
alkotnak parokat. Tovabba létrehozzuk a valds parositasu mintat a mindkét fél altal megadott

tanulmanyi azonosité koéd alapjan.

2. Masodik Iépésben az elemzésre alkalmas valtozokat hozunk létre a vizsgalt konstrukciokbol.
Az alkalmazott skalak konfirmativ faktorelemzése soran kapott struktirakat vessziik alapul, és
az egy-egy fogalomhoz vagy dimenziohoz tartozé itemek 6sszegébdl képziink valtozokat. Itt
azonban nem allunk meg, hanem ezeket a valtozdkat tovabb alakitjuk kategorikus valtozokka,
azaz minden vizsgalt koncepcid esetében harom-harom csoportot képeziink, amelyek a

kovetkezok: alacsony, kozepes és magas.

3. Harmadik 1épésben mindkét mintdban (valds parositas €s véletlen parositds) minden bevont

valtozo esetében megvizsgaljuk, hanyan esnek ugyanabba a kategoriaba. A random parositas



esetén kapott harom érték (szdzalékban kifejezve) azt mutatja, hogy hany sziilo és gyerek
esetében egyezik a kategoria, azaz hanyan vannak Osszesen, akik ugyanabba a kategoéridba
esnek, fliggetleniil attol, hogy egy csaladba tartoznak-e vagy sem. A valos parositas esetén
kapott harom érték (szazalékban kifejezve) azt mutatja, hogy hany sziild €s gyerek esetében
egyezik a kategoria, azaz hanyan vannak 0sszesen, akik ugyanabba a kategoridba esnek, €s itt

mar konkrét sziild-gyerek parokrol beszéliink.

4. Negyedik Iépésben Z-teszt segitségével vizsgaljuk meg (Kanji, 1993), hogy van-e
szignifikéans kiilonbség a két érték kozott, azaz a random mintdban egy kategdridba esok szama
eltér-e szignifikdnsan a valds mintaban egy kategoridba es6k szdmatol. A Z-teszt nullhipotézise
szerint a két mintaban kapott érték azonos. 5%-os szignifikancia szinten akkor vetjiik el a
nullhipotézist, ha -1,96 <Z <1,96. 1%-os szignifikancia szinten akkor vetjiik el a nullhipotézist,
ha -2,576 < Z < 2,576. A kapott Z értékek alapjan megallapithato, hogy létezik-e csaladi
intergeneracids hatas a vizsgalt valtozok tekintetében. Amennyiben a Z-teszt értéke alapjan
elvethetjiilk a nullhipotézist — tehat a két mintaban kapott érték azonossagara vonatkozo
feltételezést -, igy elmondhato, hogy az adott valtozo tekintetében van szignifikdns hatdsa a

csaladnak.

A szadmitasok soran a kovetkezd jeloléseket és képletet alkalmaztam (Kanji, 1993; Moore et

al., 2002):

® pni-3 = a hallgato6i (gyerek) minta mekkora hanyada esik a valtozé adott kategoriajaba

® psz13 = a sziiléi minta mekkora hanyada esik a valtozo adott kategorijaba

e M3=az adott kategdridba valdjaban bekeriilt parok szama

e n=minta elemszama

¢ E =megmutatja, hogy véletlen parositas esetén 6sszesen hany fore igaz, hogy
ugyanabba a kategdridba esik, mint a parja

e A =megmutatja, hogy valos parositas esetén dsszesen hany fOre igaz, hogy ugyanabba

a kategoriaba esik, mint a parja

E =n* [(Dhi*Psz1) T (Pr2*Dsz2) +(0n3*psz3)]

A =2% (M;+M>+M3)

Z = (A/n— E/m)/{[E/n * (1 — E/n)]/n}"?




A pénziigyi magatartason beliil négy, a pénziigyi attitlidon beliil 6t, az anyagiassagon beliil
pedig két aldimenzidra, tehat Osszesen tizenegy valtozora elvégezve az elemzést a kapott
eredmények az intergeneracios hatas 1étének feltételezésére adnak okot. A tizenegybdl 6sszesen
kilenc 0sszehasonlitasban lett magasabb a Z értéke, mint a kivalasztott 2,576-o0s érték. Ezekben
az esetekben elvethetd a Z-statisztika nullhipotézise, azaz a valds és véletlen parositas soran
kapott parok szama szignifikansan eltér. A Z-statisztika értékeit a tizenegy kiillonb6z0 valtozora

a 3. tablazat mutatja be.

Valtozé Z-statisztika | Szignifikancia | Létezik-e Hipotézis
értéke (P<0,01) IG hatas? | elfogadasa
vagy elvetése
Pénziigyi magatartas
Magatartds megtakarités 0,259 | nem szignifikdns | NEM
Magatartas_célkitizés 3,518 | szignifikans IGEN H1/a részben
Magatartas ellendrzeés 3,688 | szignifikans IGEN elfogadva
Magatartds normakovetés 6,391 | szignifikans IGEN
Pénziigyi attitiid
Hatalom ¢és presztizs 4,223 | szignifikans IGEN
Bizalmatlansag 5,420 | szignifikans IGEN Hi/b
Hitel attitid 13,469 | szignifikans IGEN elfogadva
Megtakaritas_attitlid 5,971 | szignifikans IGEN
Intézményi bizalom 10,349 | szignifikans IGEN
Anyagiassag
Boldogsag 0,733 | nem szignifikdns | NEM Hl1/c részben
Siker 7,333 | szignifikans IGEN elfogadva

3. tabldzat: A csalddi intergenerdcios hatds létének megdllapitdsa a vizsgalt koncepciok
tekintetében (Forrds: sajdt szerkesztés)

A pénziigyi magatartds megtakaritds dimenzidjaban, valamint az anyagiassdg boldogsag
dimenzidjdban a Z-statisztika értékei alapjan nem dallapithatd meg az intergeneracids hatés
1étezése, ugyanakkor a tovabbi elemzésbdl azért nem keriil kizérdsra ez a két valtozo, mert
egyéb kérdésekben és almintdkon kaphatunk relevans és szignifikdns eredményeket rajuk

vonatkozodan.

A K2 kutatasi kérdés a sziiloi hatds erdsségére fokuszal, arra keresi a valaszt, hogy a sziil6i
hatds tekintetében hogyan jellemezhetk egymdéshoz képest a fiatalok pénziigyi
szocializacidjanak kiilonbozo aspektusai. A H2/a, H2/b és H2/c hipotézisek pozitiv kapcsolatot
feltételeznek a sziilok és fiatal felnott gyerekeik kozott a vizsgalt aspektusok tekintetében. A

harom hipotézis tesztelését kétvaltozos regresszid elemzéssel végeztem el. A fiiggetlen valtozo




a sziilére jellemzd tulajdonsag (példaul mennyire tartja a boldogsag forrasanak az anyagi
javakat), mig a fliggd valtozo6 a hallgatora jellemzdé ugyanazon tulajdonsag. Azt vizsgaljuk
tehat, hogy a sziil6 hatassal van-e a fiatal felnott gyerekére, és milyen erds a két valtozo (sziild
¢s gyerek ugyanazon tulajdonsaga) kozotti kapcsolat. A pénziigyi magatartasra vonatkozoan

lefuttatott regresszios elemzések eredményeit az 4. tdblazat mutatja be.

Feltételezett hatas B B t R? F
I A)
Mt megtakaritas sz Mt _megtakaritas_h ,107 ,101 | 2,338* ,010 | 5,465*
Mt _célkitiizés sz Mt _célkitiizés h ,134 114 1 2,641*% | 013 | 6,974%
Mt ellenérzés sz Mt ellenérzés h 1,0167 | ,183 4,307** | ,034 18,553**

Mt normakovetés sz Mt normakovetés h ,355 ,302 7,325%*% | 091 53,659%**
*p<0,05; **p<0,001

4. tabldzat: A sziil6k pénziigyi magatartdsdnak hatdsa gyerekeik pénziigyi magatartdsdra — A
regresszio elemzés eredményei (Forrds: sajdt szerkesztés)

Megallapithatjuk, hogy a pénziigyi magatartason beliil vizsgalt tényezok koziil a sziilok és fiatal
felnott gyerekeik megtakaritasi és célkitlizési magatartasa kozott nem lelhetd fel szignifikans
kapcsolat az els6faju hiba 1%-o0s valdszinlisége mellett, a masik két tényezd (ellenérzés,
normakovetés) esetében azonban igen, és azok koziil is a normakdvetés esetén mutatkozik
erésebbnek (R?=0,091; F=53,659, p=0,000). A pénziigyi magatartason beliil a sziiléknek tehat
ott a legerdsebb a hatasa, ahol a tarsadalmi normékhoz val6 alkalmazkodast modellezik

gyerekeik szamara. A H2/a hipotézis részben teljesiil.

A pénziigyi attitlidre vonatkozo regresszio elemzések eredményeit az 5. tablazat szemlélteti.

Feltételezett hatas B ] t R? F

A\
! 4
14

Hatalom sz Hatalom_h ,349 | ,334 | 8,190** | 112 | 67,073**
Bizalmatlansag sz | Bizalmatlansag h | ,294 | ,308 | 7,480** | ,095 | 55,948**
Megtakaritas att sz | Megtakaritds _att h | ,332 | ;314 | 7,640** | ,099 | 58,368**

Hitel_att_sz Hitel_att_h 427 | 448 | 11,569%* | 201 | 133,833**
Intézményibiz sz | Intézményibiz h | 385 | 0428 | 10,934** | 183 | 119,550**
*%#p<0,001

5. tablazat: A sziil6k pénziigyi attitlidjeinek hatdsa gyerekeik pénziigyi attitlidjeire — A
regresszio elemzés eredményei (Forrds: sajdt szerkesztés)

Az elemzés eredményei alapjan a pénziigyi attitid vizsgalt elemei koziil mindegyik esetében
szignifikansnak bizonyult a sziilk hatdsa, azaz a sziil6k pénziigyi attitlidjei szignifikans

hatassal vannak fiatal felnétt gyerekeik pénziigyi attitiidjeire. Az elemzésbe bevont attitlid-



elemeket egymashoz viszonyitva a legerdsebb hatasa a sziiloknek a hitelekkel kapcsolatos
attitidok esetében van, mig leggyengébb a pénziigyi bizalmatlansag terén. 4 H2/b hipoteézist
elfogadjuk.

A pénziigyi szocializacio harmadik vizsgalt aspektusa az anyagiassag. A vizsgalatba bevont két
aldimenzi6, a boldogsag és siker kapcsan azt feltételezi a H2/c hipotézis, hogy a sziild minél
inkabb tekinti az anyagi javakat a boldogsag és/vagy siker forrdsanak, annal inkabb jellemz6
ez a felfogas a fiatal felndtt gyerekére is. Az erre vonatkozo két regresszios modellhez tartozo

paramétereket a kovetkezo tablazat foglalja dssze.

Feltételezett hatas B B t R? F
Boldogsag sz Boldogsag h 332 | ,353 | 8,708** | 125 | 75,824**
Siker sz Siker h 2275 1,289 | 6,964%* | 083 | 48,503**

*#5<0,001

6. tdbldazat: A sziil6k anyagiassdgdnak hatdsa gyerekeik anyagiassdgdra — A regresszio
elemzés eredményei (Forrds: sajdt szerkesztés)

A sziilok anyagiassaga hatdssal van felnétt gyerekeik anyagiassagara. Az anyagiassag két
dimenzidja koziil pedig ez a kapcsolat a boldogsag esetében erdsebb (R?=0,125; F=75,824;
p=0,000), mint a siker (R?>=0,083; F=48,503, p=0,000) esetében. H2/c hipotézist elfogadjuk.
Osszevetve mindezt a H1/c hipotézis tesztelésének eredményeivel, éppen az anyagiassig
boldogsag aldimenzidja volt az, ahol nem tudtuk a csalddi intergeneracids hatas 1étét
egyértelmilen megallapitani a vizsgalt mintan. Azaz a valds és véletlen parositas kovetkeztében
kialakult egyezések nem kiilonboztek szignifikdnsan, igy emogott — és a H2/c hipotézis
eredményei mogott is — valamilyen mas tényezot kell feltételezniink. Vélhetden a sziilé1 minta
¢s a hallgatoi minta anyagiassdgra vonatkozd gondolatai mas, kiilsé forrasbol is
taplalkozhatnak, igy nem feltétleniil a sziiléi szemléletmdd (mi szerint az anyagi javak a
boldogsag forrasai) az, ami 4toroklddik, hanem elképzelhetd egy erds tarsadalmi vagy médiabol

JOvO hatas is.

A pénziigyi szocializacié harom nagyobb teriiletét egyiittesen szemlélve azt a megallapitast
tehetjiik, hogy a tizenegy linearis regresszids modell nem mindegyike jelzi a sziilok szignifikans
hatasat fiatal felndtt gyerekeikre, amennyiben feltételként szigorti szignifikancia szintet
hatarozunk meg (p<0,001). A harom nagyobb pénziigyi szocializacios teriilet (pénziigyi
magatartas, pénziigyi attitlid, anyagiassag) koziil a pénziigyi magatartds az, amelynél az elsé
két modell nem mutatott szignifikdns kapcsolatot p<0,001 esetén, méghozza a megtakaritasi és

celkitlizési magatartas esetében. Emellett ki kell emelni, hogy p<0,05 feltétellel mutatott ugyan
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szignifikans —kapcsolatot a szoéban forgd két modell, de csupan nagyon gyenge pozitiv iranya
kapcsolatrél beszélhetiink. fgy a pénziigyi magatartas esetén p<0,001 szignifikancia szint
mellett csak az ellendrzés és normakdvetés dimenziokban mutathatd ki statisztikailag
szignifikans pozitiv irdnyu kapcsolat a sziilok és gyerekeik magatartasa kozott. A pénziigyi
szocializacid masik két aspektusat tekintve Osszegezhetd, hogy a pénziigyi attitidok é&s
anyagiassdg terén minden modell szignifikdns kapcsolatot mutatott. A kapcsolat minden
esetben pozitiv, és a legerOsebbnek a hitelek iranti attitiid, valamint az intézményi bizalom

esetén mutatkoztak.

I11.2. A csaladi kommunikacié befolyasolo szerepe

A csaladi kommunikacid befolyasold szerepét a fiatalok pénziigyi szocializacidjaban
megfigyelhetd intergeneracids hatasokra tobb oldalrdl is meg lehet kozeliteni. A szakirodalom
alapjan a kommunikécio gyakorisaganal relevansabb a kommunikéci6 stilusa (Carlson et al.,
1990; Moschis — Moore, 1979), valamint a pénziigyek kapcsan az elképzelt interakciok is
szerepet kaphatnak, azaz olyan szitudciok, amelyeket a fiatalok (vagy gyerekek) lefuttatnak
mentalisan, akar tobbszor is, mieldtt a sziildével torténd valés kommunikaciora sor keriilne
(Honeycutt, 2003; Allen et al., 2007). A szakemberek az elképzelt interakcioknak fontos
szerepet tulajdonitanak, mivel Ggy vélik, hasonld hatasa van, mintha a valos szituaciot €lnék at
a fiatalok, valamint eldrejelzi a valds szituacid kimenetét (Allen et al., 2007; Honeycutt et al.,
1989). A kommunikécié gyakorisagara vonatkozoan tehat olyan feltételezéssel €liink, hogy
nem befolyasolja a pénziigyi szocializacio vizsgalt aspektusait érintd intergeneracids hatasokat
a csaladdon beliil. Mivel a fliggetlen valtozé a kommunikéci6 gyakorisag, logisztikus regresszid
elemzéssel lehet megvizsgalni annak hatasat a csalddon beliili egyezésekre. A logisztikus

regresszio elemzések eredményeit az 7. tablazat tartalmazza.

Fiiggetlen Fiiggo valtozo B Wald | Sig. Exp
valtozo (B)

Magatartds megtakaritas egyezése ,017 ,077 ,781 | 1,017

Eﬁ Magatartas célkitlizés egyezése ,116 | 3,666 ,056 | 1,123

e Magatartas ellendrzés egyezése ,134 | 4,904 ,027 | 1,143

% Magatartds normakdvetés egyezése ,027 ,188 ,665 | 1,027

2 Hatalom és presztizs egyezése ,023 ,144 ,704 | 1,024

g Bizalmatlansag egyezése ,041 ,436 ,509 | 1,041

.‘g Hitel attitiid egyezése -,010 ,028 ,868 990

g Megtakaritas_attitiid egyezése ,083 | 1,712 ,191 1,086

g Intézményi bizalom egyezése ,001 ,001 ,982 | 1,001

Q Boldogsag egyezése -,025 ,160 ,689 ,976

Siker egyezése -,054 ,771 ,380 ,947

7. tabldzat: A kommunikdcid gyakorisdgdnak hatdsa - A logisztikus regresszio elemzések
eredményei (Forrds: sajdt szerkesztés)
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A tablazat adataibol kirajzolodik, hogy egyetlen esetben sem szignifikans a felallitott modell.
A H3/a hipotézist ez alapjan elfogadjuk, ugyanis nincsen 0Osszefliggés a sziilo-gyerek
kommunikécio gyakorisaga €s a csaladi intergeneracios hatds megléte kozott, a fiatal felnott

fogyasztok pénziigyi szocializaciojat tekintve.

A K3 kutatasi kérdésbdl levezetett masik hipotézis, a H3/b azt mondta ki, hogy: Az elképzelt
interakciok moderaljak a sziilok hatasat a fiatal felnott gyerekeik pénziigyi szocializaciojat
illetoen, azaz azoknal, akik szoktak elképzelni pénzzel kapcsolatos kommunikdcios szitudciokat,
erosebb az intergeneracios hatds. Annak megallapitasara, hogy az elképzelt interakcioknak
valéban van-e moderdlé hatdsa a pénziigyi szocializacidra, a sziild-gyerek parok H2/a-c
hipotézis-tesztelés soran alkalmazott modelljeit egy dummy valtoz6 bevonasaval egészitettem
ki, és hierarchikus regresszid elemzést futtattam. Azoknak a modelleknek a paramétereit,
amelyek az els6faju hiba 5%-0s vagy 1%-os értékénél szignifikansnak bizonyultak, a kovetkezd

tablazat szemlélteti.

B B2 R? Korr. RZ | R2valt.
(t-érték) (t-€rték)
Modell 1
(Y: magatartas _megtakaritas_h; ,106* -,095
Xi: magatartas_megtakritas sz, (2,201) (-2,461) ,021* 018* ,009*
Xo: elképzelt interakciok)
Modell 2
(Y: magatartas_ellendrzés _h; X;: ,112% -,124%
magatartas_ellenérzés sz; Xo: 2,621) | (-2,894) ,028%** ,025%* ,013*
elképzelt interakciok)
Modell 3
(Y: hatalom_h; X;: hatalom_sz; ,335%* ,185%* . . "
Xo: elképzelt interakciok) (8,356) (4,628) ;146 143 ;034
Modell 4
(Y: bizalmatlan_h; X;: ,290%* 207%%
bizalmatlan_sz; X»: elképzelt (7,178) (5,110) 137 ,134%* ,042%%*
interakciok )
Modell 5
(Y: boldogsag h; X;: ,346%* ,152%%
boldogsag sz; Xo: elképzelt (8,639) (3,782) 147 ,144%* ,023%%*
interakciok )
Modell 6
(Y: siker_h; X;: siker_sz; Xo: 286%* ,082%
elképzelt interakcidk ) (6,901) (1,978) ,090%* ,087%* ,007%*

*p<0,05; **p<0,001

8. tabldzat: Regresszios modellek az elképzelt interakcidok vdltozé bevondsdval (Forrds: sajat
szerkesztés)
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Az elképzelt interakciok valtozd bevonasaval hat esetben nétt a modell magyarazo ereje,
ugyanakkor érdemes megjegyezni, hogy bar az R? értékének valtozdsa szignifikansnak
bizonyult minden esetben, a mértéke néhany esetben igen csekély (pl. a megtakaritasi
magatartas vagy az anyagiassag siker dimenzioja esetében). Az, hogy az interakcios hatas nem
bizonyult szignifikansnak, azt jelenti, az elképzelt interakciok nem moderaljak a sziilok hatasat
fiatal felndtt gyerekeikre a pénziigyi szocializaciojuk vizsgalt aspektusait tekintve, ezért a H3/b

hipotézist elvetjiik.

Mivel a kommunikacié gyakorisdga és az elképzelt interakciok sem mutattak relevans
befolyasold hatast, érdemes megvizsgalni, a szakirodalom 4altal is oly fontosnak tartott
kommunikécios stilust. Az FCP-skala alapjan két f6 kommunikacids orientaciot lehet
megkiilonboztetni, a fogalmi orienticiot €s a tdrsas orientaciot. Ezek kombindcidjaként (a
medidnnal elvagva alacsony és magas értékek mentén) alakul ki a sziilokre jellemzd négyféle
kommunikécios tipus (Moschis - Moore, 1979; Moschis, 1985). A hallgatéi €s sziil6i mintaban
az észlelés alapjan mas lett a négy tipusnak az aranya (lasd 9. tablazat), foként a megegyezésen
alapul6 és a laissez-faire tipusok esetében. Ugy tiinik, a sziilok kevésbé érzik rahagyonak
magukat, mint gyerekeik. A tovabbi elemzésekben a hallgatoi észlelés szerinti bontast

hasznalom, mivel a teljes elemzés az 6 magatartasukra hat6 tényezoket vizsgalja.

Kommunikacids stilusok megoszlas a sziildi megoszlas a hallgatoi
az FCP-skala alapjan mintaban (N=535) mintaban (N=535)
Megegyezésen alapulo 40,7% 33,1%
Tobbelvii 15,1% 17,0%
Védelmezo 25.4% 24.5%
Laissez-faire 18,7% 25,4%
Osszesen 100% 100%
9. tabldzat: A kommunikdcids stilusok megoszldsa a sziil6i és a hallgatdi mintdban (Forrds:
sajdt szerkesztés)

A témaban sziiletett tanulméanyok szerint nem elhanyagolhat6 a csaladi kommunikacios stilusok
hatdsa a gyermekek fogyasztdi magatartasara (pl. Moschis és Churchill, 1978), és ezen beliil 1s
sokat foglalkoztak azzal, hogy a sziilok gyerekeiknek mekkora autondmiat és/vagy beleszolast
engednek a vasarlasokba (pl. Carlson és Grossbart, 1988; Carlson et al., 1990; Rose et al.,
2002). Szakirodalmi kutatdsaim soran olyan tipusu vizsgalattal nem taldlkoztam, amely arra
iranyult volna, hogy a sziil6i/csaladi intergeneracids hatast hogyan befolyasolja a csaladi
kommunikéciés mintdzat, ezért hipotézisek megfogalmazasa helyett elézetes varakozasokat

fogalmazok meg:
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- Elozetes varakozas 1: Azoknal a csalddoknal, ahol magas fogalmi és magas tarsas
orientacio jellemzo, tehat ahol a sziilok tudatosan kontrollalnak és tudatosan
ondllosagra is nevelnek egyszerre (megegyezésen alapulo kommunikacios stilus),
varhatoan erdsebb lesz a sziilok hatasa a fiatalok pénziigyi szocializaciojara, mint a

tobbi almintaban.

- Elozetes varakozas 2: Azoknal a csaladoknal, ahol a sziilok valojaban nem torekednek
sem a fiatalok kontrollalasdara, sem az onadllosaguk eldsegitésére, varhatoan a

leggyengebb hatasokat figyelhetjiik majd meg a tobbi almintaval osszevetve.

A kovetkezd tablazat 6sszefoglalja a négy kommunikaciso stilus szerinti almintan lefuttatott
regresszid elemzések eredményeiként kapott R? determindcids egyiitthatok értékeit, és
megjeleniti a K2 kutatasi kérdés megvalaszolasahoz kapott R? értékét is, amely a teljes

mintan lefuttatott determinécios egyiitthato értéke.

Feltételezett hatas RZ(m) | R%(t) | R*(v) | R (I R?

I :) N=177 N=91 N=131 N=136 (tel] eS)
Mt_megtakaritas sz | Mt_megtakaritas_h [ 067** | 000 ,019%* ,001 ,010%*
Mt_célkitlizés_ sz Mt_célkitlizés h ,012 ,020 ,009%* ,010 ,013*
Mt _ellenbrzés_sz Mt _ellendrzés_h ,042% ,065% ,010 ,028 ,034%*
Mt _normakévetés sz | Mt _normakévetés h | (57%* ,094* ,L108** | 059%* ,001%*
Hatalom_sz Hatalom_h J133%% 1 125%*% [ ]50%%k | (57* ,112%%*
Bizalmatlansag_sz Bizalmatlansag_h J141%% | 040 ,028 ,123%* ,095%*
Megtakaritas_att sz | Megtakaritas att h ,158%* ,106* ,113%* ,033* ,009%*
Hitel att sz Hitel _att h ,196%* | 061* ,297%* ,223%* , 201 %%
Intézményibiz sz Intézményibiz_h ,259%*% | 119%* | [160** | 153** | 183%*
Boldogsag sz Boldogsag_h JL72%% 1 152%*% | 111%* | ,084%** | [125%*
Siker_sz Siker_h ,064%* ,226%* | ,034* L097%% 1 (083%*

**p<0,001; *p<0,05;
(m: megegyezésen alapuld; t: tobbelvil; v: védelmezd; If: laissez-faire)

10. tablazat: A kommunikdcids almintdkon lefuttatott regresszio elemzések determindcids
egyiitthatdinak bemutatdsa2 (Forrds: sajdat szerkesztés)

A megegyezésen alapulo kommunikacios stilus esetében azt latjuk, hogy 6t olyan valtozopar
(megtakaritdsi magatartds, bizalmatlansdg, megtakaritasi attitlid, intézményi bizalom és az
anyagiassag boldogsag dimenzi6ja) is van, ahol a t6bbi mintidhoz képest magasabb az R? értéke.

Tovabbi két olyan valtozopar (ellendrzés és hatalom) van, ahol a teljes minta elemzésekor

2 A tablazatban a szinezett értékek azok, amelyek a teljes mintan kapott R? értéknél magasabbak, és sotéttel
vannak kiemelve azok, amelyek az adott valtozoparra lefuttatott regresszio elemzés soran a legerésebb
Osszefiiggést mutatjak.

14



kapott determindcios egyiitthatohoz képest magasabb az R? értéke. A tébbelvii és védelmezd
csaladok esetén két-két olyan valtozopar van, amely a legerdsebb Osszefliggést mutatja az
Osszes almintat §sszevetve. Tovabbi harom-harom valtozopar esetében kaptunk a teljes mintara
érvényes R?-nél nagyobb értéket. A laissez-faire, azaz rahagyé csaladokban egyetlen
valtozopar sincs, amelyre igaz lenne, hogy a legerdsebb Osszefiiggés ebben az almintaban
figyelhetd meg. Osszesen harom olyan valtozopar van, ahol erdsebb Osszefiiggést tapasztalunk
a teljes mintan végzett elemzésekhez képest. Ezek alapjan elmondhatd, hogy mindkét el6zetes
varakozas igaznak bizonyult. A fiatalok pénziigyi szocializaciojat tekintve megallapithatjuk,
hogy a megegyezésen alapuld kommunikacios stilus eredményezi a sziilok leger0sebb hatasat

fiatal feln6tt gyermekeikre, €s a lassiez-faire kommunikécios stilus a leggyengébb hatast.

I11.3. A csaladon beliili nemi szerepek befolyasol6 hatasa

Szamos sziil6i hatast vizsgald tanulméany allapitja meg, hogy a nemi szerepek nem
elhanyagolhatoak, hiszen az anya hatdsa més lehet a lanyara és més a fidra, ugyanigy az apa
esetében (Kim et al., 2009; Odenweller, 2011). Ennek megfelelden a pénziigyi szocializaciot
illetden is érdemes megvizsgalni, hogy vajon eltéré-e¢ a hatdsa a sziiloknek a kovetkezo

almintékon, a vizsgalt tizenegy tényezd tekintetében: anya-lanya; anya-fia; apa-lanya; apa-fia.

Feltételezett hatas R? (Anya- R? R? R? R?
) Lanya) (Anya- (Apa- (Apa-Fia) (teljes)
N=260 Fia) Lanya) N=72
N=74
Mt _megtakaritds sz | Mt megtakaritis h ,009 ,005 ,010%*

Mt_célkitlizés_sz Mt _célkitlizés h ,023% ,005 ,013*

Mt _ellen6rzés_sz Mt _ellendrzés_h ,031* ,012 ,029 ,034%*
Mt_normakovetés sz | Mt normakdvetés_h | (0133** | (050%* ,017 J114%% | 09]1%*
Hatalom sz Hatalom h ,0131%* | 081* ,006 -@
Bizalmatlansag_sz Bizalmatlansag_h ,()99** ,053% ,078* ,095%**

Megtakaritas att sz | Megtakaritas_att h ,006** | 046 ,016 ,099%*
Hitel att sz Hitel att h ,143%% | 176%*
Intézményibiz_sz Intézményibiz_h ,164%*

134

Boldogsag sz Boldogsag h
Siker sz Siker h
**p<0,001; *p<0,05

,091* ,125%*
,050 ,083 %

11. tablazat: A sziil6i szerepek szerinti almintdkon lefuttatott regresszio elemzések
determindcios egylitthatoinak bemutatdsa (Forrds: sajdt szerkesztés)

Az eredményekbdl megallapithatd, hogy a nemi szerepek alapjan kiilonbozé mértékii sziiléi

hatasokat tudunk megkiilonbdztetni a fiatalok pénziigyi szocializaciojat illetden. A pénziigyi
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szocializacid harom vizsgalt aspektusarol, a pénziigyi magatartasrol, a pénziigyi attitidokrol és
az anyagiassagrol is elmondhato, hogy a sziildi hatés fiigg attol, hogy az anyara vagy az apara
jellemzd tényezdket vizsgaljuk, valamint attdl is, hogy a lany vagy a fiugyermekiikre
vonatkozdan tessziik azt. A pénziigyi magatartas esetében kevés szignifikans kapcsolatot
fedezhetiink fel. A normakdvetés dimenzio az, amely esetében a tobbi aldimenzidhoz képest a
legkiemeledébb az apak hatdsa a finkra (R>=0,114). Az attitiidoket illetden két csoportot
kiilonithetiink el. Az egyik csoport esetében az anyak hatdsa erds lanyaikra, ide tartozik a
megtakaritasokkal szembeni attitiid (R?>=0,170) és a pénziigyekkel kapcsolatos bizalmatlansag
(R?=0,115). A masik csoport esetében az apak hatdsa erés fiaikra, ide tartozik a hatalom-
presztizs (R?=0,204), a hitelekkel szembeni attitiid (R*=0,412), valamint az intézményi bizalom
(R?=0,335). Abban, hogy az anyagi javak meglétét mennyire érzi a fiatal felnétt a boldogsag
forrasanak, az apa-lanya almintan figyelhetjiik meg a legerésebb hatast (R?>=0,153). Az anya-
lanya almintiban is magasabb a determinacids egyiitthatd értéke ((R?=0,134), mint a teljes
mintara vetitve. Ezzel kirajzolodik, hogy a lanyok hajlamosabbak atvenni azt a szemléletet
sziileiktdl, hogy a pénz és az anyagi javak boldogabba tesznek. A siker dimenzidban egyetlen
almintan lett szignifikans a sziil8i hatas (R?>=0,135), mégpedig az anya-lanya parositasban. Ez
alapjan az rajzolddik ki, hogy az anydk hatnak lanyaikra abban a tekintetben, hogy az anyagi

javak meglétét tekintik a siker forrasanak.

I11.4. A fiatalok pénziigyi 6nallésaganak hatasa

Ahogyan a nemi szerepek vagy a kommunikacio is hatassal van arra, milyen erésen adédnak at
attitlidok, értékek, normak a csaladon belil, azt feltételezhetjiik, hogy mas tényezok is hatassal
lehetnek ra. A fiatal felnbttek pénziigyi szocializacidja kapcsan az egyik tovabbi tényezd lehet
az, hogy mennyire Onalloak pénziigyileg. A kérddivben szerepelt olyan kérdés, amely arra
vonatkozott, hogy a hallgatok mennyire érzik magukat pénziigyileg onallonak, valamint
mikorra szeretnének teljes mértékben 6nalloak lenni. Az idekapcsolodo valtozok alapjan a K-
kozEp klaszterelemzés hdrom csoportot eredményezett: 1) egyaltaldn nem 6nallok és nem latjak
ugy, hogy a kozeljovoben elszakadnak ilyen értelemben sziileiktdl; 2) részben 6nallok, akik
még adnak 1d6t maguknak a teljes elszakadasra; 3) teljes mértékben onallok. A klaszterek
demografiai, szocio-demografiai és pénziigyi jellemzdéi koziil érdemes kiemelni, hogy az
egyaltalan nem oOnallok kozott a legmagasabb a fitk ardnya (41,5%). A teljes mértékben
onallokra jellemzd legmagasabb aranyban, hogy egysziilos csaladban élnek (35%). Minél
inkabb 0nallo valaki, annal kevésbé jellemzd ra, hogy a sziileire mint jovedelemforrasra

tamaszkodjon, valamint az 6ndllosag Osszefligg a munkavallalds nagyobb aranyaval is. A
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legalacsonyabb havi atlagjovedelemmel (44727 Ft) az egyaltalan nem 6nallok rendelkeznek, a
legmagasabbal (67357 Ft) pedig a teljes mértékben onallok. A klaszterek jellemz6it a Fliggelék
tartalmazza. A harom csoportra hasonld6 modon a kommunikécid és a nem szerepek

elemzésénél alkalmazott megoldashoz, a kdvetkezo regresszids modelleket futtattam le:

Feltételezett hatds R2 R2 R? R?
| > pnom | rissben | (eliosen | (teljes)
onallok) onallok) onallok)
N=123 N=295 N=117
Mt_megtakaritas_sz | Mt_megtakaritas_h | 024 ,003 ,018 ,010%*
Mt _célkitlizés sz Mt _célkitiizés h ,068% ,003 ,006 ,013%*
Mt _ellendrzés_sz Mt _ellenérzés_h ,038%* ,029% ,031 ,034%*
Mt_normakdvetés_sz | Mt_normakdvetés h [ ]74%% 1 (78%* | (047* ,001**
Hatalom sz Hatalom_h ,102%* ,209** ,003 ,112%*
Bizalmatlansag sz Bizalmatlansag_h ,L109%* [ 320%% | 016 ,095%*
Megtakarités_att sz | Megtakaritds att h | 2]3%% | 050%* | [08%%* | (099**
Hitel att sz Hitel att h L23T7F% | 205%* | [162%* | 20]1**
Intézményibiz_sz Intézményibiz_h L258%*F | 173%% | [140%* | [183**
Boldogsag sz Boldogsidg h ,052% ,37*%*% | ,099* ,125%%*
Siker sz Siker _h ,029 ,104%** | ]73%** | (083%*

**p<0,001; *p<0,05

12. tablazat: A pénziigyi fliggetlenség alapjan képzett klasztereken lefuttatott regresszio
elemzések determindcids egyiitthatdinak bemutatdsa (Forrds: sajdt szerkesztés)

Az 12. tdblazatban megfigyelt értékek alapjan elmondhato, hogy a leginkdbb erds sziil61 hatést
a pénziigyileg nem 6nallo klaszter esetében figyelhetjiik meg. A pénziigyi magatartas elemei
koziil a normakovetés az, amely esetén 1%-o0s szignifikancia szinten is szignifikans sziildi hatés
mutatkozik, méghozz a pénziigyileg nem 6nallok esetében (R?=0,174). A pénziigyi attitiidoket
tekintve harom olyan aldimenzi6 is van, amelyben itt a leger0sebb a sziil6i hatés, ezek a
megtakaritasokkal szembeni attitid (R?=0,213), a hitelekkel szembeni attitiid (R*=0,237), és az
intézményi bizalom (R?=0,258). A részben 6nallok csoportjaban a tizenegy vizsgélt véltozo
koziil harom esetben allapithatd meg a legerdsebb sziildi hatds, mégpedig a pénziigyi attitiid
hatalom (R?=0,209) és bizalmatlansag (R?>=0,320) aldimenzidiban, és az anyagiassag boldogsag
(R?=0,137) aldimenzi6jaban. A magukat pénziigyileg leginkabb nallénak mond6 csoportban
csupan egy olyan sziil6i hatds van, amely a harom klaszter koziil a legerésebbnek mondhato,
ez pedig az anyagiassag siker (R?=0,173) aldimenzidja. A sziil6i hatas mintazatat tekintve az
rajzolodik ki, hogy minél inkabb érzi a fiatal felndtt gyermek magat pénziigyileg 6nallonak,
annal kevesebb olyan tényez0 van a pénziigyi szocializacigjat illetden, amelyben a sziild1 hatas

kiemelkedden erds.
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II1.5. FO kovetkeztetések

Az eredmények alapjan a pénziigyi szocializacid kiilonbozd aspektusait tekintve a sziildi
hatasok eltéré mértékiiek. Legerdsebb a sziil6i hatas a harom vizsgalt aspektus koziil a pénziigyi
attitidok esetén. Ezen beliil is a hitelekkel szembeni attitiidok addédnak 4t leginkébb, valamint
az intézményi bizalom, és az a szemléletmodd, hogy a pénz a hatalom forrasa. A pénziigyi
magatartason beliil a normakodvetés az, amely kiemelend6 a sziil6i hatas tekintetében. Ezek az
eredmények 6sszhangban allnak a szakirodalomi megallapitasokkal (Jorgensen — Savla, 2010),
¢és kiemelendd, hogy a hitelekkel szembeni attitid az eddigi kutatdsok alapjan erdsen
befolyasolja a jovobeli hitelfelvételi szandékot és magatartast (Kidwell et al., 2003; Shim et al.,
2010). A pénziigyi edukacid soran tehat szamolni kell az attitlidok erds csalddi jellegével, és

azok jelentdségével.

A fogyasztdi szocializacid elméletei kiemelik a folyamat- és interakcids jelleget (McNeal,
2007; Roedder John, 1999; Lassare — Roland-Lévy, 1989), amellyel a doktori dolgozat
eredményei Osszhangban allnak. Mind a fogyasztdi szocializaciora, mind az intergeneracios
hatasokra ugy kell tehat tekinteniink, hogy azok nem itélhetok meg egyetlen kimeneti valtozo
ismerete alapjan, hanem egy folyton valtozo, sajatos dinamikdval rendelkezd jelenségrdl van
sz0. Ezt tdmasztja ala, hogy a kommunikdcios stilus és a pénziigyi fliggetlenség szakaszai
alapjan is meg tudjuk kiilonbdztetni a hatasok erdsségét. A fiatal felndttek esetében a sziil6tol
valo fokozatos elvalas kezd megvalosulni, ugyanakkor nem sziinik meg a sziiléi hatas, sot
bizonyos aspektusok mentén még igen erdsnek tekinthetd. Attdl, hogy a fiatalok a
hétkoznapjaikat nem otthon toltik, sziileik hatdsa tudat alatt is elkiséri életiiket. Mindez
Osszhangban van Moore és szerzdtarsai (2002), Mandrik és munkatéarsai (2005), valamint

Lyons és munkatérsai (2006) megallapitasaival is.

A szakirodalom az anydk szerepét kiemeli (Mandrik et al., 2005; Moschis, 1985; Xu et al.,
2004), amikor a fogyasztoi szocializacid kiilonboz0 teriileteit vizsgaljuk, ugyanakkor jelen
kutatas felhivja a figyelmet arra, hogy a pénziigyek terén az apaknak is kiemelkedd szerepiik
van, bizonyos esetekben (példaul a hitelekkel szembeni attitiidok esetén vagy az intézményi
bizalom kapcsan) sokkal er6sebb, mint az anyadknak. A csalddon beliili nemi szerepeket illetéen
az anyak hatasa a lanyukra, valamint az apak hatasa a fiukra kiemelkedd, ez utobbi kapcsolatok
mutatjdk a legerdsebb sziil6i hatast. Némely esetben kereszthatas is érvényestil, példaul a
hitelekkel szembeni attitidok esetében, hiszen itt az apa hatdsa egyébként is kiugroéan erds. A

sziiléi szerepek szerinti bontas alapjan elmondhato, hogy akar a pénziigyi edukacid keretein
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beliil, akar mint lehetséges (vagy meglévo) piaci célcsoport, a sziilokre, ¢s gyerekeikre nem
érdemes homogén csoportként tekinteni. Bizonyos témakban az apa (lasd pl. hitel), masokban

pedig az anya (lasd pl. megtakaritdsok) az a személy a csaladban, akit érdemes megcélozni.

A csaladi kommunikéciot illetden a csaladi kommunikaciés mintazatok mentén eltérd erdsségii
sziil61 hatasokat figyelhetiink meg. A megegyezésen alapuld kommunikécioval jellemezhetd
sziilok erésebben hatnak fiatal felndtt gyerekeikre, hiszen fokozatos onallésoddsukat ugy
Osztonzik, hogy beszélgetnek veliik és a kontrollt is megtartjak. A rdhagy6 sziilok hatdsa
elenyészd a tobbi csoporthoz képest. Ez az eredmény Osszhangban van a fogyasztoi
szocializacid szakirodalmaval, azaz a csaladi hatds dinamikaja fontos szempont az
intergeneracids hatdsok vizsgalatakor (Moschis — Moore, 1979; Kim et al., 2009; Caruana —
Vassallo, 2003; Sharma — Sonvaney, 2014). A kiilonb6z6é nevelési célok €s az ezt tiikkr6zo
kommunikécios stilus alapjan érdemes a sziiloket szegmentélni, amikor meg akarjuk ket
sz6litani valamilyen pénziigyi edukécios programon, vagy az iskoldn, vagy egy pénzintézeten
keresztiil. Nem allapithaté meg, hogy egyik vagy masik kommunikacios stilus jobb-e, hiszen
elképzelhetd, hogy egy rahagyo sziil6 eleve negativ szokasokat és attitidoket orokitene at, €s
igy lehetsége van a fiatal felndttnek arra, hogy mas forrasbol vegyen mintat a pénziigyeit

illetGen.

A fiatal felndtteket pénziigyi edukacios programmal vagy pénziigyi termékkel/szolgaltatassal
megcélzo vallalatok és szervezetek nem tekinthetnek homogén sokasagként erre a szegmensre,
hiszen attol fiiggden, hogy mennyire onalléak pénziigyileg, mas erdsségli a sziilok hatasa.
Akinek szarmazik munkavallalasbol is jovedelme, illetve céljai kozott szerepel a révid 1don
beliili fiiggetlenedés, vélhetden mas tipusti informaciokra mutat érdeklddést, mint akinek még

valamelyest biztositjak otthon az anyagi hatteret.

I11.6. Tudomanyos és gyakorlati vonatkozas

A doktori dolgozat tudomanyos hozzaadott értéke tobb aspektusbdl is tetten érhetd. Egyrészt a
téema jellegebol adodoan, ami azt jelenti, hogy egy olyan teriiletet tar fel, amelyet
Magyarorszagon csak az utdbbi években kezdtek kutatni, igy a tudomanyos kutatasi
vonatkozdsai még gyerekcipdben jarnak. A dolgozat sok olyan eredménnyel szolgal,
amelyekrdl tényszerlien szdmolnak be kiilonboz6 miifaji irdsok, tudomanyos alatdmasztas
nélkiil; igy ezt a hianyt is hivatott potolni. Tovabba azt a célt is szolgaljak a dolgozatban foglalt
tudomanyos megallapitasok, hogy az eddig foként csak egy nézépontbol (csak a gyerek vagy

csak a sziil6 szemszogébdl) vizsgalt jelenségek most pontosabb, megbizhatobb és érvényesebb
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hivatkozasi alapként szolgaljanak a teriileten végzett tovabbi tudomanyos kutatdsoknak. Igy
tehat a modszertan jellegébol adodoan is hozzajarul a tudomany €pitéséhez, hiszen 535 sziil6-
gyerek part von be az empirikus elemzésbe, tehat a csaladon beliili intergeneracids hatdsok
vizsgalatat mindkét érintett szerepld adatai alapjan vizsgéalja. A témat érintd, t6bb
tudomanyagbol szarmazo elméleti keretek és eredmények feldolgozasa és szintetizalasa szintén
kiemelendé tudomanyos vonatkozdsa a dolgozatnak. Ezen kiviil a szocializacios ¢és
intergeneracids elméletekre jellemzd leginkabb elszigetelten megjelend szemléletmodokat,
azaz az eredményszemléletet és folyamatszemléletet egy kutatasban 6tvozi. Mindezeken kiviil
a tudomany épitéséhez globalisan is hozzajarul, hiszen eredményei gazdagitjak a pszicholégia,
a személyes pénziigyek, a fogyasztdéi magatartds tuddsanyagat. Tovabba megallapitasaival

hozzéjarul a csaladi mechanizmusok mélyebb megértéséhez.

Az eredmények nem csupén a tudoményt hivatottak gazdagitani, hanem hasznos beldtdsokkal
szolgalhatnak a gyakorlati szakemberek szdmara is. A pénziigyi edukacio és az oktataspolitika
terliletén sokszor nincs id6 és kompetencia egy-egy részteriilet alapos vizsgalatara, elemzésére.
A dolgozat eredményei felhivjak a figyelmet arra, hogy a sziilket is érdemes edukalni, illetve
a fiatalok pénziigyi edukécios folyamataiba bevonni. Ezen kiviil kirajzolddik, hogy az attitlidok
szerepe is kiemelkedd az intergeneracids hatasokat vizsgalva, tehat nem elég a tudasalapu,
ismeretbdvitd jelleg egy-egy program kidolgozasa soran, sokkal inkabb meg kell ismerni az
oktatasba bevont alanyokra jellemzd egyéb tényezdket is. Az apak szerepének fontossaga jelen
kutatdsban empirikusan is alatdmasztast nyert, a pénziigyek terén, sok mas fogyasztasi
aspektussal ellentétben, kiemelkedd jelentdségli lehet a véleményiik, gondolkodasmodjuk, ez
szintén hasznos belatas lehet a szakemberek szadmara. A téma fontos érintettjei a pénziigyi
szolgaltatok is, akik potencialis vagy mar meglévd tigyfélként tekinthetnek a fiatal felndttekre.
Minél inkabb ismerik a fiatalok pénziigyi magatartasat, attitlidjeit, szemléletmodjat, annal
precizebben tudnak kialakitani relevans pénziigyi termékeket, és a kommunikaciojuk is
hatasosabb lehet. A dolgozat eredményei a pénzkdltési aspektus miatt nem csupén a kifejezetten
pénziigyi szolgaltatok tudjak hasznositani, hanem egyéb piaci szereplok is, akiknek a fiatalok

fontos célcsoportjat képezik.
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II1.7. A kutatas korlatai és a jovobeli lehet6ségek

A doktori kutatas egyik korlatja a mintavétel modjaban gyokerezik. Bar az elemzések és az
eredmények a témaban végzett paros mintas kutatdsokhoz képest magasabb mintaelemszamra
éplilnek, valamint bevonjdk az apdkat is, a mintavétel egyetlen egyetem hallgatdira
korlatozodik. A minta altalanos jellemzésébdl kideriil, hogy az atlagosnal jobb jovedelmi
helyzetli alapsokasagbol kerlilnek ki a hallgatok, ami miatt az eredményeket nem tudjuk
altalanositani a kevésbé kedvezd, esetleg a nagyon alacsony jovedelmi helyzetli fiatalokra és
csaladjaikra. Ebbdl kifolyolag a jovoben érdemes a kutatdst kiterjeszteni mas felsdoktatasi
intézmények hallgatoira, valamint azokra a fiatalokra, akik nem jarnak fels6oktatdsi

intézménybe.

A sziil6i szerepeket tekintve a mintdban alacsony aranyban szerepeltek az apak ahhoz, hogy
esetiikben tovabbi bontast tehessilink, példaul a kommunikécios stilusok négy tipusa mentén.
Mivel az eredmények alapjan az apdk a pénziigyi szocializacio terén fontos szerepldk, igy a
tovabbi kutatdsokba mindenképpen fontos a bevonasuk, akar kifejezetten rajuk helyezve a
fokuszt, ahogy példaul Odenweller (2011) is tette, a vizsgalatban 6tvozve az apa-fiu szerepeket

a kommunikacios mintazatokkal.

A dolgozat els6sorban feltaro jellegli, nem volt célja komplex modell épitése, ugyanakkor az
eredmények arra engednek kovetkeztetni, hogy késObbi kutatasokban érdemes lenne
strukturalis egyenlet modellezéssel vagy utmodellezéssel azokat az dsszefiiggéseket feltarni,
amelyekre jelen kutatds nem tér ki. A doktori kutatdsban a sziild és gyereke kozotti
kapcsolatokat ugy vizsgaltam, hogy az azonos jellemzdket épitettem be egy-egy regresszios
modellbe. Természetesen nem lehet kizarni, hogy a sziil6 egyes jellemz06i hatnak a gyereke mas
tipusu jellemzdire is, nem csupan ugyanarra, példaul elképzelhetd, hogy a sziild anyagiassaga
nemcsak a gyereke anyagiassagat befolyasolja, hanem a gyereke magatartasat vagy attitiidjeit
1s.

A dolgozat elején kitértem arra, hogy az intergeneracidés hatdsok a csalddban nemcsak
egyiranyuak lehetnek, hanem a gyerek is hathat sziileire, ezt nevezziik forditott szocializacionak
(Kulkarni, 2014; Ekstrom, 2007). Foként a digitalizaci6 mentén lehetne megragadni, hogyan

hatnak a fiatalok sziileikre, példaul az online bankolas tekintetében.

A mintdban szerepld hallgatok gazdasagi jellegli képzésben vesznek részt, amely szintén
befolyasolhatja valaszaikat. Elképzelhetd, hogy azoknal a fiataloknal, akik nem kapnak

gazdasagi tipusu képzést, még erdsebb a sziildi hatds, hiszen nincsen kiilsé impulzus, amely
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magatartasukat €s attitlidjeiket formalhatna. Jovobeli kutatasi lehet0ség a gazdasagi és nem
gazdasagi tipusu képzésben résztvevok Osszehasonlitdsa pénziigyi szocializaciojuk kimenetét
¢s jellegét tekintve. A fiatalok pénziigyi szocializacidjara nemcsak sziileik, vagy a most emlitett
iskolai képzések lehetnek befolyasold hatassal, hanem kortarsaik, illetve a média is. Jelen
kutatas ezeket a tényezoket nem vette figyelembe, ugyanakkor gazdag kutatasi lehetdséget
kinalhatnak ezek a teriiletek is, példaul egy olyan modell felallitdsaval, amelyben a fiatalok
pénziigyi szocializacidjat a harom {6 szocializacids dgens, azaz a csalad, a kortarsak és a média

(Moschis — Churchill, 1978) egyiittes hatasait figyelembe véve vizsgalhatjuk.
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VI. Fuggelék

A harom klaszter jellemzése demografiai és pénziigyi

talalhato (lasd F/1. tablazat):

szempontbol a kovetkezd tablazatban

Jellemzdk Egyaltalan Részben Teljes
nem Onallok onallok mértékben
(N=123) (N=295) onallok
(N=117)
Nem
Férfi 41,5% 35,9% 37,6%
N6 58,5% 64,1% 62,4%
Allandé lakhely
Budapest 38,2% 32,9% 32,5%
Vidéki varos 46,3% 49,1% 53,9%
Vidéki kozség 4,9% 10,2% 6,8%
Vidéki falu 10,6% 7,8% 6,8%
Csaladtipus
Egysziil6s csaladban é16k ardnya 16,3% | 19,3% | 35,0%
Pénziigyi jellemzok
Sziiloktdl is szarmazik jovedelme 91,1% 76,6% 52,6%
Van munkavallalasbol jovedelme 1,6% 12,9% 22,4%
Még soha nem dolgozott 27,6% 25,8% 21,4%
Van didkhitele 8,9% 13,9% 14,5%
Van pénzkoltési terve 52,8% 71,2% 76,9%
Havi jovedelem atlaga 44 727 Ft 53 563 Ft 67 357 Ft
Legmagasabb el6fordul6 jovedelem 120 000 Ft 210 000 Ft 250 000 Ft

F/1. tabldzat: A pénziigyi fliggetlenség alapjdn képzett klaszterek jellemzése demogrdfiai és

pénziigyi szempontbdl (Forrds: sajdt szerkesztés)

27




