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1. A MUNKA ELOZMENYE, KITUZOTT CELOK

A magyar ¢lelmiszergazdasag fejlédését hosszi idon
keresztiil a hatékonysag ¢és termelékenység mindenhatésagaban
vetett hit hatdrozta meg. Ennek jegyében a mult szazad Gtvenes
éveitdl a nyolcvanas évek végéig terjedd idoszakban eurdpai
mértékben is jelentds, egyes esetekben példatlanul koncentralt
kapacitasok alakultak ki.

A vilagpiaci atrendezddések (a kétpolusu vilag
Osszeomlasa, a fejlodé orszdgok (pl. Tordkorszag és Kina
eldretorése) mind-mind olyan tényezok, melyek egyre nagyobb
mértékben hivjak fel a figyelmet a ,,méretgazdasagossag”
szempontjanak korlatozott érvényesithetdségére, hiszen az
emlitett orszagok koncentralt tomegtermelésével reménytelen
dolog versenyre kelniink.

Nyilvanvalé, hogy ezzel a piaci nyomatékkal
reménytelen dolog versenyre kelniink.... A bemutatott
Osszefiiggések fényében egyértelmiien lathatd, mennyire
felertékelddik a regionalis termékeket eldallitd, alacsony
kornyezeti  terheléssel —mikodé — élelmiszeripari  kis-€s
kozépvallalkozasok, valamint az ezek disztribuciojat végzo
szervezetek jelentdsége.

Hazankban ¢éppen a Budapesti Corvinus Egyetem
Elelmiszeripari  Gazdasagtan  Tanszékének  jogelédjénél
kezddédtek olyan kutatisok a 90-es évtized elején, melyek a
regionalis termékek piaci helyzetét elemezték. A témakorben
szamos publikaciéo és doktori értekezés késziilt. A témakor
nemzetkozi szakirodalma egyre bovil, a legljabb kiilfoldi
kutatasi eredményeket k6z16 6sszefoglalok koziil kiemelendd a
Journal of Food Preference.



A szakirodalom eddigi feltarasa €s elemzése alapjan az alabbi
hipotézisekre keresek valaszt értekezésemben:

H; : a magyar fogyasztok korében emelkedik az
etnocentrizmus;

H, : az etnocentrizmussal parhuzamosan fokozddik a
regionalis termékek iranti érdeklddés

Hs: az  egyes  fogyasztdi  régetek  —csoportok
szegmentalhatok  az  etnocentrizmus/  regionalis
termékek iranti érdeklddés alapjan is;

Hs : az etnocentrizmus/regionalis termékek irdnti
érdeklddés ¢és a fogyasztok szocio-demografiai
helyzetének bizonyos jellemzdi kozott Osszefiiggés
mutathato ki;

Hs : a kisméretli ¢élelmiszer-boltok szamara a helyi
termékek értékesitése novekvo fontossagu, és a tulélés
egyik f6 lehetOségét biztositja a fokuszald stratégia
gyakorlati megvalositasaval,

He: logisztikai modellekkel igazolhatd, hogy a regionalis
¢lelmiszer-eldallitas kisebb rendszermiikddési
extrakoltségekkel jar

Kutatasaim soran a kiilonb6z0 vizsgélati eljarasok
kombinalt alkalmazéisara torekszem. Ezek kozil a
legfontosabbakat a szakirodalom komplex feldolgozasa (az
eddigi magyarorszagi kutatasok fdleg a magyar nyelvi
kozlemények elemzésére torekedtek, az angol és német nyelvii
forrasok bemutatésat, kritikai elemzését is célomnak tekintem),
valamint egy ezer f0s, on-line fogyaszt6i megkérdezés-sorozat
jelentik.



1. dbra: A kutatas soran parametrizalando6 6sszefliggések
rendszere:

Etnocentrizmus Kornyezettudatossag

Helyi termé¢kek
preferenciaja

e BN

Regiocentrizmus Elelmiszerbiztonsag

Személyes tapasztalatok, vidéki kdtodések

Forras: sajat szerkesztés

2. VIZSGALATI CELKITUZESEK

Az  etno- ¢és  régiocentrizmus, valamint a
kornyezettudatos fogyasztdi magatartds Osszefliggéseinek
vizsgalata jelentdés multra tekinthet vissza mind a nemzetkdzi,
mind a hazai kutatasok tlikrében. Ennek ellenére nem
rendelkeziink olyan komplex, attekinté képpel, mely biztos
iranytlt, egyfajta fogddzot jelenthetne a témakorrel foglalkozo
kormanyzati dontés-elokészitéssel foglalkoz6 szakemberek, a
szakmai ¢és érdekképviseleti szervek specialistai és a vallalati
szféra szdmara, mely bemutatnd, hogy a magyar lakossag
hogyan viszonyul ezen kérdésekhez. Az elmult években
szamos olyan tényezd volt, mely —ilyen vagy olyan modon-
hatdst gyakorolt a vizsgalt problémakorre. Ezek koziil
kiemelendd:



- hazank tobb mint tiz éve tagja az Eurdpai Unionak,
ezen iddszak alatt okkal feltételezhetd, hogy a lakossag széles
rétegeiben terjedtek el az Europai Uni6 lakossaga és gazdasaga
altal képviselt trendek (Horvath et al. 2012);

- a magyar gazdasag teljesitménye hosszu ideje stagnal:
gazdasagi novekedés lényegében megillt 2006-ban, ezt egy
utolso fellendiilés kovetette 2007-ben, majd a 2008-ban kitort
gazdasadgi valsdg elhtizodo hatdsai egészen napjainkig
érezhetévé valtak; ebben a helyzetben-nyilvanval6 moddon-a
gazdasagi bezarkozas kap novekvo teret,

- a 2010-ben jelentds tobbséget szerzett politikai erd
egyik meghatarozo feladatanak tekinti a magyar mezdgazdasag
¢és ¢lelmiszeripar helyi piacokra, a regionalis élelmiszer-ellatd
rendszerekre alapuld megujitasat.

A jelen disszerticionak nem lehet feladata annak
eldontése, hogy ez a célkitlizés mennyiben adekvat, de
nyilvanvald, hogy a kormanyzati szdndék ¢és az ahhoz
kapcsolodo eroteljes korményzati  jogszabaly-alkotd
tevékenység ¢és kommunikéacid jelentdsen befolyasolja a
valaszadok gondolkodasat, attittidjeit.

Jelen disszertdcioban hiarom oldalrdl is meg kivdnom
vilagitani az etnocentrizmus gyakorlati vonatkozasait:

*  egyrészt azt, hogy rendszerdinamikai
vizsgalatokkal hogyan lehet leirni a gyarto-
kereskedd egytittmiikodését,

* masrészt azt, hogyan irhatok le az
¢lelmiszertermeld-¢lelmiszerkereskedelmi
rendszerekben végbemend  artranszmisszids
folyamatok az  élelmiszervertikum  egyes
szereploi kozott, valamint



* harmadrészt a vasarlo milyen termékeket keres,
amikor helyi, lokalis termékekrdl beszéliink.

3. VIZSGALATI MODSZEREK

A GAZDASAGI IDOSOROK VIZSGALATANAK
INNOVATIV MODSZEREI

Az elmult években egyre inkabb eldtérbe keriil —mind a
hazai, mind a nemzetkdzi szakirodalomban- az egyes
¢lelmiszer-vertikumokon beliili jovedelem-osztozkodas
kérdése, azaz annak vizsgalata, hogy a kiilonb6zd szerepelok
milyen mértékben részesednek a vertikumokban képzddo
jovedelmekbol.

A témaval foglalkozd szakemberek hosszu 1dén
keresztiil alapvetden a regresszios vizsgalatok nyujtottak
segitséget, a nyolcvanas évektdl viszony nyilvanvalova valt,
hogy a regresszios vizsgélatok hatékonysaga
megkérdodjelezhetd, mert nem stacionarius esetben a
paraméterbecslések altaldban nem konzisztensek.

Egy iddsort gyengén staciondriusnak neveziink, ha
varhato értéke, variancidja, €s autokovarianciai fiiggetlenek az
1d6-ponttdl. Az erds stacionaritds pedig az egymadst kovetd
megfigyelések egyiittes valoszinliség-eloszlasdnak id6beni
alland6sagat is jelenti.

Egy adott iddsornak egy konkrét datumnal
meghatarozott értékére ugy tekintiink, mint az adott idéponthoz
tartozo eloszlas egy realizacioja. Ha az idésor staciondrius,
akkor a kiilonb6z6 iddpontbeli megfigyeléseket éppugy fel
lehet hasznélni az iddsor eloszldsanak becslésére, mint ahogy
ezt példaul a biometriai vizsgalatok sordn alkalmazzuk.



Nemstacionarius esetben azonban mas modszereket kell
hasznalnunk.

Granger (1986) bebizonyitotta, hogy nemstaciondrius
valtozok esetén a hagyomanyos statisztikai-Okonometriai
modszerek félrevezetok lehetnek, ezért ha példaul két idésor
kozott a hagyomanyos modszerek alapjan kapcsolat latszik
kirajzolédni, akkor nem lehetiink biztosak abban, hogy a
felhasznalt adataink valoban kapcsolatban allnak-e egymassal,
vagy pedig csak a modszernek koszonhetd és igy hamis az
eredmény. Ha az eredmény valddinak bizonyul, akkor egy
megfelelden specifikalt modell segitségével a valtozoknak
mind a hosszu tavu egylittmozgasat (kointegracid), mind pedig
a rovid tava mozgasaikat — melyekre a hosszu tava kapcsolattol
valo eltérés (hibakorrekcio) is hatdssal van — jellemezni lehet,
¢s akar eldrejelzésre, akar kiilonbozd szimulacios vizsgalatokra
fel lehet hasznalni a modellt. Mivel a gazdasagi iddsorok
jelentds része nemstacionarius, ezért a hetvenes-nyolcvanas
évek forduldjan kifejlesztett 0j modszertan 4tiitd hatést
gyakorolt.

A kointegracid kifejezést egyiittmozgasra, Iényegét
tekintve k6z0s integraltsagra lehetne szabatosan forditani. Két
id6sor akkor kointegralt, ha mindkettdbdl ugyanannyiszor kell
differencidt képezni ahhoz, hogy a kettd linearis kombinacidja
staciondrius legyen.

Ha a valtozok kointegraltak (azaz hosszabb tava
egyiittmozgas 1étezik kozottik) akkor a koztik 1évo
kapcsolatok révid tav dinamikus alakuldsat befolydsolja a
hosszi  tav  egyensulytol vald  eltérésik  mértéke.
Matematikailag ez azt jelenti, hogy a kiilonbségekre
meghatarozott révid tavi dinamikus egyenletet ki kell
egésziteni a hossza tavi kapcsolat korrekciojat kifejezo
tényez6jével. Igy jutunk ahhoz, hogy a vektor-autoregressziv



(VAR) modell és a novekményekre felirt hibakorrekcios
modell kapcsolatat vazoljuk (VECM).

Magyarorszagon az artranszmisszios vizsgalatok
szakirodalmarol Fert6 és Bakucs (2014) készitett atfogo
elemzeést. Miiviikben megallapitjak, hogy az

¢lelmiszergazdasagi  vertikumokban  aszimmetrikus  ar-
transzmisszio van. Ezt a jelenséget tobb okra vezetik vissza:

1. Keresési ¢és arfelfedezési koltségek

2. Meniikoltségek (Iényegében az arvaltoztatassal jaro
koltségeket jelenti),
A termékek romlandésaga
A piacok oligopol jellege
A termeldi arak kormanyzati tamogatasa
Egyéb tényezOk (pl. a statisztikai rendszer hibai, az
egyes termeldk eltérd jovedelemtermeld képessége.

AN

A KOZVETLEN MEGKERDEZESES VIZSGALATOK
VALASZADOINAK JELLEMZOI

Kutatasaim soran kozel ezer {6t (N=951) magaban foglalo,
reprezentativ mintat vizsgaltam. Az adatok elsddleges
elemzése azt mutatta, hogy a valaszadok statisztikailag
reprezentaljak a magyar lakossagot.

Kutatomunkam elsé 1épéseként egyszerli leird
statisztikai vizsgalatokkal kerestem valaszt arra, hogy milyen
mutatoszamokkal jellemezhetd a valaszadok gondolkodasa a
megfogalmazott allitdsokkal kapcsolatban.

Osszefoglaléan az allapithatd meg a leird statisztikai
elemzések tiikrében, hogy ezen eszkdzzel szamos tendencia
mutathaté ki a valaszadd fogyasztok gondolkodasarol. Ezek
koziil a legfontosabbak:



* jelenetds az etnocentrizmus mértéke

* a korabbi kutatisokhoz képest egyértelmiien
csOkkent a régiocentrizmus

* novekedett a kornyezettudatossag szintje,
ugyanakkor

* a véarakozasainkkal ellentétben viszonylag
alacsony volt az ¢élelmiszerek biztonsaga ¢és
szadrmazasi helye iranti érdeklddés.

Kutatdsaim jelen fazisa szamos ellentmondasra is

felhivta a figyelmet. Ezek koziil a legfontosabbak:

a magyar fogyasztok jelentds része a verbalitas szintjén
elfogadja ugyan a nemzettudathoz kapcsolodo allitdsok
jelentds részét, de amikor ezek konkrét cselekvéshez
kapcsolodnanak, akkor a motivacid Iényegesen
alacsonyabb szinti,

a nemzeti identitds viszonylagos ereje nem pdarosul a
regiondlis  kotddéssel, a  magyar  szarmazdsu
¢lelmiszereket fontosnak tartjak ugyan a valaszadok, de
a termékek szarmazési helyét még sajat bevalldsuk
szerint is gyakran nem nézik meg a csomagolason,

a magyar termékek vasarlasat fontosnak gondoljak
ugyan, de a boltvalasztas soran koziiliik csak kevesen
érvényesitik a gyakorlatban is azt a szempontot, hogy
hazai tulajdont bolthal6zatban torténd vasarlast,

a kornyezettudatossdg megjelent ugyan a vasarlok
gondolkodasaban, a kornyezet Aallapotaért érzett
aggodalom tovabbra is jelen van a kozgondolkodéasban,
de ez az esetek nagyon jelenetds részében még nem
parosul konkrét kornyezettudatos magatartassal.



Kutatasaim kovetkezo fazisaban arra kerestem valaszt,
hogy a fogyasztok gondolkodéasa, értékvilaga milyen
nagyobb 0Osszefiiggések, gondolkodasi irdnyok mentén
rendezhetd, csoportosithatd. Ennek érdekében kategorikus
fokomponens-elemzést végeztem. Vizsgalataim soran

Osszesen harom fOkomponens elkiilonitését lattam

célszeriinek.

Ha variancia-analizis segitségével vizsgaljuk az egyes
clusterekbe sorolt valaszadok altal adott atlagértékeket, akkor
ebbdl azt latjuk, hogy:

* Az elsd clusterbe tartozd valaszadokat erés etno- és
régiocentrizmus jellemzi. Ez az attithd konkrét
viselkedésben is megnyilvanul. Egyértelmiien kedvezd,
hogy ezen valaszadok korében pozitiv a magyar
¢lelmiszeripar termékeinek fogyasztéi megitélése.
Figyelemre méltd, hogy ebben a rétegben rendkiviil
magas értékll a kdrnyezetvédelem iranti elkotelezettség,
mely azonban nem mindig parosul aktiv cselevéssel.
Osszefoglaldan megallapithatd, hogy ez a fogyasztoi
réget rendkiviil erdteljes entno- és régidcentrizmusaval
egyik legfobb célpiaca lehet a regionalis élelmiszer-
ellatd rendszereknek. Az ezen clusterbe tartozo
valaszadokat a tovabbiakban az egyszeriiség kedvéért
etno- ¢és régiocentrikus valaszadoknak nevezem.

* A masodik clusterbe tartozo valaszadok sok
szempontbol hasonlitanak az elsd csoportba tartozo
valaszadokhoz. Lényeges kiilonbség azonban, hogy az
0 esetiinkben alacsonyabb a fogékonysag a radikalis
allitdsok irant, nagyobb mértékben nyitottak a vilagra,
toleransabbak. Ezen cluster tagjaindl szignifikdnsan
alacsonyabb szintli volt a magyar termékek kiemelkedd
mindségéhez kapcsolodo allitasok  elfogadottsaga,
ugyanakkor magasabb volt a kiilfoldi termékek iranti
elfogadas €s érdeklddés szintje. Ezen csoport tagjainal -



varakozasainknak megfelelden - alacsonyabb volt a
termékvasarlas  sordan  megnyilvanulé  etno- és
régiodcentrizmus szintje is.

* Figyelemre mélto, hogy az elsd és a masodik clusterbe
tartoz6 valaszaddk esetében megkozelitden azonos
mértéki  volt a  koOrnyezetvédelem  kérdéseivel
kapcsolatos  érzékenység, mint az elsdé cluster
valaszadoinal. Ebben a clusterben kiilondsen nagy volt
a hajlanddsag az 0 termékek kiprobalasa irant, ami
szamunkra kedvezd lehetdséget teremthet a tovabbi
marketing-eréfeszitések megalapozéasahoz. A
kornyezetvédelemmel Osszefliggd konkrét fogyasztoi
magatartds intenzitasa ezen valaszadoi csoport esetén -
a szelektiv szemétgyijtés kivételével - alacsonyabb
volt, mint az els6 clusterbe tartozoknal.

* A harmadik csoportnal viszonylag kis mértékii volt az
egyes valaszokkal torténd azonosulas, illetve elutasitas
mértéke. Minddssze két olyan allitas volt, ahol az adott
allitassal szembeni elfogadds mértéke meghaladta a 4-
es atlagot. Ebbdl adoddan ezt a csoportot Bizonytalan
fogyasztoknak neveztiik.

Munkam kovetkez6 részében arra kerestem valaszt,
hogy az egyes clusterekbe tartozo valaszadok milyen szocio-
demografiai jellemzOkkel irhatok le. Kontingencia tablakat
készitettem arrol, hogyan jellemezhetd az egyes szocio-
demografiai rétegek Osszegtétele a kordbban bemutatott
cluster-rendszer tiirkében. Alapvetden arra kerestem valaszt,
hogy a kiilonb6zd szocio-demogarfiai jellemzdk és a clusterbe
sorolas kozott milyen kapcsolat mutathato ki.

Kutatasaim kovetkezd részében az eldbbiekben kifejtett
csoportositast ugy validaltam, hogy adatbanyészati eljarasokkal
elemeztem az egyes tényezOk szerepét a clusterbe soroldsok



alkalmazasanal. Ebbdl jol lathat6, hogy az egyes clusterekbe
tartozas legfontosabb meghatarozdja az €letkor volt.
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Vizsgalataim kovetkezd szakaszéban tobbvaltozos
egyenlet-rendszer alkalmazéasaval kiséreltem meg feltarni a
regiondlis termékek iranti attitidok rendszerét. Az egyenlet —
rendszer egyiitthatoinak meghatdrozasait az Amos program
algoritmusa szerint végeztem. Ebbdl jol lathatd, hogy a
regiondlis termékek valasztasat szdmos tényezd befolyasolja.
Ezek kozott egyarant szerepet jatszik a nemzeti Ontudat, a
lokalpatriotizmus, a helyi gazdasag fejlesztésére irdnyuld
torekvés és a kornyezetvédelmi attitid. Ebbdl az kovetkezik,
hogy a fogyasztokkal torténd kommunikéacidoban ezek koziil
valamennyire megfeleld sulyt kell fektetni, bemutatva a hazai
termékek kedvezo jellemzdit.
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4. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A RENDSZERDINAMIKAI VIZSGALATOKKAL
KAPCSOLATOS KOVETKEZTETESEK,
JAVASLATOK

A modell alkalmazéisat egy keresked0 — egy gyarto
vonatkozasdban futtattam le. A bemutatott paraméterek alapjan
jellemezheté modell segitségével meghataroztam a termelénél
¢és kereskedonél képzddo készletek szintjét.

Ebbol jol lathatdo a szakirodalomban ,,bullwhip” —
ostorcsapas- névvel emlegetett effektus, melynek Iényege,
hogy a termelénél Iényegesen magasabb készletek
halmozodnak fel, min a kereskedonél, és ez tonkreteszi a
rendszert, egyensulytalansag kialakuldsédhoz vezet.
Nyilvanval6, hogy a paraméterek valtozasaval még ennél is
nagyobb, a gyakorlatban irrealis értékek fellépésére is
széamitani lehet.

A gyakorlatban a gyartok és a kereskeddk tobb évtizede
probalkoznak azzal, hogy a vasarlok minél jobb szinvonala
kiszolgaladsa érdekében tgy mikddjenek egylitt, hogy az
minden résztvevd szamara a lehetd maximalis hatékonysagot
hozza. Ez feltételei kiilonb6z0 informaciok megosztasat,
logisztikai egyiittmiikodést, bolti &rumegjelenitési lehetdsegek
kozos alkalmazasat. Ezt az egyiittmiikodést az ECR (Efficient
Consumer Response) szervezddés fogja 6ssze (www.ecr.hu).

ARTRANSZMISSZIOS FOLYAMATOKKAL
KAPCSOLATOS KOVETKEZTETESEK

Munkdmban hét termékcsoport ar-iddsorait raktam egy
hibakorrekcidos modellbe (VECM). Arra kerestem a valaszt,



hogy a multbéli alapanyag aradatok alapjan elérejelezhetd-e a
késztermék arszintje a polcokon.

Az eredményeket elemezve az allapithatdé meg, hogy a
vertikum szerepléi minél ,.feljebb” helyezkednek el, kozottiik
anndl kevésbé milkddik a hibakorrekcio jelensége. Ez azt
jelenti, hogy a vertikumban magasabb szinten all6 szereplok
arait sokkal kevésbé befolydsoljak a beszallitok altal
érvényesitett (vagy akdr érvényesiteni probalt) korabbi arak,
mint a sajat korabbi arszintjiik, a hiba—korrekci6 pedig az
esetek tobbségeében csak a vertikumban magasabb szinten
allokat érinti.

Elmondhat6, hogy a megfigyelt termékek esetén az
¢lelmiszerkereskedelem arszintje és az ¢€lelmiszeripar termeldi
arszintje kozott tartos diszparitas figyelhetd meg. Ennek oka,
hogy az ¢lelmiszerkereskedelem jelentds mértékben képes
atharitani esetleges veszteségeit a termeldkre (oligopol
pozicid), a termeldk oldalarol azonban nagyon korlatozottak az
arndvelés lehetdségei, mert a liberalizalt eurdpai piacrol a
kereskedelem nagy aranyban lehet képes helyettesitd termékek
beszerzésére.

Mas szavakkal, disszertdiciom szempontjabol ez az
Osszefiiggés azt jelenti, hogy a vertikumban nem Iétezik a
korabbi integracio, ¢és ezért megkiilonboztetett jelentdsége van
az olyan termelés rendszereknek, melyek keretében a
mezOgazdasagi termeldk sajat maguk végzik a feldolgozast és
az értékesitést. Ezek a ,rovid ellatasi lanc” koncepcidjaba
illeszkedd megoldasok lehetévé teszik, hogy a vertikumban
képzddott nyereség minél nagyobb hanyada csapodjon le a
termelOknél.  Ehhez  természetesen  olyan  termelési
koncepciokra van sziikség, melyek kedveznek az ilyen tipusu
megkozelitésnek.



A Kormanyzat szdmara ez a helyzet folyamatos kihivéast jelent.
Az agrargazdasigban foglalkoztatottak szdma mindenképp
indokolja azt, hogy ez a téma napirenden legyen. Nem lehet
tartdsan versenyezni a beérkezd importaruk tomegével, mivel
az EU piacan erre adminisztrativ eszk6zok nincsenek. Sokkal
helyesebb irdnyt jelenthet egy olyan szovetkezési vagy mas
forméban integralt termeldi szervezddés, akik markaépitésben,
disztribuicidban, ¢s mas fontos teriileteken is egyiittmikodnek,
megteremtve a versenyképességiiket és megorizve termékeik
egyedi jellegét. Kiegészitd eszkozként megjelenhetnek
kiilonbozé megjelolések (pl. eredet megjeldlés), de ezek csak
akkor lesznek sikeresek, ha a fogyasztok ezt megismerik és
tudatosan keresik.

A FOGYASZTOI MEGKERDEZESSEL KAPCSOLATOS
KOVEZKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A fogyasztoi kutatdsom legnagyobb tanulsaga az, hogy bar
sokan mondjak azt, hogy keresik a helyi termékeket, mégis a
boltok polcai el6tt a magatartdsuk, egyéb szocioldgiai
attitideik ezt nem teljes mértékig igazoljak vissza.

A gazdasagi szereplok szamdra azonban jo hir lehet, hogy
sikeriilt azonositani olyan tényezdket, amelyek végiil is a
vasarlasi cselekvéshez vezetnek:

* anemzeti Ontudat, nemzeti attitiid erositése
* kornyezetbarat lizenet
* helyi gazdasag fejlesztésére vonatkozo torekvés

Ahhoz, hogy a helyi ¢lelmiszerek, a magyar
¢lelmiszergazdasag sulya, szerepe noOvekedni tudjon, a
folyamatot a vasarlok oldalan is erdsiteni kell. Hidba tudja a
magyar regiondlis termeld elallitani a termékét, ha azzal a



vasarlo nem taldlkozik, vagy ha taldlkozik, akkor nem azt
valasztja. Nyilvan lehet és kell is tovabbi kutatasokat végezni
arrdl, hogy egy helyi termék a vasarlo szemében mitdl lesz
versenyképes a boltok polcain vagy azon kiviil. De ha nem is
tud rola, hogy egyéltalan az a termék létezik, vagy elérhetd,
akkor hidba vész a gyartok tdmogatisa. A nagy
¢lelmiszermarkak mogott évtizedes fejlesztd és
kommunikécids munka, rengeteg befektetett toke all. Ezzel egy
kistermeld nehezen tudna felvenni a versenyt, de sportnyelven
szolva nem is azon a palyan kell versenyezni, ahol nem
szamithatunk gy6zelemre. Meg kell talalni azokat az alternativ
lehetOségeket, egyiittmiikodéseket, ami altal a fogyasztok
szamara egyértelmiivé valik a helyi termékek eldnye,
megismerik és megszeretik ezeket.

5. AZ UJ TUDOMANYOS EREDMENYEK
OSSZEFOGLALASA

Az  etno- ¢és  régiocentrizmus, valamint a
kornyezettudatos fogyasztdi magatartds Osszefliggéseinek
vizsgalata jelentdés multra tekinthet vissza mind a nemzetkdzi,
mind a hazai kutatasok tiikkrében. Ennek ellenére nem
rendelkeziink olyan komplex, attekinté képpel, mely biztos
iranytlt, egyfajta fogddzot jelenthetne a témakorrel foglalkozo
kormanyzati dontés-elokészitéssel foglalkoz6 szakemberek, a
szakmai ¢€s érdekképviseleti szervek specialistai és a vallalati
szféra szamara, ¢s bemutatnd, hogy a magyar lakossag hogyan
viszonyul ezen kérdésekhez. Az elmult években szamos olyan
tényez6 volt, mely — ilyen vagy olyan médon - hatast gyakorolt
a vizsgalt problémakdrre. Ezek koziil kiemelendo:

* hazank tobb mint tiz éve tagja az Eurdpai Unionak,
ezen idOszak alatt okkal feltételezhetd, hogy a lakossag



sz¢les rétegeiben terjedtek el az Eurdpai Unio lakossaga
¢s gazdasaga altal kéviselt trendek (Horvath et al.
2012);

* a magyar gazdasag teljesitménye hosszl ideje stagnal:
gazdasagi novekedés 1ényegében megallt 2006-ban, ezt
egy utolso fellendiilés kovetette 2007-ben, majd a 2008-
ban kitort gazdasagi valsag elhtizodd hatasai egészen
napjainkig érezhetdvé valtak; ebben a helyzetben -
nyilvanvald6 moddon- a gazdasagi bezarkdzas kap
novekvo teret,

* a 2010-ben jelentdés tobbséget szerzett politikai erd
egyik meghatarozo feladatanak tekinti a magyar
mezOgazdasag ¢és ¢élelmiszeripar helyi piacokra, a
regionalis  élelmiszer-ellatd  rendszerekre alapuld
megujitasat.

Disszertaciomban komplex modon, okoszkopikus és
demoszkopikus eszkdzokkel vizsgaltam a regiondlis termék-
eldallitas helyét, szerepét az eurdpai ¢és a magyar
¢lelmiszergazdasagban.

Munkam 10j tudoményos eredményei:

1. Igazoltam, hogy a regiondlis termékek fogyasztodi
megitélése az Europai Unio fejlett dllamaiban sem
egységes. A déli orszagokban magasabb ezek
fogyasztasi  kultirdja, ¢és azt eredetvédelmi
rendszerekkel is igyekeznek fenntartani, erdsiteni.
Bebizonyitottam, hogy a foldrajzi arujelzok az EU
egésze szintén elsOsorban a konzervativ, iddsebb,
vidéken €16 fogyasztok tudataban jelentenek értéket.

2. Gazdasagstatisztikai és 6konometriai vizsgalatokkal
igazoltam a magyar élelmiszervertikumban tartésan
fenndlldo  jelentés  jovedelem-diszparitast, a



vertikumok egyes részei kozotti tartds integracid €s
kolcsonos érdekeltség hianyat

Rendszerdinamikai modellezéssel igazoltam a
bullwhip hatds érvényesiilését a mai magyar
¢lelmiszervertikumban. Ez kiemelten fontossa teszi
a rovid ellatasi lanc jelentdségét.

Komplex felméréssel igazoltam, hogy a magyar
fogyasztok hazai ¢és regionalis termékek iranti
keresletét szdmos tényezd  egyiittes hatdsa
befolyésolja. Ezeket komplex modellbe foglaltam,
mely modot nyujt a fogyasztokkal torténd
kommunikécid érveinek optimalizalasara.
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