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A ma ismert hirlapokra, ujsagokra gondolva, maga a sajto miifaja igen ujkeletiinek latszhat,
hiszen a napilapok miikodéséhez jelentdsen iparosodott tarsadalomnak, viszonylag fejlett
infrastrukturanak kell fenndllnia - s még sokkal inkabb: kiterjedt irni-olvasni tudast feltételez,
sot a szolasszabadsag elvének érvényesiilését. Mindez pedig igy egyiitt jellegzetesen a 19.
szdzadi Eurépa és Egyesiilt Allamok hozadéka; tobbé-kevésbé szerves elézményei azonban

joval korabban megjelentek.
Buzinkay Géza'

1. Kutatasi téma bemutatasa és indoklasa

A Playboy jelenség kulturalis és tarsadalomtorténeti Gsszefliggései nemzetkdzi és
magyarorszagi viszonylatban 1953-t61 napjainkig cimii disszertaci6 arra keresi a
valaszt, hogy kimutathato-e ok-okozati 6sszefliggés a Hugh Hefner altal az 50-es évek
elején életre keltett ,,Playboy” életfilozéfia €s a nyugati kultiraban, a XX. szazad
masodik felében az élet minden teriiletén tetten érhetd, liberalizaciot hirdeto
gondolatisdg térhoditasa kozott. A Playboy magazint alapitd foiskolas fiatalember
vajon jo érzékkel ismerte fel mindazt, ami mara kiilonb6z6é elméletek formajaban
elfogadott részei a tarsadalomtudoményi diskurzusnak? Talalhatunk-e atfedést a
szociologiai szakirodalomban fellelhetd elméletek, valamint a lap altal képviselt
értékrend kozott? Megfeleltethetd-e a Playboy filozofia a szakirodalomban fellelhetd
szociologiai elméleteknek? Mennyiben kezelheté a Playboy szellemiség koherens
életszemléletnek? A Playboy filozofia dlom, vagy valosdg? Ugyesen megszerkesztett,
rendkiviil széles réteget megszolitani képes marketingiizenet, vagy a koradbban
tabunak szamito, és a létezésével Onmagéaban is oOriasi ereji fesziltségeket, a
szexualitds onmagunkban val6 kollektiv elfojtasat feloldani képes jelenség? Pusztan a
mezitelen noi test képi formaban térténd mindenki szdmara hozzaférhetové tétele egy

az adott korban rendelkezésre 4116 médiumon keresztiil?

Milyen mértékben jarult hozza a sikerhez az a tarsadalmi-kulturalis mili6, amelyben
az abortusz illegalisnak szamitott, és a hazassagon kiviil gyermek, olyan blin volt a
tarsadalom szemében, amely szdmos esetben vezetett tragédidhoz. Az idézités csak

véletlen miive? Vagy, az emberben munkéalkod6 6sztondk eldbb-utobb ohatatlanul is

! Forras: Buzinkay Géza: Kis magyar sajtotorténelem, Budapest, Haza és Haladas Alapitvany, 1993, 3.
oldal



utat tortek volna maguknak? Netan, arr6l lenne sz6, hogy a mult szdzad derekan
teljesiiltek a sziikséges tarsadalmi, moralis, és technologiai feltételek? A téma
sokrétliségébdl  nyilvanvaléan  lathato, hogy a jelenség értelmezéséhez
nélkiilozhetetlen a tarsadalmi, kulturdlis, gazdasagi, technoldgiai vonatkozasok

részletes feltérképezése.

A dolgozat a keletkezés elméleti hatterének vizsgalatan tul, foglalkozik a Playboy
magazin magyar kiaddsaval. A magyar lapkiadds relativ sikertelenségének
bemutatasat az amerikai playboy sikere és a tarsadalmi feltételek kozotti kapesolat
létezésének bemutatdsaval, mint bizonyitd ereji eszkozt kivanom felhasznalni.
Mindazok a feltételek, amelyek a XX. szazad mésodik felében 1éteztek az Egyesiilt
Allamokban, részleteiben sem hasonlitanak, a mai magyar tarsadalom
beallitottsagaval, értékrendjével. A Playboy magazin kivalasztasa kissé idegennek
tiinhet egy szocioldgiai Ph.D. értekezés esetében, de ugy gondolom, hogy egyrészt a
magazin és az altala képviselt értékrend megjelenésének tarsadalmi hatasa 6nmagaban
is érdekes szocioldgiai vizsgalat targyat képezheti, mésrészt a rendelkezésre allo
adatok egyediilalld lehetdséget biztositanak az elméleti hattér és a gyakorlati

tapasztalat konvergenciajanak igazolasara.

A Playboy magazin azon tilmenden, hogy konnyed szérakozaté magazin férfiak
szamdra, torténelmi szerepet is betolt a szolasszabadsadg és a szexudlis forradalom
uttoréjeként. Eppen ezért allitia Hugh Hefner, a magazin alapitdja, hogy a Playboyt
nem elsdsorban a pornograf tartalma miatt (60 maga egyaltalan nem is tekinti annak a
magazint), hanem az 4ltala képviselt értékrend €s az abbdl fakado életvitel és életérzés
megtapasztaldsaért keresik az olvasok. Hefner szerint a Playboy a szexualis
forradalom és a Beat korszak befejeztével maga is betoltotte torténelmi szerepét,
ugyanakkor kitart az altala képviselt értékrend életképessége mellett, amit szerinte a
magazin, legalabbis Amerikaban tapasztalhato toretlen sikere is bizonyit. [Hefner,

200112

Feltételezésem szerint, melyet a dolgozatomban bizonyitani kivanok, a Playboy
magazin egy rendkiviil szerencsés torténelmi helyzetben sziiletett, professzionalisan
menedzselt vallalkozds, mely az egyik legegyszerlibben megszolithatd emberi

igényen, a szexualitdson keresztiil épitett fel egy igen kifinomult, és a tobbség

? Forras: Hugh M. Hefner: The Philosophy, 1955, 25. oldal, www.playboy.com utolsé letdltés: 2009.
szeptember 15.



szamara vallalhato, értékrendet és életviteli mintat, ezaltal beemelve a szexualitast a
,mainstream” médidba. Az alapkoncepcid, miszerint a konnyed szoérakozas és
kikapcsolodas, minden magéra valamit is ado férfinak és peresze nének is jar, amihez
a testi-lelki élvezetek egyarant hozzatartoznak, jol menedzselve a kor valtozo
divatjainak megfeleléen ujra csomagolva, esetleg kicsit atpozicionalva, tokéletesen
mikodik.

Osszefoglalva a dolgozat megirdsakor az volt a célom, hogy a tobb éves kutatéi és
oktatoi gyakorlatommal és a média terliletén szerzett ismereteim segitségével egy
olyan szamomra €rdekes teriiletre, nevezetesen a nyomtatott médiara, s ezen beliil is a
Playboyra irdnyitsam a figyelmet, melyre a médiakutatdsokon beliil idaig
Magyarorszagon — ellentétben az angolszasz orszdgokkal — alig terel6dott szakmai
érdeklédés. Bizom benne, hogy mind tudomanyos mind szakmai szempontbol igen

sok tovabbi gondolat elinditdjava valhat ezen doktori disszertacio.

A disszertaciot 2003. februarjaban kezdtem irni és kisebb, nagyobb sziineteket

kovetéen 2009. novemberében fejeztem be. Terjedelme meghaladja a 200 oldalt.

1.1 Hipotézis ismertetése

Hipotézisem kiinduld pontjanak azt tekintem, hogy a Playboy magazin altala képviselt
értekrend és az ezzel azonosulni akar6 tarsadalmi réteg jelentds eltérést mutat az
Egyesiilt Allamokban és Magyarorszagon. A Playboy a vasfiiggnyon keresztiil csak
korlatozott példanyszdmban volt elérhetd, igy egy ,,torzitott”, az ,,amerikai alommal”
megédesitett, az eredetitdl eltérd, mas szimbolikus tartalommal felruhdzott (jsagként

forgatta itthon az eredeti célcsoporttol 1ényegesen eltérd olvasokozonség.

A rendszervaltast koveté néhany éven beliil végiil magyar nyelven is megjelent a lap,
azonban a kezdeti sikerek utan, az amerikai anyalaphoz képest mindenképpen, egy
viszonylag alacsony olvasottsagot sikeriil csak elérnie. A rendelkezésre allo adatok
alapjan gy tlnik a Playboy betoltotte tarsadalmi kiildetését, Magyarorszagon nem

tudja meghoditani azt a réteget, akiknek eredetileg szantak.

Feltételezésem szerint az eredeti célcsoport, a magyar tarsadalom sajatsagos fejlodése
miatt, eleve nem is létezett, a rendszervaltas utdn megvaltozott tarsadalomszerkezet
uj, jolszitualt értelmiségi rétege pedig egyszerien nem ezt a médiumot részesiti

elényben. Kérdésként fogalmazddik meg ugyanakkor, hogy a magazin megjelenése



Ota tapasztalhato visszaesés ellenére megfigyelhetd egy, két kimagaslo eladasi rekord
mivel magyarazhat6é? Kiilonbozo statisztikai modszereket hasznalva, illetve néhany
csoportinterju anyagat vizsgalva ugy gondolom, hogy a Playboy ezen szdmainak
sikerének els6szami motivuma a multban keresendd. Az abszolut sikert az a néi
cimlap jelentette, mely lehetové tette a régi, szép idok felelevenitését, szerepldje
megtestesiti a posztkommunista ndidealt, aki utan mindenki vagyakozott, s akkor a
Playboy megmutatta, gy ahogy még addig soha nem lattak. Ezért, akik ezt az érzést
ujra at akartak €lni, hajlandoak voltak fizetni, s 6rommel nézték a Zalatnay Saroltarol

készitett fényképsorozatot.

A kutatas keretén beliil részletesen megvizsgaltam a Playboy 2001. januar és 2004.
decembere kozott megjelend 48 szamat, az olvasoéi és a hirdetési piac modosulasat,
amely tényezOkon keresztill érzékeltetni szerettem volna a magyar tarsadalom egy
részének — a rendszeres férfi magazint olvasok - altalanos olvasési, magazinolvasasi
szokasainak valtozasat. Ezen vizsgalatokon keresztiil keresem a valaszt a Playboy
olvasotaboranak tarsadalmi és szociologiai helyzetére, és amennyiben lehetséges az

elméleti megkozelitések gyakorlati derivaltjaira.

I1. A felhasznalt modszerek

2.1. Alkalmazott kvantitativ kutatasi metodikak

A gyakorlati kutatasi metodika feldllitasakor latni kell, hogy a Playboy sikerességének
okai korantsem egyértelmiiek. A szdmtalan ,,celeb” médiaszemélyiség altal szivesen
hangoztatott kozhely: egyszeriien jot kell csindlni, egyre nehezebb feladat elé allitja a
magazin készitdit. A magazinok olvasasi gyakorisdganak, illetve olvasotaboranak
fokozatos valtozasat, jellemz8en csokkenését® szamos tényezd befolyasolhatja, mely

faktorok vizsgéalata mindenképpen kiilonb6zd kutatasi modszereket kivan meg.

A dolgozat témajabol addddan célom volt, hogy minél tobb, altalam ismert és
témahoz kapcsolhatd kutatasi moddszert felhasznaljak a folyamatok pontosabb
megismerése végett. A Playboy egyes szdmainak sikere, a magazin jellegébdl

adédoan, legnagyobb mértékben a cimlapon mulik, ezért érdemesnek tartottam

3 forrés: KSH, 2004. olvasasi szokasok, www.ksh.hu



korabbi megjelenések mar ismert eladisai adatainak, és a hozzajuk kapcsolodo

cimlapokat az alabbiak szerint vizsgalni.

A cimlapon megjelend képekhez, szovegekhez kiilonbozd kddokat rendeltem hozza,
majd az SPSS program segitségével a ,,mérhetd” 0sszefliggéseket vizsgaltam. Mivel a
magazin egy-két kivételtdl eltekintve altalaban foéliaba csomagolva jelenik meg, az
arushelyen altalaban nincs mod a belelapozgatasba, ezért ugy vélem a cimlap

megjelenése, képi elemei befolyasoljak leginkabb az arushelyi vasarlast.

Pierre Bourdieu Distinction® c. konyvében korrespondencia abrak segitségével
fogalmazza meg allitasait, s kovetkeztetéseit pontosan szemlélteti az altala készitett
abrakon. Ugy véltem, a magazinpiac szegmentalasahoz, illetve a férfi magazinok
statisztikai moddszerekkel torténd elhatdroldsdhoz hasonldé modszert célszerti
alkalmazni. Mivel korrespondencia abrak készitéséhez viszonylag nagy mennyiségii
adatra van sziikség, ezért olyan megoldast kellett keresnem, mely pontos elemzést
biztosit, és szamomra is elérhetd. A TGI szoftvere, mely évi 16.000 megkérdezést
dolgoz fel hatékony megoldast jelentett, elfogadva azt a kompromisszumot, hogy az
adatbazis nem allt a rendelkezésemre, csak a program altal felkinalt valtozokkal

tudtam dolgozni. A megkotés ellenére érdekes €s jol hasznalhato abrak sziilettek.

A Magyar Terjeszték Szovetségétdl (MATESZ) ° letltottem a Playboy
konkurencidjanak tartott férfi magazinok (CKM, FHM) megjelenésiik 6ta hivatalosan
mért példanyszamadatokat, s ezen szdmok longitudindlis elemzésével probaltam
kovetkeztetéseket levonni a szegmens varhatd valtozasairol és elemezni az elmult
néhany évbdl szdrmaz6 adatokat. Az adatok elemzésekor figyelembe vettem, hogy az
egyes magazinok esetében viszonylag kevés példanyszamadattal rendelkeztem, s

ennek megfeleléen vontam le kovetkeztetéseimet.

A dolgozat keretén beliil elemzem a Magyarorszagon pillanatnyilag tapasztalt
szorakoztatd magazinok ¢és hetilapokat térbeli elhelyezkedésiik alapjan, mely éabra
szemlélteti a demografiai adatok alapjan elkiilonitheté szegmenseket. A modszert
tovabb alkalmazva csak a férfi magazinokat vizsgalva, elkiilonithetd jellemzdkkel

rendelkez0 tarsadalmi rétegek rajzolddnak ki.

* Forras: Bourdieu, Pierre: Critique sociale du jugement, / Distinction: A social critique of the
judgement of taste; (transl. by Richard Nice) 1996, Repr. London, GB : Routledge, p. 613

’ Forras: www.matesz.hu



A célom az eljaréssal az volt, hogy pontosabb ismérvek alljanak a rendelkezésemre
ahhoz, hogy a Playboy magyarorszagi bdazisit meghatirozzam, s ezen
Osszehasonlitassal alatdmasszam azon hipotézisemet, mely szerint a Playboy filozo6fia
eredeti lizenete nem jutott el a magyar kozonséghez, s valojaban ezen eltéréssel
magyarazhato, hogy az egyéb jelzok: pornografia, szexualis felbujto, csaladrombold

sem illenek a magyar viszonyokhoz.

2.2. Mélyinterju

A kutatas keretén beliil interji késziilt a Playboy megjelenéséért elsddlegesen felelds
személlyel: a foszerkesztovel. A Playboy szinte egyet jelent alapitoja és jelenleg is
fészerkesztdje, Hugh Hefner személyével. Mivel a magazin iizenetének tovabbitasaért
a foszerkesztd felelés, ezért a dolgozatban részletesen bemutatom Posa Arpaddal
készitett beszélgetést. Természetesen, mint az ¢€let barmely mas teriiletén, egyik
naprol a masikra torténhetnek varatlan események: a tobb éve a magazin fészerkesztoi
pozicidjat betolté Posa Arpad lemondott tisztségérdl, az 1j foszerkesztdvel sajnos nem

allt modomban interjut késziteni. Ennek ellenére ezen interjii is szamos relevans

informacioval egésziti ki a hipotézist.

2.3. Csoport interjuk

Altalanossagban elmondhat6, hogy csoportinterji hasznalata minden olyan esetben
célszerli, mikor egy termék, -jelen esetben egy magazin- szerkezetében,
megjelenésében, tehat egyszerlisitve, a mindségében nem allt be szdmottevonek itélt
valtozas, ugyanakkor arra lehet kdvetkeztetni, hogy a tarsadalom egy rétegében, jelen
esetben a Playboy vasarloi korében mégis megvaltozott a megitélés. A visszaesés
magyardzata kereshetd olvasoéi preferenciak teriiletén is, azaz a magazin valtozatlanul
magas szinvonall, csupan az tortént, hogy a vilag ment egy kicsit tovabb. Okok ¢és
okozatok definiadldsdhoz segitséget nyujtott a kvalitativ kutatdsi modszerek koziil az

alabb kiemelt alkalmazasa.

A csoportinterjuk keretén beliill a magazinokkal kapcsolatos altalanos attitiidok, a
Playboy cimlapok tetszése, és egyes tartalmi elemek dsszhatasat vizsgaltam. Osszesen

6 csoportinterji lebonyolitasara keriilt sor, melyek segitségével az olvasékozonség
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véleménye megkozelitdleg ismertté valhatott. A csoportinterjii eredményei alapjan
elkészitett dbra szemlélteti a magazinok térbeli elhelyezkedését az olvasok altal
hasznalt jelzOk alapjan. Az elhangzottak alapjan, a disszertaci6 keretén beliil,
elemezni és értelmezni szeretném azokat a legfébb ismérveket, melyeket az olvasdk a

Playboyhoz kapcsolnak.

II1. Az értekezés eredményei

3.1. Moral, média

A Playboy magazin disszertacié keretében torténd vizsgélatandl elengedhetetlen
feladat a felmeriild elméleti megkozelitések felvazolasa és azon elméleti megkozelités
kivalasztasa, mely megfelelé mértékli magyardz6 erdvel rendelkezik a jelenség
értelmezéséhez.  Kiindulopontként a mordl ¢és média kozos kapcsolodasi
lehetéségeinek vizsgalata szolgalt. A disszertacid bevezetdje és elsd fejezete
bemutatja az értekezés témajat, magyarazza az elézményeket, és felsorolja azokat a
jelenségeket, amelyek szerves részét képezik a kutatdsnak. Az elsd fejezet célja az

elméleti hattér bemutatésa, és a témaba vago szakirodalom feldolgozasa.

A média XX. szazadban tapasztalhatdé meghatarozo szerepe nagyban hozzajarult
ahhoz, hogy a modernnek nevezett életvitelben mar nem talalhatok olyan altalanos és
elfogadott értékek, melyek a tarsadalom tagjai szamra itmutatoul szolgalnanak ahhoz,

hogy a j6 és a rossz szegregacioja tarsadalmi szinten végbemehessen.

A vizsgalat elsddleges megkozelitési aspektusanal, a tomegmédia esetében is egyre
jobban érezhetd a verseny, mely keretén beliil elsédleges cél a nézdék, olvasék minél
nagyobb szdmu és folyamatos jelenléte. Ezen hajsza kovetkezménye, hogy olyan
témak targyalasat és feldolgozasat teszi sziikségessé az adott médium a rendelkezésre
allo eszkozei segitségével, melyek hatasdra egyre szélesebb tarsadalmi rétegek
érdeklodését lehet felkelteni. Ennek kovetkeztében a széles nyilvanossagnak szinte
kivétel nélkiil olyan problémakkal kell szembesiilnie, melyek tilnyomo6 tobbségben a

devians tarsadalmi viselkedéssel lesznek kapcsolatban, hisz ezek biztositjak a
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konnyen megszemélyesithetdség kritériumat ¢és lefordithatok ,a tdarsadalmi

problémak anyanyelvére: a népszerii moral nyelvére”. [Kitzinger, 2001] 6

A disszertacié soran vizsgalom Habermas és Alexander kapcsolodo elméleteit is. Az
elméleti megkozelitések koziil fontos tovabba kiemelni a pornografiaellenes

mozgalmak egyik {6 érvrendszerét a moralis panik elméletét is.

3.2. Elménytarsadalom

A fent emlitett elméleti megkozelitések mind részt képezik a Playboy leird
halmazanak”, ugyanakkor a jelenség szociologiai szempontbdl legrelevansabb
megkozelitését Schulze ¢élménytarsadalom elméletén keresztiil kaphatjuk. Az
¢lménytarsadalom a posztmodern diskurzus terméke, ugyanakkor a szavak mogott
egyfajta Weéberi hagyomény is felfedezhet6. Max Weber tudomdanyelméleti és
modszertani frasaiban’ kozponti helyet foglal el az a gondolat, hogy az emberi

gondolkodas kiindulépontja az értékekben gyokerezik.

Schulze szerint az élménytarsadalom, amit a bdség tarsadalmanak is nevez, abban
kiilonbozik a sziikdsség tarsadalmatol, vagyis a kordbbi korszakoktol, hogy az
¢letstilus dontd mértékben befolyasolja a tarsadalmi rétegzddésben elfoglalt helyet.
[Schulze, 2003]® Ez tobbek kozott azzal fiigg ssze, hogy mig korabban a mindennapi
gyakorlatokban az egyénnek nem volt lehetésége szabad vélasztasra, addig ma, a
bbség tarsadalméaban, mar az alsobb rétegek szamdara is megnyilt a lehetéség. Ez a
lehetéség elsdsorban a fogyasztasban nyilvanul meg. Azaz az élménytarsadalom
fogyasztoi tarsadalom is ebben az értelmezésben. A Playboy, akarcsak barmilyen
sajtotermék, s6t barmilyen termék a fogyasztdi tarsadalom terméke. A fogyasztoi
tarsadalom (ti. az élménytarsadalom) azon az alapelven nyugszik, hogy mindenki

szabadon valaszthatja meg mi az, ami szdmara fontos.

Sokkal Iényegesebb azonban az élménytarsadalom és a Playboy célkdzonsége kozotti

hasonlésdg. Schulze nem beszél kivanatos embertipusrol, mégis a sorok kozott

% Forras: Csaszi  Lajos: A moral  kulturdlis  szociologidgja és a  média,

http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm 3.oldal

7 Molnar Attila Karoly: Max Weber olvasokdnyv, Novissima Kiado, Miskolc, 1990, 8.-28.0.:
Tudomanyelmélet és modszertan

% Forras: Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft — Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt —
New York: Campus Verlag, 2003. 196. oldal
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kirajzolodni latszik az élménytarsadalom embereszménye. Ez az embereszmény,
pedig nagymértékben egyezik a Playboy altal megcélzott olvasokdzonséggel. A
Playboy, nyiltan vallalja liberalis partallasat a tarsadalmi-politikai diskurzusokban. Ez

a fajta liberalis szemlélet a fogyasztoi korét is nagy megbizhatdsaggal behatarolja.

3.3. Az amerikai tarsadalmi és kulturalis kornyezet

A Playboy tarsadalom-, média-, és kultartorténeti jelentéségének megértéséhez nem
elég pusztan a tarsadalomtudomanyi €és moralis kérdéseket megvizsgalni. Ahhoz,
hogy a jelenség minél szélesebb korti vizsgalatat elvégezhessiik, a torténeti hattér
ismerete is sziikséges. Ehhez nem elegendé a lap els6 megjelenésének évét vizsgalni,
és nem tamaszkodhatunk kizarolagosan az Egyesiilt Allamok tarsadalmi
berendezkedésére sem. A mélyebb megértéshez elengedhetetlen, hogy megvizsgaljuk
a II. vilaghdboru el6tti, és az, azt kovetd éveket, vizsgalodasunkat kiterjesztve az

eurdpai tarsadalmi-, kulturalis-, és média szintérre.

A két vilaghabort kozotti évek hatarvonalat képeznek a régi és az uj berendezkedés
kozott. Az els6 vilaghaboru hagyomanyos értelemben még a gyarmattartd birodalmak,
a régi monarchidk héboruja volt. A masodik vilaghdboru legfontosabb jellemzdje,
ezzel szemben, hogy a polgari lakossag minden rétegét érintette — gyerekeket, ndket,
idéseket, munkésokat, stb. A masodik vilaghaboru alatt a n6bdl, aki azt megeldzden a
haztartasért felelt, és tulajdonképpen kimondottan a férfi mogoétt mésodrangu
személynek szamitott, a habort befejeztével dolgoz6 asszony lett. A Playboy nem
sziilethetett volna meg a ,dolgozd ndé” nélkil. A lap szempontjabdl ez
kulcsfontossagi mozzanat, a nd valasztoéjogot kapott, dolgozott, egy uj embertipus, Uj
noidedl jott 1étre. A ndk dolgoztak, akarcsak a férjeik, elkezd6dott az a korszak,

amelyet fogyasztoi tarsadalomnak neveziink, elkezdddott a kozéprétegesedés.

1948-ban megjelenik az elsé un. Kinsey-jelentés, melyben Alfred Kinsey szexoldgus
a férfiak, majd 1953-ban a masodik kotetben, a ndk szexualis viselkedésével
foglalkozott. A Kinsey-jelentés és a szexualitassal foglalkozo késdbbi kutatasok egy
képzeletbeli falat dontottek le az Egyesiilt Allamokban. A kutatas és az eredmények
elsésorban nem a kutatok szamara inditottak el egy uj korszakot, hanem a tarsadalom
széles rétegei kertiltek szembe sajat szokasaikkal. Amerika a szabadsagot jelentette az

ott ¢l6k és oda vandorlok szamdra. A jelentéssel a vildghdbori utdn a szabadsag 0j
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értelmet nyert: kiegésziilt a szabadossaggal, ezzel a merdben testi, szexudlis

utocsengésii kifejezéssel.

3.4. Playboy — A magazin

A Playboy megjelenésében a véletlenek sora jatszott kozre, azt azonban nem
vitathatjuk, hogy az 6tletgazdak, Hugh Hefner és tarsai felismerték a lehetdséget és a
lehetd legpontosabban, iddzitették a lap elsé szamanak megjelenését. 1953-ban jelent
meg a Kinsey-jelentés masodik kotete, a televizidozas ekkorra mar elterjedtnek
nevezhetd, hiszen 1952-ben mar az Osszes haztartas 47 szazalékaban volt
televiziokésziilék. Ezek a momentumok a szerkesztok vallarol vették le a terhet,
hiszen a tarsadalom mar nem az a priid tarsadalom volt, amit még a hdboru alatt is
tapasztaltunk. Bizonyos tekintetben a Playboy-t felfoghatjuk gy is, mint a Kinsey-
jelentés termékét, hiszen a kutatds és a Playboy nem tesz mast, mint Gjraértelmezi

szexualis tartalmu fogalomkészletlinket, ) szexualis kategoriakat alkot.

A Playboy magazin részletes bemutatasa mellett olyan tovabbi tarsadalmi, kulturalis
koriilmények keriilnek bemutatdsra, mint a mccarthyzmus, a maszkulanitas vélsaga,

¢és a vizualitds megvaltozasa.

3.5. Tovabbi tartalmi elemek

A harmadik fejezet az ,,Playboy filozofia” boles6jét, vagyis az Egyesiilt Allamok
1950-es években gyokerezd tarsadalmi-kulturalis mili6jét mutatja be. Arra keressiik a
valaszt, hogy milyen moralis, technoldgiai, tarsadalmi, kulturalis feltételek egyiittes
jelenléte volt sziikséges a Playboy jelenség megsziiletéséhez. A negyedik fejezet a
Playboy magazin, ¢és Hugh Hefner személyének, a kutatds szempontjabol
elengedhetetlen torténetét mutatja be. Az o6todik fejezet sajtotorténeti kitekintés,
amely a magyar média fejlodését kivanja az olvaso elé tarni, és ramutat azokra az
Osszefiiggésekre, amelyek nélkiilozhetetlenek napjaink magyar médiapiacanak, és a
magyar fogyasztéi attitid megértéséhez. A fejezeten beliil keriil elemzésre a
férfimagazinok piaca, illetve a férfiaknak sz6l6 magazinok olvasétaboranak
demografiai szempontok alapjan torténé elemzése. A magyar sajtotorténeti ¢€s

médiapiaci kitekintés utdn, a hatodik fejezetben a Playboy magyar kiadasanak
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bemutatasara vallalkoztam, és a hazankban megjelent lapszdmok tartalmanak részletes
elemzésén keresztil kivanom aldtdmasztani a hipotézisben megfogalmazott
feltételezést. A fejezet kertén beliil kertil sor a foszerkeszt6i mélyinterji elemzésére is.

A hetedik fejezet a disszertacid eredményeinek 0sszefoglalasat tartalmazza.

3.6.  Konkluzié

A Playboy megmérettetése havonta megtorténik. Minden hénap végén megjelenik a
legijabb szam, azzal a céllal, hogy egyrészt megfeleljen a mar meglévd olvasoinak,
masrészt tjabb lelkes hiveket toborozzon az egyre fogyd Playboyok taboraba. A magazin
sikerességének mérdszamai az eladott példanyszamok, melyek —mostanra kisebb
mértékben ugyan-, de folyamatosan csokkend tendencidt mutatnak. Az altala
indulasakor, 1953-ban, megcélzott kozonség mara mar megvivta szexualis forradalmat,
az 0j generacio pedig eltérd igényekkel és célokkal jelent meg, s e célok hirdetdjéve,

provokatorava nem feltétleniil a Playboyt valasztja.

A szexudlis forradalom véget ért és ezzel véleményem szerint a magazin aranykora is
lettint. Vitathatatlan tény, hogy Amerikaban tovabbra is rendkiviil népszerti a lap, és
egyértelmiien 1étezo tarsadalmi réteget szolit meg, de ezt egyrészt nem a tarsadalmi bazis
sz¢lesedésének koszonheti, hanem sokkal inkabb a folyamatos, professzionalis piaci
tevékenység eredménye, masrészt azokban az orszagokban, ahol a Playboy akaratin
kiviil, az eredeti célkdzonségtdl merdben eltérd tarsadalmi réteget szolit meg, ez a

Playboy filozéfiara épitett marketing dGnmagaban nem mukodik.

Osszefoglalva a disszertacid megirdsaval az a célom, hogy egy olyan teriiletre,
nevezetesen a nyomtatott médidra, s ezen beliil is a Playboyra irdnyitsam a figyelmet,
mely a médiakutatdsok keretein beliil idaig szinte senkinek sem keltette fel az
érdeklddését. Az a tény, hogy a televizid tdrsadalomformaléd erejének dominanciaja, a
médiakutatasokban is a televiziora forditott figyelem talsulyat mutatja a tobbi
médiummal szemben, maximalisan megérthetd, ugyanakkor a dolgozat megirasaval
szerettem volna egy olyan teriiletet bemutatni, mely kevésbé ismert, ezzel is
hozzajarulva ahhoz, hogy minél szélesebb korbdl szarmazd Ph.D. értekezések

sziilessenek.

A Playboy magyarorszagi 1étét még mindig meghatarozza egy olyan, a szocializmus

utolsd éveiben keletkezett tarsitds, mely jelentdsen meghatarozza az emberek Playboy

15



magazinrdl alkotott véleményét. A vildg azonban megvaltozott. Az Gtvenes években
forradalminak szamité 1jitas, a Playboy mara mar csak a multnak még megtalalhat6 és
mesterségesen ¢életben tartott relikvidja. Mit jelentett a Playboy? A Playboy minden volt
a magyar olvasoknak, ami a NYUGAT. A kapitalizmus szabad szarnyaldsa csillogo
palotaban ¢és gazdag kornyezetben szabadon €16 gyonyori ndkkel. A Playboy egy olyan
vilagot teremtett, amibe szivesen belevetette magat az 6tvenes évek alszent és moralisan
tulz6 Amerikajanak huszonéves fiatalja, aki tele ambicioval és tetter6vel masként akarta

¢lni életét, mint a haboruktol megfaradt és eltompult sziilei tették.

Ugyanakkor az orvostudomany vivmanyai ¢és szamtalan kapcsolodd tudomanyos
felfedezés hatasara valoban lehetdség adodott, példaul a fogamzasgatlo tabletta tomeges
elterjedésével, a szabad szexudlis egylittlétre, mely egyszeriben felszabaditotta a
fiatalokat. A feleldsség nélkiili kapcsolatok megszédité varazsa szinte egy 0j vilagot
teremtett, melyben a Playboy mutatatta az utat. Hefner rajott, hogy a fiatalok addig soha
nem tapasztalt médon élvezni szeretnék az életet, a szerelemet mas konstelldcioba
helyezve a testi kapcsolat fontossagat és egyre inkdbb az elsdbbségét kezdte hirdetni. A
recept, mely szerint a magazinban bemutatott holgyek a maguk testi szépségével csak az
¢let ¢lvezetéhez jarulnak hozza, a férfiak kikapcsolddasanak egy lehetséges eszkozei
maximalisan bevalt. Az 6tvenes években botranykdként indult magazin a 60-as évekre

vilaghires orgdnuma lett a szexudlis forradalomnak.

Egy magazin, egy kultusz kiildetése véget ért. Uj termékek, és eszkozok jelennek meg, melyek
tarsadalomalakitd szerepe még nem hatarozhatd meg, de egy tendencia mar biztosnak vélheto:
ahogy a Playboy is képes volt szamtalan idea és eszme megdontésére, ugyanugy megjelent
szamtalan egyéb tényezo, amely megkérdojelezte a Playboy killonlegességét és egyediségében

hordozott értékeit.
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IV. Mellékletek

A disszertacidban elemzésre keriild néhany korrespondencia tabla:

KMR Software Software Correspondence Analysis Noi, férfi heti és havilapok

Noi, férfi heti és havilapok

" y .
Kdnnyed, olcso hetilapok
WSZaRITOnTKESKeE
Esomar statusz: Dl
@ Falu tanya
8 dltalanos 4 .
okigeayed ¢ B Bicor: 30-34 Pletykalapok Ferfi magazinok
Eqyéb var Tina Meglepeté: .
gy ﬁ Ko 044 @ Story Kor: 25-2@ Nem: Férfim
Csdk és Kon! . 2c.
v B Kor: 35-39 estar Kor: 20-24 FHM @
B MemNG Esomac.statusz:.C2 B @ Playboy
@ Kor: 45-497 " P a
B Kor:50-54 @ Holgyvilag g Beste Kor: 18-1@
s7enisko M Telepiilés jellege: M Shehel CMe
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@ Nok Laj Gyngy Teleplilés jellege: Budapemt NOI magaZI nOk
] _ Joy e
Esomar statusz: AB Cosmopolitar®
@ Praktika
Ele®
A fGiskola egyetem
Noi hetilapok
Horizontal axis 1: 57% TGI 2003/1-4 TGI Hungary Ltd. 2003

Vertical axis 2: 19% (Total Variance: 76%)

1. szamu abra: KMR Software Software Correspondence Analysis: No6i, férfi heti és

havilapok
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KIMR Software Software Correspondence Analysis

Férfi magazinok
=1
3539
Playboy szegmens
W Budapest
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Vertical axis 2: 42% (Total Variance: 100%)

2. szamu abra: KMR software korrespondencia analizis: férfi magazinok
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