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A média f6 dramanak vj hangszerelésében kevesebb zenész
tobb hangszeren jatszva ad el6 kevesebb hangot olyan kézénségnek,
amely egyre tobbet kivan abbol, amit mar ismer és szeret. ,,

/George Gerbner/"

Bevezeto

Playboy egy Ph.D. disszertaci6 cimében? Hogyan lehetséges? Egy ,.ilyen” magazin
egy doktori disszertacid témaja? A kérdésre a valasz, ha nem is egyszerlien, de
megadhato. A Google keresdjébe irva: ,,playboy phd”, 0,19 mésodperc alatt 494.000
talalat sziiletik." Tobb szaz értekezés, tanulmany, diploma keriilt mar megirasra a vilag
szamtalan helyen egy olyan magazinrol, mely tabukat dontott meg, elsdként kiizdott a
faji megkiilonboztetések ellen, jelentetett meg szines borii-ujsagirok tollabol szarmazo
cikkeket, alkalmazott faji és nemi megkiilonboztetések nélkiil embereket™, és
alapitvanyai révén olyan jogi kiizdelmeket vallalt fel, melyek alapjaiban véaltoztattak
meg az Amerikai Egyesiilt Allamok tjkori torténelmét. Magyarorszagon a ,,Playboy-
kultusz” az 50-es 60-as években természetesen nem jelentkezett, tarsadalmi szerepérol
egyaltalan nem lehetett hallani, csupan a keleti blokkba becsempészett néhany szam

alapjan lehet ismerni, s akkor sem a tartalmi mondanival6ja volt a beszédtéma, sokkal

inkéabb a képi anyaga.

A Playboy magazin elsé szdma 1953 novemberében jelent meg, s népszeriisége
Amerikaban, a férfi életmod magazinok kozott mai napig egyediilallo. A Playboy egy
jelenség, egy magazin-fenomén, mely elsé kiadasa Ota, bar eltérd intenzitdssal, de
folyamatosan jelen van mind az amerikai, mind a magyar kozélet szamos teriiletén. A

disszertaci6 megirasdnak célja, hogy ravilagitson azokra a lokalisan ¢és globalisan

"George Gerbner: A média rejtett iizenete, Osiris Kiadd, Budapest, 2002, 28. oldal

2007. méjus 15-¢i keresés alapjan a www.google.com

"'Mai szemmel olvasva hihetetlennek tiinik ez az allitas, de a faji megkiilonboztetés olyan erésen része
volt a tarsadalmi berendezkedésének, hogy amikor az emlitett ujsagirok nyilvanosan is megjelentek a
Playboy televizid6 miisoraban, az 0sszes allamra vonatkozo vetitési engedély ellenére, szamos északi
tévéallomas megtagadta az adas kozvetitését, tiltakozasként a fekete borli miivészek és misorvezetok
részvétele ellen is.



egyarant mukodo, tarsadalmi jelenségekre, hatasokra és motivacios tényezokre,
amelyek nyilvanval6 kisérdi, esetenként meghatdrozodi a pératlan sikertdrténetnek. A
kiinduldpont a kutatdé szemszdgébdl nézve trividlis: az eredeti kiadas vélt illetve valos
filozofidjanak illesztése a szakirodalomban fellelhetd elméletekhez, valamint a lap éltal

képviselt értékrend elhelyezése az adott kor tarsadalmi strukturajaban.

A meédia altal a fogyasztok részére kozvetitett vilag, a huszadik szdzad masodik felére
jellemzden absztrakt, helyenként abszurd formakat 6lt. Olyan események befolyasoljak
¢letlinket, valtoztatjdk meg mindennapjainkat, akar percek leforgasa alatt melyek, ha
idében néhany szaz évvel korabban élnénk, akar honapok alatt jutnanak el hozzank, ha
egyaltalan értesiilnénk roluk. A vildg torténései, eseményei sokkal kevésbé
gyakorolnanak olyan tarsadalmi hatdsokat, valtozasokat, mint amilyeneket manapsag

1d6rél-idére megtapasztalunk.

A tapasztalds egyre kisebb része szarmazik kozvetlen élményekbdl. Ismereteink
meghatarozo része kozvetett forrasokbol szarmazik, s ezen forrasok kozott dominans
helyet foglal el a média. A média intézményrendszere, az altala kozvetitett
valosagképek, hangneme ¢és retorikdja meghatdrozd befolyassal rendelkezik a

tarsadalmi problémak diszkusszigjara.

A huszadik szdzad, a média fejlédése szempontjabol is kiemelkedéen fontos
évtizedeinek attekintése, és a média tarsadalmi fejlédésre gyakorolt hatasainak
elemzése még abban az esetben is komplex feladat, ha minddssze egy aprobb
szegmensre sziikitve tesziink kisérletet a folyamat egészének megértésére. A vizsgalt
particio, melyet a disszertacio targyava kivantam tenni, egy botranylapbo6l kultuszcikké
valt magazin tarsadalmi hatdsainak, létrejottekor jellemzd tarsadalmi viszonyok
megvizsgalasa, illetve, lehetdség szerint, a magazin megjelenésére tett tarsadalmi

reakcidk bizonyos szegmenseinek bemutatésa.

A Playboy magazin tarsadalmi hatdsainak mélyrehatd vizsgalatara, a rendelkezésre
allo elemzési tapasztalatok, a tobb éves kutatomunka, illetve a felhalmozott kutatasi
adatbazis alapjan a szocioldgia Ph.D szakdolgozat mindenképp adekvat megkozelités,
mind a tdmasztott szakmai elvarasok maximalis kielégitését illetéen, mind a téma
szakszerli feldolgozasa tekintetében. A Playboy magazin, mint kutatdsi téma tobb

olyan, 6nmagaban is relevans vizsgalati teriiletbe agyazodik, melyek tovabbi értekezés
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targyai lehetnek, azonban ezek kibontasara, a kifejtés fokuszpontjanak megtartasa
érdekében, elsdsorban a hipotézisek vizsgilata szempontjdbol sziikségszerii
részletességig, €s az adott ismérvek szerint indokolt perspektivabol keriil sor. A
Playboy magazin tarsadalmi hatdsainak vizsgéalathoz, az amerikai és a magyar kiadas
Osszehasonlitd elemzése sziikséges, melynek sordn mind a péarhuzamok mind az
ellentétek megvilagitast nyernek. Olyan tartésnak nevezhetd tarsadalmi
megnyilvanulasokat keresiink, melyek az amerikai kiadast kisérik, és alkalmasak
annak eldontésére, hogy a magazin altal vallalt kiildetés, a nemzetkozi terjeszkedés
eredményeként, els6sorban a magyar valtozat vonatkozasidban, milyen forméban

vihetd at; mennyire lehetséges az eredeti missziot beteljesiteni.

A téma kifejtése szempontjabol két kiemelkedden fontos feltételezést a kutatas
kezdetekor rogziteni sziikséges. Egyrészt az amerikai Playboy magazinnak egy olyan
kiildetéstudat, filozofia tulajdonithatd, ami az adott tarsadalmi kozegben kinadlkozo
lehetoségeket képes volt a sajat érdekeinek megfelelden kihasznalni és némileg
befolyasold erdvé is valhatott, masrészt feltételezhetd, hogy a magyar tarsadalomban

nem lesz mar megfigyelhetd a Playboy hasonldan erdteljes hatasa.

Az alapfeltevések vizsgalatanak kiinduld pontjanak azt tekintem, hogy a Playboy
magazin altala képviselt értékrend és az ezzel azonosulni akard tarsadalmi réteg
jelentds eltérést mutat az Egyesiilt Allamokban és Magyarorszdgon. A Playboy a
vasfliggonyon keresztiil csak korlatozott példanyszdmban volt elérhetd, igy egy
Htorzitott”, az ,,amerikai alommal” megédesitett, az eredetitdl eltérd, mas szimbolikus
tartalommal felruhazott jsagként forgatta itthon az eredeti célcsoporttol 1ényegesen

eltérd olvasokozonség.

A rendszervaltast kovetd néhany éven beliil magyar nyelven is megjelent a lap,
azonban a kezdeti sikerek utdn, az amerikai anyalaphoz képest mindenképpen, de a
magyar megszolitani kivant kozonség méretéhez képest is, egy viszonylag alacsony

olvasottsagot sikeriil csak elérnie.

A piacgazdasag kialakulasaval és a demokratikus intézményi feltételek 1étrejottével
olyan tarsadalmi, gazdasdgi valtozasok torténtek Magyarorszagon, melyek a
valtozasokon tGlmutatva, alapjaiban alakitottdk 4t az addig megszokott

¢letkoriilményeket. A valtozasokkal parhuzamosan, illetve azok hatasdra mindségileg
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¢s mennyiségileg is uj médiumok jelentek meg, amelyek mind az elért kozonség
nagysagat, mind a kozolt tematikat illetéen 1ényeges eltérést mutattak a rendszervaltast
megel6z6 id6kben Magyarorszdgon megszokottaktol [Filop, 1989]. Ennek
megfeleléen a valtozasok 1), adekvat megkozelitéseket €s elemzési modszereket
kivannak, mely segitségével magyarazat talalhatd6 a Playboy magyarorszagi

szereplésére.

A gyakorlati kutatasi metodika felallitasakor latni kell, hogy a Playboy sikerességének
okai korantsem egyértelmiiek. A szamtalan ,,celeb” médiaszemélyiség altal szivesen
hangoztatott kozhely: egyszertien jot kell csinalni, egyre nehezebb feladat elé allitja a
magazin készitdit. A magazinok olvasasi gyakorisagénak, illetve olvasétaboranak
fokozatos valtozasat, jellemzéen csokkenését'” szamos tényezd befolyasolhatja, mely

faktorok vizsgéalata mindenképpen kiilonb6zd kutatasi modszereket kivan meg.

Osszefoglalva a disszertacio megirasakor az volt a célom, hogy a tobb éves kutatéi és
oktat6éi gyakorlatommal és a média teriiletén szerzett ismereteim segitségével egy
olyan szdmomra érdekes teriiletre, nevezetesen a nyomtatott médiara, s ezen beliil is a
Playboyra iranyitsam a figyelmet, melyre a médiakutatasokon belill idaig
Magyarorszagon — ellentétben az angolszasz orszagokkal — alig terel6dott szakmai
érdeklddés. Bizom benne, hogy mind tudoméanyos mind szakmai szempontbo6l igen sok

tovabbi gondolat elinditdjava valhat ezen doktori disszertacio.

A disszertaciot 2003. februarjaban kezdtem irni és kisebb, nagyobb sziineteket

kovetden 2009. novemberében fejeztem be.

Y Forras: KSH, 2004. olvasasi szokasok, www.ksh.hu
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"A 20. szdzad folyaman a piac térvényei soha nem latott mélységben behatoltak a
magdanszféraba és ennek kévetkeztében a kritikai okoskodas helyét fokozatosan a
tomegkultura javainak fogyasztasa foglalta el. Ez a folyamat azért fajdalmas, mert a
kulturaval valo kapcsolat fejleszt, mig a tomegkultura fogyasztasa semmilyen nyomot

nem hagy, olyan fajta tapasztalatot kozvetit, mely nem halmozodik, hanem regredial.”

/Jiirgen Habermas/"

I. Elméleti megkozelitések

1.1 Tarsadalmi valtozas, média

A Playboy magazin disszertacido keretében torténd vizsgalatanal elengedhetetlen
feladat a felmeriil elméleti megkozelitések felvazolasa és azon elméleti megkdzelités
kivalasztasa, mely megfeleldé mértékii magyarazd erdvel rendelkezik a jelenség
értelmezéséhez. Elsoként érdemes —botranylaprol 1€vén szo- az erkdlcs és moral, mint

elméleti megkozelités feldl inditani a kutatast.

Az erkdlcs és moral, mint a szociologia altal vizsgalt kérdések, a kilencvenes évektdl
kezdve ujra eldtérbe keriiltek. Az értékszociologia eredményeinek ¢és kutatési
teriileteinek részletes bemutatasa meghaladnd minden tekintetben a rendelkezésemre
allo szlikos erdforrasokat, ezért csak arra teszek kisérletet, hogy a tudomanyag azon
megallapitasait probalom felhasznalni, melyek a Playboy tarsadalmi hatdsainak

vizsgélatakor eredményesen integralhatok.

A vizsgalat elsédleges megkdzelitési aspektusdnal, a tomegmédia esetében is egyre
jobban érezhetd a verseny, mely keretén beliil elsddleges cél a nézdok, olvasék minél
nagyobb szamu és folyamatos jelenléte. Ezen hajsza kovetkezménye, hogy olyan
témak targyalasat és feldolgozasat teszi sziikségessé az adott médium a rendelkezésre

allo eszkozei segitségével, melyek hatasara egyre szélesebb tarsadalmi rétegek

V Forras: Jiirgen Habermas: A nyilvanossag szerkezetvaltasa, Dr. Gubacsi Attila interpretacioja, 3.oldal
www.rag.hu/3.html
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érdeklodését lehet felkelteni. Ennek kovetkeztében a széles nyilvanossagnak szinte
kivétel nélkiil olyan problémakkal kell szembesiilnie, melyek tilnyomd tobbségben a
devians tarsadalmi viselkedéssel lesznek kapcsolatban, hisz ezek biztositjak a konnyen
megszemélyesithetdség kritériumat és lefordithatok ,,a tdrsadalmi problémdk

anyanyelvére: a népszerii mordl nyelvére . [Kitzinger, 2004] "

Az 1990-es éveket megeldz0 idészakban a morallal és erkdlccsel kapcsolatos
kutatasoknak kevesebb figyelmet szenteltek, annak ellenére, hogy a szocioldgia alapitod
atyainak tekintett tudosok miiveiben, els6sorban Durkheim és Weber esetében az
értékek kozponti helyet foglalnak el. Durkheim értelmezésében egyetlen tarsadalom
sem létezhet altalanosan elfogadott és a tarsadalom valamennyi tagja szamara kotelezo

moralis rend integralé szerepe nélkiil. [idézi: Csaszi, 2004] V"

A mordllal kapcsolatos kutatasok hattérbe szoruldsa magyardzhatdé a modern
tarsadalmakban tapasztalhatd szekularizécioval, és a gyakran tapasztalhatd erdltetett
modernizacio hatdsara megsziinében, illetve atalakuloban 1évé homogén morallal. A
média XX. szazadban tapasztalhat6 meghatdroz6 szerepe nagyban hozzajarult ahhoz,
hogy a modernnek nevezett életvitelben méar nem taldlhatok olyan altalanos és
elfogadott értékek, melyek a tarsadalom tagjai szdmra utmutatéul szolgalnanak ahhoz,

hogy a j6 és a rossz szegregacioja tarsadalmi szinten végbemehessen.

WA szakralis értékeket szekularizalt szabalyok valtottak fel, amikbol a tarsadalom
szamara legfontosabbak az erkolcstol  fiiggetlenitett jog intéezményén beliil
onallosultak. Egy masik résziik viszont a tarsadalmi differenciak soran kialakulo
onallo intézmeények funkciondlis mitkodésébe épiilt be implicit modon az adott teriiletre
jellemzo szokasok, vagy normak formdjaban [Parsons—Shils 1951]. Az, hogy példaul a
hivatalnoknak, tandrnak, orvosnak stb. hogyan kell viselkednie az tigyfelekkel, a
diakokkal, a betegekkel stb. szemben, vagy mi szamit elfogadhatonak az ujsagiroi
gvakorlatban, mar nem a tarsadalom mindent atfogo értékeibdl kovetkezik, hanem az
adott intezmény gyakorlati mitkédését szabalyozo normakbol. Az értékekkel szemben a

normak tehat sem nem szakralis természetiiek, sem nem dltalanos érvényességiiek.

V! Forras: Kitzinger, Celia and Wilkinson, Sue (2004) Social advocacy for equal marriage: The politics
of 'rights' and the psychology of 'mental health'. Analyses of Social Issues and Public Policy 4(1): 173-
194. 185.0ldal

VI Forras:  Csaszi  Lajos: A moral  kulturalis  szociologidgja és a  média,
http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm 3.oldal
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Ezeért allithatta Geiger, hogy a racionalisan organizalt és funkciondalisan differencialt

modern tarsadalmak inkompatibilisek barmiféle moralis renddel”. [Csaszi, 20041"™

A normdk és értékek valtozasat eldsegitette tovabba az is, hogy az elmult évszdzadok
alatt kialakult vilagtorténelmi megkozelitések, miszerint az egyetemes torténelemnek
azt tekintették, ami Eurdpaban tortént, véltozni latszik [Vasarhelyi, 1985] . A XX.
szazadra a torténelem sulypontja fokozatosan attevédik Europarol: Amerikaba,
Azsidba, 0j hatalmi rendszerek alakulnak ki, s az ,,Oreg Kontinens” a vilagpolitikai

események tiikrében egyre kevésbé mutat meghatarozo képet.

Eurdpa a XIX. szazad elejéig még a torténelem kozéppontja, az el6z6 szazad gazdasagi
fejlodése még érezteti hatasat, s a lendiilet utolsé hullamai még a lassabb fejlodési
litemet mutato, igy a féaramba késobb bekapcsolodd Kelet-kézép Eurdpat is eléri,

mely nyoméban jelentds gazdasagi és kulturalis fejlddés indul el Magyarorszagon is.

, Utdlag, a megszépité messzeség tavlatabol a koztudatban ez a korszak, mint Belle
Epoque rogzédott, mert az évtizedes csaléddsok, borzalmak, megrazkédtatasok keltette
nosztalgia valoban a ,,régi szép idok”, a ,, boldog békeévek” vilaganak almodta azt a
negyed szazadot, az elsé vilaghaboru kitoréséig tarto iddszakot, amely alatt
., mindossze” ot fegyveres konfrontdcio és helyi haboru haborgatta a kedélyeket, de

kiilonben Eurdpa nagy részében béke honolt.” *

Ezért az idilli hangulat ,mesterséges” kialakitdsaért a politikai erdk mellett,
nagymértékben az akkori sajtdé okolhato, ha egyaltalan érdemes feleldst keresni. A
sajtd az adott korban rendelkezésre all6 eszkozeit hasznalva taplalta az emberek
illazidit. John McCain amerikai szenator egyszer azt nyilatkozta, hogy az I
vilaghabori nem tartott volna tovabb, mint hdrom hénap, ha az emberek 1atjak azokat

a borzalmas ¢és értelmetlen 6ldokléseket, amik a I6vésarkokban zajlottak.

A megvaltozott média szerepét vizsgalva Goffman a média feladatat abban latja, hogy
az , ellendrizhetetlen személyes informaciok, vagy a transzcendentdalis eredetii csoddk
helyett a kozosség szamara létfontossagu allasfoglalasok, elkotelezettségek, identitdasok

megbizhato tarsadalmi termelése torténik benniik. A média egyben integrdlja is az uj

VIL Forras: Csaszi  Lajos: A moral  kulturdlis  szociolégidja és a  média,

http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm 5.oldal

X Vasarhelyi Miklés: A Belle Epoque sajtdja — A magyar Gjsagiras fénykora. A tanulmanyt Vasarhelyi
1985-ben irta és A bilincsbe vert beszéd c. kiadvanyban jelent meg, 5. oldal

X Vasarhelyi Miklos: A Belle Epoque sajtéja — A magyar tijsagiras fénykora, 16. olda
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ismereteket a korabbi vilagképbe, amikor elozetes ismereteink és fogalmaink alapjan
tipizdlja az ujabb eseményeket, szembedallitva azokkal vagy hasonlonak mutatva oket.”

[Goffman, 1974, idézi: Csaszi, 20041

Az irott média tlindoklése azonban néhany évtized alatt megkopik, s a kezdeti
tomegbazis fokozatosan lemorzsolodik. A hirlapok mellett az évtizedek folyamén
megjelend szoérakoztatd témaju sajtétermékek mar piacra 1épésiik pillanatdban is
kevesebb népszerliségre szamithattak, mint kortarsaik. A magazinoknak el0szor fel
kellett ismerniiik azokat a specialis lehetdségeket, melyeket az adott tarsadalmi
kornyezetben kihasznalhattak, definidlni kellett sajat maguk szaméra a megszolitani
kivant tarsadalmi csoportokat, mas szoval ki kellett dolgozni azokat az un. ,,magazin

pilléreket”, melyek alapjan a magazint fel lehetett épiteni.

A Playboy esetében ennek megfeleléen nem csupan egy szines, férfiaknak szolo
magazinnal allunk szemben, hanem a magazin népszeriisége altal a tarsadalmi moralt
és diagrammok s értékrendet befolyasold erdvel rendelkezd entitdssal. Mint arra Judith
Reisman™" 10j4

legnagyobb biine, hogy a tarsadalom altalanos normait és értékeit sérti €s olyan, altala
erkolesosnek vélt magatartdsmodra szolit fel, mely jelentdsen kérositja a kialakult
tarsadalmi rendet. Valdoban biinre csabit a Playboy? Lehet egy magazint ilyen
mértékben kiragadva a tarsadalmi kozegbdl feleldssé tenni? Felelds-e a Playboy azért,
mert segitséget nyujtott a tarsadalom altal mar megkivant valtozasok felszinre
keriilésében? A Playboy magazin az 6tvenes évek elején berobban6 sikere annak a mar
kordbban kialakult tarsadalmi koézegnek koszonhetd, mely nyitottnak bizonyult a
testiség ujfajta megkozelitésére és aktivan reagalt a magazin felvetéseire. A parbeszéd
elkezd6dott, bar eleinte sokan nem akartdk meghallani, majd késébb nem akartak

beleszolni, idonként el akartdk hallgattatni, de mint altaldban mindenben, a Playboy

esetében is az id6 muléasa, ami meghatarozza szerepének hosszat és befolyasolo erejét.

X' Dr. Judith Reisman publikicidiban, melyet kutatdsaival tdmaszt ala hangstlyozza, hogy a Kinsey
riport és annak kovetkeztetései hamisak és hatasuk jelentds tarsadalmi karokat okozott. Részletesebben:
www.drjudithreisman.com

X Forras: Csaszi  Lajos: A mordl  kulturdlis  szocioldgigja és a  média,
http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm
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1.2 Assajto elterjedésének technikai feltételei

A média teriileteit vizsgalva a XX. szazad -kiss¢ meghosszabbitva a szigoruan vett
szdzadot- az elektronikus média lehetdségeinek felfedezésével kezdddott: 1830-as
években a taviro megjelenése, 1866-ban az Atlanti 6ceant atszeld kabel kiépitése és
tizembe helyezése, 1910-es évek soran a radid megjelenése jelentettek a fobb
mérfoldkoveket az elektronikus sajté felé vezetd uton, mig wvégil 1923-ban
megsziiletett a televizio, s az 1990-es évekre vilagméretli térhoditasa mar érezhetévé

valt.

A sajto, tobb évszdzados hagyomanya ellenére, csak az 1880-as évektol tekinthetd
tomegmédiumnak, megeldzve az 1920-as években induld radiot, illetve az 1950-es
évektdl rendszeresen sugarzott televizios adatasokat, melyek csak ettdl az iddszaktol

valtak dominans intézményes tarsadalmi gyakorlatta.

A sajtotermékek megjelenése €s elterjedésének egyik feltétele a megfeleld szinvonala
tarsadalmi kommunikéaci6. A kommunikécio fejlédése - Max Weber szellemiségét
kovetve - lehetévé teszi az ellendrzés €s a koordinacid hatékonyabba valasat. A
hatékonyabb szervezeti mechanizmusok, biirokraciak, a terjesztést és - ennek részeként
— a jobb kommunikéciot szolgald technikai eszk6zok, berendezések megjelenése

megel6zte az Egyesiilt Allamokban az 1860-as években végbement ipari robbanast.

A sajtotermékek altalanossa valasdhoz, érintdlegesen attekintve a folyamatot, elsd
1épésként a nyomdaiparnak kellett bizonyos fejlodési staciokon keresztiilmenni.
El6szor is meg kell emliteni a nyomtatas felfedezését, mint technikai invenciot, mely
lehetdséget biztositott a nyomdaipari termékek elterjedéséhez és altalanossa valasahoz.
Eurdpaban a XV. szazad végére, de inkabb a XVI. szdzad elejére tehetdé a nyomtatas
elterjedése. A XIX. szazadban a technoldgiai ujitdsok révén lehetévé valt az egyre
nagyobb mennyiségben jelentkezd fogyaszt6éi igények mindségi €s mennyiségi
kiszolgalasa, és ezzel parhuzamosan megvalosultak a sziikséges eldfeltételek a XX.

szazadban bekovetkezett szinte teljes automatizalashoz és szamitdgépes iranyitashoz.

A sajtonak, mint Uttéré tomegmédiumnak, elséként kellett szembesiilnie azzal a
feladattal, hogy az évtizedek soran egyre jobban ndvekvd igények hatdsara, egyre

nagyobb rendszerességgel kellett az adott helyi piacokon a helyi kozonségnek
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folyamatos friss informaciokkal szolgalni. A fejlodés hatasara megnott az olvasni tudod

emberek szdmara hozzaférhetd informécidok mennyisége.

A kora reneszansz emberének mar megadatott a lehetdség, hogy olvasményaik révén
betekintést nyerhettek az antik vildgba. A reformacié koraban megsziint a katolikus
egyhaz tudoményok felett gyakorolt egyeduralma, a XV. XVI. szazadban a
fokozatosan boviild konyvtarak ismereteit felhasznalva j tudomanyagak jelentek meg.
A fejlodés hatasara megvaltoztak a konyvek formatumai és tartalmi szerkezetiik is. A
tematika boviilése tapasztalhaté abban, hogy mig a nyomtatas elsd idészakaban csak
vallasi tartalmu mivek kertiltek ki a nyomdagépek aldl, addig a XVI. szdzadban méar
megfigyelhetd az egyéb témaju mivek (kalendariumok, utleirdsok, kézikonyvek)

tomeges elterjedése.

A kdnyvnyomtatds és ezaltal a lapkiadas sikerének elengedhetetlen feltétele volt, hogy
az olvasds tuddsdhoz egyre nagyobb tomegek férjenek hozzd. A XIX. szazadot
megelézéen az Ujsdgokat nyilvanos helyen, - altalaban kavéhazakban vagy

vendéglokben -, hangosan felolvastak.

A mai Ujsdgok elddjeinek ezért azokat a hirleveleket, gunyiratokat tekinthetjiik,
melyek még rendszerteleniil jelentek meg, de megjelenésiik utdn még hosszabb ideig
fellelhetok, olvashatok voltak. A szerkesztett hirek Osei a reneszansz idejére
vezethetOk vissza, amikor is a velencei Rialto hidndl a gazette-nek nevezett
pénzérméért kiilonbozoé kereskedelmi hireket lehetett vasarolni. A személyre szabott,
adott kozonségnek sz6lo specidlisan valogatott hirek hagyoménya még azok utén is
hosszt ideig fennmaradt, hogy az els6 rendszeres Ujsdg, a Nieuwe Tydinghe

Antwerpen elhtizod6 ostroma alatt, 1605-ben' megjelent.

A XVII. szazadban Angliaban a nyomdaszok kezdték felismerni, hogy egyre nagyobb
igény jelentkezik olyan nyomdai termékekre, melyek a ,helyi torténésekrol”
informaljak az olvasokozonséget. Az elsé angol, mai fogalmaink alapjan napilapnak a
,Daily Courant” tekinthetd, mely 1702 — es megjelenésekor azt a célt tiizte ki, hogy az

ujsagnak napi friss hireket kell elfogulatlanul szolgaltatnia.
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1.2.1. A magazinok kialakuldsa

A magazin, mint kiilondllo sajtétermék létrejotte, elterjedése ¢€s szerkezeti
hagyomanyainak kialakuldsa az angolszdsz orszdgokba vezethetd vissza, ezért mai
jellegiiknek meghatarozasahoz ezen orszagokban, elsdsorban Angliaban és az Egyesiilt
Allamokban végbement véltozasokat érdemes nyomon kovetni, és néhany szoban
ismertetni. Maga a terminologia ,,magazin” az 1730-as évekig nem volt ismert
fogalom, ugyanis ekkor jelentette meg Anglidban Edward Cave a Gentleman’s

Magazine cimii folyoiratat. [Walden 1989] *™

Ezt, a szorakoztatd 0jsdgok 1) fajtajat arra talaltak ki, hogy olvasoit biincselekmények,
és azok bintetéseinek leirasaval, illetve romantikus torténetekkel szorakoztassa.
Gyorsan viszonylag nagy népszerliségre tett szert, melynek hatdsara hamarosan
kovette a holgyeknek szolo kiadas, a ,,The Lady’s Magazine”. A mar megjelent
lapszamokat az olvasok altalaban gyiijtotték, ezért bekotették, s igy a kdnyvespolcok
diszévé valhattak. Az egyre népszeriibb kiadvanyok megjelentek a borbélyiizletekben,
fodraszatokban és a felkapottabb kavéhazakban, ahol a vendégek kedviik szerint

olvasgathattak beldliik.

A magazinok megjelenési gyakorisaga, az olvasok szamdnak novekedésével
parhuzamosan valtozott: kezdetben negyedévente megjelend 1jsdgok havilappa
stirisodtek, melyek az olvasoi igényektdl fiiggden, akar még hetente megjelend

magazinna is alakulhattak

A XVIII. szazadban a magazinok mar nem csak a kdnnyed szoérakoztatést, tiizték ki
célul, tematikdjukban megjelentek politikai és vallasi témékat elemz6 cikkek is. Eszak
— Amerikdban a Pennsylvania Magazin Tom Paine, egy angol bevandorlé tollabol
olyan cikkeket kozolt, amelyben Amerika Angliatol vald fliggetlenségét elemezte
[Walden, 1989] V. A precedensnek szamitd iras utan az angol kormany hamar
felismerte a sajtdé kdzvéleményre gyakorolt véleményformald és befolyasold szerepét,
melynek hatdsara, tobb—kevesebb sikerrel erdsiteni probalta a sajto feletti kontrollt, &am

a fejlédésnek nem szabhatott gatat.

X Forras: Walden, Kim: Magazines, Marshall Cavendish Corporation, New York, 1989
XV Forras: Walden, Kim: Magazines, Marshall Cavendish Corporation, New York, 1989, 4. oldal
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A XIX. szazad végére Anglidban tobb jelent0sebb parlamenti dontés hatasara az
oktatds mindenki szdmara ingyenessé valt, melynek eredményeként fokozatosan
nyitottdk meg kapuikat az allami iskoldk és egyetemek. Egy 1) tarsadalmi réteg kezdett
felnéni, akik mar tudtak olvasni, ugyanakkor nem rendelkeztek elég pénzzel ahhoz,
hogy konyveket vasarolhassanak maguknak. A magazinok biztositottdk az igényiiknek
megfelelé szorakozast. A kiadok az Egyesiilt Allamokban hamar rajéttek, hogy a

sz¢élesebb kozonségnek ,.konnyed” hétkoznapi térténetekre van sziiksége.

A kezdetben fekete-fehér kiaddsban megjelend ujsagok, melyeket a kivant hatés
elérése érdekében késdbbiekben fényképekkel illusztraltak az olyan olcs6 magazinok
voltak, mint a Munsey’s és McClures [Emery, 1984]*". Ezek a magazinok, melyek
tulajdonosaikrol kaptak neviiket, a nagy népszeris€ég hatdsara tobb millios
példanyszamban keltek el. Ezzel egy id6ben jelentek meg a hirlaparusok polcain az
olyan magazinok, mint a ,,Ladies’ Home Journal”, mely hasdbjain a koénnyed cikkek
mellett mar receptek, szabasmintak és a napi problémakat elemz6, megoldo irdsokat is
lehetett olvasni. A kiemelt magazint kovetve hamarosan megjelent az olcsobb, kitalalt
torténeteket szerepeltetd ,,Romantic Confession”, mely szintén rovid id6 leforgéasa alatt

kiemelked6 népszerliségre tett szert.

Az amerikai magazinok népszeriiségének hire eljutott Anglidba ¢és késObb
Franciaorszagba is, ahol az amerikai minta nyoman létrehoztak a sajat kozonségiliknek

sz0l6 magazinokat is, megteremtve a mai sajtopiac kiindulasi alapjat.

Az informéci6 tularadd bdsége soha nem latott méreteket kezd 6lteni. A The Henley
Centre angliai kutatointézet tanulmanya alapjan, a rendelkezésre all6 informéacio
mennyiségét, 0sszehasonlitva a korabbi idészakokéval, az alabbi példan keresztiil lehet

érzékeltetni:

e a The New York Times egy hétkdznapi kiaddsa tobb informaciét tartalmaz, mint

amennyirdl egy, a XVII. szdzadban €10 férfi egész élete sordn értesiilt,

e nemzetkozi szinten egy nap atlagosan 1000 konyv jelenik meg,

XV Forras: Emery, Edwin and Emery, Michael: The Press and America: An Interpretive History of the
Mass Media, Prentice Hall, 1984, 5.oldal
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e tobb informéaciot kozoltek az elmult 30 évben, mint az ezt megelézd 3000 évben.

[The Henley Centre, 1999]*"!

Az informacid iranti egyre novekedd igény €s az ezt kiszolgalni hivatott kinalat, egyre
jobban atszovi a tarsadalom minden zugat, megjosolhatatlan iranyokat és méreteket
Oltve. A folyamat kovetkezményeit és fejlodési iitemét még a legnagyobb
szaktekintéllyel rendelkez6 kutatok sem merik megbecsiilni, csupan joslatokba mernek
bocsatkozni a kdzvetlen emberi kapcsolatok egyre teljesebb visszaszoruldsarol, illetve

a hagyomanyos tarsadalmi rend fokozatos felbomlasarol.

1.2.2. Movral és média

A moral és média témakorét vizsgalva, az elméleti meghatarozasok fontossagat szem
elott tartva, két kiemelkedd szerzé allaspontjat szeretném bemutatni. Elsoként
Habermast emliteném néhdny mondat erejéig, aki a fent mar idézett miivében,
intézmény kozponta szemléletével a médiat nem tekinti masnak, mint az életvilag
ellentétjének ¢és ilyenforman Iétét amoralisnak tekinti. Habermas etika és erkdlcs
kozott abban tesz kiilonbséget, hogy mig az etika valamilyen kiilonds értékrendszer
cselekvési szabalyrendszere, addig az erkdlcs az a szabalyrendszer, amely mindenki
szamara elfogadhaté modon régziteni tudja a kiilonbozo etikak kozotti vita szabalyait.

[Habermas, 1999] *V!

Ezzel szemben Habermast tobb ponton kritizdld6 Alexander allaspontjat tgy
fogalmazza meg, hogy a neodurkheimidnius megkozelitésmodbol kiindulva, 6tvozi az
erkolesrél, kultararol és médiardl kialakult tapasztalatait. Ezen értelmezésben a
kulturat és az erkolcsot nem elkiilonilt résznek tekinti, hanem a tarsadalmi
kozosségben annak szerves részeként kezeli. Gondolatmenetét tovabb folytatva a

médiat normativ intézménynek tekinti, melynek szerepe nem elsOsorban a kognitiv és

*VI Forras: The Henley Centre: Information revolution — understanding the consumers’ perspectives,
1999 October, 28. oldal

VI Forras: Habermas, Jiirgen: A tarsadalmi nyilvanossag szerkezetvéltisa, Budapest: Osiris, 25.0ldal
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esztétikai  feladatok teljesitése, hanem a kozOsség moralis integracioja.

[Alexander,1998] XY™

Alexandernél a média azon tevékenységével, hogy pletykakat tovabbit, hireszteléseket
kelt a kozvélemény valamiféle befolydsolasara torekszik, intézményesiilt formaban
torekszik a tarsadalom Osszetartasara, és ezen cél érdekében az informaciok ,,normativ

szervezését” végzi. [Alexander,1998]

A moralis rend iranti megujult kivancsisag abbol adodott, hogy az énszabalyozo,
autonom normarendszerek, amelyek az értékkérdéseknek még a puszta feltevését is
kizartak, egyre inkabb megoldhatatlan konfliktusokat kezdtek produkalni és ezért egyre
inkabb kiilso beavatkozas valt sziikségessé a nem kivant hatdasok korrekciojara. Fontos
szerepet jatszott ebben a folyamatban a média. Az utolso egy-két évtized alatt a média
egyre novekvo befolydsra tett szert az olyan értékkérdések nyilvanos targyalasaban és
megvalaszolasaban, amelyeket az intézmények 'rendszer-vilaga" korabban sajat

hataskorén beliil, értékaspektusok bevondasa nélkiil onalloan meg tudott oldani.’

[Csdszi Lajos]*

A média novekvé hatalmdval sokan olyan erd kibontakozasat vélték felfedezni,

melynek hatdsugarai a nem mérhetd tavlatba vesznek.

A kilencvenes évekre viszont nyilvanvalova valt, hogy ahogyan a médiaelemzéseket
nem domindlhatjia a kognitiv kommunikdcio vizsgalata, ugyanugy nem elégséges az
interakciok kulturdlis dimenziojanak esztétikai jellegii vizsgalata sem énmagaban. Az
informacio gyakorlati szerepének a kiiktatasaval allandosult annak a veszélye, hogy a
kulturanak valamilyen frivol dncélusaga, tarsadalmi kontextustol valo fiiggetlen
szemlélete valik uralkodova. Ha a kanti tipologia alapjan megkiilonboztethetiink
kognitiv, esztétikai és moralis kommunikdciot, akkor szembedtls, hogy a
médiaelemzéseket a kilencvenes évekig az elso ketté dominalta, pedig a biztonsadg, a

vildgos hatarok, a rend, az igazsagossag és elismerés iranti moralis vagy ugyanolyan

*VII Alexander, J: "Habermas and Critical Theory: Beyond the Marxian Dilemma?" In: A. Honneth—H.
Joas [eds.] Communicative Action Essays on Jiirgen Habermas's The Theory of Communicative Action.
Cambridge: Polity. 14. oldal

XX Forras: Alexander, J: "Habermas and Critical Theory: Beyond the Marxian Dilemma?" In: A.
Honneth—H. Joas [eds.] Communicative Action Essays on Jirgen Habermas's The Theory of
Communicative Action. Cambridge: Polity. 17. oldla

X' Forras:  Csaszi  Lajos: A  mordl kulturdlis  szociologisja ¢és a  média,
http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm, 8. oldal
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eros a kommunikacioban is, és ugyanugy megtaldlhato a médiaban, mint a valosag

. 12 2 ’ Foe r e e » ro . XXT
raciondlis ismerete vagy a szorakozds iranti igény.” [Csaszi, 2004]

Az 1d6 folyaméan Durkheim médiaval kapcsolatos megkozelitéseit is Gjraértelmezték,
korrigaltdk, kitagitottdk, ¢és ujrafogalmaztak. Itt azokkal az 1jfajta kulturalis
torekvésekkel valt szinonimma, amelyek nem a hatalom, hanem a kollektiv identitas,
nem a hegemoénia, hanem a tarsadalmi rend, nem az ideoldgia, hanem a moral

megértésének a szandékaval vizsgaltak a tarsadalom szimbolikus aspektusait.

A kérdések feltevésében €s megvalaszolasaban a neodurkheimi kulturalis szocioldgia
az interdiszciplinaritdst hangsulyozta, amelyet a moralis rend megértéséhez
elengedhetetleniil sziikségesnek tartott. Tudatosan atvagta az elmélet és az empiria,
tovabba a tarsadalomtudoményi diskurzus megszokott diszciplinaris hatérait, €s olyan
fogalmakat vezetett be, mint példaul a "szentség", a "ritus", a "kollektiv képzetek"
vagy a "miifajok". Az interdiszciplinaritds nemcsak a tarsadalomtudomanyokon beliili
szakmai hatarokat kérddjelezte meg, de azt is célul tlizte ki, hogy a szocioldgiat és a

human tudomanyokat kozelebb vigye egymashoz.

A kommunikécio neodurkheimi elmélete szerint a kulturdlis kategdridkra és azok
elemzési korének a kiterjesztésére éppen azért van sziikség, mert csak ezek
segitségével lehet a modern tarsadalom fragmentalodott ¢és disszemindlodott

szimbolikus rendjét ismét lathatova és dsszefliggdvé tenni.

1.2.3. A maszkulanitas valsaga — a valtozo nemi szerepek hatdsa

A folyodiratokat bongészve szédmtalan irds olvashatd arrol, hogy a tarsadalom,
elsésorban amerikai vonatkozasban, a nemi szerepeket tekintve valsagba jutott. A
férfiak nem képesek azon tarsadalmi szinten jelentkezd elvarasokat teljesiteni, melyek
a hagyomdnyos értelemben az igazi férfi feladatai lennének. Osszefoglalva: a

maszkulanitas valsagba jutott.

A Playboy filozofia romantikusan tekint vissza azokra az idékre, amikor az amerikai
férflak még valdoban férfiak voltak, s rendelkeztek olyan tulajdonsagokkal,

képességekkel, melyek lehetévé tették, hogy a Hefner altal ahitott férfitdrsadalom

XU Forras:  Csaszi  Lajos: A moral  kulturalis  szociolégidja ¢és a  média,

http://www.mtapti.hu/mszt/19994/csaszi.htm, 10.oldal
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vezéregyéniségei megsziilethessenek. [Hefner, 1955] " Ezt az idészakot a XIX.
szdzad elejére teszi, amikor az expanziv terjeszkedés, az amerikai kontinens nyugati
felének folyamatos benépesitése lehetdséget biztositott az igazi férfiak szdmara, hogy

bebizonyitsak férfiassagukat.

A torténelmi megkozelitést alkalmazva egyértelmiivé valik, hogy a nemiséget illetd
valsagok mindig sajatos torténelmi egybeesések iddpontjaban jelennek meg. ...
akkor, amikor a strukturdlis valtozasok atalakitiak a maganélet azon intézmenyeit,
amelyek a tarsadalmi nem identitas forrdasat jelentik: a hdzassdagot és a csaladot.
Ennek eredményeképpen, jollehet az Osszecsapasok a szexualis diskurzus terén
zajlanak, Smith-Rosenberg arra hivja fel a figyelmet, hogy ezen konfliktusok lényegét
nem a szexualis, hanem a tarsadalmi ziirzavar jelenti, és ez azért van, mert amikor a
tarsadalom szovete alapvetd pontokon hasad fel, akkor a testrdl és csaladrol alkotott

kép keriil elétérbe” [Smith-Rosenberg, 1985 idézi Kimmel, 1987

A XX. szadzad elejére a gyors ipari fejlodés €s az ujabb meghdditandd teriiletek
megsziinésével atalakult az emberek ¢és munkajuk targya kozotti kapcsolat.
Gyakorlatilag a korabban 6nallé gazdasagi erdvel rendelkezd fliggetlen iparosok a
hagyomanyos kiskereskeddkkel egyiitt megsziintek, a gépi termelés és az ezzel jaro, a
fejlodést kovetd demokratizaldé folyamatok fokozatosan meggyengitették a

férfitarsadalom alapjat.

A torténelem eseményeit figyelve a valtozasok iranyultsdgat meghatarozva arra lehet
kovetkeztetni, hogy mikdzben a maszkulanitas és a feminitas az adott tdrsadalomban

megfogalmazott, az adott torténelmi iddszak Osszefiiggései kozott értenddk, a

crcr

crer

Amerikdban a XIX. szdzad végén egyre inkabb er6sodd, az élet szinte minden

teriiletén tapasztalhatd feminizacid hatasara, alapvetéen harom reakcidt valtott ki.

XX Eorras: Hefner: The Playboy, www.playboy.com

XX Forras: Michael S. Kimmel: A maszkulanitas jelenkori ,,valsaga” torténelmi perspektivabol,
Replika 2001. junius, 57.oldal The Henley Centre: Information revolution — understanding the
consumers’ perspectives, 1999 October

XXV Forras: Reisman, David: The Lonley Crowd, New Haven: Yale University Press, 1950 25. oldal
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Egyrészt létezett egy szamottevd antifeminista visszahatds, volt egy ,férfiparti”
ellenhatds, illetve beszamolhatunk harmadrészt egy kicsi, de fontos csoportrol, akik

férfi 1étiik ellenére nyiltan felkaroltak a feminista elképzeléseket. [Kimmel, 1997]*

A XX. szdzad masodik felében az egyre inkdbb kiteljesedd némozgalmakban a
szereplok a rendelkezésre allo kulturdlis és interakcids struktirdkon keresztiil a
nyilvanossag felhasznalasaval szimbolikus jutalmat —6nbizalmat és elismerést- kaptak.
A kozélet egyre szélesedo lehetdségeit felhasznalva a ndk olyan eseményeket mutattak
be, ahol a torténelmi helyzetbél adéddan izolacidjuk, meg nem értettséglik és

diszkriminacidjuk mindenki szamara nyilvanvalova valhatott.

Az amerikai kultarat gyakran érik vadak, sét nem egy esetben arrdl is lehet olvasni,
hogy némely szerzok mara mar szinte kultiramentes Ovezetnek tartjak az 1j
kontinenst. Ezért nem csupan az oktatas szinvonalat, hanem a média meghatarozd, sot,
tul meghatarozé szerepét teszik feleldssé. A feltételezés akar erdltetettnek is vélhetd,
de mindenesre figyelemfelkeltd, miszerint az Egyesiilt Allamokban az utobbi idékben
a muvészeteknek ¢s human tudomanyoknak a hattérbe keriilése egyre erdteljesebbé
valik a szorakoztatdiparral és a kereskedelemmel szemben. A tendencidkbdl arra lehet
kovetkeztetni. hogy Amerika egyre inkdbb az a hely lesz, ahol dijazzak a
kozépszertséget és eltiintetik a kiemelkedd képességeket. A mai kultarélet jelentds
eltérést mutat azzal a dinamizmussal, mely az amerikai tarsadalom és kultura

valtozasanal figyelhetd meg, az 1950-es évek kozepétol.

Az 1940-es 50-es évek amerikai kulturdlis normdi a haborut kovetd idoszakban még
megingathatatlannak tintek, s ha ez a fenndlld rendbe, a végsokig valo
mozdulatlansagéba vetett hit nem lett volna annyira erds, talin nem razta volna meg az
elkovetkezd évek valtozasai oly mértékben az amerikai tarsadalmat. A kérdés, mint az
mar szamtalan esetben elhangzott, azonban tovédbbra is az, vajon - miként azt a
multikulturalizmus sz6sz6161 és opponensei egyként bizonygatjadk - tényleg a feje
tetejére allt-e az amerikai norma, vagy inkabb arrél lehet sz6, hogy az éppen
berendezkedd 1) kulturdlis rezsim visszatér ahhoz a kozépszertiiségen alapulo
szemlélethez, ami szinte mindvégig jellemzdje volt az amerikaiak kultardhoz vald

viszonyanak a nemzet torténelme soran.

*XV Forras: Michael S. Kimmel: A maszkulanités jelenkori ,,vélsaga” torténelmi perspektivabol, Replika
2001. junius, 57.oldal
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A kiszoruldoban 1év0 hagyomanyos, eurdpai szemlélet nem igazan az amerikaiak
sajatja; 1étrejotte inkabb annak az 1930-as években érkezett tobb ezer németorszagi és
kelet-europai menekiiltnek koszonhetd, akik kozott aranytalanul nagy szamban
fordultak el6 egyetemi értelmiségiek, €s akik tobbsége mindvégig hii maradt a magas

kultara eurdpai eszményéhez. Az effajta nézetek mindig furdn alltak az amerikaiaknak.

Az eurdpai menekiiltekbol, és az athozott szellemiségbdl mara igen kevés fedezheto fel
a jelenlegi amerikai kulturaban, mely vallaltan egy soknemzetiségli orszag lett, s ez a
faji sokszinliség magaban hordozza annak a valdsziniliségét, hogy az eurdpai tradiciok

adott kdrnyezetben értelmiiket veszithetik, igy tovabborokitésiik kérdésessé valik.

A demografiai sokk raadasul egy olyan idOszakban érte az embereket, amikor a
tudason alapul6 tekintély mind vallasos, mind vilagi értelemben vett eszméjének
Osszetartd ereje szertefoszlova valt. Egy olyan vilagban, ahol a papok gyakran tgy
beszélnek, mint a terapeutdk, ahol a felndttek tigy 61tozkddnek, mint a kamaszok, ahol
utcai reklam-rikkancsok szajk6zzak az emberek egyenjogusitdsanak igéit, és ahol a -
mégoly felszines - egyenldsdi és kozvetlenség az otthonokban és a munkahelyeken is
diadalmaskodni latszik, ott a régi hierarchidknak és kulturalis bizonyossagoknak nincs
esélyiik. Persze az sem elképzelhetetlen, hogy ami most zajlik Amerikaban (névekvo
jovedelemkiilonbség, széthullo oktatas, varhato é€lettartam kiilonbsége), nem tekinthetd
rendkiviilinek, hanem a torténelmi tavlatbodl vizsgélva inkabb az elmult évszazad volt a

fejlédéstol idegen. [Rieff, 199717

Az 1950-es években benne volt a valtozas, az emberek hétkoznapjai megvaltoztak:
megvaltozott munkakoriilmények, megvaltozott otthoni feladatok, er6s6dé meédia,
javulo egészségligyi koriilmények. Csak ezen néhany koriilményt kiragadva, minden
abba az irdnyba mutatott, hogy a tdrsadalomban a sikerhez és felemelkedéshez mas és
mas eszkozrendszer kezdett rendelkezésre allni, és a valtozasok magukkal hoztak a
szorakozéasi igény valtozasat is. Mivel a gazdasagi eldrelépés nagymértékben
befolyasolja a rendelkezésre allo szabadidé hosszat €s mindségét, megjelent az igény a
szorakozasra. Ebben a habort nyomasa alol mar felszabadul6 tarsadalmi kozegben, a
megjelend pornografia addig nem tapasztalhatdé mértékben lett része az amerikai

tarsadalom tagjainak mindennapjaiban.

¥XVI Forras: David Rieff: Terapia vagy demokracia? A kulturalis habori husz éve, BUKSZ, 10.
évfolyam, 3. szam, 1998. 6sz, http://epa.oszk.hu/00000/00015/00012/12palya.htm
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1.3  Pornografia definicioi

1.3.1. Pornogridfia szerepe a multban

A pornografia torténete régi idokbe nyulik vissza, hisz mar évezredek oOta léteznek
olyan abrazolasok, melyeket pornografnak tekinthetiink. A muzeumok tarlatait
tekintve, régi nyomatokat és kiadvanyokat vizsgalva megallapithat6, hogy mindig is
voltak obszcén abrazolasok, am mint a nemességnek és a gazdag polgarsagnak sz6l0,

egyedi darabok, alig volt szocidlis jelentdségiik.

A XVII. szazad ota valtak az egész tarsadalmat érintd tomeges méretiivé: eldszor a
konyv- és képnyomtatds, majd a fényképezés ¢és legvégiil a mai film-, video- és

szamitastechnika, internet révén.

Tanulmanyokat olvashatunk tobbek kozt az erotikus abrazolas miivészetérél Romaban,
Viktoria koraban késziilt képeket és erotikus gytijteményeket taldlhatunk kiilonbozo
muzeumokban, s rengeteg hasonlo anyagot gyljthetiink a kiilonb6z6 korokbol, melyek
mind arra engednek kovetkeztetni, hogy az id6 mulasaval folyamatosan valtozik a

tarsadalom megitélése az obszcén abrazolasokat illetden.

A pornografiat ebbdl adédoan mindig csak az adott tarsadalmi kozegben és adott
idopontra vonatkozoan érdemes meghatdrozni. Az 6kori Roma péld4janal maradva
mar az is modern projekcid, hogy a taldlt abrazolasokat egyaltalan obszcénnek
nevezzik, hisz valdszinlisithetd, hogy akkoriban sem készitéi sem ,,élvezdi” egyaltalan
nem tartottak annak. Mai megkozelitések alapjan sokkal inkébb tekinthetjiik ezen
abrazolasokat ¢letszemléletiink érzékien ¢Elvezetes kifejezddésének, amik egyszer
nevetségesek, maskor miivésziek, egyszer vonzdak, maskor taszitdak, de mindig

magatol értetddo részei voltak a szocialis kornyezetnek.

A pornografiat sohasem lehet objektiven meghatarozni, hanem csak szubjektiven és az
adott kultaratol fiiggben. Az olyan fogalmak, mint az ,erkolcstelen”, ,,obszcén” és
,pornograf” -akar olvasmanyokra, szindarabokra, rajzokra, festményekre vagy
fényképekre, filmekre alkalmazzdk azokat,- sziikségképpen szubjektivek ¢és
homalyosak. Az allitdsokkal kapcsolatban sokkal inkdbb negativ mivoltukra lehet
kovetkeztetni, helytelenitést fejeznek ki, ami altaldban a szexualisan izgaté hatasuknak

sz0l €s nem a megjelenés képi forméjanak.
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A pornograf, obszcén abrazolasok tilalma és a tarsadalom szélesebb szegmense altali
iildozésének els6é megnyilvanulasai, a polgari életformak megjelenésével kozel azonos
idore tehetok. A XVIII. szazad végétdl mar tapasztalhatd, de igazan csak a XIX.
szazadra valt altalanossd az erkodlcstelennek itélt konyvek és képek tilalma, mely

tilalom célja a ,,szellemileg gyengék és erkodlcsileg labilisak védelme”.

A fogalmak tisztazasa elengedhetetlen a témat illetden. A meztelenséggel €s testiséggel
kapcsolatban harom sz¢ szerepel altalaban, mint egymas szinonimai: az obszcén, a
pornograf €s az erotikus. A szavak értelmezését vizsgalva, azonban megallapithato,

hogy nem is szinonimak, sét rokon fogalmaknak is csak modjaval nevezhetok.

A ,,porno”, pornograf kifejezés a latin értelmezd szotarban nem taldlhat6. Az idegen
szavak ¢s kifejezések kéziszotar alapjan a ,,porno: a 1. pornogrdf, 2. pornogrdfia
roviditése. A pornograf, pornografikus: gor-lat, érzékiséget, felkorbacsolo,
szeméremseérto (rajz, fénykép, iras). Pornografia: gor-lat, 1. Az érzékiségre
leplezetleniil hatni akaro, a nemiséget szemérmetleniil abrazolo irodalom, ilyen célu

rajz, fénykép stb. 2. pornogrdf jelleg, tartalom”. [Bakos, 20001 V!

A latin eredetre, a pornografiaval kapcsolatos kifejezések koziil, talan leginkabb az
obszcént lehet vizsgalni, melynek jelentése: ocsmany, tragar, fajtalan, erkdlcstelen. A
sz0, amennyiben testiségre, nemiséggel kapcsolatban hasznalatos degradalo, pejorativ
a felhangja. A régi latinban a mai pornografia, pornograf szé megfeleldjének

tekinthetjiik. [Szalay, 1999] ™

1.3.2. Michael C. Rea értelmezése

A rovid nyelvészeti kitekinté utan, melyben a sz6 eredetét vizsgaltam, érdekesnek
tartatom egy olyan megkdzelités bemutatdsat, mely arra tesz kisérletet, hogy
matematikai modszer segitségével kiszamithatova tegye a pornografiat. Hogy mi

crer

Rea, tobb éves egyetemi kutatdsai alapjan tanulméanyaban gy véli, hogy a pornografia

XXV Eorras: Bakos Ferenc: Idegen szavak és kifejezések kéziszotira, Akadémia Kiado, Budapest,
2000., 615.0ldal
XXVl Eorras: Szalay Karoly: Erosz és szatira, Kortars 1999/1/26, 23.oldal
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terjedésének megakadalyozasanak egyik feltétele a fogalom pontos meghatarozasa,

intézményi korokben is elfogadhat6 definidldséara. [Rea, 2000] XXIX

Az altala felhozott példa szerint a Dworkin/McKinnon Minneapolis Szabalyzat azt
tekinti pornografnak, ami a képabrazolas tekintetében a ndi nemet a testrészek
bemutatdsdra egyszerlsiti. Tanulmanyaban kiemeli a pornografia esetében
tapasztalhat6 ,,viszonylagossagot”, miszerint Marilyn Monroe-rdl késziilt naptar képei
a Playboy magazinban az 50-es években még pornografnak szamitottak, addig 1996-
ban a Life magazin oktoberi szaméban felndtteknek szolo kiemelés nélkiil jelenhettek

meg.

A prominens szakirodalmakban talalhaté pornograf definiciok nem tekinthetok
mértékadonak, ezen okbol kifolyodlag az altala kidolgozott képlet alapjan tesz kisérletet
a fogalom behatéroldsara.

A pornogrifia definicidja S=pr (i)x>

(1) X pornograf tartalom S személy szamara, amennyiben x kommunikacios tényezo

(kép, szoveg, telefonbeszélgetés, eldadas... stb.),
(i1) S szexuadlis izgalmat, vagy kielégiilést var a kommunikécios tényez6tol,

(ii1) S-nek nem a kommunikdaciés tényezd alanyaval szembeni intimitasa indokolja a

kommunikacids tényezd hasznalatat,

(iv) a kommunikacios tényezo altal keltett szexualis vagyon vagy kielégiilésen til S a

kommunikécios tényezd alanyara egyaltalan nem forditana figyelmet
(v) x pornograf tartalom, amennyiben a célkozonség tilnyomo tobbsége annak itéli.

A definici6 értelmezéséhez rovid magyarazatok tartoznak. A szerz6 mar az
értelmezések kezdeti fazisdban kiemeli, hogy két alapkategéridt kiilonbozet meg: a
pornografiat tartalmazé kiadvanyokat és a nem pornograf kiadvanyokat. Az eldbbire
felhozott tipikus példak: a Playboyt, a Playgirl, Penthouse illetve a Hustler. Ezen
magazinokat lehet ,,soft core” és ,.hard core” jelzkkel tovabbi kategdridkba sorolni,
azonban ezen tovabbi osztalyozasokat nem tekinti relevansnak. Allaspontja szerint a

Playboyban megjelend képek a szovegkornyezet, illetve a magazinban hasznalatos

XXX Forras: Rea C, Michael: What is Pornography, NOUS, 35:1, (2001), 133. oldal
XXX Forras: Rea C, Michael: What is Pornography, NOUS, 35:1, (2001), 135. oldal
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képi elemek teszik pornograffa, elkiiloniilve ezaltal azon nyomtatott sajtotermékektol,

ahol szintén el6fordulhatnak, hasonlo képek.

Vajon a Playboy valdban pornografnak tekinthetd? A valasz megfogalmazasahoz a
jelenlegi szakirodalomban fellelhetd, hat, allitasait tekintve némi kiilonbséget mutatd
definiciot ismertetnék, melyek koziil véleményem szerint egyik sem tekinthetd

maximalisan tokéletesnek.

1.3.3. Pornogrdfia tovabbi definialasi lehetoségei

Az elséként ismertetett definicio fogalomrendszere ugy kozeliti meg a valdsagot, hogy
nem minden szexualis abrdzolds szamit pornografianak, tobbek koézt Michelangelo
Déavid szobra sem tekintheté annak, mert a nemi szervek abrazolasa onmagaban még
nem pornograf. A modszer kialakitdsanal az az alapelv vezetett, hogy a szexualitast a
pornograftol, a fogyasztds, megszerezhetség, illetve rendelkezésre allas, a piacra

bocsatas alapjan kiilonbozteti meg.

A kidolgozott definicié alapjan pornografnak nevezhetd az a termék, ami
profitszerzésre iranyul az emberi szexualitas eszkozét hasznalva [Huer, 19871
Huer allaspontja szerint a szexudlis vagy eszkdzei dnmagukban nem pornografok,

csak, ha profitszerzési céllal jelentkeznek.

Alapvetéen ezen megkdzelités nem tekinthetd valos definicidonak, hisz azt sugallja,
hogy barmilyen szexualis segédeszkdz vagy pornograf anyag amennyiben nem
bizonyithatoan anyagi érdekek vezérelték elkésziilésében nem  tekinthetd
pornografnak. A tanulmanyban Huer kiemeli, hogy egy XVI. szadzadban késziilt
erotikus abrazolds mar nem tekinthetdé pornografnak, még abban az esetben sem, ha
neves arverésen keriil értékesitésre, mert az akkori készitéi jelen, emlitett

tranzakciobol nem részesiilnek.[Huer, 1987] !

Az elmélet igen hamar megkérddjelezhetdvé valik, ha csak az Interneten elérhetd
hatalmas mennyiségli ingyenesen hozzaférhetd képi anyagra gondolunk, dnmagaban

cafolja ezen megkozelités allitasait €s bemutatott példajat.

XXX Forras: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American Culture,
Prometheus Books, Buffalo, 15. oldal
XX Forras: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American Culture,
Prometheus Books, Buffalo, 17. oldal
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»Bed art” definicio

Egy tovabbi megkdzelités szerint a pornografia €s a szexudlis targyl miialkotas kozotti
kiilonbséget ,.bed art”-ként definialja. A definicié alapjan egy mtalkotas vagy egy
irodalmi ma akkor pornograf, ha, a ,szexudlis tartalmon tulmutatoan semmilyen
irodalmi és miivészeti értékkel nem rendelkezik, illetve nem is probal hasonlo értékeket

szolgalni, kizarolag vagykelté miivészeti értek nélkiili oncélu abrazolas”. [Eck, 2001]
XXXII

A megkozelités se nem szilikséges sem nem elégséges, hisz egy orvosi tankonyvben
abrazolt szexualis aktus bar semmilyen miivészi érték nem kapcsolhatd, mégsem
tekinthetd pornografnak. Masrészt a Playboy sok esetben kimagaslo miivészi kiviteli
képei a definicid szerint nem tartoznanak a pornograf dbrazolashoz, annak ellenére,
hogy a Playboy a szexualitds oncéla &brazolasara torekszik. Igy onmagéban is

ellentmondasokat hordoz, s igy nem lehet altalanos érvénytinek tekinteni.

»As/ as only/ only as” definicio

Nem 1j keletli a pornografiat azon az elven meghatarozni, hogy altalaban a ndket és a
férfiakat kizarolag szexualis targynak tekintik. A szamtalan finomitott, de az alapvetd
megallapitdshoz hii tovabbi definicié koziil McElroy alapjan pornografia, a férfi és a

nd egyértelmil, szexualis targyként valo abrazolasa. -,,as”- [McElroy,1997] "

Tovabbi megkdzelitések szerint a pornografia olyan szexualis latvanyelem, amely az
alanyat kizarolag szexualis targyként mutatja a néz0 szamara. —,as only”- Erzelmi
megkozelités, az érzelmek beépitése, akar, mint manipulalé eszkéz nem szerepel a

megkozelitésben.

- ,only as”- definicigja szerint a pornografia sziikséges kelléke a szexualitds
dehumanizalasa és degradalasa a szex ¢és a szerelem szétvalasztasan keresztiil. Tovabb

folytatva a gondolatot, megkiilonbdzteti a pornografiat az erotikatol oly moédon, hogy

XXX porras: Beth A. Eck: Nudity and Framing: Classifying Art, Pornography, Information and
Ambiguity, in Sociology Forum Vol. 16, No.4, December 2001

XXXV Forras: Idézi: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American
Culture, Prometheus Books, Buffalo, 25.0ldal
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pornografia a szexualitdst dehumanizalva az embereket targyaknak, a ndket pedig
szexudlis objektumoknak tekinti, mig az erotika esetén a szexualitds pozitiv érzelmi
kapcsolatot feltételez. Ebben a megkozelitésben a pornografia nem az abrazolés
modjatol fiigg, hanem attol, hogy targyat kizarolag szexudlis eszkoznek tekinti.

[Polland, 1995]°**Y

A fent kiemelt harom definiciérendszer allitdsai a Playboy esetében tobb ponton is
félreérthetok. Leginkabb szamon kérhetd, hogy nem biztositjdk, egyértelmiien mi
tekinthetd szexualis targynak, hisz a Playboy egy szamabdl kiragadott néi képrdl nem
lehet megallapitani, hogy alanyat mennyiben kizarélag szexudlis targyként abrazolja,
tovabb gondolva esetleg ugyan azon kép egy orvosi szaklapban mar egyaltalan nem

mindsiilnek pornogratnak.

»Obscenity” definicio

Szintén meglehetosen altaldnosnak tekintheté az a definicid, ami az alapjan
kategorizalja a pornografiat, hogy mennyiben sérti a tarsadalmi normakat. Elliott
megkozelitése szerint pornografidnak tekinthetd az erotikus aktus direkt vagy indirekt

abrazolasa, amely a j6 izlést esztétikai indok nélkiil sérti. [Elliott, 19651 V!

Hasonlon vélekedik Zurcher és Kirkpatrick is, akik a pornografiat alapvetden egy
értékitéletnek tekintik, melynek négy ismérve: (a) az atlagember szdmara (b) a
tartalom tulnyomo6 része szexualis vagy keltését szolgalja, (c) a megjelenésével
altalanosan sérti a tarsadalmi normakat és (d) mindenféle tarsadalmi indokot nélkiil6z.

[Zurcher és Kirkpatrick, 1976] V!

A két meghatarozas altalanos jellemzdje, hogy a pornografiat nem a szexualis tartalom
alapjan itéli meg, hanem jogi kategoriaként kezeli. Nem kizardlag a szexudlis tartalom
alapjan itéli meg a pornografiat, hanem azt veszi figyelembe, hogy a szexudlis tartalom
mennyire iitkdzik a tarsadalmi normakkal. Ezzel kapcsolatban fontos megjegyezni,

hogy a fenti meghatarozas teljességgel figyelmen kiviil hagyja azt a megfigyelést,

XXXV Forras: Idézi: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American

Culture, Prometheus Books, Buffalo, 26. oldal

XXXVE Forras: Idézi: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American
Culture, Prometheus Books, Buffalo, 28. oldal

XXXV Borras:Zurcher, Luise és Kirkpatrick, George R.: Citizenship for Decency: Antipornography
Crusades as status Defense, University Texas Press, Austin, 1976
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hogy a pornografia nem kizardlag a szexualitas explicit megnyilvanulasaként létezhet.
Ha ezen allitast figyelmen kiviil hagyjuk, még tovabbi problémék is felmeriilnek a
definiciéval. Az obszcenitdst egyrészt megkdzelithetjiik normativ modon, Ggy, mint
azt az explicit szexualis abrazolést, ami az egyént sérti, illetve, megkozelithetjiik leird

moddon, amennyiben pornograf, ha az atlag szamara sérto.

Normativ megkdzelités problémaja, hogy nincs informacié tartalma. Tegyiik fel, hogy
egy szexualis targyu képet néz0 egyén szamara az adott kép nem pornograf, akkor az a
kép nem tekinthetd pornografnak? Ilyen értelemben a fenti definicié hasznalhatdsaga
megkérddjelezhetd. Az obszcenitas leird definicidja szdmtalan, magaban hordozott

ellentmondassal cafolhato.

Abban az esetben, ha az atlagember altal képviselt értékrend alapjan tekintlink valamit
pornografnak, akkor egy eldontendd esetben az atlagember véleményét kellene
megtudni (pl.: kérddives megkérdezés alapjan), hogy egy adott tartalom pornografnak
tekinthet6-e vagy sem. A probléma ez esetben az, hogy ha egy nyiltan szexualis
tartalmu  kép egy napilapban jelenik meg, akkor varhatéan a tObbség
megbotrankoztatonak tartand, amennyiben ugyan ezen kép a Playboy hasébjain jelenne
meg, elképzelhetd lenne, hogy az atlagember elfogadhatonak tartand, igy ezen logikat

folytatva a magazin nem lenne pornograf.

»Oppression” definicio

Szintén sokhelyiitt talalkozhatunk a pornografidval, mint a szexualis elnyomas
emberi nem ¢és elsdsorban a ndék szexualis targyt lealacsonyitasat és elnyomasat
valositja meg. Ezen definici6 megfogalmazo6i koziil kiemelhetdé MacKinnon és
Dworkin, akik aktiv feministdkként leirdsukban expressziv, képi elemekkel tdmogatva
fogalmaztdk meg a pornografiat, mint az elnyomas eszkozét. [MacKinnon, Dworkin,

198 0] XXXVIII

A definicio altalanos problémaja, hogy barmennyire is pontosan €s expressziven

hatdrozzuk meg a pornografia, mint szexudlis elnyomas eszkozét a légalapvetobb

YOV Forras: Idézi: Huer, J., 1987. Art, Beauty, and Pornography: A Journey Through American
Culture, Prometheus Books, Buffalo, 30. oldal
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kategoriakban nem hasznéalhat6. Nevezetesen egy magazin cimlapjan megjelend
szexudlis témaju képi elemrél onmagdban semmi sem bizonyitja, hogy alanya
barmilyen elnyomasban szenved. A definiciot jellemzden a feminista mozgalmak
probaltak tovabbfejleszteni olyan forman, hogy a képi elemet 6nmagaban tekintették
az elnyomas eszkozét. A megkdzelités azonban teljesen figyelmen kiviil hagyja azt az
esetet, amikor a szexualis targyt megjelenés az alany kifejezett szandéka hatasara

keletkezik.

wintention/Effect” definicio

crer

pornografidnak mindsitik azokat a képi elemeket, megjelenéseket, melyek kizarolag a

szexualis vagy felkeltését célozzak meg.

Ezen definiciot sem tekinthetjiik pontosnak, hisz egyrészrél nem egyértelmii, hogy egy
pornograf anyag szexualis vagy felkeltése céljabol késziilt, vagy példaul kizardlag
anyagi elényok céljabol (sex for profit definicio), masrészt egy pornografnak nem

mindsiild szexualis tartalmu miialkotas is valthat ki szexudlis vagyat.

14 Pornografiaellenesség hagyomanyai az USA-ban

Pornografia és erotika mostohatestvérekként vonulnak végig Amerika torténelmében.
A kozerkoles védelme érdekében szamtalan kozponti szabalyozas tortént, melynek
egyik legelsé példaja az ,,erkolcs apostolaként” emlegetett Anthony Comstock altal
eldterjesztett torvényjavaslat volt. Comstock javaslatara 1873-ban a Kongresszus olyan
torvényt hozott, mely kimondta, hogy a postai uton terjesztett ,,obszcén anyagok”
feladoit biintetés sujtja. A torvény szigori szabalyzasanak hatdsara tobb orvos is
bortonbe  keriilt, akik valaszoltak a provokativan szdmukra elkiildott,

fogamzasszabalyozassal kapcsolatos kérdésekre.

Az 1979-ben elkészitett Report of the Committee on Obscenity and Film Censorship
cimi jelentésben Bernard Wilson igy hatarozza meg az erotikus irodalmat (a definicid

sz0r6l szora érvényes a mifajfilmekre is): “a szexualitas abrazolasanak olyan miivészi
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formaja, amely inkabb az érzelmekre, mint a cselekvésre iranyul, és valasztott témdi

esztétikai alapon igazolhatok. »XXXIX

A miivészet és az erkdlcstelen szorakozas, szorakoztatds kozotti hatarvonal meghtuzéasa
azonban lényegesen nehezebb. A hetvenes évek feminista mozgalmai szdmara a
pornografia csak egy eszkoz, mely a ,,macho” férfiak sajat vilagképiik terjesztésére
hasznalnak. A hetvenes években hasznalt néhany szlogen igy hangzott: ,,4 pornogrdfia
az elmélet, a nemi erdszak a gyakorlat.”” [Feminista szlogen az 1970-es évekbdl]. ,, 4
pornogrdfia onmagaban is erdszak a nokkel szemben” ,,A pornogrdfia értelme a

r rre r,r e 7 r XL
férfihatalom, amely a noi nem lealacsonyitasa utjan ér célt.”

A pornografia kozvetlen negativ hatasait, melyeket a tarsadalom egészére gyakorol,
szamos amerikai egyetemen vizsgaltak. A tartalomelemzésen alapul6 statisztikai
vizsgalatok, a magazinok ¢és egyéb médian tul olyan pornograf tartalmu filmekre is
iranyultak, melyekrél ugy vélték, hogy a modszer segitségével negativ hatasuk

bizonyithato lesz.

A kivalasztott filmek megtekintése utan arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a filmben
latott férfiak tobb partnerrel 1étesitettek szexudlis kapcsolatot, mint a ndk, gyakrabban
szerepelnek mezteleniil az aktus elején, illetve a megjelenitett erdszakos
cselekedeteknek is inkabb Ok a szenvedd alanyai. Ezzel megcafolni lattak a

pornografia fent emlitett macho szellemét. [Komlédi, 20017

1.4.1. Moradlis panik elmélete és a média kapcsolata

Az amerikai pornografiaellenes hadjarat szociologia vizsgalatai két elméleti
megkozelitést alkalmaznak: a statuszpolitika, és a moralis panik elméletét. A
statuszpolitika elmélet kovetdi Joseph Gusfield 1963-ban megfogalmazott elméletét, a
szimbolikus-hadjarat modelljét tekintik kiindulopontnak, és azt allitjdk, hogy a
pornografiaellenes hadjaratok esetében nem masrol van sz6, mint egy olyan csoport

aktiv fellépésérdl, akik vesztett tarsadalmi statuszukat a pornografiaellenes

XXX Forras: Idézi: Szantai Janos: Sztorno a porno? Filmszemle, Korunk, 2002 Majus
http://www.korunk.org/?q=node/8&ev=2002&honap=5&cikk=6899, letoltve: 2007 marcius

X Forras: amerikai grffitik

XU Forras: Tracey, M. és Morrison D.: Whitehouse, London, 1979
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"or

mozgalomban val6 részvételiikkel kivantak ujra megerdsiteni [Tracey és Morrison,

1979].

A disszertacio keretén beliil a moralis panik elmélet alapelveit kivanom részletesen
bemutatni, mert ugy vélem, hogy a Playboy kapcsan Amerikaban tapasztalhato

tarsadalmi ellenallas leginkabb ezen iranyzat alaptézisein keresztiil mutathatok be.

Zurcher ¢és Kirkpatrick értelmezésében a pornografia a jelen korban tapasztalt versengo
¢letstilusnak a kozponti szimboluma, a pornografiacllenesség pedig valosadgos
probakovéve valt, amely ,,..régi idok vallasos értékrendjének kovetdit elvalasztja a
terjedo ,, Playboy-kultura” altaluk fenyegetéskéent megélt vilagatol. ”[Kimmel,
1987] 1 A pornografiaellenes hadjaratoknak csupan a presztizs noveld ereje fontos
azon résztvevok szamara, akik sajat felsobbrendii nézeteiket kivanjak a kozonséggel

megosztani [Zurcher és Kirkpatrick, 1976] ..

A kiizdelem viszonylagos sikertelenségének okat a szerz6k abban latjak, hogy a
pornografiaellenes hadjaratok nem a vallasi irdnyzatok felé 1élekben elkdtelezett hivok
tarsadalmi Osszefogasa, hanem sokkal inkabb szimbolikus kiizdelem, melyek

folyhatnak 6nmagukban, 6nmagukért is.

A pornografiaellenes mozgalmak masik elméleti megkdzelitése a moralis panik
elmélete. Kovetdi értelmezésében a mozgalmak, tagjaikat nem latjak ,,sem
patologusnak sem anomiatél sujtottnak” [Kimmel, 19871". A moralis panik
értelmében a tarsadalom fejlédése a plurdlis valasztasokon alapuld, felelds egyéni
dontéseken mulik. Az ilyen tarsadalmakban 1étez6 kiilonbdz6 csoportok uigy érezhetik,
hogy bizonyos a tarsadalomban tapasztalhatdé események, egyének, vagy az egyének
egy csoportja az altalanosan elfogadott érdekeket, értékeket sérti. A tamadasok ellen az
adott csoportok egyiittes fellépése tapasztalhatd, mint ,,moralis vallalkozok™, akik célja

a tarsadalom hagyomanyos, mér elfogadott normainak védelme. [Cohen, 1972]*”

XU Eorras: Michael S. Kimmel: A maszkulanitas jelenkori ,,valsaga” torténelmi perspektivabol, Replika
2001. junius, 57.oldal

XU Eorras: Zucher, Luise és Kirkpatrick, George R.: Citizenship for Decency: Antipornography
Crusades as Status Defense, University Texas Press, Austin, 1976 5. oldal

XV Forras: Kimmel Michael S.: Men's Response to Feminism at the Turn of the Century. Gender and
Society, 1[3], September., 2000

XLV Forras: Kimmel Michael S.: Men's Response to Feminism at the Turn of the Century. Gender and
Society, 1[3], September., 2000
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A mordlis panik elméletének alapjai egyarant visszavezethetok a modern
kriminolégiahoz a tranzakcionista devianciaelmélethez, ¢s a médiaszociologidhoz. Az
elmélet sikerét jelzi egyfeldl, hogy fogalmi keretével képes volt integralni a kiinduldsi
alapul szolgalo elméletek konvergald érdeklddési teriileteinek kutatasait. Az elmélet
altal egységes értelmezési keretbe foglalhatjuk a média jelentés-kibocsatd gyakorlatat,
elemzését, a politikai diskurzus analizisét, a deviancia tarsadalmi termelddését és a
tarsadalmi problémamegoldas uralkodd mechanizmusainak vizsgalatat. Masfel6l
megallapithatjuk, hogy a fogalom bekeriilt az amerikai, ausztral és nyugat-eurdpai
tarsadalmak koztudatdba és 0jsagirdi szohasznalatdba, €s mara szinte valosagos

zsurnalisztikai kozhellyé valt [Kitzinger, 20041,

1.4.2. A pornogrdfiaellenes kampdanyok

A pornografia ellenes kampanyok, az 1970-es ¢években tapasztalt tarsadalmi
liberalizacios folyamatok utan, mind Anglidban, mind az USA-ban a 80-as években

ujra felerésodtek, melyek legitimacidjukat az elndki bizottsagoktol nyerték.

A szeméremsértés elleni érvelés gyokerei az USA-ban két atfogd tézisig nyulnak
vissza. Egyrészt a hagyomanyos Szt. Agoston altal megfogalmazott gondolatokon
alapulnak, miszerint a kéjvagyat az Isteni akarat, Isten orszagénak eljoveteléig
levalasztotta az emberi akaratrél. A mai fundamentalis irAnyzat kovetdi Szt. Agoston
nyoman elkiilonitik a férfiak és a ndk szexudlis vagyait: a férfi evilagi biine, hogy nem
tudja akaratlagosan szabdlyozni szexualis vagyait, mig a ndkre ugy tekintenek, mint
ezen szexualis vagy targyara. Ezen érvelésbol adodik, hogy megitélésiik szerint a
férfiak védtelenek a kornyezetiikbdl szarmazo szexualis vagyukat felkeltd ingerekkel
szemben. Igy ezen irdnyzat kovetéi szdmara a pornografiat testesitheti meg minden:
konyvek, képek, filmek...stb., ami barmely formédban szexudlis ingereket valthatnak

ki, ezért ezeket meg kell sziintetni. [Greek, 1992] ALV

XV Eorras: Kitzinger, Celia and Wilkinson, Sue (2004) Social advocacy for equal marriage: The
politics of 'rights' and the psychology of 'mental health'. Analyses of Social Issues and Public Policy
4(1): 173-194.

XV Forras: Greek, Cecil E. és William Thompson [1992]: Antipornography Campaigns: Saving the
Family in America and England. In International journal of Politics, Culture, and Society 5[4] 601-615
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A masik irdnyzat, mely nézeteit tekintve inkabb tekinthetd evilaginak, ugy érvel, hogy
a pornografia legfobb hatdsa, hogy bomlasztéan hat a csalddokra, s igy az egész
tarsadalomra. Az irdnyzat kiemelkedd alakja David Caton, aki irdsdban harom okot

sorol fel, amiért a pornografidnak nem szabad teret engedni a tarsadalmon beliil.

1. Caton megitélése szerint a pornografia kozvetleniil felébreszti a kéjvagyat és a

blnre sarkall, ezaltal megfosztja a hivoket a paradicsomba jutas lehetoségétol.

2. A szexualis egyiittlét moralis tekintetben akkor mindsiil elfogadhatonak, ha annak
célja az utddnemzés. A pornografidban abrazolt képi megjelenések azonban nem ezen

reproduktiv célok megvaldsulasat szolgaljak.

3. A pornografia fliggdséget okozhat, mely fliggdség hosszabb tavi megléte az egyén
szamara antiszocialis viselkedés kialakuldsahoz vezethet. A fiiggdség kialakulasanal az
alabbi szinteket kiilonbozteti meg: fiiggdség, fokozodas, deszenzitizacid, cselekvés.

[Caton, 19901

Caton altal megfogalmazott fliggdség visszavezethetok Victor Cline meghatarozasara,
aki — tudoméasom szerint elsOk kozott- fogalmazta meg a pornografia fliggdségi

modelljét.

, Elso lépés: Fiiggoség. Az egyszeri pornograf termék vésarlasa utdn az egyén ismételt
vagyat érez tovabbi termékek vasarldsara, rabjava teszi, ezért ismételten wjabb
termékeket vasarol. A szexualis tartalmu képek nézegetése az egyén szamadra egyfajta
afrodizidkumként hat, melynek hatdsara az egyén szexualis kielégiilés érzéséhez juthat,
gyakran maszturbdci6 altal. A negativ hatasok ellenére a legtobb fiiggdségi helyzetben

1év6 egyénben nem tudatosul 1étének pornograf fliggdsége.

Masodik lépés: Fokozodas. A masodik 1épésben Cline a kabitoszer hasznaloknal
tapasztalt jelenséggel allitja parhuzamba a pornografia nézoéit. Az egyénnek egyre
nagyobb ¢és nagyobb mennyiségli ,,anyagra” van sziiksége ahhoz, hogy vagyait

kielégitse.

Harmadik lépés: Deszenzitizacio. Ebben a stadiumban megfigyelhetd, hogy azok a
képek, melyek régebben figyelemfelkeltok, megdobbentdk, immoralisak voltak

mostanra elfogadhatdéak ¢és szokvanyosnak tekinthetk a pornografia rendszeres

XLV Eorras: Caton, David: One Side’s General in the Morality War.” The article was published May
11, 1990. www.floridafamily.org
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nézdjének. A deviancia tényleges mértékét figyelmen kiviil hagyva a pornografia

¢lvezdje mind a pornografia 1étét, mind sajat tevékenységét legélisnak tartja.

Negyedik lépés: Cselekvd szexualitds. Ezen utolsé fazisban az egyén jellemzden a
gyakorlatban is kiéli a pornograf ismeretekbdl szerzett tapasztalatait, mint a

promiszkuitast, voyerizmust, exhibicionizmust... stb.,,z[Cline, 1999] ALIX

A bemutatott elméletekbdl kovetkezik, hogy kovetdéi a pornografia hatarteriiletén
elhelyezkedd kiadvanyokat, tobbek kozott a Playboyt is a tarsadalom szamara
vesz€lyforrasnak tekintik, hisz a fiiggéség kialakuldsdhoz, majd elhatalmasodasidhoz

vezethetnek.

LAz... amerikai pornogrdfiaellenes hadjaratok a moralis panik formajat oltik. A
kampanyok mindegyikének kézéppontiaban a vallasilag motivalt moralis vallalkozok
dlinak. ... Az Egyesiilt Allamok pornogrdfiaellenes kampanydnak moralis véllalkozéi
az Uj Keresztény Jobboldal néven ismert laza szovetség egyhdzai, tehdt az
evangélikusok, a fontosabb protestans egyhdzak és a konzervativ romai katolikusok
koziil keriilnek ki. ... A pornogrdfiaellenes kampany klasszikus moralis panik
formdjaban jelentkezett, azaz a targyak egy osztalya és az egyének egy csoportja olyan
értelmezést nyert, mely szerint a tarsadalom értékeit és erkolcsi érdekét

veszélyezteti."[Cecil, William, 2000]

A pornografiaellenes szervezetek a pornografidval szemben megfogalmazott
fundamentélis vadjainak alapja a pornografia csalddrombold erejére vonatkozik.
Kovetdi szerint a pornografidnak még a legenyhébb valtozatai is olyan kérokat
okoznak a hagyomanyos amerikai csaladmodellben, melyek helyrehozasa, ha
egyaltalan megvaldsithatd, évtizedekbe telik. A csaladok védelme érdekében
megfogalmazott pornografiaellenes kampanyok felhivjak a figyelmet arra, hogy a

pornografia az alabbi teriileteken fejti ki rombold hatasat:
I. hazastarsak egymas kozotti viszonydnak romboldsa az alabbiak miatt:
1. nem reproduktiv egyiittlét bemutatasa,

1. hézassagtorések legitimizacioja,

XX Forras: Cline, Victor B. Dr, Treatment & Healing of Pornographic and Sexual Addictions, PhD -
April 1999

Y Forras: Cecil E. Greek és William Thompson: Pornogréfiaellenes kampanyok, A csalad megmentésére
inditott mozgalmak Amerikaban és Angliaban, Replika 40. (2000. junius) 70. oldal
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iii. férj-feleség erkolcs altal szabalyozott kapcsolatanak semmibevétele.
2. gyermekek egészséges fejlodésének veszélyeztetése:
1. szellemi téren az erkolcstelen képekkel valo talalkozas,

ii. fizikalisan: a gyermekek pornograf termékekben torténd szerepeltetése.

1.4.3. A Playboy és a pornogrdfia kapcsolata

A fenti Osszegzés Judith Reisman munkdiban tobb esetben is eléfordulnak, aki
kutatdsai sordn arra a megallapitds jutott, miszerint a hagyomanyos judeo-keresztény

csaladi értékek a Playboy filozéfia kovetdi altal veszélybe keriilnek. [Riesman, 20011

A Playboy tobb ,,tdmaddja” egyenesen azt allitja, hogy a Playboy filoz6fia lerombolta
a szexualitas szépségét abban az értelemben, ahogy az Ur azt az embernek adta. Isten
azért teremtette a szexet, hogy a szerelem altala kifejezést nyerjen, egy olyan szerelem,
mely a férfi és nd kdlesonos tiszteletén alapszik és a hdzassag keretén beliil miikodik.
Allitasuk szerint Hefner birodalma egy olyan filozofiat tamogat, mely el6térbe helyezi
a gyakran valtoztatott partneri kapcsolatokat, mialatt teljesen figyelmen kiviil hagyja
az altala megfogalmazott ,,szexudlis liberalizmus” negativ moralis konzekvenciait.

[Birknan, Riesman,2004]""

A Playboy magazinnal kapcsolatban a legtobbszor megfogalmazott kérdés, hogy a
magazin valdjaban egy pornograf kiadvany-e? A Playboy olyan témakkal foglalkozik,
melyek a férfiak érdeklddési korébe tartoznak, s természetesen a ndk és a szex is része
ezen érdeklédésnek. A Playboy Kiad6 igazgatdja, Christie Hefner, (aki az alapitd
lanya) erre a gyakran elhangzé kérdésre egyik interjuja sordn az aldbbi valaszt adta:
"Azon emberek szamara, akik élvezettel olvassak a lapot nincs ellentét azon tények
kozott, miszerint a magazinnak létezik erotikus és egy intellektudlis komponense, egy
humoros és egy iinnepélyes arculata. Szamukra ez az a vilag, amiben élni szeretnének.

Azoknak, akiknek a szex nem jelent mdst, mint veszélyt, aggodalmat, esetleg

" Forras: Riesman, Judith: Kinsey Crimes and Consequences: The Red Queen and the Grand Scheme,
Hartline Marketing, 2001

M Forras: Riesman, Judith Susan Birknan: Kinsey corraption: An expose ont he most influential
Scientist of our time, Ascension Press 2004
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osszeférhetetlenséget, azok szamdara a szex barmilyen ésszefiiggésben csak negativ

mellékjelentéseket fog hordozni”[C.Hefner, 1 99874

A Playboy magazin altal megrendelt kutatasok bebizonyitottak, hogy a cikkek olvasasa
nem az elsddleges szempont, ami alapjan az olvasok tobbsége fellapozza a magazint,
de a szerkesztdségbe irt levelek tartalma alapjan arra lehet kdvetkeztetni, hogy a
publikéciok is nagy népszertiségnek orvendenek. Egyediil azok az emberek esetében
lehetiink biztosak abban, hogy a cikkekért keresik a Playboy-t, akik a Kongresszusi
Konyvtar altal terjesztett tobb ezer példanyszamban, Braille irdsban kiadott

magazinokat olvassak 1970 6ta. [Hefner, 19971

A Playboy iizenete, miszerint a szex az 6rOmot is szolgalja, nem csak reprodukcios
célokat: ,,sex is for recreation, not just procreation”, ugyan abban a torténelmi
pillanatban hangzott el, mikor a fogamzasgatl6 tabletta megjelent. Hefner a csapong6
szingli mintaképévé valt, aki vad orgidk szervezdje elobb Chicagoban, majd Los
Angelesben allo villajaban. A folyamatos tdmadasok ellenére, melyek a konzervativ
vallasi tarsasagoktol és feminista szervezetektdl érkeztek, a Playboy valtozatlan

sikereknek 6rvend, és havi szinten mar tobb mint 3,1 milli6é példanyszamban kel el.?

A Playboy 50 évvel ezel6tti megjelenése 6ta olyan jelentds valtozdsok mentek végbe a
vilagban, hogy a pornografia mar kézhelynek szamit, és senki sem tudja meghuzni a
hatart a ,,hard core” és ,,soft” pornd kozott. A ,,hard core” porno vilagméretii terjedése
kovetkeztében a Playboy képei szinte alig nevezhet6k pornografnak. A technika és a
tudomany fejlédésének kovetkeztében mar nem a Playboy az egyetlen forras, ahonnan
pornograf képek elérhetdvé valtak. A kérdést ennek tiikkrében ugy célszetli feltenni,

hogy vajon a tarsadalomnak ez vajon jo, vagy rossz?

Rossz, hangzik egyértelmiien Judith Riesman vélasza. Mint ezt tanulmanyaiban
hangoztatja, Hefner elképzelhetetlen sikere abban all, hogy létrehozott egy olyan
magazint, melyben meztelen ndket mutatnak be, abban az idében, mikor még a bikini
fiirdéruharol sem igen lehetett hallani. A cél nem Amerika meghdditésa volt, hanem a
fiatal amerikai férfiaké. A magazinnak az altala gerjesztett forradalommal az volt a
célja, hogy a férfiak elutasitsak partnerilk erkolcsét és azt a Playboy éltal

hangoztatottakra, cseréljék. Természetesen tisztességtelen lenne, a Playboy-jal

M Eorras: www.playboy.com, utolso letoltés: 2005.marcius 18.
MV Forras: www.playboy.com, utolsé letoltés: 2005. marcius 18.
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szemben, ha az amerikai tdrsadalomban tapasztalt moralis bizonytalansdgokért és az
altalanos erkdlesi ziillésért a magazint tennék feleldssé, ugyanakkor az is naiv
megkozelités, ha figyelmen kiviil marad a magazin, illetve Hefner, tobb mint 50 éves

tevékenysége.

Osszefoglalva a korabban leirtakat elmondhato, hogy tobb tényezd egyiittes jelenlétére
egyarant sziikség volt, hogy megsziilethessen a Playboy. A tarsadalom széles korében
megfigyelhetové valt a szexualitas iranti megnovekedett érdeklddés, a fiatal férfiakat
¢letében a haboru és az ehhez tarsuld férfias magatartds elvesztette vonzerejét, a
gazdasagi novekedés és ezaltal a tarsadalmi jolét megteremtette az élvezetek iranti
vagyat és a fogyasztas ndvekedését és szerkezeti atalakulasat eredményezte. A média

szerepe naprol napra er6s0dott. Minden egyiitt volt mar csak a katalizator hidnyzott.
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., Az agglegénység, mint életmod az 50-es években kezdodott.
Az egyediildllo férfi, mint ondllo életforma uj volt, és ismeretlen.”

Hugh Hefner

II. Elménytirsadalom: A fogalom és a Playboy életstilus

kapcsolodasi pontjainak bemutatasa

2.1 Elménytarsadalom: elméleti tajékozédas

»Az ¢élménytarsadalom egy olyan relativ allitdst megfogalmazd koncepcid, amely
torténeti és interkulturalis 0sszehasonlitasban viszonylag nagy jelentdséget tulajdonit
az élményeknek a tarsadalmi vilag felépitésében [...]. A cim nem azt allitja, hogy ez a
tarsadalom élménytarsadalom, hanem azt, hogy sokkal inkabb az, mint barmi mas;
méghozzd oly mértékben, hogy érdemes az elemzést erre az aspektusara

sszpontositani. [Eber, 2007]"Y

Az el6z6 oldalakon a Playboy magazin és a tudomanyos magyarazatok kozott
kerestem azon kapcsolodasi pontokat, melyek a magazin tarsadalmi
meghatarozottsagadra adhattak magyarazatot. Jelen fejezetben wugyanis nem
tudomanyelméletrdl lesz sz6, illetve nem csak arrdl, hanem az élménytarsadalom
aktualitasarol, a fogalom kapcsolddasi pontjairdl. A tudoméanyelméleti ismertetés
feltétele annak, hogy megértsiik mihez is vezetett, miben 6ltott testet a fogalom, illetve

a jelenség.

Mi értelme lenne az olyan szavaknak, kifejezéseknek, mint a koztarsasag, a
demokrécia, vagy akar a fejezetcimben szerepld élménytarsadalom, ha nem tudnank

mihez k6tni, nem tudnank szemléletessé tenni.

Ebben az esetben csak az elme sziileményeinek tekinthetnénk ezeket, jelentdség

nélkiili fonémaknak, nyelvi eszkozoknek. A jelentés nélkiili alkotasaink altaldban

V' Forras: Eber Mark Aron: Elménytarsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti 6sszefliggéseirdl, 2007. 7. oldal
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feledésbe vesznek, elvesztik aktualitasukat, hiszen csak szavakrél van sz, de a szavak
mogott nincs tartalom. Természetesen van egy masik lehetdség is: talalkozunk egy
kifejezéssel (élménytarsadalom), és erre raerdszakolunk valamilyen tartalmat, vagy
ami még rosszabb mesterségesen létrehozunk egy olyan allapotot, ami igazolja
kifejezésiink valodisagat. Eppen ezért igyekeztem szakirodalmi hivatkozassal

alatamasztani gondolatmenetemet.

Az ¢élménytarsadalom a posztmodern diskurzus terméke. Természeténél és jellegénél
fogva a modernt meghaladé valamirdl van sz6. A posztmodern interdiszciplinaris
jelenség, egyszerre foglalkozik vele a szocioldgia, a torténelem, a kultiratudomanyok,
de a mivészetben és épitészetben is megmutatkozik a jelentdsége. Itt természetesen
nem a posztmodernrdl lesz sz6, mégis elkeriilhetetlen, hogy néhany tovabbi észrevételt
tegylink rola. A posztmodern szerzok, végsd soron maga a posztmodern is mindent
megkérddjelez, semmit sem tekint allandoénak. David Hume angol tarsadalomfilozéfus
neve megkeriilhetetlen a jelenség targyalasakor.

LVE ¢rtelmezésében ebbdl a

Az ¢élménytarsadalom koncepcidja Gerhard Schulze
posztmodern hagyomanybol épitkezik, mar ha egyaltalan értelmes dolog
hagyomanyrdl beszélni egy olyan jelenség kapcsan, amely mindent megkérddjelez.
Michel Foucault, A szexualitas torténete cimi értekezése visszakdszon az
¢lménytarsadalom koncepciojaban, de ezt elmondhatjuk Foucault életmiivérdl is, és itt
foglalkozhatnank részletesen Jacques Derriddval, Alfred Schiitz-el, Thomas

Luckmnnal, Peter Bergerrel, Edmund Husserl-el, Karl Popperrel.

De mégsem ezen szerzOk munkait teszem a vizsgalat kdzéppontjdba, hanem Schulze
elméletét. Természetesen a fent nevesitett szerzOk ismerete fontos a megértéshez,
elkeriilhetetlentil talalkozni fogunk veliik a kés6bbiekben, taldn még boviilni is fog a
listank. Mégis azért tartom fontosnak felsorolni ezeket a neveket, mieldtt részleteiben
is megismernénk  az élménytarsadalom emberképét, tarsadalmi és kulturdlis
viszonyait, mert igy konnyebb lesz elhelyezni az altalunk targyalt szerzét egy

kontextusban, esetlinkben a posztmodernben.

"I Gerhard Schulze a Bambergi Egyetemen az empirikus tarsadalomkutatas professzora
(www.gerhardschulze.de).
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2.2 Az élethelyzetek tudatos alakitasa

, Mig a kifelé iranyulo életfelfogas a helyzetre, valamifajta kiilsédleges cél elérésére
iranyul [...], addig a befelé iranyulo életfelfogasnal a cselekvés meghatarozo célja az
élmeény kivaltasa. A cselekvés tehat kozvetleniil arra iranyul, hogy a szubjektum
megéljen, atéljen valamit, amire aztan a reflexioban szép élményként tekinthet. Az
élmény az élet — egy helyzetének — Gtélésébdl, illetve megélésébdl fakad. “[Eber,
20071

Eber kitind és viszonylag rovid Osszefoglaldsa talan nem is szorul részletesebb
magyarazatra. Mégis egy-két részletre fel kell hivhom a figyelmet. El6szor is a
Schulze-interpretacio, illetve maga Schulze is megkiilonbozteti a kifelé és a befelé

iranyulo életfelfogast.

Az ¢letfelfogas kifejezésben még csak rejtetten, késobb azonban nevesitetten is
talalkozunk a szubjektummal. Hiszen az ¢letfelfogas, ha nem is mondja ki, de
feltételezi kiilonbozo életfelfogasok parhuzamossagat, masképpen fogalmazva, egy
adott kiilsé helyzetre tobbféleképpen lehet reagalni. A reakciot, a vélaszt egy sor
tényez6 meghatarozza, mint példaul a szubjektum neveltetése, kornyezete,
személyisége. A masik fontos hangsuly a szép €lményen van. A visszacsatolas (ahogy
ezt a pszichologusok nevezik), azaz az élmény ugyanis lehet rossz, de lehet jo is. A
témank, tehat az élménytarsadalom szempontjabol, vagy ami majdnem ugyanolyan
relevans, az élménytarsadalom terméke azaz az ,.&élményember” szempontjabdl az a

fontos, hogy a reflexid, a visszacsatolas pozitiv legyen.

Most nem keriil részletesen ismertetésre, hogy mit takar a kordbban megélt jelenség
pozitiv értelmezése, csak annyiban bir jelentdséggel a pozitiv aspektus, amennyiben

arra a szubjektum 6rommel tekint vissza.

Schulze munkija végén harom fazisban mutatja be az élménytarsadalom
kialakulasdhoz vezetd utat: 1. Az ipari tarsadalom helyredllitasa, 2. A kulturalis

konfliktus, 3. Az élmények tarsadalma [Schulze, 2003]*"™". Az élménytarsadalom egy

"I Forras: Eber Mark Aron: Elménytdrsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti 6sszefiiggéseirdl, 2007. 7. oldal

MV Foras: Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft — Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt —
New York: Campus Verlag, 2003. 186. oldal
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merdben egyedi jelenségre utal, itt most megint csak a szubjektum fogalmara
gondolok. Nem sokan vitatkoznanak azzal a kijelentéssel, hogy ahdny ember, annyi
¢lmény, ez az allitas elevezet oda, hogy mindenkinek egészen masfajta cselekvések,
helyzetek valtanak ki 6romet. Egyeseket orommel tolt el a tengerparton napozni és
fagyit enni, mig masok inkabb a wellness-szallodakat kedvelik. Ennek kiilonb6z6 okai
lehetnek, hiszen aki inkabb a wellness szallodat valasztja, lehet, hogy kényszerbdl teszi
ezt, mert a napsugarzas heves bdrreakciokat valt ki az illeténél. Ez a példa
természetesen életidegen, a jelenség szemléltetése okan forditottam ki a szavakat. A
lényeg mégis az, hogy minden ember szamara kell, hogy 1étezzen olyan élethelyzet,
amelyet képes ugy értelmezni, hogy arra a késdbbiekben, mint pozitiv élményként
tekinthessen vissza.

«LIX g -
, 1dézi Schulze

Az élményeket a szubjektum nem befogadja, hanem eléallitjia [...]
mivét a szerz0. Ez szintén kulcsfontossagl az élménytarsadalom és az élményember
megértésekor. Azaz az €lmény, tehat, amit itt sz€p, pozitiv élményként értelmeziink
tudatos dontés eredménye. Befolydsunk van az eseményeket alakitani, s6t tobbrdl van
sz0: megvaltoztathatjuk a multbeli eseményeket is. Nem arr6l van szo6, hogy a multbeli
események menetét megvaltoztatjuk, mint valami tudomanyos-fantasztikus konyvben
vagy filmben, hanem egyszeriien csak arrdl, hogy a miértet tudjuk megvaltoztatni.
Miért tortént Ggy, ahogy tortént, miért akkor tortént, amikor, miért ott tértént ahol?
Ezeknek a kérdéseknek az értelmes és tudatos (vagy rdvidebben konzisztens)
megvalaszolasa jelenti a tudatossagot. Ha helyesen értelmezziik az eseményeket, akkor

még egy szamunkra kordbban negativ élményt is pozitivva varazsolhatunk. Ehhez még

csak varazslonak sem kell lenni.

Az utobbi sorok irdsa kozben a szemem el6tt aramlik egy szo: flow. Ez talan
értelmezésre szorul. Csikszentmihalyi Mihaly Flow cimii ,,bestsellerében® szinte sz6
szerint ugyanerrdl van sz6. Minden helyzetet tokéletessé tudunk alakitani azaltal, hogy
a megvalaszolatlan miérteket értelmesen valaszoljuk meg. Minden ember képes
megtaldlni azt az elfoglaltsigot, amiben eljut az aramlésig, a flow allapotaig: a

tevékenység végzése kdzben érzi legjobban magat, erre utal a cim is dramlas, lebegés.

X Forras: Eber Mark Aron: Elménytirsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti &sszefiiggéseirdl, 2007. 40. oldal.
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Természetesen itt is leegyszerisitettem az emlitett konyv mondanivalojat, de a 1ényege

ugyanaz, mint Schulze esetében: tudatosan alakitjuk az élményeinket.

Az élménytarsadalomban valamit megéliink, valamit megtapasztalunk. Ez a valami a
megélés soran kiviilrél beliilre keriil. Az Eber-féle Schulze interpreticid a megélés
nyelvtani vonatkozésait elemezve azt hangstulyozza, hogy a megélés targyas ige: ,,azaz
ez a kifejezes, megélés, mindig valamilyen (kiilsé) targyra vonatkozik. Valamit
megéliink, megtapasztalunk, ez a tapasztalds pedig tudatos dontés eredménye. [Eber,
2007]** Mindenkinek mas a figyelemremélto, hiszen mindenkinek mésok az értékei.
Ez az ¢élménytarsadalom-koncepcid alapvetése, és ha néhany sorral feljebb, azt
allapitottuk meg, hogy itt valamilyen posztmodern jelenséggel lesz dolgunk, akkor

most idOszerl egy kiegészité megjegyzes.

Az élménytarsadalom nem pusztan a posztmodern gondolkodéds terméke, a szavak
mogott egyfajta weberi hagyomany is felfedezhetd. Max Weber tudomanyelméleti és
modszertani irasaiban™' kozponti helyet foglal el az a gondolat, hogy az emberi
gondolkodas kiindulopontja az értékekben gyokerezik. Minden tudoményos igénnyel
megirt mii irdsakor az ir6 kiindul6 értékei szabjdk meg a munka tovabbi menetét. Ezt a
gondolatmenetet idészerli lezarni, csak azt emelném ki, hogy mar Weber is
hangsulyozta (felismerte) az értékpluralitast. Természetesen megemlithetnénk még az
amerikai Talcott Parsons-t, mint akinek szintén felfedezheté a munkassaga Schulze
gondolkodasaban, de ez messze vinne minket a kiinduloponttél, azaz attdl a célunktol,

hogy az élménytarsadalmat, mint valami megfoghat6 jelenséget szemléltetjiik.

S itt ismételten érdemes hangsulyozni Schulze kiindulé gondolatit, melyre konyve
bevezetdjében is olvashatd: a cim nem arra utal, hogy jelenkori tarsadalmunk egy
¢lménytarsadalom, hanem arra, hogy mas kultarakkal valé 6sszehasonlitasban sokkal
inkdbb az, mint barmi més, soha nem volt ekkora jelentésége az élményeknek a

tarsadalmi vilag felépitésében [Schulze, 2003]%*".

X Forras: Eber Mark Aron: Elménytirsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti dsszefiiggéseirdl, 2007. 38. oldal

LXI Molnar Attila Karoly: Max Weber olvasokonyv, Novissima Kiad6, Miskolc, 1990, 8.-28. o.:
Tudomanyelmélet és modszertan

M Foras: Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft — Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt —
New York: Campus Verlag, 2003. 15. oldal
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Erdekes lenne ezeket a kapcsolatokat és hagyoméanyokat behatobban megvizsgalni, de
ekkor abba a hibaba esnénk, hogy a vizsgalt fogalom, vagyis az élménytarsadalom
tartalom nélkiili képzédmény lenne. Vaskos koteteket lehetne megtdlteni a jelenség
kapcsolodasi pontjainak részletezésével és a fogalom tovabbi letisztitdsaval, de

terjedelmi és miifaji okokbdl ezt nem tessziik.

Jelen fejezet Osszegzéséiil, csak felsoroldsszertien €s a teljesség igény nélkiil, alljanak
itt az élménytarsadalom legfontosabb jellemz0i: szubjektum, azaz az élményember;
egy targy, amit megéliink; a targy tudatos kivalasztasa, €s a tapasztalat élménnyé,

pozitivva varazslasa.

2.3 Schulze és a ,,nyuszi-lanyok”: az élménytarsadalomtol a Playboy-kultaraig

2.3.1. A kapcsolodasi pontok attekintése

Néhany torténelmi tévedés abbol a gondolkodéasbol eredt, hogy ,, kovessiink el
erdszakot a valosagon, hogy igy bizonyitsuk allitasunk és egész gondolati rendszeriink
helyességet.” Itt megint Max Weber sz6l hozzank, de itt nem a szerzé személye,
hanem a mondanival6 tartalma a fontos. Weber itt a szocialista forradalomra gondolt.
Mi koze lehet az élménytarsadalom koncepcionak a Playboyhoz? Egyaltalan miért
lényeges, hogy Osszefliggést talaljunk a két jelenség kozott. El6szor az utobbi kérdésre
probalom megadni a lehetséges valaszt. Korabban azt irtam, hogy az
¢lménytarsadalom tartalom nélkiili forméava valik, ha nem taldlunk egy olyan

targyiasult derivatumot, ami hozzakapcsolodna a fogalomhoz.

Ez a megallapitas természetesen minden elméleti fogalomra illik. A masik kérdésre,
nevezetesen a Playboy ¢és az ¢élménytarsadalom kizardlagosnak feltételezett
kapcsolatara teljes kori valaszt, majd csak az irasunk végén fogunk kapni. Egyeldre
elég arra ravilagitani, hogy a kapcsolat természete a Playboy célkozonségében és az
¢lménytarsadalom  tarsadalmi  rétegzédésében  gyokerezik. A rétegzddést
megvizsgaljuk részletesebben is, most azonban &ltaldnossagban érdemes

attekinteniink, hogy mit takar a Playboy.

Leszogezhetjiik, hogy ebben a kontextusban, nem, mint sajtotermék érdekel minket,

hozzateszem ez sem Iényegtelen szempont, hanem valamiféle rejtett iizenetet kivanunk
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felfedezni, amely még a laikus szdmara is egyértelmiien Osszekapcsolhaté az

élménytarsadalom koncepcidval.

A Playboyt Hugh Hefner alapitotta tarsaival 1953-ban, chicag6i otthonaban.
Tulajdonképpen kiszamithatatlan véletlenek egyengették a lap sorsat, de szamunkra
nem ez a lényeges. A Playboy egy erotikus életmédmagazin, izléses meztelen

(softcore) képekkel.

A softcore jelz0 jelentOségét az adta, €s adja mind a mai napig, hogy ezzel
megkiilonboztessék magukat az izléstelenebbnek (nyersebbnek) tartott hardcore
iranyzattol. Az élménytarsadalom egyik kdzponti fogalma az életstilus. Az életstilus a

mindennapi gyakorlatok (praxisok) osszefliggd rendszerré emelt egyiittese.

Schulze szerint az ¢lménytarsadalom, amit a bdség tarsadalmédnak is nevez, abban
kiilonbozik a sziikosség tarsadalmatol, vagyis a korabbi korszakoktol, hogy az
¢letstilus dontd mértékben befolyasolja a tarsadalmi rétegzddésben elfoglalt helyet. Ez
tobbek kozott azzal fiigg 0ssze, hogy mig korabban a mindennapi gyakorlatokban az
egyénnek nem volt lehetdsége szabad valasztasra, addig ma, a bdség tarsadalmaban,
mar az alsobb rétegek szamara is megnyilt a lehetéség. Ez a lehetOség elsdsorban a
fogyasztasban nyilvanul meg. Azaz az élménytarsadalom fogyasztodi tarsadalom is
ebben az értelmezésben. A Playboy, akéarcsak barmilyen sajtotermék, sét barmilyen
termék a fogyasztoi tarsadalom terméke. A fogyasztdéi tarsadalom (ti. az
¢lménytarsadalom) azon az alapelven nyugszik, hogy mindenki szabadon valaszthatja

meg mi az, ami szamara fontos. [Schulze, 2003]*™

Sokkal 1ényegesebb azonban az élménytarsadalom és a Playboy célkozonsége kozotti
hasonlosag. Schulze nem beszél kivanatos embertipusrol, mégis a sorok kozott
kirajzolodni latszik az élménytarsadalom embereszménye. Ez az embereszmény, pedig
nagymértékben egyezik a Playboy éltal megcélzott olvasokozonséggel. A Playboy,
akarcsak a The New Yorker, nyiltan véllalja liberalis partallasat a tarsadalmi-politikai
diskurzusokban. Ez a fajta liberdlis szemlélet a fogyasztéi korét is nagy

megbizhatdsaggal behatarolja.

LI porras: Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft — Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt —
New York: Campus Verlag, 2003. 48. oldal

49



Itt felmeriilhet a kérdés, mi volt elébb a tyuk vagy a tojés, azaz a fogyasztok, akik
kezdetben vették a lapot, liberalis gondolkodastiak voltak-e vagy a Playboy hangneme
rostalta ki a méasként gondolkodokat, de az eredményt tekintve ez lényegtelen. Annyi
mindenesetre megallapithato, hogy a Playboy altal képviselt liberalizmusra a kés6i 20-
as, de inkdbb 30-40-es éveikben jard fels6-kozéprétegbeliek lettek fogékonyak.
Szandékosan kerlilom azt a kifejezést, hogy felsd-kozéprétegbeli egyének, ugyanis itt
minket csoportszinten érdekelnek ezek az emberek. A divatot egyének kezdik el, de a
divat képviseldi soha nem lehetnek a végletekig atomizalodott csoportok. Hiszen az
utoébbi esetben mar nem divatrol kellene beszélniink, sokkal inkabb margindlis

szubkultarakrol.

Az ¢lménytarsadalomban ugyan nincsen embereszmény, de a bdség tarsadalmaban
mégis felfedezni véliink egy kivanatosnak tartott csoportot. A bdség tarsadalmaban
mar nincsenek merev osztalyok, rétegek, Schulze az 0j kollektivitdsokat milidknek

nevezl.

Ot milidvel taldlkozunk, amelyeket korcsoport, képzettség és életstilus szerint
definidlhatunk. A késébbiekben részletesebben is megvizsgaljuk az élménytarsadalom
rétegzodését, a milidket, igy most csak emlitésszerlien eldrevetitjiik a kapcsolat
természetét. Arra keressiik a valaszt, hogy a Playboy-¢letstilus és az élménytarsadalom
kozott van-e valamilyen kapcsolat. Nem tudunk igenld valaszt adni a kérdésre, meg
kell elégedniink egy feltételesen 1étezd Osszefiiggéssel. A hianyzo6 lancszem az altalunk
feltételesnek mindsitett kapcsolatban, pedig a késdbbiekben részletesen kifejtett
onmegvaldsitd milidben keresendd. Az dnmegvalosité milid és a tarsadalmi-politikai
értelemben liberdlis Playboy fogyasztdi csoportja a mi kontextusunkban azonosnak
tekinthetd, ugyanis a szoban forgd csoport mentes a konzervativ kotelékektol,
fogékony az uj, népszeri tendencidk (divat) atvételére, az én sziikségleteinek
kielégitése az egyik legfontosabb cél, amihez az eszkoz a jol keresd allas. Mi koze a jol
fizetett allasnak a liberalizmushoz és a Playboyhoz? Most érkeztiink el a barlanghoz,
amelyet a nevezetes véres nyul 6riz. A valaszt a ,,nyulon tal” kell keresniink. Csak
esetlinkben nem arrdl a bizonyos véres, fehér nyulrdl van szd, amivel a kerekasztal
lovagjainak kell megkiizdeniiik a Szent Gral felkutatdsa kozben, hanem az elegans-

szmokingos, jelképpé valt Playboy-nyulrol.
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2.4 A ,nyul” szerepe a torténetben

A ,,Playboy-nytl” Art Paul munkaja. Hugh Hefner szerint a nyul illett a legjobban a
koncepcidhoz, amelyet a lapnak szant, ugyanis szerinte a nylilnak szexualis, mogottes
tartalma van: €lénk jatékos (pajkos) benyomast kelt. A nyul eredetileg teljes alakban
lathato volt, késobb azonban csak a csokornyakkendd és a nyul feje maradt meg
beldle. Azonban ennek is lényeges lizenete van: a csokornyakkendo, illetve a

szmoking a kifinomult izlés érzékeltetésére kellett.

Egy egyszerli nyul volt a credo-ja a lapnak és Hefner-nek: erotikus életmodmagazin
izléses (softcore) meztelen képekkel tarkitva. A nyul jelképezte a kifinomult €letstilust,
ami elsdsorban a fentebb bemutatott és a tovabbiakban részletesen kifejtett
onmegvalositdé milidt jellemezte. Itt megint egy olyan ponthoz érkeztiink, ahol érdemes
megallni egy pillanatra. A Playboy-¢€letstilus és az ¢lménytarsadalom Osszefliggésének
bizonyitasahoz Max Weber valaszté vonzodas elméletét hivom segitségiil. Weber

« e 4 g

tarsadalmi csoporttal, amelyet az adott vallas f6 hordozorétegének tartott.

A protestantizmust rendre a kis €s kozépvallalkozo kapitalistakkal kapcsolta 6ssze —
szerinte e vallas és e csoport kozott volt valasztd vonzodas. Mindkettd kiilon utakon
jott létre: a protestans vallds a vallastorténetbdl értheté meg, mig a kapitalizmus az
europai gazdasag ¢és tarsadalomtorténetbdl. Azonban a puritanizmusra, amelyet a
protestantizmus hirdetett elsdsorban a kis és kozépvallalkozok figyeltek oda, mivel
¢letstilusuk hasonld volt a puritdn eszmékhez. Az Osszekapcsolodds utdn a vallés
eldirdsai részben alakitottak a hordozéjava lett csoport életét és mentalitasat. Igy a
strukturalis hasonlosdg miatt Osszekapcsolodott vallas és tarsadalmi csoport ezutan
egyre inkdbb egymas képére alakitja a masikat. Esetiinkben is hasonl6 a helyzet, mint
Webernél: a Playboy-nyul — és most nem a nyul a fontos, hanem az {lizenete — és az

onmegval6sitdo milid is kiilon utakon jott 1étre.

Az Onmegvaldsitdo mili6t az eurdpai-amerikai tdrsadalom- ¢és politikatorténetbol
érthetjiik meg, a Playboy-életstilust, pedig a médiatorténetbél. A Playboy altal
képviselt életstilusra azonban az Onmegvalositdé milié tagjai figyeltek oda, mert

¢letmodjuk eleve hasonld volt azokhoz az eszmékhez. Az Osszekapcsolodas utén,
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pedig egymads sorsat egyengették, a ,,playboy”, ha nem is torvényszeriien, de sokkal

inkdbb az 6nmegvaldsité milid tagja volt.

A tovabbiakban ,felsorolasszeriien” attekintettik a Playboy-¢életstilus ¢és az
élménytarsadalom kozotti kapcsolddasi pontokat, amelyeket igy foglalhatunk 6ssze: a
Playboy, mint egy termék a fogyasztoi tarsadalom, azaz az élménytarsadalom terméke,
mint barmilyen termék, amelyet a tarsadalom széles rétegei elérhetnek; az
élménytarsadalom Onmegvaldsitd rétege €s a Playboy fogyasztéi csoportja kozotti

hasonlésag nyilvanvalo.

Talan mindegyiknél fontosabb a ,,nyal” jelentése. Nem egyszerlien egy szimbolumrol
volt sz0, hanem egy ¢életstilust képviselt. A nyul mogotti szexualitdsmentes tartalom a
fogyasztoi tarsadalomrél szolt. A Schulze altal bemutatott bdség tarsadalméanak
folyomanya a Playboy-életstilus, és ami ezt az egészet dsszefoglalja, a nyul, a maga

¢lénk pajkossagaval.

2.5 Az élménytarsadalom tarsadalmi struktaraja

Schulze egy Aaltala I1étezonek VeIt tarsadalmi berendezkedésrdl ir, ez az
¢lménytarsadalom. Kordbban mar lattuk, hogy a kérdéses jelenségnek melyek a
legfontosabb épitdelemei. Az egyik legfontosabb alapja az elméletnek még mindig
hianyzik, nevezetesen, aki egy uj tarsadalmi berendezkedésrdl beszél, nem folytathatja
tovabb munk3djat anélkiil, hogy ne ismertetné az j berendezkedés mogstt meghuzodo
viszonyokat. Nézzilk meg mi is, hogy milyen tarsadalmi csoportokbol épiil fel az

¢lménytarsadalom.

A tarsadalomkutato  feladata nem nagycsoportok konstrudlisa, hanem a
szubjektumok valosagmodelljeit és kapcsolatszervezési mintait szem elott tartva a
nagycsoportok rekonstrudlasa.”™" Schulze ennek a kévetelménynek megfeleléen

alakitja ki a tarsadalmi mili6 fogalmat, amelyet megkiilonbdztet, mind a rétegtél, mind

LXIV' Forras: Eber Mark Aron: Elménytarsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti dsszefiiggéseirdl, 2007. 120. oldal.
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pedig az osztalytdl. ,,4 milick a rajuk jellemzé létformak és a suriibb belso

g s e o el ee e r g ol XV
kommunikacio révén kiiloniilnek el egymdstol.

A strli  bels6 kommunikdci6 a milid6 tagjai szadméira nagyobb, jobb
informéciofeldolgozo-képességet is jelent, de kizardlag a szoban forgd milid tagjai
szdmara. Schulze nem 4allit mast, csak annyit, hogy ,.egy mili0 tagjai személyes
kapcsolataikban nagyobb valdszintiséggel érintkeznek egymadéssal, mint a mas
milidkhoz tartozokkal”, és ennyiben megint felfedezhetjilk Max Weber modszertani

hatasat a szerzon.

Schulze nem tekinti eldre meghatarozottnak, azt hogy a szubjektum milyen csoportba,
milyen miliébe fog tartozni, azaz az egyénnek van valasztasi lehetdsége. Ez az
elképzelés utal a mar korabban meghatarozott tézisre, miszerint az
¢lménytarsadalomban az élményszerzés, raadasul a szép élmény szerzése tudatos
folyamatok eredménye. Természetesen rengeteg értéket ontudatlanul sajatitottunk el,
de ennek ellenére van lehetdség a szabad valasztasra.,, Az egyén sajat relevansnak
tartott jellemzoit hasznalja fel, amikor kapcsolatainak megvalasztasakor a hasonlosag
elve szerint tdjékozodik, [...] a hasonlosagi itéleteket, a legnagyobb mértékben az
elményorientdcio befolyasolja: az élményszerzés preferencidinak hasonlosaga valik

kézponti kritériumma "[Eber, 2007] “"" a szabad vélasztasban.

A milié specifikus €lményorientaciét harom tényezd alapjan hatarozhatjuk meg:
személyes stilus; életkor; képzettség. Az elébb felsorolt harom tényezd egyiittes
megvizsgalasaval viszonylag megbizhatoan el tudjuk helyezni az egyéneket az egyes,

Schulze altal definialt mili6kben.

A fejezet elején azt lattuk, hogy a milidkre jellemzd bels6 kommunikéacid és
informaciofeldolgozas, amely az egyik miliét a masiktol elvalasztja, sulyponti helyet
foglal el az elméletben. Schulze egy tarsadalomelemezést kivan elénk tarni, ehhez
nélkiilozhetetlen, hogy a milidknél &ltalanosabb, a korra jellemzd tendenciat is

felvazoljon. Itt érkeziink el a tudads-paradoxonhoz. ,, 4z dssztarsadalomra vonatkozo

makroszintii  tudas, valamint a lokalisan meghatarozott — csaladi, rokoni,
szomszédsagi, bardti kiscsoportokra vonatkozo — mikroszintii tudas mennyiség

“Y Uo.: 123. old. , ,
VU Forras: Eber Mark Aron: Elménytarsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti dsszefiiggéseirdl, 2007. 123. oldal.
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visszaesik, mikézben a sajat miliore jellemzé mezoszintii tudas no.” Ugyanis ,,/...] az
egyén kollektiv egzisztencialis tuddsdanak kifejlodését értelmezési kozosségének

. Ly o e WLXVI
informacioszelekcios és —feldolgozo rutinjai segitik.

A Schulze altal ismertetett tarsadalmi rétegzédés merében individualista képet vazol
fel. Ezzel szembehelyezkedik az addig toretlen népszertiségnek drvendd strukturalista-
funkcionalista iranyzattal. Ezen megallapitashoz hozzateendd, hogy Schulze, az
elméletét a német ujracgyesités, illetve a kelet-europai szovjet blokk végnapjaiban irta.
Amerikaban és Nyugat-Europaban a parsonsi rendszerelmélet és rétegzddés felfogas az
1970-es években, egészen pontosan az 1968-as globalis didklazadasok kovetkeztében,
elvesztette aktualitasat. Davis és Moore, valamint Parsons meghaladottd valt, ezzel

egylitt hatat forditottak a weberi hagyomanynak.

Ez a maga elméleti és fogalmi tisztasagaban merdben statikus felfogds nem volt
tarthatd egy olyan vilagban, amely sziinteleniil valtozoban volt. Ugyanis a
strukturalista-funkcionalista iskola nem tudott mit kezdeni a tarsadalmi
konfliktusokkal. Kelet-Eurdpa azonban egészen mas utat jart be. Egészen az utolso
pillanatokig stabilnak tiint a rendszer. Taldn ez a koriilmény magyardzza azt is, hogy
Schulze ¢élménytarsadalom koncepcidjadban nem dolgozta ki részletesen a
konfliktuselméletet, noha minden valamirevald elméletalkotasnak alapfeltétele az
esetleges konfliktusok megmagyarazasa. Az mindenesetre mentségiil szolgalhat, hogy
a kelet-europai orszagok rendszervaltasandl nem volt egységes modell a folyamat
levezénylésére. Latszolag ez nem tartozik ide, de ez mégis kulcsfontossagl, ugyanis
Schulze egy 1 tarsadalomképet vazolt fel. Ez a tarsadalomkép, pedig az egységes

Eurodpa, az ujraegyesiilt vilag tarsadalomképe kivant lenni.

BXVIL Eorras: Eber Mark Aron: Elménytarsadalom. Gerhard Schulze koncepcidjanak tudas- és
tarsadalomelméleti 6sszefiiggéseirdl, 2007. 131. oldal
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2.6 A tarsadalmi miliék: az élménytarsadalom rétegei"™""™"

Most mar csak annyi van hatra, hogy ismertessiik a szoban forgd milidket. Most mar
minden Iényeges hozzavalot megvettiink a boltbol, és nincs mas dolgunk, mint

elkésziteni az ebédet.

Az eléétel a nivomili. Negyven évesnél idosebb magasan képzett, rangra torekvo
emberekkel taladlkozunk. Elsédleges perspektivajuk a hierarchia eszményében rogziil,
ebbdl kovetkezden az életeszmény a legfelsobb szintek elérése. A nivomilid tagja a

magaskultarat tekinti kizarélagosnak, és altalaban mindent, ami igaz, szép €s helyes.

A leves a harmoéniamilié. Negyven évesnél idOsebb, de alacsonyan képzett, a

fenyegetd vilaggal szembeni védettségre torekvé embereket talalunk a csoportban.

A magaskulturat elutasitja, nehézkesnek taldlja, szemben a szdmara kényelmesebb
trividlis esztétikai sémaval. Eletfilozofidgjuk a harmoéniaban rogziill, de ezt mégsem
nevezhetjiik konformitdsnak, mint azt késobb latni fogjuk. Mindennapi gyakorlatuk

soran a tagok a kedélyességet, az otthonos bizalmassagot élvezik.

A képzeletbeli asztalunkon az egyik féétel az integracios milié. Strukturdlisan a nivo-
¢s a harmoniamilié kozott helyezkedik el. Negyven évesnél id0sebb kozepesen képzett
egyének alkotjak, akiknek életkoriilményeit a szolid kozéphelyzet jellemzi. A
tarsadalmilag kivdnatos szdmukra szubjektivan is kivanatos, azaz a tagok

konformitasra torekszenek.

Elsédlegesen a tarsadalmi elvarasoknak kivannak megfelelni. A foglalkozasi szerkezet
szerint kozép- ¢€s alsoszintli szellemi foglalkozdsuak. Az esztétikai fogyasztés
tekintetében mind a ,,magas-kultirat”, mind a konnyebben befogadhat6 trivialis sémat
figyelemmel kiséri. Eletfilozofiajanak kozéppontjaban a harmoénia és a tokéletesség
eszményképe all, ¢élvezeti mintajdban a kedélyességre torekszik. Témank
szempontjabol elsdsorban az integraciés milid kap kulcsfontossagu szerepet, illetve

egy olyan csoport, amelyet a kényszer sziil: ezt a csoportot integracids —nivomilidnek

BXVIL Eher (2007): 132-141. old. Meg kell jegyezni, hogy az itt ismertetett milick kozill az
onmegvalositot tekintjiilk a Playboy-életstilus befogadéjanak, de az itt leirtak, elsésorban az amerikai
tarsadalmi viszonyok kozott alljak csak meg a helyiiket. Hazai viszonylatokban még az a kérdés is
felmeriil, hogy a milié-struktira helyett mas rétegzédésmodellt valasszunk (pl.: Kolosi-modell).
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nevezhetnénk. Err6l részletesebben a milid-struktura széraz, ugyanakkor

nélkiilozhetetlen ismertetése utan fogunk értekezni.

Mieldtt ratérnénk a desszertre, az ebéd féfogasaként meg kell allnunk az
onmegvalositdé miliénél. Az Snmegvaldsitdé milié szdmunkra kiilonos jelentoséggel bir:
ez a csoport a Playboy-életmdd, vagy inkabb életstilus jellegzetes képviseldje. Utalva a
legelsd bekezdésre: nem azt allitjuk, hogy ez a csoport a hagyomanyos értelemben vett
Playboy-¢letstilus egyediili képviseldje, hanem azt, hogy sokkal inkabb az, mint
barmelyik mas, méghozza oly mértékben, hogy érdemes az elemzést erre a milidre

Osszpontositani.

Az 6nmegvalosité milidt negyven évesnél fiatalabb, képzett egyének alkotjak, akik
szamara az €n az elsddleges. Az én koveti a divatot, fontosnak tartja a kapcsolatokat €s
a karriert, igazodik az alkalmakhoz. A tagok szdmara -elsédlegesen énjiik
kibontakoztatasa all a kozéppontban, mint kivénatos cél. Ez a csoport
onmegvalositasra torekszik, igy népszeriieck koriikben a pszichologizald tanok és
minden elfoglaltsdg, ami kreativitadsszintjilk novelésével jar egyiitt. Mindennapi
szorakozasi gyakorlataikban a magas kulturalis sémat kovetik és elutasitjak a trivialis,
kozépszerti gondolkodast. Az Oonmegvalositd milié szaméra az életcél a jol fizetett

munka.

A desszert a szorakoz6 milid. Az 6nmegvaldsitdo milid ellenpdlusardl van szd, amelyet
negyven évesnél fiatalabb alacsonyabb képzettségii egyének alkotnak. Vilaghoz valo

viszonyuk énben rogzitett, de az én nem dinamikus, mint az 6nmegval6sitd milionél.

A szorakozd mili6t élményorientacio jellemzi. Elsddleges perspektivajat énjének
sziikségletei képezik. A perspektiva megvalositdsahoz a stimulaciot hivjak segitségiil.
A tagok harsany ¢élményingerekkel szorakoztatjdk magukat, igy nagyra tartjak a
»bulikat”, a gyorsasagot, és altalaban az inger-gazdag kornyezetet. A konvencidkat
elutasitja, akarcsak az dnmegvaldsité milid, de mégsem ugyanazzal a céllal. Mig az
onmegvaldsitd milid azért utasitja el a konvenciokat, hogy ezzel magasabb szinten
hatdrozza meg magat a tarsadalmi rétegzédésben, addig a szérakozd milidnél a
konvenciokkal valé szembehelyezkedés az élményekhez vald hozzaférést hivatott

elérni.
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Most, hogy megismertiik a tarsadalmi rétegzddés csoportjait ratérhetiink, arra, hogy
Osszekapcsoljuk az itt megismert milidket az élettdl kevésbé idegen jelenségekkel.
Megprobalom kiemelni azokat a torténelmi-tarsadalmi tényeket, amelyek az elméleti
fogalmakra, azaz a miliékre a leginkdbb hasonlitanak. A milidk ugyanis csak
konstrukciok, amik a valésagban biztosan nem léteznek olyan fogalmi tisztasagukban,

mint, ahogy az elméletben olvassuk.

A kor is csak egy elméleti konstrukcid, a valésagban soha nem talalnank tokéletes
kort. Gondoljunk csak a kerékre. A kerék olyasmi, mint a kor, de mégsem tokéletesen
kor alaku, hiszen a kopas, a gyartasi egyenetlenségek deformaljak. Mégis a korhoz
tudjuk hasonlitani, mivel gy gondoljuk, hogy a kerék inkabb kor, mint kocka.
Ugyanez a helyzet a milidk absztrakt képével: legfeljebb csak megkozelitleg talalunk

olyan csoportokat, akik a fent leirt jellemzdokkel rendelkeznek.

2.7 A Playboy emberképe — ,,yuppie”: Az 6nmegvalosité milio és a hivalkodo

fogyasztas eszménye

Az ¢élménytarsadalom rétegzodésében témank szempontjabol kitlintetett helyen
szerepel az onmegvaldsitdo milid. A tovabbiakban az 6nmegvaldsitd milidt egyszeriien
csak ,,yuppie”-ként fogjuk emlegetni. Ez némi magyarazatra szorul. A yuppie egy
szojaték eredménye, eredetileg a fiatal varosi, magasan képzett és jol keres6 allassal
rendelkezd rétegeket jelentette. Jellemzden gazdasagi kategdria volt ez a kifejezés, a
hagyomanyos rétegzodés felfogasban, pedig a fels6-kozéposztalybeli egyéneket
takarta. Eletkori megoszlasuk szerint a 40 évesnél fiatalabbakat illették a jelz6vel,

egészen pontosan a 20-30-as éveikben jar6 lizletembereket.

Ugy gondolom, ha feltétleniil kapcsolatot kell keresni a schulze-i réteg- és életstilus
vizsgalatokkal, akkor a yuppie az Onmegvaldsito miliére hasonlit a legjobban.
Korabban azt irtam, hogy az Onmegvalositdé miliét tekintem a Playboy életstilus
jellegzetes (de nem kizarolagos) képviseldjének. A Playboy, témavalasztdsdban és
onmeghatarozasaban az igényes-erotikus jelzdvel taldlkozunk. Természetesen nem azt

mondom, hogy az altalam konzervativnak tekintett nivomiliét nem tudja elérni a
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Playboy altal képviselt iizenet, de azt lattuk, hogy a nivomilid a ,,magas-kulturalis”

esztétikai gyakorlatokat tekinti kizarolagosnak.

A Playboy, ugyan kifejezetten a ,,magas-kultirat” képviseli, de nivomilié esztétikai
gyakorlatdba nem fér bele a meztelenkedés, legyen az akdrmennyire is igényes. Az
onmegvalosité miliét negyven évesnél fiatalabbak alkotjak, akarcsak a yuppie-kat. Egy
nagy kiilonbségre fel kell hivni a figyelmet a két csoport kapcsan. Az 6nmegvalositd
milié, szemben a yuppie-val konformista. A yuppie az Oonmegvalositdé milid egy

elméleti, sz€élsGséges tipusara hasonlit a legjobban.

Az 1950-60-as évek beatkoltészete éppen a yuppie kulturaval szemben hatarozta meg
magat. Sokszor tévesen ugy jellemzik a beatkoltoket és altalaban a beatkorszakot, mint
egy szélsoségesen nonkonformista csoportosulast. Ez egy téves interpretacionak
tekinthetd és nem csak azért gondolom igy, mert ezzel jobban tudom magyardzni az
Osszefliggést, hanem azért, mert a beatkorszak els6sorban az Onmegval6sitd milid
sz¢élsOségesen hivalkodd értékrendet ¢€s ¢letstilust képviseld egyéneit biralta. Ez
visszatiikr6zodik Alan Ginsberg verseiben, de magyar példaként megemlithetjiik Eorsi
Istvant is. Tullépve Schulze elméletén, még a konfliktusokat is meg tudjuk magyardzni
az élménytarsadalomban az elébbi példaval. A beatkorszak alkotoit és képviseldit a
szorakozo milié tagjaiként foghatjuk fel, mig a yuppie-kat, a Playboy feltételezett

celkozonségét az onmegvaldsité milid szélsOséges egyéneiként.

A konfliktust ekkor, gy kell elképzelni, ahogy az az 1950-60-as évek Amerikdjaban
lezajlodott. A beatkorszak képviseldi kivonultak a tarsadalombol, mikozben a
tarsadalomban éltek. A muivészet volt az eszkoziik, amivel el tudtak tavolodni, az
altaluk karosnak tartott hivalkod6 fogyasztoktol (ti. a yuppie-t6l). Nem ide tarozik, de
az is a téves interpretdciok eredménye, hogy a hippiket 6sszemossak a beatkorszak
»~mivészeivel”. A hippik, ellentétben a beat-kultira képviseldivel, mar ténylegesen ki
is vonultak a tarsadalmi keretekbdl, noha ez az allapot csak ideiglenes volt. Ezt a
gondolatmenetet most félbe kell szakitani, minket ugyanis nem a miliék kozotti
konfliktusok természete érdekel, ugyanakkor a téma megérdemelné, a nyilvanos

diskurzust.

Hugh Hefner 1953-ban megalapitotta a Playboy-t és nem tudni mi volt a pontos
szandéka, de kétségtelen, hogy a yuppie életstilus fogadta be leginkabb az iizenetet.
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Mindazonaltal a tudatossdgot nem lehet kétségbe vonni. A lap eszkozei: a ,,magas-
kulturalis” séma, a presztizs termékek €s statuszszimbolumok, ezek mind a hivalkodo

fogyasztas nagyszerliségét hirdették.

A playmate-lanyok voltak a felkialtojelek a mondat végén: Fogyassz!, Elj!, Ne
szalaszd el a lehetdséget! A statuszszimbolumok reklamozéasa mellett voltak mas
eszkozok 1is, ilyennek tekinthetjiik az, igényes irodalmi mellékleteket, interjukat és a
lap kiilonb6z6 rovatait, mint példaul a sport, a divat, de természetesen a
fotosorozatokat is. Olyan szerzOk irasait kozolték, mint Margaret Atwood, Vladimir
Nabokov, lan Fleming. Ez a szerkesztési koncepcid egyrészt hadiizenet volt a nagy
vetélytarsnak, a The New Yorker-nek, masrészt egy 10j stilust hivatott elfogadotta
tenni. A yuppie nem Updike-ot, hanem Nabokov-ot, vagy Fleming-et olvas. Hefner,
pedig nem volt ugyan tankdnyvbe ill6 yuppie, mégis, mind a mai napig 6 jatssza el

leghitelesebben a figurat.

Csikszentmihalyi oOta tudjuk, és azdta szamos szocidlpszichologiai kutatas ezt
megerdsitette, hogy kreativitas nélkiil nem tud fejlédni az egyén. Az 6nmegvalositd
miliénél kiilon hangstlyozza az Eber-féle Schulze interpreticid, hogy a rétegben
tapasztalt vonzddas a pszichologizalé tanokhoz, a kreativitds szintet noveli. A
kreativitds az ¢lményekbdl, tapasztalatokbol és benyomasokbol fakad, igy, tullépve
Schulze elméletén, kijelenthetjiik, hogy barmi, ami maradandé benyomasként rakodik
le az emlékezetben, noveli a kreativitast. A Playboyban kozolt fotésorozatok ezt a
hatést kivanjak elérni.

Az ¢élménytarsadalommal vald ismerkedésnél kiilon hangstlyoztam a Schulze
interpretacié azon megallapitasat, amely nem pusztan élményvadaszatrol, hanem ennél
tobbrol, szép ¢lmények ,,vadaszatarél” beszél. A lapban megjelent képekkel
megsporolhatjuk azt az id6t, amit az élményvadészatra szannank, a Playboy ennél
tobbet ad: a rendszerré emelt sz&p élményeket. Gondoljunk csak arra, hogy nemcsak
képeket latunk, hanem fotdsorozatokat. Az évadnyitd szamok is a rendszerezés

igényével sziilettek, bemutatva a kovetkez6 évben varhato csemegéket.

Egy fontos koriilményre fel kell hivni a figyelmet. A yuppie ma, Magyarorszdgon egy
erdsen negativ kicsengésii kifejezés, ezért kiilon hangsulyozni kell, hogy Playboy-

¢letstilus vagy yuppie életforma alatt, a vildgba beilleszkedd, a tarsadalom adta
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lehetdségeket kiaknazo, és nem, pedig egy attol elzark6zd magatartasformat értek.
Magyarorszagon a yuppie mogotti tartalom nagy hasonloésagot mutat a felso tizezerrel,
a vadkapitalizmussal. A magyarorszagi yuppie inkabb a Schulze-féle nivomilid

¢letstilusat és mindennapi gyakorlatait folytatja.

A magyar yuppie a konzervativnak tartott ,,magas-kulturalis” sémat kdveti. Ez azt is
jelenti, hogy a fent ismertetett feltételes Osszefiiggések €s az egész gondolatmenet
korlatozott érvényességli. Schulze ugyanis globalis struktarat képzelt el, olyasmit, ami
orszaghataroktol fliggetleniil érvényes, de az elmélet nem szamolt a koncepciok

nélkili rendszervaltasokkal.

A Playboy ¢és a yuppie kozott feltételezett kapcsolat ott bukik meg, hogy a kelet-
europai fronton nem taldlkozunk a yuppie azon formajaval, amelyet az
¢lménytarsadalomban dnmegvaldsitdé milidként ismertiink meg. De még csak azzal a
formajaval sem, amely az Egyesiilt Allamokat jellemezte. Ennek ellenére a Playboy

sikertorténet, hiszen ott is meggyokeresedett, ahol nem talalt taptalajra.

2.8  Schulze és az élménytarsadalom

A Schulze-féle ¢lménytarsadalmi milidk ismertetése utan felmeriil a kérdés, hogy
vajon az altala kialakitott jellemezOk megtaldlhatéak-e a magyar tarsadalomba.
Schulze miivében hangsulyozza, hogy a tagolds nem konkrét id6hatarok kozotti szilard
viszonyokat jelsl, hanem ,, dtmeneti dllapotok sorozatdt” (Schulze, 2003) "™ Az
altala vizsgalt id6szakban a Németorszag a gazdasagi konjunktura idészakat €lte, mely
novekedési tendencia hozzajarult rendelkezésre &llo, tigynevezett diszkreciondlis
jovedelmek megjelenéséhez széles tarsadalmi korokben, eldsegitette tarsadalmi szinten
tapasztalhaté szabadidé megnovekedését, illetve katalizatorként miikodott kozre a

»fogyasztoi individualizacio™ eldtérbe keriilésében.

A gazdasag expanziv novekedési liteme boviilé kinalatot hozott 1étre, ahol az egyéni
fogyasztastoi kosarak kialakitdsa addig soha nem latott mértékben valt lehetdvé.

Németorszag tarsadalmi szerkezetének ,,vazat” add kozéposztaly a rendelkezésére allo

LXIX Forras: Schulze, Gerhard (2003): A Német Szovetségi Koztarsasag kulturalis atalakulasa. In:
Wessely Anna (szerk.): 4 kultura szociologiaja. Budapest: Osiris — Lathatatlan Kollégium. 186-204,
186. oldal
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magas szinti anyagai ¢és kulturdlis erdforrasai lehetdséget biztositottak ezen réteg
szdmara, hogy az intenziv fogyasztis az életvitel alapvetd normdja lett, a fogyasztoi
javak kozotti értékvalasztds a személyes meghatdrozas, az identitds tudat alapvetd
részévé valt. Beck kutatdsai soran ramutatott arra, hogy a kozépréteg fogyasztas-
centrikus életvitelének meger6sddése nem egyértelmiien jelenti azt, hogy a fejlett joléti
allamokba a tarsadalmi egyenlétlenségek jelentdsen csokkentek volna, hanem az also
rétegek szamara is lehetdség nyilt fogyasztasuk ndovelésére, mindségi javitasara, igy
ezen szempont alapjan az als6 rétegek, mintegy ,.beemelddtek” a kdzéposztalyba.
(Beck, 1994) 4

A németorszagi fejlodés mértékének bemutatasara alkalmas példa, ha a redljovedelmek
emelkedési tlitemét vizsgaljuk. 1900 és 1980 kozott a fizikai munkasok realjovedelme
haromszorosara nétt, a haztartdsi gépek elterjedésével a ndk haztartdsi munkaval
eltoltott ideje lecsokkent, illetve megtobbszorozodott az érettségizettek €s diplomasok
szama. A munkaval eltoltott ido aranya atlagosan 50 szazalékrdl 20 szazalékra esett
vissza, a fehérgalléros, irodai, szellemi munka vette at a vezetd szerepet a
gazdasagban. (Giddens, 1994:94)

Az dtvenes években gyorsan fejlddésnek indult a fogyasztoi javak termelése, kulturalis
és fogyasztasi szinten is olyan dolgok valtak széles tomegek szamara elérhetdvé™ "
amik par évvel korabban is csak a legfelso réteg luxusanak szamitottak. Ezek a javak
¢és kulturalis lehetéségek azonban még csak egyedi eseményt, nagy valtozatossagot

jelentettek a hétkdznapokban (Schulze, 2003)**

S itt értiink el egy Ujabb tarsadalmi tagolodast magyarazo kategoria bevezetésének
sziikségességéhez, az ugynevezett ,Bildungsbiirgertum” és a ,Besitzbiirgertum”
kifejezéshez. Az élménytarsadalom Iétének magyarorszagi vizsgalatdhoz fontosnak

tartom ezen két kifejezés ismertetését. A ,,B Bildungsbiirgertum” kifejezés, mint a

MXX Forras: Beck, Ulrich: A kockazat tarsadalom. Ut egy masik modernitisba, 2003 Budapest,
Szazadvég Kiado 196. oldal

LXXIAZ életszinvonal altalanos emelkedése Bourdieu szerint arra sztonzi az egyéneket, hogy tobbé ne
sajat csoportjuk hagyomanyos fogyasztasi modelljeit kdvessék, hanem olyan fogyasztasi modellt
gyakoroljanak, ami annak a csoportnak a sajatja, ahova tartozni szeretnének. Bourdieu elérevetiti, hogy
ez a folyamat Uj fogyasztasi modellek kialakulasat hozza, amikor is a fogyasztds modja lesz
elsddlegesen hangsulyos. Ezéltal az egyenl6tlenségek attevodnek az anyagi fogyasztds szférajabol a
szimbolikus fogyasztas szférajaba (Bourdieu 1978:136-145).

LXXIU Eorras: Schulze, Gerhard (2003): A Német Szovetségi Koztarsasag kulturalis atalakulasa. In:
Wessely Anna (szerk.): 4 kultura szociologiaja. Budapest: Osiris — Lathatatlan Kollégium. 186-204,
188. oldal
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képzett kozéposztdOly” meghatirozasa alatt a tarsadalom azon jelentds csoportjat
értjiik, akik a XVIII. szazadtol kezdddden szellemi tudasuk alapjan tettek szert jelentds
tarsadalmi befolyasra. Képviseldi kozott megtalalhatok orvosok, egyetemi tandrok,
lelkészek, tligyvédek, birok... stb.. Ezen tarsadalmi csoport kozos vondsa, hogy
befolyasold erejliket tagjai nem a sziiletési el6jogok alapjan szervezték, hanem sajat
szellemi képességiik és karrierjiik alapjan. Ezen tarsadalmi réteg kialakulasanak oka
németorszagi kés® abszolutista allamigazgatds, melynek megreformaldsdhoz
elengedhetetlen sziikség volt a jol képzett a reform irant elkotelezett hivatalnokrétegre.
A szellemileg képzett kozépréteg tudasa réven (Bildunsbiirger) az 1850-es évektol
kezdédoen egyre erdsebb gazdasagi hatalommal rendelkezett. Politikai befolyasolasi
ereje az 1848-as forradalom kudarca miatt azonban hosszii ideig a gazdasagi

hatalmahoz képest szerény mérték.

A képzett, intellektudlisan aktiv Bildungsbiirger képviseldinek rovid bemutatasa
sziikségessé teszi az ugynevezett ,Besitzbilirger” jellemzését. A kozépréteg ezen
képviseldi a sajat szellemi képességiikk fokozatos fejlesztése helyett tarsadalmi
befolyasold erejét gazdasagi hatalman keresztiil gyakorolja. A réteghez tartozoknak a
személyes mérhetOségét az egyének altal felhalmozott toke és a gazdasagi befektetések
altal realizalt hozamok jelentették. A téke koncentralt megjelenése biztositott
szamukra olyan életviteli lehetoségeket, melyek az élet ¢lvezéséhez a megndvekedett

fogyasztast is hozzarendelte.

A tarsadalom minden csoportjat érint§ életszinvonal-emelkedés ¢és a kiboviild
lehetéségek a ,hétkoznapi élet esztétizalodasdhoz” vezetnek™ ™. Ezek a fogalmak
segitenek megragadni azt a jelenséget, ami a fogyasztds magas szintjén valik
szembeotlové: a termékek ¢€s szolgaltatasok hasznalati értéke viszonylag hattérbe
szorul, ¢és megnovekedik esztétikai, valamint élményértékiikk, ami a
marketingstratégiakban is megfigyelhetd. [Schulze 2000] “*"V. A mai tarsadalomban
az egyetlen k6z0s nevezd az egyének életfelfogasaban egy szép, érdekes, €s az egyén

altal 6nmaga szamara €rtékes €let megélésének az elve.

LXXIEZt a momentumot Axel Honneth az élménytarsadalmat interpretél tanulményaban is kiemeli: Az
élményorientacié egzisztencialis problémafelvetése a hétkdznapok esztétizalodashoz vezet az
élménytarsadalomban., az emberek a hétkoznapjaikhoz mar nem célirdnyosan, hanem esztétikai
szempontokat szem el6tt tartva viszonyulnak (Honneth 1997:79-85).

LXXIV Eoras: Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft — Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt —
New York: Campus Verlag, 2003. 138. oldal
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A hétkoznapi élet élmény kozpontusdga mellett az angolszasz irodalmakban, tobb
szerzonél is megjelenik a szépség €s az esztétikum keresése is. ,,A jo élet, a harmonia
egyéni esztétikdja elsésorban a testdiszek, az 6ltozkddés, az egészség, az étkezés és a
szexualitds posztmodern kulturalis 6kondmiajaban sziiletik meg: az egyén anyagi és
érzelmi ,befektetések” sorozatdban termeli Ujra és Ujitja meg Onndn testi valojat,

amely egyszerre szolgal a kényeztetés targyaként és az onmegjelenités eszkozeként.
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,Anglidban, az USA — ban és Franciaorszagban koriilbeliil egyidejiileg tort utat
magdnak a vilagnézeti sajtotol az iizleti sajtohoz vezetd fejlodeés. A hirdetési iizlet uj
alapot teremt a kalkuldacio szamdra: tetemesen csokkentett arak és megsokszorozodott
vevoszam eseten a kiado azzal szamolhatott, hogy az ujsagter megfeleloen novekvo
reszet eladhatja hirdetéseknek. A fejlodésnek ebben a fazisaban az ujsag vallalkozas
jellegét olti, a hirdetési teret mint arut termeli, és a szerkesztoségi rész réveén teszi
eladhatova. A modern iizleti sajtonak ezek a kisérletei az ujsagnak visszaadjik a
magangazdasagi, nyereségre termelo vallalkozas jellegét, most persze a régi ,, kiadok”
kézmiives tizemeivel szemben a fejlett kapitalista nagyiizem uj fokozatan, mar a szazad

kézepén ujsagvallalkozasok egész sorat szervezik meg részvénytarsasag alapon.’

.. LXXV
Jiirgen Habermas

III. Az amerikai tarsadalmi- és kulturalis kornyezet bemutatasa a

Playboy magazin 1953. decemberi megjelenésekor

3.1 Tarsadalom-, média- és kulturtorténeti Kitekintés

A Playboy egy fogalom, melyet csak koriilirni lehet, ezért értelmetlen barmiféle
szempontbol egyoldali magyarazatot keresni tartalmanak ¢és tizenetének kifejezésére.

A Playboy mindségi ujsagirds ¢és erotika Otvozete, valamiféle, egyeldre
meghatarozhatatlan kozéptt. A modern vilag férfitarsadalmanak millioi ,,nevelkedtek”
az Ujsag irdsain, de ami sokkal nyilvanvalobb, a lap fotdésorozatain. Elsdsorban nem a
lapban megjelent cikkeken, tuddsitasokon, hanem a ,,fliszeren”, avagy a ,,habon”. A
Playboy-t ugyanis egy tortdhoz Iehetne hasonlitani, vagy egy egzotikus
ételkolteményhez. De barmennyire is finom az a bizonyos képzeletbeli torta, hab
nélkiil valahogy mégsem az igazi. Ugyanezt mondhatjuk a keleti ételkdlteményre, ami
csak akkor igazan keleti, ha az utdnozhatatlan keleti fliszerek zamata sem marad el.
Ekkor az olvasoban felmeriil a kérdés: ,,eddig is megvoltam a hab nélkiili tortaval,

eddig nem is volt hab rajta, miért nem kérhetem nélkiile?”. Kevésbé kddosen

MXXV Jiirgen Habermas: A tarsadalmi nyilvanossag szerkezetvaltozasa, 112. oldal
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fogalmazva, hétfo reggel, vagy hétvégén, vagy a hét barmelyik napjan barki megveheti
kedvenc lapjat a Playboyt, kiiilhet a parkba, vagy csak az otthoni kényelmes fotelban
¢s atfuthatja az érdekesebb témakat. A hab, pedig nem a laphoz tartozott, mindenkinek
mas volt a fiiszer, egyeseknek a kavé, masoknak az angolos tea, vagy siitemény (a sz6
legsziikebb értelmében), esetleg a magany vagy a napsiités. A kedélyes kényelem kora
azonban elmult.

A fentebb leirt idilli hangulat a magyar olvasdék szamara Marai Sandor regényeibdl,
novellaibol és tarcaibol lehet ismerds. Természetesen a haboru el6tti irasaibol, és most
érkeztem el az egyik kulcshoz a Playboy sziiletésének megértéséhez: a II. vildghaboru,
vagy inkabb a két vilaghabori megvaltoztatta a vilagot, Europat és Amerikat
mindenképpen, és nem egyszeriien arrdl van sz6, hogy megvaltoztatta az embereket, az
¢letviszonyokat, hanem szinte mindent megvaltoztatott, amit egyszerien csak
kultaranak nevezhetnénk.

Megvaltozott a nyelvhaszndlat (nem a nyelv), azaz a kommunikaciéban elfogadott és
el nem fogadott megnyilvanulads, megvaltoztak az orszaghatarok, igy megvaltozott a
tarsadalom Osszetétele is, és végiil, de nem utolsé sorban megvaltozott a sajto is.

A 11 vilaghabora utan, az Egyesiilt Allamokban a radi6 szinte csaladtag lett, talan
éppen a héboru tette csaladtagga, és Roosevelt elndk rendszeres hiradasa a radio
adasain keresztiil, amelyben a héborut és az orszag helyzetét elemezte, ¢s a hallgatoit,
az amerikai népet biztatta. A radio elterjedése egyet jelentett a nyomtatott sajtd addigi
egyeduralménak végével. A haboru eldtt még nem volt sziikség semmiféle, a
bevezetoben emlitett fliszerre vagy habra, vagy legalabbis, az allampolgarokban még
nem tamadt fel az igény a koritésre, hiszen a haborat megel6zden el sem tudtak volna
képzelni a tarsadalom széles rétegei, hogy a média miket tartogat még szamukra. A
radi6 az 0j kozvetitk elsé hullama volt.

Az elsé hullam masik csodabogara a mozgokép-szinhdz, azaz a mozi volt. A mozit a
televizidzas elézményeként érdemes felfogni. A mozi, akarcsak a radi6é nagyon széles
értelemben véve a haboru ,,terméke”, sét késébb latni fogjuk, hogy a televizio is, csak
ott mar egészen masfajta haborurol lesz sz6. Az amerikai polgarok millioit kivanta
megcélozni, kezdetben azért, hogy tudodsitson a frontvonalrél, de ez tobb volt, mint
tudosités, inkabb propaganda célzattal tamogattak a filmszinhazakat. Természetesen a

mozifilm a francia Lumiére testvérek taldlmanya, ¢és semmiképpen sem haborts
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tudodsitasnak és propagandanak indult, sét a két vilaghdbori kozott sem csak a frontrol
tuddsitott az operatdr és a stab, gondoljunk csak a magyar filmmiivészetre, a Hyppolit
a lakdjra 1931-b6l, vagy éppen a Korda testvérekre, elsdsorban Sir Alexander Kordara
¢és forgatokonyvirojukra, Bird Lajosra.

A Playboy tarsadalom-, média-, és kultartorténeti jelentdségének megértéséhez nem
elég pusztan a lap els6 megjelenésének évét vizsgalni, nem tamaszkodhatunk
kizarolagosan az Egyesiilt Allamok tarsadalmi berendezkedésére, a mélyebb
megértéshez elengedhetetlen, hogy megvizsgaljuk a II. vildghabora elétti, és az, azt
kovetd éveket, vizsgalodasunkat kiterjesztve az eurdpai tarsadalmi-, kulturalis-, és
média szintérre. Ez az attekintés azonban csak latleletet kivan nytjtani a tdgabb
értelemben vett el6zményekrol.

Sokakban felmeriilhet a kérdés: ,Miért kell viszonyitasi pont, miért éppen az a
viszonyitdsi pont, amit a szerzé annak tekint?”. A kérdés megvalaszolasahoz Max
Weber-re, a 19-20. szazad neves tarsadalomtudosara kell utalni. Max Weber szerint
minden értelmezés értékekkel telitett, minden magyardazat a kutatd szempontjabol
lényeges. De mégis, minden értelmezéshez valahonnan el kell indulni, a kiindul6é pont
megvalasztdsa mar a kutatdé Onkénye, azonban az Onkényesen megvalasztott
kiinduloponttdl kezdve csak egyfajta értelmezési keretben lehet haladni. Ezaltal
legalabb a kovetkezetességet és egyfajta logikai rendszert szdmon lehet kérni,
ellendrizhetdvé valik a gondolkodasi séma.

A fentebb leirt kérdésre, miszerint miért van sziikség viszonyitdsi pontra, igy hangzik a
valasz: viszonyitdsi pont nélkiil az egyik legfontosabb emberi mértékrendszer, az
idoérend 0Osszekuszalédna, a torténések egymadsutanisaga azonban iddrend nélkiil
értelmezhetetlen. V!

A két vilaghaboru kozotti éveket elsésorban azért tekintem kiindulopontnak, mert ez a
korszak rengeteg szempontbdl hatarvonal a régi és az 11j berendezkedés kozott. Az elsd
vilaghabori hagyomanyos értelemben még a gyarmattarté birodalmak héboruja volt,
azzal a céllal, hogy a résztvevd allamok biztositsdk, megszilarditsak, vagy
megszerezz¢ek az uralmat a vilag felett. Ez a habort a régi monarchidk habortja volt. A

masodik vilaghabora egészen masfajta hadviselés volt. Legfontosabb jellemzdje, hogy

LXXVE Forras:  Weber [1998]. A bekezdésben Max Weber, ,,A tarsadalomtudomanyos és

tarsadalompolitikai megismerés ,,objektivitdsa”™ cimli tanulmanyanak moddszertani kivanalmait
foglaltam Ossze. Weber nehezen kotheté Ossze tanulmanyunk témajaval, mégis szdmos partikularis
megallapitasa tudomanyteriiletektdl és témavalasztasoktol fliggetleniil is megallja a helyét.
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a polgari lakossag minden rétegét érintette — gyerekeket, noket, iddseket, munkésokat,
stb. —, nem léteztek haborus biindk, a haboru alatt egészen biztosan nem. A mdasodik
vilaghaboru alatt a n6bdl, aki azt megelézden a haztartasért felelt, nem cigarettazhatott
¢és tulajdonképpen kimondottan a férfi mogott masodrangu személynek szamitott, a
haboru befejeztével dolgozo asszony lett, reggel, akarcsak férje, dolgozni ment. A
Playboy nem sziilethetett volna meg a ,,dolgoz6 n6” nélkiil. A lap szempontjabol ez
kulcsfontossagi mozzanat, a nd valasztdjogot kapott, dolgozott, egy j embertipus, 1j
néidedl jott létre. Nem vitds ennek az aspektusnak a jelentOsége, de kizardlag ez a
mozzanat nem lett volna elég ahhoz, hogy a lap sikeresen fenn is maradjon.

A Playboy megjelenésében a véletlenek rengetege jatszott kozre, azonban nem
vitathatjuk, hogy az 6tletgazdak, Hugh Hefner és tarsai felismerték a lehetdséget és a
lehet6 legpontosabban, idézitették a lap elsd szdmanak megjelenését. 1953-ban jelent
meg a Kinsey-jelentés mdasodik kotete, ezzel késdbb részletesebben is
megismerkediink, a televiziozas ekkorra mar elterjedtnek nevezhetd, hiszen 1952-ben
mar az 0sszes haztartas 47 szazalékaban volt televiziokésziilék. Ezek a momentumok a
szerkesztok vallarol vették le a terhet, hiszen a tarsadalom mar nem az a prid
tarsadalom volt, amit még a habort alatt is tapasztaltunk.

A Playboy kialakulasat nem lehet ennyire altalanosan kezelni, nem folytathatnank
tovabb vizsgalodasunkat a sziikebb értelemben vett korszak, azaz az 1950-es évek
médiatorténetének ismertetése nélkiil. Elsésorban az amerikai médiatorténetre kell
gondolni, ha mas példak keriilnek elé az csak a jelenség globalis megértése
szempontjabol, torténik. Korabban emlitettem a mozi eldretdrését, mint a televizidzas
elézményét. Televizio ugyanis nem mas, mint a csaladi hazba beko1tozott mozi.

A héboru alatt a hirad6t a moziban nézték az allampolgarok, a haborut kdvetéen 1936-
38-t6l kisérleti jelleggel, 1950-t61 €les adasban a televizio képernydin keresztiil. Most
érdemes eltekinteni a televiziokésziilék elterjedtségétdl, habar ez sem mellékes
szempont. Magyarorszagon 1957-ben indul az elsé kisérleti adds az otthonokba,
ekkorra az Egyesiilt Allamokban mar elterjedtnek tekinthetjiik a televizidzast. A
kovetkezOkben ismertetni kell a szlikebb értelemben vett médiakozeget, azaz a
nyomtatott sajtot, a televizids ujsagirast, elsdsorban a vizudlis kulturdra hatdsat és

elterjedését, és nem mehetiink el az évtized jelentdsebb tarsadalmi- és politikai
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eseményeinek ismertetése mellett. Ezzel talan tisztabb képet kaphatunk a Playboy

sziiletésének koriilményeirdl és tdrsadalmi fogadtatasarol.

3.2 A Playboy elhelyezése a sajtokozegben

A média a mi értelmezésiinkben tomegkozlési eszkozoket (pl.: 0jsag, televizio, radiod,
internet) jelent, ¢és mindent, ami {izeneteket kozvetithet (pl.: telefon,

EXXVIL Az amerikai médiakorszak kezdete, és egyben a nyomtatott

mobiltelefon)
ujsagiras lassu hanyatlasa Orson Welles nevéhez, és az 1930-40-es évek eseményeihez
kothetd. Welles 1941-ben bemutatta Az aranypolgar cimi filmjét, amelyben az
ujsagiras kovetkezményeit mutatja be. A film nem az 0jsagirordl szol, hanem a kamera
szemszOgeébdl lathatjdk a nézok, hogyan lesz a témabdl jsageikk, az ujsageikkbol,
pedig hir™*Y™, Az 1940-50-es években a sajto vesztét jovendolték, kétségteleniil sok
akadaly jelent meg a nyomtatott média utjdban. Orson Welles is a televizion keresztiil
mutatta be az Ujsagiras ,,mivészetét”, igy jogos volt a félelem, hogy a televizio

véglegesen atveszi a vezetd szerepet a tomegtdjékoztatasban.

Az otvenes évek Ota azonban az (jsagok szama megtizszerez8dott™*x, ami

ellentmondani latszik a sajto ,,haldlanak™. Ma mindenesetre megallapithat6, hogy ,./.../
a sajto huszonegyedik szazadi gondja az, hogy az informaciotovabbitisban elmaradt a

XXX Erdekes koriilmény, hogy mig

radio, a televizio és kiilondsen az internet mogott.
1875-ben a vilag papirtermelése 1.2 millié tonna volt, addig 1960-re ez felemelkedett
80 milli6 tonndra. 1929-ben a gazdasagi vildgvalsag idején, 23.1 millio, 20 évvel
kés6bb, 1950-ben 40 millio, és 1960-ban mar 80 millié tonnat tett ki a vildg

’ 7 LXXXI
papirtermelése

[Fiilop, 1989]. Ez a drasztikus emelkedés a sajtdo vilagméretii
terjedésének és népszertiségének tudhatdo be. Ezek az adatok azt sugalljak, hogy a

globalizacié mar joval eldbb elkezdddott, mint ahogy azt szadmon tartjak.

MOV Eorras: Piké Andras — Wisinger Istvan — Zoldi Laszlo: Altalanos médiaismeret. Dialog Campus
Kiado, Budapest-Pécs, 2007., szerk.: Zoldi Lasz16 19. oldal

LXXVI Forras: Piké Andras — Wisinger Istvan — Zoldi Laszlo: Altalanos médiaismeret. Dialog Campus
Kiado, Budapest-Pécs, 2007., szerk.: Zoldi Lasz16 21. oldal

LXXXForras: Piké Andras — Wisinger Istvan — Z6ldi Laszlo: Altalanos médiaismeret. Dialog Campus
Kiado, Budapest-Pécs, 2007., szerk.: Zoldi Lasz16 83. oldal

LXXX Forras: Piké Andras — Wisinger Istvan — Zoldi Laszl6: Altalanos médiaismeret. Dialog Campus
Kiadd, Budapest-Pécs, 2007., szerk.: Zoldi Lasz1o 85. oldal

MOXI Eorras: Fiilop Géza: Sajtotorténet, sajtoismeret, Tankonyvkiadé, Budapest, 1989: 49. old.

68



Ha mar az adatoknal tartunk, akkor érdemes a magyar olvasok esetében akar nagyobb
érdeklddéssel figyelt szamokkal is megismerkedni, ezek az adatok téméank
szempontjabol aktudlisabbak, mintha végignéznénk a sajtotorténet egyéb szereploit.
2008-ban a Playboy magazinbdl 39.959* példanyt nyomtattak, ebbdl 30.519*-et adtak
el. Ugyanakkor a Playboy magyarorszagi olvasétabora ebben az évben 160.000** {ore
tehetd. A lapra 5.087-en* fizettek elé ugyanebben az évben.”**!" Ezek az adatok
egyfajta médiafogyasztasi szokasra is utalnak, ugyanis tobb mint G6tszor annyian

olvassék a lapot, mint ahdnyan meg is veszik.

Amerikaban 2002-2006 kozott 600 ezerrel™ XM csokkent az olvasok szdma. .4
magazin bevételei 2009. elso negyed évében 16 szazalékkal estek, és az elorejelzések
szerint ez a szam év veégéig elérheti a 39 szazalékot is. A magazint kiado és tévét is
tizemelteto Playboy Enterprises egyiittesen 26 szazalékkal kevesebb bevételt termelt az

, . , . vt «LXXXIV
év elso negyedében, mint elotte.”

Teriileti szempontbol minden médiavallalkozas helyi lapként indul, és idével vilagos
lesz, hogy képes-e a helyi lap orszagos méretekben gondolkodni. Erdekes egybeesés,
hogy a nyugat-europai nemzetallamok ,,felbomlasaval” megsziintek a hatarok a sajto
elott is. Nagyjabol a masodik vildghabora utdn egy Uj jelenség, a globalizacid, mint
valami kivanalom fogalmazddik meg. A médidban, igy a sajtoban is megjelent a
globalizaci6 jelensége, az orszaghatarok ezutan merevnek bizonyultak, ennek ellenére,
teljes mértékben sohasem bomlottak le, ezek a hatarok. Minden bizonnyal ezzel
magyarazhaté a glokalis sajtdo versenyképessége. A glokalis a globalis és a lokalis
szavak, Osszevondsabol szarmazik. A glokalis sajt6™**V, pedig azt jelenti, hogy az
orszagos lap, nemcsak a viladgra tekint, hanem helyi ligyekkel is foglalkozik. Ilyenek
Magyarorszagon a megyei lapok, de altalaban azt tekintjiik glokalis sajtonak, amely

kiilfoldi, tobbnyire multinacionalis cég vallalkozasaban jelenik meg, és igyekszik

érvényesiteni a helyi szempontokat.

LXXXI http://www.marquardmedia.hu/termek?lang=hu, utolso letdltés: 2009. 10. 05. *Matesz
Gyorsjelentés, 2008.11. negyedév **GfK Hungéria - Szonda Ipsos Nemzeti Médiaanalizis, 2008. I-
[I.negyedév

LN Kittp://index. hu/kultur/media/2009/05/12/valsagban_a_playboy magazin/ (utolsd letdltés: 2009.
10. 05.)

LXXXIV hittp://index.hu/kultur/media/2009/05/12/valsagban_a playboy magazin/ (utolso letdltés: 2009.
10. 05.)

BOXXY Forras: Fiilop Géza: Sajtotorténet, sajtdismeret, Tankonyvkiado, Budapest, 1989 50. old.
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A Playboy ebben az értelemben glokalis ,,mlfajnak” tekinthetd, ellentétben a vilag
szdmos orszagaban megjelend Times, The Economist, International Herald Tribune,
Le Monde, Frankfurter Algemeine Zeitung lapokkal. A The Times, angol napilapnak
vannak glokalis kezdeményezései, gondoljunk csak az idészakosan megjelend, The
Budapest Times-ra, és a foldrajzi kozelség okdn a német kiadovallalatok a német
nyelvteriileten megjelend lapokat is a magyarorszagi viszonyokhoz igazitjak. A
Playboy mégis egészen mas, mint az emlitett lapok, egyrészt a fentiekkel ellentétben

egy havilaprol van sz, masrészt definicid szerint glokalis laprol van szo.

33 A liberalis ,,sajtohabori”: A Yuppie-k meghoditasa

Ki képviselje a liberalis eszméket a nyomtatott jsagirasban? Ha nagyon magasztosan
kozelitjik meg a Playboy kialakuladsa koriili id0szakot, akkor az el6z6 kérdéssel
részletesebben is foglalkoznank, de ezt nem tessziik. Ugyanis a véletlenek sora jatszott
kozre abban, hogy a Playboy elsé szdma 1953. november megjelent, a cimlapon
Marylin Monroe-val. Az is a véletlennek koszonhetd, hogy éppen a hollywood-i
szinésznd keriilt a cimlapra. Hugh Hefner és tarsai chicago-i lakasukban, sajat
szorakoztatasukra hivtak életre a Playboy-t, mindenféle nagyobb cél nélkiil, mégis
elindult egy folyamat, amely egy médiabirodalom™**! kialakul4saval jart egyiitt. A
Playboy terjeszkedése is figyelemreméltd, mindamellett sokkal fontosabb lehet ismerni
az eldzményeket és a sajtokozeget, amelyben megjelent a lap.

A kezdetek, mint minden kezdet arrdl szolt, hogy egyedivé valjanak,
megkiilonboztessék magukat a tobbi hasonld profilu laptél. Ezt a megkiilonboztetést
szolgélta a nyul €s a softcore jelzO. Ezzel elhataroltdk magukat a Penthouse-t6l, a
Hustler-t6l, de a kezdetekben elsOsorban az Esquire-t6l, és a legnagyobb rivalistdl a
The New Yorker-tol. Addig az Esquire és a The New Yorker uralta a liberalis sajtot,
jellemzden férfias szimbolumokat hasznaltak és a szexualitas még fel sem mertlt
kdzponti témaként.

Az Esquire és a The New Yorker irodalmi-kozéleti magazinok voltak, célkozonségként

a fels6-kozépréteget jelolték meg. Nyelvezetiikkel, témavalasztasukkal, iroikkal a

FOXXVE Nem véletleniil hasznalom a ,,médiabirodalom” kifejezést, hiszen a Playboy magazin mogott,
egy tekintélyes, a tézsdére is bejegyzett kiadovallalat miikddik (ti. Playboy Enterprises Inc.)
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magasabb jovedelmiieket tudtdk csak megérinteni, a tehetdsebbek engedhették meg
maguknak a nevezett sajtotermékeket. Nem az arakkal volt a probléma, hanem
elsésorban az irodalmi, az elit szokészletét idézo nyelvezettel. Az Esquire és a The
New Yorker kozel 30 évig egyeduralkodo volt a térfélen, de megjelent a vetélytars, a
Playboy. Egyeduralmuk végét nem a Playboy jelentette, hanem az a folyamat, amit a
bevezetdben lattunk.

A masodik vildghdbori a munkasokbol polgarokat csinalt, habar még masfél-két
évtizednek kellett eltelnie a vilaghabora végétdl, mire ez a folyamat széles korben
elterjedt. A nék dolgoztak, akdrcsak a férjeik, elkezdddott az a korszak, amelyet
fogyasztoi tarsadalomnak neveziink, elkezdddott a kdzéprétegesedés. Ez okozta a két
uralkodo lap vesztét €s az a tény, ami az elObbiekben felvazolt folyamattal egyiitt jart,

hogy meg kellett szolitani a tehetds, fiatal kozéprétegeket.

Mindazonaltal ,,/...] az uj életstiluscsoportok sajat fogyasztasi normakkal,
vilagszemlélettel rendelkeznek, és egyik legfontosabb jellegzetességiik az, hogy szinte
alig vesznek tudomast egymas létezésérol. Eltinnek a nagy, egész tarsadalmon dativelo
kozosségek, a referenciacsoportok és a viszonyitdsi pontok csak a joval sziikebb
szubkulturara terjednek ki. Az egymas mellett élo miliok nem akarjik a tébbieket
megvaltoztatni, a tarsadalom szerkezetét atalakitani. Ezt a jelenséget Schulze
., millidetnocentrizmusnak” nevezi, amivel arra utal, hogy kiilonbozo izléscsoportok
ugy élnek egymds mellett, hogy gondolkodasukbol hianyzik az egymdsra
vonatkozas.““ V! Shulze rétegei eleve egy liberalis tarsadalmi berendezkedésrol
arulkodnak, ha a liberdlisat ugy fogjuk fel, mint egy merdben individualis
viszonyrendszert. Ebben az individualista (milidetnocentrizmus) rendszerben az
onmegvaldsitdo milid egy szélsdséges csoportként jelenik meg, ha igaz az a feltételezés,

hogy a hivalkodo6 fogyasztas rajuk jellemz6 a leginkabb.

A Playboy sajat bevallasa szerint a célcsoportjdnak tekinti a 20-45 ¢év kozotti,
elsésorban varosban lako, kozép és felséfoku végzettségh férfiakat, akik mar meglévo
egzisztencidjuknak koszonhetéen az atlagosnal kedvezObb anyagi helyzetben vannak.
Ok a gazdasagi élet aktiv szerepldi. ,,A Playboy olvasé mindségi életre, és életének

minden teriiletén igényességre torekszik. Magabiztos ferfiak, akik mar tudjak, mit

POXVIL Simanyi Léna: Bevezetés a fogyasztoi tarsadalom elméletébe. In: Replika 2005. 51-52. szam,
172. old. (http://www.replika.hu/archivum/51/7 utolsé letdltés: 2009. 10. 05.)
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akarnak, élvezik az életet, és ki is haszndljik az élet adta lehetoségeket. Kiemelten
érdeklodnek az ujdonsagok irant, elsék kozott akarjak megszerezni azokat, legyen szo

mobiltelefonrdl, egy zenei albumrol, parfiimrol vagy éppen egy uj autérdl <XV

A felvazolt milidk koziil tehat kiemelkedik az onmegvalosito milié, ugyanis Ugy
gondoljuk, a cimben emlitett liberdlis sajtdhaboru, ennek a rétegnek a megnyerését
szolgalja. Felfogasunk szerint a Playboy egy liberalis életmodmagazin, tehat nem
tekintheti céljanak a liberalis nézeteket elutasitd politikai-tarsadalmi kozosség
megszolitasat. Ha ez lenne a célja, akkor az alapkoncepciot ujra kellene fogalmaznia,
¢s nem izléses-erotikus képeket kellene kdzdlnie, hanem valami mast, valami olyasmit,
ami a — a tovabbiakban nevezziik konzervativ beallitottsagtinak —, liberalis eszmékre
kevésbé fogékony emberek értékrendjéhez kozelebb all. Ebben az esetben mar nem a
liberalis sajtd feletti uralom lenne a célja, és nem a The New Yorker és az Esquire
szamitana az elsddleges versenytarsnak, hanem az amerikai nyomtatott sajtoban
konzervativabbnak szamitott napilapok, a The New York Times, a USA Today, illetve a
Times. Tulajdonképpen, gy is fogalmazhatnank, hogy élményekben utazik az
onmegvalositdé mili6 tagja, barmit is értsiink itt élmények alatt. Az élményekhez vezetd
utat, pedig a pénzben taldlja meg és az ezzel Osszefiiggd jol keresd allasban.
Természetiiknél fogva kotottségektél mentesek, ugyanakor mindennapi szérakozasi
szokasaikban a konzervativnak tartott magaskulturalis sémat kovetik. Mindezek
ellenére a Playboy altal képviselt értékrend az onmegvaldsité milid tagjaihoz all a
legkozelebb, értékrend alatt értve a  koltséges szoérakozast, a  draga
statuszszimbolumokat. A Playboy, pedig 1évén, hogy egy ¢életmodmagazinrél
beszéliink, ¢életmddot, életstilust hirdetett: interjukat készitettek, irodalmi novelldkat

kozoltek és draga borokat, ékszereket, autdkat, reklamoztak.

A Playboy-nak sikeriilt az, ami a vetélytarsaknak nem, legyen az a vetélytars, akar
konzervativ, akar liberalis, akar szocialdemokrata. Sikeriilt 4ttdrni az orszaghatarokat,
azzal a ténnyel egyiitt, hogy nem kényszeriiltek kompromisszumokra. Minden
orszagban, ahol a lap megjelenik ugyanazzal a kiils6ével talalkozunk, de mégis
mindenhol mast lizennek a lap hasabjairdl. A Playboy az elsd ,,franchise* rendszerben
miukodtetett nyomtatott sajtétermék, és az erotikus magazinoktol eltekintve, nem is

nagyon taldlunk példat, ilyen ,,franchise® koncepciora az 0jsagirasban. A The New

POV Borras: http://www.marquardmedia.hu/termek?lang=hu (utolsé letoltés: 2009. 10. 05.)
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Yorker, az Equire, és a Times nem tudott kitdrni a lokalis keretekbdl, és ugyan eurdpai
szemmel még igy is tekintélyes az olvasotaboruk, de mégis kiszorultak a versenybdl.

A Playboy ¢és az onmegvaldsité milid egymadsra taldlt és a taldlkozas utdn egymas
sorsat egyengették. Ez az onmegvalositdo milid egy merdben kozmopolita embertipust
feltételez. A kozmopolita elsdsorban negativ kicsengésii kifejezés, mi azonban nem ezt
a tartalmat tartjuk fontosnak, hanem a sz6 ,,nemzetek feletti” jelentését. Viszonylag
pontosan koriil tudjuk irni azt az embertipust, aki a lapot (rendszeresen) olvassa: fiatal,
képzett, jol keres6 és éppen ezért feltehetden gazdag, eurdpai vagy amerikai
kultarkorben nevelkedett iizletemberr6él van sz6. Ezzel tovabb is Iéptiink Schulze
elméletén, és mar nemcsak eurodpai vagy (észak) amerikai rétegrol beszéliink, hanem
internacionalis miliérdl. Schulze élménytarsadalom koncepcidja szempontjabdl ez nem
is 1ényeges kiilonbség.

Végs6 soron nem alakult ki igazi habora a liberalis eszme képviseletéért, st nagyobb
konfliktusoktél mentesen zajlott le a Playboy birodalom terjeszkedése. Mindenki
elégedett volt a megszerzett pozicidival, mikdzben csak a Playboy-nak adatott meg, a
nevezett sajtotermékek koziil, hogy meghoditsa a vildgot. Barmilyen mas kimenetel
esetén most lehet, hogy az Esquire, vagy a Times sikerér6l és megprobaltatasairol
kellene értekezni végtelennek tiné oldalakon keresztiil, figyelmiinket mégis a

nyuszilanyok kotik le.

34 A televizio amerikai térhoditasa és a vizualis kultura atalakulasa az 1950-

es években

A televiziozas és a televizid megkeriilhetetlen az évtized kulturalis és tarsadalmi
folyamatainak megértésében. A televizid jelentdségét az a koriilmény adja, hogy
megvaltoztatta a tarsadalom médiafogyasztasi strukturdjat és szokasait. Mar-mar
mellékesnek tekinthetd ezek mellett, hogy a 20. és 21. szazadi vizualis kultira irdnyait
kijelolte, de az 50-es években, minden latszolag aprésagnak tiind eseménynek
kitérolhetetlen hatasa van napjainkig is. A vizudlis kultira elnyomott, vagy még
egyaltalan nem 1étezd igényeket ébresztett fel az amerikai (és késObb az eurdpai)

allampolgérok millidiban.
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k2 EXXXIX teszi fel a kérdést Wisinger Istvan, mi

,wMiert tort élre az Egyesiilt Allamo
kiegészitjiik azzal, hogy nemcsak az Ujsdgirdsban, a tudomdanyokban, és az élet
kiilonbo6z6 teriiletein, hanem a televizidzéasban is. Wisinger Istvan szerint a televiziozas
sikere Osszefiigg egy sor mas tényezdvel, ezek koziil a leglényegesebbekre érdemes
csak felhivni a figyelmet. Ilyennek tekinthetjiik a filmipart, ez a képi, vizudlis

2

megjelenés szempontjabol a televizid ,,anyjanak™ nevezhetd. Ugyanilyen fontos
azonban a radiozas is. Erdekes koriilmény, és erre a szerzd ravilagit a konyvben, hogy
mindkét miifaj a habortk alatt élte a viragkorat, erre irasunk elején mar utaltam.
Wisinger ezek mellett kiemeli a radidzas kereskedelmi jellegét, amivel egyfajta
versenyszellem is tarsult*® Témank szempontjab6l nem az a lényeges, hogy
megvizsgaljuk az amerikai televiziozas torténetét, de arra mégis fel kell hivni a
figyelmet, hogy a kiilonboz¢ interpretaciok kivétel nélkiil sikerként konyvelik el a
kezdeti éveket.

A gyorsan jott siker az amerikai allampolgarok nyitottsagara enged kovetkezetni, ezt a
nyitottsagot rengeteg tovabbi tényez0 is alatamasztani latszik. George Herman levele
Edward Bliss-hez a CBS televizidé legendas riporteréhez, amelyet Wisinger idéz
konyvében, szdmos tanulsaggal szolgal. ,,4 mi keziink kézott alakult ki a modja annak,
hogyan formalhatok kezdetleges technikai koriilmények kézott sztorikka az események
[...]. A fekete-fehér nyersanyagra késziilt tudositasok stilusa inkabb a filmhiradokéra
hasonlitott, mint a televiziozas dltal késobb meghonositott, bensoséges kozelikbol allo
kepekre [ ... JXCl

Herman beszamoloja szerint a televizids ujsagirds alkotott sztorikat a torténetekbdl.
Nagyon fontos, hogy nem hagyomanyos ujsagiroi eszkézokkel hoztdk létre az Un.
sztorikat. Megjelent egy 1j eszkoz, egy 0j hatalom az Gjsagirasban, ez volt a kamera.
Herman levele szerint a bensdséges kozeli képek érték el a kivant hatast. Taldn nem is a
film- és fotdelméleti aspektusa fontos a torténetnek, hanem az, hogy a vizudlis
tapasztalat élményszerzo-, és értelmezd erdveé valt. A fotod statikussdga meghaladottd

valt, az ingereket sokkal jobban lekototte a mozgokép. A nyomtatott sajto, ha lehet igy

LXXXIX Forras: Wisinger Istvan: A televizi6 hdboruba megy. Fejezetek a televizids wjsagirds és
tarsadalmi konfliktusok parhuzamos torténetébdl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008., 43. oldal

XC Forras: Wisinger Istvan: A televizié haboriba megy. Fejezetek a televizios Gjsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébodl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008. 43-45. oldal

X! Forras: Wisinger Istvan: A televizié haboruba megy. Fejezetek a televizios tjsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébdl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008. 48. oldal
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fogalmazni, még a fotoképnél is statikusabbnak szamitott, 1évén, hogy csak a szavak
erejére tdmaszkodhattak, igy az sem meglepd, hogy a televizidkésziilek altaldnos
elterjedtségével forditott ardnyban, csokkent a napi-, heti-, és havilapok forgalma. A
napilapok mar csak a ,.konzervativ”’, dontéshozo rétegeket érték el, mig a heti- €s havi
rendszerességgel megjelend Ujsdgok még anndl is kisebb csoportokat. Ennek
ismeretében még meglepdbb a Playboy sikertorténete. Hozza kell tenni a most
elmondottakhoz, hogy az utdbbi évek miivelddés-, irodalom, és értékszociologiai
vizsgalatai szerint ma éppen a napilapoknak kell szembenézniiik a ,,valsaggal”, mig a
hetilapok népszeriisége megndtt. A havi rendszerességgel, vagy ennél is ritkdbban
megjelend periodikak célk6zonsége a legsziikebb rétegeket érinti.

»Az €él6 adasnak volt készonhetd »a jelenlét egyidejii élménye«, amely ujfajta
hitelesség érzését teremtette meg, ebben a radiozdsnak jutott élenjaro szerep, éppen a
televiziozdas megkezdésének évében, 1936-ban;”. Emellett ,.[...] a sajtofotonak és a
dokumentumfilmnek volt koszénheté az a vizualis hatds, amely az olvasobol, majd a

XCII ..
72" Azonban a masodik

nézobol a legkorabban teremtett igazi ,,szemtanut
vilaghéaboru és az azt kdvetd évek, még jelentds ideig a radio aranykorat jelentették. Ez
az aranykor, pedig azt jelentette, hogy a televiziézasnak esélye sem volt, egészen 1980.
junius 1.-ig, azaz a CNN hirtelevizid6 megjelenéséig, hogy a hirversenyben,
gyorsasagban és megbizhatosagban megeldzze a radidzast. 1990-91-ig kellett varni az
igazi globalis attorésre, tehat csak az utdbbi 20 évet tekinthetjiik a televiziozas
viragkoranak. *“™ A globalis televiziozas aranykora nem esik egybe az amerikai
televiziozaséval. Gondoljunk csak arra, hogy az Egyesiilt Allamokban mar akkor
¢loben kozvetitették a televizio kamerai az elnoki beiktatast (1953-ban), amikor még
Magyarorszagon csak hallomasbdl ismerték a televiziot. A televizio jelentOségét a
hatdsdban lehet igazdn megragadni: az 1950-es évek, kezdve 1949. janudr 20-val,
minden jelentds és jelentéktelen eseményén ott volt, ezaltal a nézok részeseivé valtak a
mindennapoknak, a tavolsagok ¢s az id6zonak ellenére is.

A televizid jelentéségét nem érthetnénk meg a radid hatasa nélkiil. Roosevelt elndk
»kandalld melletti” (él6) beszédeivel €s értékeléseivel a haboru és a mindennapok

részeséve tette az amerikai otthonokat, felismerve a média nyujtotta lehetdségeket.

XCNEorras: Wisinger Istvan: A televizio haboriba megy. Fejezetek a televizios Gjsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébol. Antenna Konyvek, Budapest, 2008., 20. oldal.
XM Forras: Wisinger Istvan: A televizio haboriba megy. Fejezetek a televizios ujsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébdl. Antenna Kdnyvek, Budapest, 2008., 41. oldal
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Harry Truman elndk 1949. januar 20.-i beiktatasat a televizié kamerai is felvették,
ezaltal eljuttatva az otthonokba a ceremoéniat, és 1953-ban Eisenhower elndk
tinnepélyes beiktatasi beszédét és politikai lizenetét a tévé képernyodi elott iilve, ,,el0
adasban” nézhették a tarsadalom széles rétegei.

Az elsd, a televizid altal is, kozvetitet elnoki vitara is csak 1960-ban Kennedy szenator
¢s Richard Nixon kozott keriilt sor, és innentdl szédmitva, még megkdzelitdleg 2
évtizedet kellett varni a televiziozas globalis viragkoraig. XY Sokat elarul a
televiziodzas sikerérdl, hogy 1952-re az amerikai haztartasok 47 szazalékdban mar volt
televiziokésziilék és ugyanebben az évben tortént meg eldszor, hogy a csucsidében
tobb tévékésziilék volt bekapcsolva, mint radio.

Ebben az évtizedben szinte minden mindennel Osszefiiggdtt, a késObbiekben még
targyalt McCarthy szendtor 1953-as vesztét, a sors irdniaja folytan a televiziozas és a
tomegmédia sikere jelentette, noha 1950-ben még a tévétarsasdgok szerkesztdinek és
operatoreinek koszonhette, hogy allitdsa, miszerint a kommunistak mar behatoltak a
koztestiiletekbe, nagy nyilvanossagot kapott. Wisinger szerint ,,ez volt az a pillanat,
amikor az ujsagirasban a televiziozas politikai befolyasa és hatalma mindségi
valtozast hozott™ V.

Az 1950-es évek az tjdonsagok évtizede volt. A McCarthy-ligy, a televizios Gjsagiras
torténetében az elsé elektronikus polgarhaboru volt, de ugyanebben az évtizedben
adtak el6szor €16 adast, 1949-ben eldszor kamerdk is rogzitették az elndk beiktatasi
ceremonidjat, és végiil, de nem utols6 sorban az allampolgarok eldszor érezhették azt,
hogy megsziinnek a hatarok, koszonhetden a ,,Nagy Testvér” figyeld szemének.

A konyv végén, Wisinger Paul Virilio filozofus szavait idézve Osszefoglalja
szamunkra a televiziozas jelentdségét, beleértve a vizualis kultirara gyakorolt hatasat
is. ,,4 képek haboruja tobbé mar nem metafora csupan, s nincs koze a sajto dltal eltolt
idoben kozvetitett képekhez. [...] A masodik vilaghaboru idején még csak radiozasrol,

a vietnami haboruban még csak televiziozasrol beszélhettiink, most azonban

XCIV Forras: Wisinger Istvan: A televizié haboriba megy. Fejezetek a televizids Gjsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébdl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008. 58.oldal
XV Wisinger Istvan: A televizio habortba megy. Fejezetek a televizids ujsagiras és tarsadalmi
konfliktusok parhuzamos torténetébdl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008.,53. oldal
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teleakciorol, vagyis tavcselekvésrdl van szo, a haborus felek interaktivitasarol, azok

kézott, akik csindljdk, és veliik egy idében figyelik az eseményeket™ V",

XCvll

3.5 Kinsey-jelentés tarsadalmi- és kulturalis hatasa az 1950-es évekre

Alfred Kinsey a szexoldgia, azaz az emberi szexualitdas tudomanyos
tanulmanyozasanak megalapitdja. A szexualitas témajaval az 1930-as években kezdett
foglalkozni. Egy 1935-6s eldaddsdban a ,késén hdzasodas” (vagyis a szexudlis
Onmegtartoztatas) karos fizioldgiai hatasairdl elmélkedett. Ezt kovetden a Rockefeller
Alapitvany tamogatasaval nagyszabasi kutatdsi programba kezdett. A kutatési
eredményeket két kotetben (az un. Kinsey-jelentésben) publikalta. Az 1948-ban
megjelent elsd kotet a férfiak, az 1953-ban megjelent masodik kotet, a ndk szexudlis
viselkedésével foglalkozott.

Kinsey szerint nem tarthatdak a szexudlis iranyultsag altalunk hagyomanyosnak
tekintett kategoriai, értelmetlen az embereket heteroszexudlisnak, homoszexualisnak,
vagy éppen biszexudlisnak bélyegezni. Ezek értelmetlen kategoridk, ha megvizsgaljuk
a szamokat, az adatokat. Kinsey szerint a szexualitast egy kontinuum-kategoriaként
érdemes (Kinsey-skala) felfogni, amelynek egyik végpontjan (0-s érték) a kizarolag
heteroszexualis, a masik végpontjan (6-os ¢érték) a kizardlag homoszexualis
iranyultsagu emberek talalhatok. Az emberek tobbsége valahol a két véglet kozott
talalhat6. A szexudlis ingerekre nem reagalokat (aszexualisok) az X kategéridba
sorolta.

A Kinsey-jelentés szerint a férfiak 46%-a reagalt élete soran legaldbb egyszer azonos
nemiiekkel kapcsolatos ingerre "™ 37%-uknak homoszexualis kapcsolata is volt. A

20 és 35 év kozotti férfiak 11,6%-a azonos mértékben vonzodik nékhoz és férfiakhoz,

xevi Wisinger Istvan: A televizié haboriba megy. Fejezetek a televizids ujsagiras és tarsadalmi konfliktusok

parhuzamos torténetébdl. Antenna Konyvek, Budapest, 2008., 283. oldal

XCVIL A Kinsey jelentés soran felhasznalt irodalmat lasd a bibliografianal. Ezen kiviil ajanlom még a
témahoz kapcsoloddan az Alfred Kinsey-t megformald Liam Neeson foszereplésével, Bill Condon altal
rendezett Kinsey cimi filmet (2004.)

XCVIT Forras: Kinsey (1948): 656. oldal. Nagyon fontos megjegyezni, hogy a Kinsey jelentés éltal
megfogalmazott allitdsok a tarsadalom egészére vonatkozdan igen pontatlanok, és magukban hordozzak
a mintavételbdl adodo torzitasokat, tovabba a felmérés idépontjat €s helyszineit sem szabad figyelmen
kiviil hagyni. Ugyanakkor nem vitathaté a felmérés altal megfogalmazott kutatasi teriiletek tarsadalmi
relevanciaja.
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10%-uk, ¢lete soran legaldbb harom évig dontéen homoszexudlis irdnyultsaggal
rendelkezett X“™ A 20 és 35 év kozotti egyediilallo nék 7%-a, a férjezett nék 4%-a
vonzédik azonos mértékben a férfiakhoz és a nékhoz. © A 20 és 35 év kozotti nék
kozott, 2-6%-ra tehetd a dontden homoszexualis iranyultsagt nék aranya.”!

A kutatds modszertanadt szamos kritika érte. Egyrészt a mintdban jelentdsen
feliilreprezentéltak voltak bizonyos tarsadalmi csoportok (a megkérdezettek 25%-a
bortonviselt, 5%-a prostitudlt volt). Masrészt, csak olyan emberek adatait tartalmazta,
akik hajlanddak voltak a kutatasban részt venni. Mivel a szexualitds az 1940-es évek
Amerikajaban tabutémanak szamitott, ez is torzitott mintat eredményezett. A kritikakra
valaszolva, Paul Gebhard, a Kinsey 4altal alapitott intézet késobbi vezetdje, fejlett
statisztikai modszerekkel probalta a mintdt megtisztitani a fent emlitett torzito
hatasoktol. Az 1973-ban publikalt jelentés szerint — a kutatok legnagyobb
meglepetésére —, a megtisztitott adatok nem tértek el jelentésen a Kinsey altal
korabban publikaltaktol.

A Kinsey-jelentés és a szexualitassal foglalkoz6 késobbi kutatasok egy képzeletbeli
falat dontottek le az Egyesiilt Allamokban. A kutatas és az eredmények elsdsorban
nem a kutatok szdmara inditottak el egy 0j korszakot, hanem a tarsadalom széles
rétegei keriiltek szembe sajat szokasaikkal. Amerika a szabadsagot jelentette az ott
¢lok és oda vandorlok szamdra. A jelentés, €s amit mar kordban hangsulyoztam, a
vilaghabort utdn a szabadsag uj értelmet nyert: kiegésziilt a szabadossaggal, ezzel a
merdben testi, szexualis utécsengésii kifejezéssel. Talan nem tulzas azt allitani, hogy
nem a jelentésben kozolt kutatasi adatok, hanem inkabb a jelentés témavalasztasa, a
szexualitds jarult hozza erdsebben a szabadossdg erdsodéséhez, legtitkosabb
maganiigyeink kiteregetésé¢hez.

Természetesen az 1950-es években még csak a folyamat kezdetén vagyunk, de a
Kinsey altal kozolt adatok, és az ezzel jard szabadossag megjelenése, szabad utat
nyitott a szexualitasr6l folytatott diskurzusoknak, €és egyaltalan barminek, ami a
szexualitast tlizte zaszlajaul. Igy nem is meglepd, hogy a Playboy, a kezdeti
nehézségektdl ¢és  véletlenektdl  eltekintve, megjelenhetett az  amerikai

ujsagosstandokon.

XX Uo.: 651. old.
¢ Kinsey (1953): 499. old.
“'Uo.: 488. old
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A Playboy egy merész vallalkozasnak indult, de fogadtatdsat megkonnyitette az a tény,
hogy a credo, azaz a szexualitds, mint téma nem érte varatlanul a tarsadalmat. Az
ujdonsag vardzsa, még ennek a ténynek az ismeretében is rendkiviili volt. Alfred
Kinsey kitaposott egy utat, de ez még nem volt elég a sikerhez. A Playboy-nak el
kellett helyeznie magat a politikai térképen, ehhez nem volt elegendd a szexualitas
kozéppontba emelése. Az el6zdekben mar lattuk, hogy a nagy vetélytarsakkal szemben
hatarvonalat kellett huzni. Ez a hatarvonal volt az érzéki szexualitas, a softcore-
erotikus képekkel tarkitott magazin. De Hefner ¢és tarsai mégsem hirdethettek
forradalmat a kezdetek kezdetén, sziikségképpen izléstelennek kellett feltlintetniiik
lapjukat. Ezt az izlést érzékelteti a pajkos, ugyanakkor elegans nyul, és a mogotte 1€vo
irodalmi, de mindenekel6tt esztétikai tartalom.

A Kinsey-jelentés elsd kotete 1948-ban, mig a madasodik 1953-ban jelent meg.
Felmeriilhet a kérdés, lehetséges-e, hogy a Playboy els6, 1953. decemberi megjelenése
¢s a Kinsey-jelentés kozott, van-e Osszefiiggés. Az mindenesetre nem tlinik
valoszinlinek, hogy Alfred Kinsey és munkatarsai, kutatasi eredményeik kozlését a
Playboy-hoz kototték volna. Sokkal életszeribb, hogy Hefnerék észrevették a
lehetdséget €s a lap elsd szdmanak megjelentetését a Kinsey-jelentés utan hataroztak
meg. Tovabba azt sem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy Hefner kutatoként részt

vett a Kinsey intézet munkaiban.

Korabban a véletlenek Osszjatékanak tudtuk be, hogy megjelenhetett a lap, most
azonban helyesbiteniink kell kordbbi megallapitdsunkon. Ebben a kontextusban a
Playboy-t felfoghatjuk gy is, mint a Kinsey-jelentés termékét, hiszen a kutatas és a
végeredményben megjelent kotetek és a Playboy nem tesz mast, mint ujraértelmezi
szexualis tartalmt fogalomkészletiinket, 1j szexualis kategdridkat alkot. Nem vités
ugyanis, hogy a Playboy-ban megjelent képsorozatok egy uj iizenetet hordoznak: ,,ne
szégyelld magad azért, mert érdekel a szexualitas!“. A jelentés mas értelemben beszél
szexualis kategoriakrol, iranyultsagokrol, de végsd soron a szexualitds, a szexualis
érdeklddés nyilt vallalasa is egy 0j iranyultsagnak tekinthetd. A Playboy hadat iizent a
monogamianak, nyilt konfrontaciot wvallalt a korabbi korokra jellemzdé prid

magatartassal, ezzel kétségteleniil a szexualis gondolkodas 1j irdnyait hatarozta meg.
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3.6 A Hideghaboru és a McCarthyzmusCII tarsadalomformalo szerepe

Joseph Raymond McCarthy republikdnus amerikai politikus, 1947-1957 kozott
Wisconsin allam republikanus szenatora volt. Amerikai részrdl a hideghdboru egyik
legtobb fesziiltséggel jard ideoldgiai csatdja, az 1950-es évek elejének mccarthyzmusa
fizédik a nevéhez. 1950-t61 vezetésével indult meg a kommunistak
boszorkanyiildozése, amelynek a szOvetségi kormany soraiban feltételezett

kommunista és szovjet ligynokok ,,leleplezése” volt a célja.

A mccarthyzmus a hideghaboru legsotétebb korszakanak a fémjelzése, talan az 1962-
es kubai eseményeket tudjuk még itt megemliteni. Ez volt az Egyesiilt Allamoknak az
a  korszaka, amikor  mindenki ellenségnek szamitott, a  hatalom
megkérddjelezhetetlenségébe vetett hit szervezte a tarsadalmi viszonyokat. Az
amerikai torténelem sordn ezt a korszakot jellemezhetnénk gy, mint ami a legtobb
hasonlosagot mutatta egy diktatorikus berendezkedéssel. Franklin. D. Roosevelt 1945-
ben meghalt, de nem is lett volna életszerti, hogy a habort végeztével egy haborus
elndk irdnyitsa az orszagot. Nagy-Britannia is megvalt haborus hdsétdl, mégha nem is
véglegesen. Nyugat-Eurépa egy tehetetlen gyereknek szamitott, az angol
vilagbirodalom eszménye 1947-ben, ,,a korona legnagyobb ¢és legszebb gyémantjanak*
elvesztésével mar csak utopisztikus dlomnak tlint, mikézben a Szovjet Unio sikeres
atomkisérleteket tudott maga mogott. Az eldbbi felsorolassal nem az a célom, hogy
igazoljam az Egyesiilt Allamok berendezkedését, csak annyit allitok, hogy a
koriilményekhez képest, akkoriban a mccarthyzmus tiint a legracionalisabb

valasztasnak.

Az mindenesetre nem kétséges, hogy sziikség volt egy erdskezii, autoriter
személyiségre, egy amerikai Churcill-re. Harry S. Truman, de inkdbb Dwight D.
Eisenhower tett eleget ennek az erdskezii vezetd szerepnek. Truman inkabb, mint az
atmenet, a béke elndke értelmezhetd, mig az amerikai hadsereg korabbi parancsnoka
Eisenhower tokéletesen megtestesitette ezt az erdskezli vezetd személyiséget.
McCarthy szenator ennek a politikai vezetésnek volt a ,kiszolgaloja“. Nevével

fémjelzett korszak az amerikai ,.koncepcios perek* iddszaka volt. McCarthy 1950-ben,

' A mecarthyzmusroél részletesen és olvasmanyosan Ted Morgan Reds cimii konyvében olvashatunk. A
téma itt ismertetett aspektusait a 30-222. oldalakon részletesen is targyalja a szerzo.
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hirhedt szenatusi beszédével megrengette a Fehér Hazat és az amerikai tarsadalmat,
amelyben azt A4llitotta, hogy a birtokdban van egy lista az amerikai

kiiliigyminisztériumban dolgoz6 kommunista parttagok és kémek nevével.

Allitasat soha nem sikeriilt hitelt érdemléen bizonyitania, ugyanakkor Eisenhower
elndksége alatt lehetdséget kapott, hogy targyalasokat folytasson le egyes,
kommunistanak feltételezett kiiliigyminisztériumi, fehér hazi alkalmazottak, illetve
katonatisztek ellen. A McCarthy szenator altal vezetett bizottsadg munkdja, igy utolag
visszatekintve, inkabb a hatalom biztositasarol, az ellenzék ellehetetlenitésérol szolt,
mint a tényleges szovjet veszélyr6l, igy az a korabbi allitdsunk sem tilzés, hogy
koncepcios perekként hatarozzuk meg az iiléseket. Végiil az amerikai kézvélemény
egyre nagyobb aranyban fordult McCarthy ellen, végsd soron a szenatus leszavazta a

bizottsag munkdjat és ezzel McCarthy tavozni kényszertilt a politikai szinpadrol.

A mccarthyzmus, illetve, amit ez alatt a kifejezés alatt értettek, nem szlint meg, a
mechanizmusok a kdzvélemény és a szenatus intd jelei ellenére is folytatodtak. Talan
csak az 1991-es szovjet fordulattal hagytak fel végleg a mccarthyzmussal.
Természetesen a 60-as években mar mds megnyilvanuldsai voltak a
kommunistaellenességnek, de szdmos torténelmi forduldopont, vagy inkabb fordulopont
nélkiiliség a mccarthyzmus megnyilvanulasanak tekinthetd. Ilyennek tekinthetjiik a
kubai valsagot, a vietnami haborit, az Ur meghoditasaért folytatott versenyt, ,,a
csillaghdborut®, és egy sor mas tényez6t. Ezek riadasul csak a kiilpolitikai
megnyilvanuldsai a kommunistaiildozésnek, legalabb ilyen fontos a belpolitikai
kiizdelem. Hiszen a mccarthyzmus az orszaghatarokon beliil kereste elsdsorban az

ellenséget. Tulajdonképpen akarmire és akarkire ra lehett htizni a kommunista jelzot.

Az afroamerikaiak kiizdelme az egyenldségért, az 1968-as woodstock-i és san
fransisco-i események, a didkldzadasok, a kicsapongd miivészek, mind gyantsak
voltak a hatalom szamdra. A torténelemkonyvek és hirlapok tudositasaiban ezek a

mozgalmak, csoportok, emberek kivétel nélkiil baloldali elhajlasuakként szerepeltek.

Alighogy vége lett a vilaghabortinak, Churcill eldrevetitette a kovetkezd 40 év
eseményeit. Hires fultoni beszédében beszélt eldszor nyiltan a szovjet veszélyrdl,
megjosolta a vasfliggdny ,,leereszkedését” a szovjet és a nyugati érdekszféra kozott.

Lényegében ezzel az eldadassal kezdddott a hideghaborti. Lattunk maér példat
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,hideghdbortira®“ a torténelemben, a legutobbit, nem is olyan régen, 1940-41-ben a
francia hatdrvonalakon, ez volt az Un. ,,furcsa haboru®. Itt nem ecseteljiik részletesen a
hideghabori eseményeit, csak néhany folyomanya érdekel minket, amikrdl ugy

gondoljuk, hatassal lehettek a hétkdznapokra, a kozéletre, és a kultarara.

Elsoként a hideghabora és a ,,furcsa habort* kozotti parhuzamra kell ravilagitani: se
nem habort, se nem béke, nincsenek hadmozdulatok, de nyiltan vagy hallgatélagosan
mégis hadiallapotban allnak a felek, mindenki fegyverkezik, de puskaldvést nem
hallani. Igy jellemezhetnénk a fultoni apokalipszis-kép felvazolasa, és a kelet-europai
allamok rendszervaltasa kozotti iddszakot. Az sem vitds, hogy az 1950-es évek
Amerikajat a hideghaborus, kiils6 veszElytol vald fenyegetettség jellemezte. Senki sem
varja a haborat, mégis valami ilyesmirél volt sz6. A hirad6 és a lapok tudositasai
szerint barmelyik pillanatban bekdvetkezhetett a hadiizenet. Kétségteleniil nyomasztd
allapot volt ez, nemcsak a vezetdknek, de az egész tarsadalomnak is. Barmelyik
pillanatban megszakadhat, az a bizonyos furcsan-kedélyes megszokott allapot. Végiil
felmeriilt a lehet0ség, hogy mar itt is van az ellenség. Hasonld6 megallapitasra
kényszeriilok, mint néhany sorral feljebb, ugyanis be kell latni, hogy a mccarthyzmus,
ebben a kiélezett helyzetben, ha nem is elvart, de torvényszerti 1épés volt a politikai

vezetés részerol.

3.7 A mccarthyzmus 6roksége a kulturaban: az 4j kultaralis milio

A mccarthyzmus nem kizarélag politikai értelemben birt jelentoséggel, hatasa a
miivészetekben, a festészetben, irodalomban, és természetesen az egész kozéletben
kimutathat6. Taldn az irodalmi miivekben taldlkozunk leggyakrabban a jelenséggel,
gondoljunk csak Updike-ra, Anthony Burgess fikcidira, de megemlithetjiik még
Hemgingway, Wodehouse ¢és egy sor mas szerz0 miiveit. A képzOdmiivészetek terén
Andy Warhol érdemel emlitést, rendkiviil szertedgaz6 munkéssagabol a pop art jut

esziinkbe, ezen kiviil filmeket is rendezett.

A konnylizene, akarcsak az irodalom ¢és a képzOmiivészet, 01j irdnyokat vett. A korszak
emblematikus figurdja Elvis Presley, elsé lemeze 1956-ban jelent meg, Love me tender

cimmel, ¢és azonnal elsopré sikert aratott. A popkirdly, akdrcsak Andy Warhol,
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filmszerepeket is vallalt és rendezéssel is probalkozott. Mindenekel6tt egy uj miifajt
teremtett, ami taldn a lemezeinél is O6rokzoldebb: a Rock and Roll-t. A kozonség
tinnepelte, mikdzben a hatalom gyanusan figyelte. Ez a kettdsség a korszak politikai
viszonyaibol, els6sorban a mccarthyzmusbdl értheté meg. Elvis Presley jelentOségét és
sikerét a bukasanak az oka is novelte. Mit is értek ez alatt? Mindenekel6tt azt, hogy
szembeszallt a kotottségekkel, kabitoszerezett, feltlinden 6lt6zkodott €és mindenhez
mashogy allt hozza, mint ahogy azt elvartadk volna. Sokat elarul megitélésérdl az a
koriilmény is, hogy halalakor az Egyesiilt Allamokban félarbocra eresztették a nemzeti

lobogokat

A korszak kulturalis miliéjének két kiemelkedden fontos tagja James Dean €s Marlon
Brando. James Dean az Edentdl Keletre kockain nyujtott alakitasaért hivta fel magara
a figyelmet, ezért Oscar-dijra is jelolték, azonban a Haragban a vilaggal hozta meg
szamdra a halhatatlansagot, a sors irdnidja folytdn éppen abban az évben, amikor
halalos baleset aldozata lett. Mégis ebben a filmben, maig utanozhatatlan modon vette
magara a fiatalok problémait, ennek, és sebesség iranti szenvedélyének koszonhetd,
hogy a rola folytatott vitdkban lazadoként jelenik meg. James Dean volt az ,,antihds*,
az ,amerikai alom*“ megtestesitéjének, a 2004-ben elhunyt Marlon Brando-t
tekinthetjiik. Marlon Brando kapcsan mindenkinek maés film jut eszébe. Minden
filmben egy egészen mas Marlon Brando jatszott. A vdgy villamosa, Ldzadas a
Bountyn, A Keresztapa, Az utolso tango Parizsban, Apokalipszis most, A szajré. Ha
almombdl felkeltenének, ezeket emliteném. Brandonak a kozonség mindig

megbocsatott.

Mig James Dean erdsen megosztotta a tdrsadalmat, addig Marlon Brando-t, mint
nemzeti hdst tinnepelték. Kétségtelen, hogy a mccarthyzmus hatéassal volt a kozéletre,
a mindennapok eseményeire, a nyelvhasznalatra és a kultirara. Sziikség volt nemzeti

hésokre, de sziikség volt blinbakokra is.

A hideghéborus fesziiltségnek és a McCarthy-féle kommunista leszamolasoknak és
szamos, kordbban bemutatott tényezOnek koszonhetden, kialakult az 50-es évek 1j
kultaralis milidje, ami nem meglepd moédon elvezet minket a Playboy elsé szamanak

megjelenéséig, a cimlapon Marylin Monroe-val.
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A kulturélis miliobdl kiemelkedett Norma Jeane, ismertebb nevén Marylin Monroe.
Erre jott r4 Hugh Hefner is. Monroe nem egyszerlien azért emelkedett ki a sorbol, mert
nd volt, hanem azért, mert a nék koziil is kiemelkedett. A Playboy cimlapjan Marlene
Dietrich is jol mutatott volna, de német szarmazasa €s viszonya a korabbi rendszerhez,
problémat jelentett. Elizabeth Taylor, pedig nem volt olyan karakter, mint Monroe.
Monroe volt az 0j ndideal, szOkesége mar-mar zavarba ejtette és ejti mind a mai napig
csodaloit. Emellett Sugar Kane-ként maig is emlékezetes és mércének szadmitod

alakitast nyajtott a ,,Van aki forron szereti” cimii filmben.

3.8 A Playboy-nyuszi malmozni tanul: a forma és a tartalom egyensulya

A koréabbi fejezetekben emlitetteken tal fel kell hivni a figyelmet egy mindezidaig
elhallgatott, illetve inkdbb rejtett dsszefiiggésre a Playboy-kultura, és a nagyon széles
értelemben vett 1950-es évek kapcsan. Szinte barmit érthetiink most az 50-es évek
Amerikajan, beleértve a korabban elmondottakat, nevezetesen a hideghaborts
viszonyokat, a mccarthyzmust, a szexualitasrdl folytatott vitadkat (ti. Kinsey-jelentés), a
média- ¢és tarsadalomtorténeti elézményeket. Az 1950-es éveket, és tagabban
értelmezve a vilaghabort utani idészakot a bezarkozas jellemezte. Ez aldl kivételt
képez a Kinsey altal kozolt tanulmany a szexualis kategoridk (és szexudlis
fogalomkészletiink) Gjraértelmezésérol, és jelen disszertacio targyat képezod Playboy. A
Playboy-ra itt érdemes most a legtagabb értelemben gondolni a felvazolt logikai
folyamat megértéséhez. Egészen a legkdzelebbi multig tudoménytalannak tekintett

tartalomelemzés, kezdetleges formajaval jarok el a gondolatmenet szemléltetéséhez.

Az els6, amit barmilyen napi-, heti-, vagy havilap megvasarlasakor észrevesziink a
cimlap. A Playboy ebbdl a szempontbdl kincsesbanyanak tekinthetd, rengeteg
értelmezés tarul az olvaso elé, amikor megpillantja a dekorativ kiilsét. Azonban ez
nem volt mindig ugy, ahogy a cikk olvas6ja most elképzeli. Az elsé szdm cimlapjan,
ugyanis Marilyn Monroe-t feloltézve lehetett latni, ki gondolta volna, mit takar a
belsd. Ennek mégis szimbolikus {izenete van, talan nem szandékuk szerint, de Hefner-
¢k az 50-es évek amerikai karikatirdjat adtdk meg ezzel a kettdsséggel. A cimlap és a

belsd tartalom egy szandékolatlan (vagy szandékolt) tdrsadalomabrazolas volt. Néhany
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sorral feljebb az amerikai tarsadalom bezark6zasat emlitettem, ez a kulcs a

megértéshez.

A Playboy a kiilséségekben, azaz a cimlapon ezt a bezark6zd benyomast keltette,
hiszen Monroe, ha nem is tet6tél-talpig feloltozve, de ruhdban volt, mikézben a forma
mogotti tartalom mar egészen érdekesnek tiint. A tartalom, esetiinkben, az izléses
meztelen képek, egyfajta kitarulkozast jelentettek, ez az éles kontir kétségtelentil
szdndékos célnak tekinthetd. Ebben a kitdrulkozdsban kell keresni a
tarsadalomabrazolast. A hideghaborus fesziiltség érthetd modon bizalmatlanna tette a
kozosséget a kiviilrdl érkezo jelenségekkel szemben, erre a mccarthymus raerdsitett,
nyilt harcot hirdetett a kiils6 ellenséggel szemben, és vizioja szerint mar a belsé rend is

bizonytalan. Beépiilt az ellenség a tarsadalomba, csak éppen jol leplezi szandékat.

Az egy érthetd védekezd mechanizmus, hogy a kiilsé csatorndkat ellendrizziik, de az
mar kétségeket vet fel, hogy allampolgar tarsaink felé is bizalmatlanul tekintiink. Ha a
Playboy egy vagy két évvel hamarabb jelenik meg a piacon, feltételezhetden a belsd
leszamolas aldozata lett volna. Az iddzités tokéletesre sikertlt, a lap 1953. decemberi
lapszadma egybeesett azzal az iddszakkal, amikor a tarsadalom és végsd soron a
dontéshozo szenatus raébredt a McCarthy szenator vezette bizottsagi meghallgatasok
tarthatatlansagéra. Ezzel egyiitt azt a koncepciot is részlegesen hattérbe szoritottak,

ami egymas ellen hangolta a k6zosséget.

Az elsé szamnak ugyan szimbolikus iizenete van, amit a cimlap és a tartalom
kettossége is sejtetni enged, de egészen 1965-66-ig nem lehetett a cimlapon teljes
alakos néabrazolast latni. A Playboy mai kiilseje még ennél is késébb, az 1970-es évek
kozepétdl jelenik meg. Egészen addig a brand-épités kototte le a szerkesztOk és
szponzorok figyelmét. A cimlapok tobbségén a hires nyulat lehetett 1atni, mint valami
bélyegz6t. A boriton fotoképek helyett, a karikatirat alkalmaztdk leggyakrabban.
Korabban bemutattuk a Playboy koriili médiakdzeget, az egyik ott bemutatott
vetélytars, a The New Yorker, a ,,cimlap-elemzés alapjan kitiintetett helyet foglal el.
Nem akarom megitélni, hogy szandékosan-e vagy sem, de 1970-ig, azaz kozel 20 éven
keresztiil a Playboy, az 0jévi szdmoktdl eltekintve, amelyek egyfajta izelitdként
szolgaltak, a cimlapjain megtéveztésig hasonlitott a The New Yorker-re. Ugyanaz a

vonalvezetés figyelhetd meg mindkét lap esetében, és 1évén, hogy a The New Yorker a
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rangidds, joggal feltételezhetjiik, hogy a Playboy 6t tekintette mintdnak. Réadasul az

irodalmi mellékletek, novellak és versek is erositik el6zo feltételezésiinket.

A Playboy, Art Paul és a grafikusok nélkiil talan sikertelen vallalkozas lett volna.
Minden éppen jo iddben és jo helyen tortént, és ugy gondolom ennyi véletlen mellett, a
szandékolt kovetkezményeknek is jutott hely. Ilyen szandékolt kovetkezmény volt a
Playboy-nyul és a nyul mogétti tartalom, és a Marylin Monroe-rdl késziilt fotdsorozat.
A Kinsey-jelentés kapcsan is felmertlt, hogy Hefner, talan szandékosan varta meg a
masodik Kinsey-kotet publikalasat, de a kapcsolat a feltételezésen tal nem
bizonyithato. Kétségtelen, hogy a televizid is kozrejatszott a kezdetekben, hatasa a

vizualis gondolkodas megvaltozasaban keresendo.
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., A torténészek egyszer majd ugy fognak irni a Playboyrdl, hogy volt egy lap, amely a
maga idejében 1igy befolydsolta a tarsadalmi fejlédést, ahogyan semmi mas. Es ami

Hefnert illeti, fenomén volt.”

Robert Ebert™

IV. Playboy — A magazin

4.1 1953 november: az 1953. decemberi elsé lapszam megjelenése

Az 1953 novemberében megjelend, a Playboy [1953. december] els6 példanyat 70.000
darabban nyomtattak ki. Eleinte 50 centért kinaltdk a magazint, és 54.175 darabot
adtak el az elsd, 44 oldalas kiadvanybol. Az elsd szam kiugré sikere nagy
valoszinliséggel annak koszonhetd, hogy az ujsagcimlapjan Merilyn Monroe lathato
ruhdban, &m a magazinban megjelend poszteren mar mezteleniil lathat6 a szinésznd. A
kép érdekessége, hogy Hefner egy helyi naptarkészit6tél vasarolta par dollarért az

1948-ban készilt felvételt.

Az elsé szdm mind megjelenésben, mind szerkezeti, tartalmi felépitésében sokban
megegyezik a mai magazinéval. A lapszamban tobbek kozt olvashattak egy Sherlock
Holmes novellat Sir Arthur Conan Doyle tollabol, egy cikket a Dorsey testvérekrol,
illetve egy Osszedllitast a modern irdasztalokrol: ,,Uram, foglaljon helyet cimmel!”. A
torténeti hiiséghez az is hozzatartozik, hogy Hefner maga irta a cikkek tilnyomo

részét, s rajzolta az Osszes figurat.

Az Ujsadgban megtalalhatdak dijazott novelldk, oknyomozé riportok, humoros irdsok
ugyan ugy, mint mélyinterjuk és képriportok a vilag legszebb ndir6l. A magazin a
Playboy Enterprises Inc. tulajdona. Ahhoz, hogy megértsiik a magazin iizenetét, be

kell mutatnunk magéat Hugh M. Hefnert is.

Hefner 1926. aprilis 9-én sziiletett Chicagdéban konzervativ protestans sziilok elsd

gyermekeként. Bar igen magas IQ értéket mértek kozépiskolai tanulmanyai soran

“' Harper’s Bazaar, 1999 decemberi szam, idézi: Playboy: Hugh M. Hefner aranyélete, Map Magazin
Kiadé Budapest, 2003. utols6 oldal (Hefner elvének megfeleléen, a kiadvanyban nem szerepel
oldalszam)
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(152), mégis inkdbb a kozepes tanulok kozé tartozott. 1944-t6l két évig katonai
szolgélatot teljesit, majd beiratkozik a chicagdi Miivészeti Iskoldba, s ezen intézmény
elvégzése utan az illinois-i egyetemre. Két és fél év utan lediplomazik és szociologiai
posztgradudlis képzésben részesiil, a szexszel kapcsolatos amerikai torvényhozast

vizsgélja, a Kinsley intézet szemszogébol.

,Tipikus kozéposztalybeli metodista csalddban nevelkedtem Eszaknyugat-Chicagdban,
a nagy gazdasagi valsag idején. Otthon gyengédségnek, vagy egyéb érzelemnek hijan
voltam. Igy dcsém, Keith és én a zene és a mozi romantikus vildgdba menekiiltiink,
amely megadta nekiink a szentimentalizmust, ami hianyzott az életiinkbol. A szerelmi
mintat szamomra Hollywood adta, ugyanugy, ahogy a mozi hatarozta meg a legtobb
» CIV

amerikai almait és ambicioit, ahogy a vilag polgaraiét is a mult szazadban.

[Hefner, 2003]

Hefner az elsé szdm megjelenésekor — kordbbi probalkozas kudarca miatt - nem merte
a fOszerkesztoi levelet alairni, félvén attol, hogy a magazin bukdsa utdn nem tud
elhelyezkedni. Félelmei alaptalannak bizonyultak, mert az elsd szamok sikere utan
hihetetlen példanyszam-emelkedés volt megfigyelhetd. Ugyan ezen okbol kifolyolag
az els6 szamon nem volt szamozas sem. A Playboy terjesztett atlagos példanyszama
csak az Egyesiilt Allamokban meghaladja a 3 millié példanyt, mig vilagviszonylatban
tobb mint 4,5 millié példany keriil értékesitésre. A legsikeresebb példanyszam 1972
novemberében jelent meg: 7.161.651 darabot adtak el bel6le®”. A legvastagabb szam a
Playboy alapitasanak 25. évfordulojara, 1979 januarjaban kiadott {innepi szdm volt,

mely 414 oldalt foglalt magaban.

4.1.1 A Playboy elnevezés és a nyuszi torténete

A Playboy elnevezést Hefner egyik baratja javasolta, miutdn a magazin eredeti cimét, a
Legénybtcsut ,,Stag Party”, a Stag magazin megtamadta, mint védjeggyel vald
visszaélést. Ekkor dontott ugy Hefner, hogy felkéri Art Paul képzémiivészt, hogy a

J0161t6z06tt bakot abrazolo figurat valtoztassa at nyuszira.

“V Forras: www.playboy.com/magazines
Y Forras: Playboy: Hugh M. Hefner aranyélete, Map Magazin Kiadé Budapest, 2003., ,szamolt” 7.
oldal (Hefner elvének megfeleléen, a kiadvanyban nem szerepel oldalszam)
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A Playboy nyul

-y~
PLAYBOY

1. abra A Playboy nyal""

A Playboy nyuszi tervezdje Art Paul, a magazin akkori miivészeti vezetdje, kinek
alkotasa a masodik megjelenéstdl kezdédéen minden szamon- jollehet mindig rejtve-
de megtalalhat6. Miért éppen egy nyulfej lett a szimbolum? Erre a kérdésre Hefner az
alabbi magyarazatot adta: ,, 4 nyulat valasztottam a magazin szimbolumaként egyrészt
a humoros szexualis asszocidciok, mdsrészt mert az egyénisége sugall egyfajta
onfeledtséget és jatékossagot. Természetesen volt egy masik szerkesztoi megfontolas is.
Akkoriban a The New Yorker és az Esquire is egy ferfi fejet hasznalt, a lap
szimbélumaként. Ugy gondoltam a nyil megfeleléen elhatdrolnd a magazint a tobbi
ujsagtol, illetve szmokingba oltoztetve megnyero és figyelemfelkeltonek tint a

szamomra.” V" [Hefner, 1988]

Mind ezekhez Art Paul még az alabbiakat flizte hozza: ,, ha sejtettem volna, hogy ez a
kis nyul milyen fontos szerepet fog betolteni, feltehetéen tucatszor dtrajzoltam volna,
hogy biztos legyek abban, hogy elég figyvelemfelkelté lett. Ennek ellenére ugy
gondolom egyik atrajzolt verzio sem sikeriilt volna olyan tokéletesen, mint az eredeti.
Visszagondolva alig fél érdt téltottem azzal, hogy megrajzoljam.” ©“™ [Paul, 1988] A

Playboy nyuszi olyan ismert lett, hogy 1959-ben, ha az olvasé a szerkesztdségnek

V1 Forras: www.playboy.com
VI Eorras: www.playboy.com
VI Forras: www.playboy.com
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kivant levelet irni, elég volt csupan a nyuszit rarajzolni, s a kiildemény biztosan célba

ért.

4.2 A Playboy bekoszoné levele

Mint azt a korabbi fejezetben emlitettem, a Playboy elsd, 1953 decemberi lapszamaban
Hefner nem irta ald a szerkeszt6i levelet. A levél tartalma magaban hordozza
mindazokat az ismérveket, mely definialja a magazint, s megteremti a Playboy-t. ime a

Playboy bekoszontdje:

., Amennyiben On 18 és 80 év kozotti férfi, a Playboyt Onnek talaltak ki. Ha On kedveli
a konnyed és igenyesen pikans kikapcsolodast, a Playboyban igazi kiilonleges

csemegere lelhet.

Az elso pillanattol szeretnénk, ha tisztan latna: mi nem egy csaladi magazint kinalunk.
Amennyiben On, valakinek a hiiga, felesége, vagy anyésa és valamilyen félreértésbél
adodoan vette kezébe a lapot, kérem adja vissza élete férfijanak, és olvassa tovabb a

., Ladies Home Companion ”-t.

A Playboy hasabjain a ferfias izléshez hangolt, élvezet kozpontu cikkeket, novelldkat,
képes tudositasokat, képregényeket, humort és kiilonlegességeket talalhat a mult és

jelen szamtalan forrasabol.

Napjaink férfi magazinjai szinte kivétel nélkiil idejiik tulnyomo részét a szabadban
toltik bozotokban vergodve vagy zuhatagokban pancsolva. Mi is kint lesziink néha, de
szeretnénk mindjart az elején leszégezni, hogy idonk nagy részét inkabb bent téltenénk.
Mi szeretjiik otthonunkat. Mi szeretiink koktélt keverni, eltoltetni néhany konnyed orat,
feltenni egy hangulatos lemezt és meghivni hélgyismerdsiinket egy halk beszélgetésre

Picasso-rol, Nietzshe-rol a jazzrol, vagy a szexrol.

Mindazonaltal hissziik, hogy majdnem olyan fontos olvasoi igényt elégitiink ki, mint az
a lap, amelyik a minap foglalkozott a Kinsey Reporttal. A varosi feérfiak szamdra
manapsag kiadott lapok [ketto van beldliik — szamolja csak meg — ketto], mostandaban
oly nagy hangsulyt fektetnek a divatra, utazasra és a ,,hogyan csindljuk” rovatok egész

sordra, kezdve a sérv megelozésétol a sajat gozfiirdo épitéséig, hogy maga a
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szorakozas gyakorlatilag kiszorult oldalaikrol. A Playboy a szorakozasra fekteti a

hangsulyt. "™

A szoérakoztatas nagyszeriien sikeriilt. A Playboy a vilag legnagyobb példanyszamban
vasarolt havilapjava nétte ki magat. Az Egyesiilt Allamokban egy honapban atlagosan
10 milli6 felndtt olvassa, meghaladva ezzel a legsikeresebb lapok (Esquire, GQ, és a
Rolling Stone) egyiittes eladasait. Ezen szamhoz tovabba még hozzaszamitand6 azon
kilfoldi megjelenések is, szamszertien tovabbi 17 orszag 5 millié olvasdja, melyek
Osszegeként a Playboy altal képviselt értékrend havonta 4tlagosan, tobb mint 15 milli6

felnétt emberhez jut el.

4.3 A Playboy gazdasagi oldalrol kozelitve

A rendkiviil impozéans szdmok mogott ugyanakkor, talan mar a kezdetektol fogva
kodoltan, a lap hanyatlasanak jelei is fellelhetok. A Playboy megjelenése o6ta Hefner,
az egyszerli lapkiad6d vallalatbol mara egy vallalatoriast épitett ki. A Playboy
Enterprice Inc. magaban foglalja az aldbbi tevékenységi koroket: szorakoztatas, kiadoi
tevékenység, Playboy online, katalégus megjelentetés és licenc jogok értékesitése. A
disszertaci6 témaja szempontjabol a magazinkiadoi teriilet valt igazan érdekessé, mert
a magyarorszagi tapasztalatok és a nemzetkozi szaklapokban megjelent irdsok alapjan
ugy véltem, a Playboy kiadoi tevékenysége, az altalam feltételezett romlod gazdasagi
eredményesség miatt, dacara az évtizedes sikertorténetnek, fokozatosan hattérbe kertil.
A hipotézis vonatkozasdban ugy fogalmazhatunk, hogy a tarsadalmi elutasitdsok -
pornografiaellenesség, megvaltozott igények és normdk, internet és egyéb média
megjelenése- miatt a Playboy magazinb6l szarmazé jovedelmek oly mértékben
csokkentek, hogy ennek kovetkeztében szamokkal is alatdmaszthaté a Playboy

meghatarozo szerepének visszaszorulasa.

A hipotézis tesztelése érdekében vizsgalat targyava tettem a vallalat kotelezd éves
beszamoloit. A beszamolok adataibol kideriil, hogy a magazin az Egyesiilt Allamokon
beliil 3,1 millid6 példanyban kell el, mig a nemzetkozi kiadasok tovabbi 1,7 millio

értékesitett példanyt jelent. A fiiggetlen kutatdintézet, a Media Research Inc. (MRI)

“X Forras: www.playboy.com
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kozolt adataibodl kideriil, hogy a Playboyt Amerikdban minden hetedik 18-34 év kozotti

férfi olvassa.

A Playboy magazin nett6 arbevételének alakulasat mutatja az aldbbi diagramm. Az
adatokat vizsgalva megallapithatd, hogy a magazin arbevétele a 2001. évi enyhe
visszaesést kovetéen ujra emelkedett. A pozitiv tendenciat tobbek kozott

magyarazhatja a 2003-ban megjelent 50. sziiletésnapi példany, mely sikere feliilmulta

a varakozasokat.

A Playboy magazin nett6 arbevétele 1999-2003
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2. abra Ertékesitett példanyszamok: A Playboy magazin nett6 arbevétele™™

A Playboy estében hagyomany, hogy a bevételek kétharmad részben az arushelyi,
illetve elofizetéi eladasokbdl szarmaznak, mig a hirdetés csak a fennmarado
egyharmad részt finanszirozza. Az el6fizet6i példanyszdmok megkozelitik az Osszes
értékesitett példanyszam 80 szazalékat. MRI adatok alapjan az olvasok atlagos életkora
33 ¢év, ¢és az olvasok haztartasainak atlagos jovedelme évi 52.000 dollar. Az
olvasotabor novekedését direkt marketing levelekkel, tigynokségi akciokkal, illetve az

Internetes akciokkal tamogatjak.

“X Forrés: Forras: Playboy Enterprises, Inc. Annual report 2001, 2002, 2003
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Gazdasagi oldalrdl tekintve a Playboy térvesztésére vonatkozé hipotézis tehat ezen
tények ismeretében a vizsgalt idétdvon nem igazolhatd. A Playboy gazdasigi mutatoi
alapjan valtozatlanul eredményesen mukodik. Létrejott egy olyan stabilnak nevezhetd
vasarld kozonség, mely viszonylag homogén jellemzokkel rendelkezik, s ezen
elkotelezett Playboy tabor évrdl évre eltartja a magazint, ugyanakkor jelentésebb
novekedés mar biztosan nem varhat6. Mindazonaltal az a hipotézis alapjan
egyértelmiien igazolhato, hogy a Playboy a kezdeti botranyok utan mara mar inkabb
egy tarsadalmi réteglapnak tekinthetd: tarsadalomformdld szerepe, ereje, a
tarsadalomban tapasztalhaté moralis értékek szandékos rombolasa, amivel tobben és

eroteljesen biraltak, tobbé mar nem szdmottevo.

4.4 A Playboy filozofia megfogalmazasa

A Playboy magazin filozo6figjat atfogé mii 345 oldal hossza és 18 fejezetre tagolodik.
Megsziiletése a magazin megjelenésének 9. évforduldjara tehetd, amelyet a 25.
évforduldkor irtdk at, bdvitették ki. Bar Hefner végig egyes szam elsé személyben

szamol be a torténtekrol, egyes kritikusok tigy vélik, nem maga irta a konyvet.

A magazin els0 szaméaban az alabbit irja Hefner: , Nem foglalkozunk politikai
téemakkal. Nem az a célunk, hogy megoldjuk a vilag problémait, sem az, hogy
nagyszeri etikai értékeket mutassunk fel. Ha képesek vagyunk még egypar érdekes
dologra felhivni az amerikai férfi a figyelmét, és ki tudjuk ragadni 6t a mindennapi
stressz, sziirkeség és félelem vilagabol, akkor jogosnak érezziik létezéstinket.” [ Hefner,

1953] <M

Methodist Studet Movement magazinban Roy Larson tiszteletes az alabbi
meghatarozast adja a magazinnak 1958-ban: ,, 4 Playboy t6bb mint egy kézikonyv a
varosi fiataloknak. Egyfajta biblia, mely meghatarozza értékrendjét, alakitia
személyiséget, kitiizi céljait, izlését diktalja és dontéseit vezérli... valamiféle

helyettesito vallas.”[Larson, 1958] cxi

Xl Forras: Playboy: Hugh M. Hefner aranyélete, Map Magazin Kiadé Budapest, 2003., ,,szamolt” 9.
oldal (Hefner elvének megfelelden, a kiadvanyban nem szerepel oldalszam)
X' [dézi Hefner: In Playboy Philosophy 1. fejezet, www.playboy.com/articles
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., Minden bizonnyal jo néhany dégés pasas bukkanhat fel a vasfiiggony tuloldalan is
napjainkban, ha mint tudomdsunk szerint, a Playboy a legkeresettebb magazin a
feketepiacon. Jollehet ugyan azok az urak, akik titokban az Amerika Hangja jazz
dallamaira hangolnak.” Az idézet forrasaként Hefner nem nevezi meg pontosan egyik
ujsagot sem, ugyanakkor tényként kezeli, és ehhez egy nyugati parti (ijsdg hasabjain
megjelent cikket idéz, miszerint a cikk szerzdje allitja, hogy az északon allomésozo
légierd tagjainak legértékesebb csereeszkoze a szovjet 1égi  bazisokon tett

latogatasokkor a Playboy.

Art Buchwald tréfalkozott vele, hogy Mr. Hefner a maga 130.000 Playboy klub
tagjaval akar a fehérhazat is elfoglalhatna, s vele egyiitt az egész Egyesiilt Allamokat.

John A. Crane unitarius miniszter prédikacidjaban fogalmazza meg fenntartdsait a
Playboy filozéfiaval szemben, mely, szerinte mint valldsos magazin -Hefner magat
hithii, valldsos embernek tartja-, arra hivatott, hogy az embereknek a mennybe vezetd
utat mutassa, definidlja mi fontos az €letben, etikat hataroz meg szamukra, megmondja
mibe fektessék energiaikat, modellt allit fel, és Gsszességében egy teljes konzisztens
sajat értékrendszere alapjan miikodo vilagot, filozofia irdnyvonalat hoz 1étre. Nemcsak
az idedlis embert mutatja meg, hanem egy 0nalld6 mikrokozmoszt épit a valosag
alternativajaként, melyben az ember gondtalanul ¢élhet kedvteléseinek, ahol 6rokké

gyerekként feleldtlentil, komplexusok, komplikaciok és sziikségletek nélkiil 1étezhet.

Mi lehet az oka annak, hogy ilyen sz¢élsdségesek a Playboy irdnti megnyilvanuldsok?
Amig az egyik helyen a nemi szervére redukalt emberrdl beszélnek, mint a Playboy
filoz6fidja, addig masutt az igazsag és a szépség elkotelezettjeként jellemzik a lapot.
Az ennyire eltérd szubjektiv vélemények valosziniileg a Playboy-jal kapcsolatos
legalapvetobb félreértésbdl fakadnak. A Playboy magazin ugyanis nem az
atlagembereknek szol, hanem specialisan azon fiatal miivelt varosi férfiaknak, akik
bizonyos tekintetben, a lapban megfogalmazott értékrendet magukénak érzik. A kiado,
mint arra mar tobb esetben is utaltam, nem is almodhatott olyan széles

olvasokozonségrol, mint amilyen honaprol honapra kezébe veszi az Gijsagot.

A Playboy nem csalddi magazin. Olvaséi olyan férfiak, fiatal {izletemberek,
professzorok, miivészek, épitészek, mérndkok, értelmiségiek, akik egy dologban k6zos

értékrendet vallanak: az élet értelme szamukra nem a szenvedés, 0k élvezni akarjak
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minden pillanatat, és ezt vallaljak is. Szeretik a munkdjukat, minden tekintetben
nyitottak a vildgra, van izlésiik és igényiik az érzéki dolgokhoz, egyszoval a

maximumra torekszenek.

A filozofia ismertetésével Hefner azon allitasat probalja bizonyitani, miszerint a
Playboy torténete nem egy mesterien megkomponalt marketing tevékenység

végeredménye, hanem egy a kor kihivasaira adott adekvat valasz.

Hite szerint a Playboy magazin azon talmenden, hogy konnyed szérakozaté6 magazin
férfiak szamara, torténelmi szerepet is betolt a szoldsszabadsag és a szexualis
forradalom egyik uttoréjeként. Eppen ezért Hefner szerint a Playboyt nem elsésorban a
pornograf tartalma miatt - 6 maga egyaltalan nem is tekinti annak a magazint-, hanem
az altala képviselt értékrend és az abbol fakado életvitel és €letérzés megtapasztalasaért
keresik az olvasok. Azt a szerz6 maga is elismeri, hogy a Playboy a szexudlis
forradalom és a Beat korszak befejeztével maga is betdltotte torténelmi szerepét,
ugyanakkor kitart az altala képviselt értékrend ¢€letképessége mellett, amit szerinte a

magazin, legalabbis Amerikaban tapasztalhat6 toretlen sikere is bizonyit. <™

Hipotézisem szerint azonban ez nem, vagy csak részben igaz, amire éppen a magyar és
az amerikai kiadas sikeressége kozti jelentds eltérés vilagithat ra. Megitélésem szerint
a Playboy magazin sok tekintetben valoban mérfoldkének tekintheté a lapkiadés
torténetében €s Amerikdban minden bizonnyal 1étezd célcsoporttal rendelkezik,
ugyanakkor nem hiszem, hogy alapveté mozgatorugdi hosszi tadvon a pornograf

tartalmon talmutatnénak, és e tartalom nélkiil elegenddek lennének az elért sikerhez.

Osszességében az a megallapitasom, melyet remélem, meggy6zden tudok bizonyitani,
hogy a Playboy magazin egy rendkiviil szerencsés torténelmi helyzetben sziiletett,
professzionalisan menedzselt vallalkozas, mely az egyik legegyszeriibben
megszolithatd emberi igényen, a szexualitason keresztiil a pornograf eszkozokkel
épitett fel egy igen kifinomult, és a tObbség szamara vallalhato és ezaltal eladhat6d
értékrendet és ¢Eletviteli mintat, ezaltal beemelve a szexualitast a ,,mainstream”

médiaba.

X Fontos kiemelni, hogy Hefner irasaiban magéara tgy tekint, mint aki torténelmi kiildetéssel
rendelkezik, s a magazin az eszk6ze ezen kiildetés beteljesitésére.
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Az Amerikédban tapasztalhato siker legfébb oka a lap és a hozza tartozo
médiavallalkozds folyamatos megljuldsi képessége, és a zsenidlisan megkomponalt
alapkoncepcid hosszu tava idotallosaga. Annal is inkdbb valoszinilisithetd mindez,
mivel a mai olvasékdzonség mar korantsem a didklazadasok és a szexualis forradalom
hevében ég, és kis tulzassal talan, de a beat korszakrodl is szinte mar csak nagysziileik

mesélhetnének nekik.

Az alapkoncepcio, miszerint a konnyed szérakozas és kikapcsolodas, minden magara
valamit is add férfinak és peresze ndnek is jar, amihez a testi-lelki élvezetek egyarant
hozzéatartoznak, jol menedzselve a kor valtozd divatjainak megfeleléen ujra
csomagolva, esetleg kicsit atpozicionalva, tokéletesen miikodik. Nem kell a lapot
lesiitott szemekkel a pult aldl elérangatni, vagy a napi sajtdé koz¢ mintegy véletlentil
becstsztatva, gyotrd buntudattal lopva megszerezni, egyszerlien, elegansan a
legmeghatarozobb politikai és gazdasagi lapokkal egyiitt megvehetjiik, hisz csak

munkank jol megérdemelt gyiimolcseként életiinket tessziik kissé szinesebbé, szebbé.

Nem kell tobbé azon tornlink a fejiinket, hogy helyes-e egyaltalan meztelen noéi
testeket nézegetniink egy Ujsag oldalain, hisz azok csak szines foltok, részhalmazai egy
szebb ¢és boldogabb vilagnak, eleve irrelevansak az olyan nehéz kérdések, mint
pornografia, az egyén embertarsai €s kornyezete iranti feleléssége, mi csak passzivan
szemléljik a koriilottiink rohand vilagot, a sajat kikapcsolodasunk ¢és oOromiink

kedvéért lazitunk egy kicsit.

A zsenialitasat az adja ennek a koncepcionak, hogy a fogyasztdi tarsadalom tokéletes
példanyat teremti meg, s szinte kisértetiesen ¢életre hivja Schulze kés6bb
megfogalmazott ¢lménytarsadalmanak dnmegvalositdé milidjét. Olyan embert hoz létre,
aki szereti a munkajat, szeret dolgozni, sikerorientalt, ugyanakkor vagyik az igényes
kikapcsolodasra hajlandé id6t, pénzt ¢és energiat fektetni szoérakozésaiba,
kedvteléseibe. Nem aggasztjak kiilondosebben moralis kérdések, de azért a sziikséges
mértékben torvénytiszteld, hisz mind azt, amit Iétrehozott ¢lvezni akarja. Alapvetden
csak annyira foglalkoztatja a kdrnyezete amennyire azt az aktualis divat diktalja, nem
tesz fel példaul kellemetlen kérdéseket a kdrnyezetszennyezésrdl, emberi jogokrol.

Egyszeriien csak létrehoz valamit €s elfogyasztja. Tokéletes.
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Az amerikai kiadas évtizedeken at tartd sikerességét, a magazin azon képessége adja,
hogy a kdrnyezet lehetd legszélsdségesebb valtozasai mellett, hisz gondoljunk csak
arra mit jelentett akar csak egy mélyebb dekoltdzs az 50-es években, és milyen
pornograf aradattal talaljuk szembe magunkat ma a média barmely teriiletén, képes

volt eladhaté és hitelesnek tind életfilozofiat teremteni.

Probléma akkor adoédik, mint azt a magyarorszagi tapasztalatok mutatjak, ha az
olvasok valamilyen oknal fogva ,félreértik” ezt a jol megkomponalt lizenetet. A
félreértés oka a mi esetiinkben nem mas mint a vasfiiggdny, melynek torzitd hatésai
tokéletesen bemutathatok. Ekkor ugyanis a finoman hangolt marketing iizenet nem ér
célt, a valasztads szabadsaganak, a boldog élethez vald egyetemes jognak fennkdolt
eszményképei egyszeriien nem mitkodnek. Marad a szép, dekorativ imazs mogotti alap
emberi Osztonokre jatszo lecsupaszitott vaz, mely ilyenformdn védtelen a sokkal
szemérmetlenebb, harsogobb és Osszehasonlithatatlanul kdzonségesebb

konkurenciaval szemben.

4.5 A Playboy filozofia ,,tézisei”

Ahhoz, hogy a lehetd legautentikusabb forrasbol ismerkedjiink meg a Playboy
jelenséggel, minden bizonnyal a magazin megjelenését kovetéen 9 évvel kiadott,
onéletrajzi ihletdség Playboy Philosopy cimii kdnyv lehet a kiindulési alap. Hugh M.
Hefner a 345 oldalas kotetben minden részletre kiterjedden foglalkozik mind
kritikusaival mind sajat ars poeticdjaval. A konyv alapvetéen a magazin
vezércikkeinek gyiijteménye melyen keresztiil a szerz6 hénaprél honapra igyekszik

kritikusainak és olvasdinak egyarant vélaszolni.

1962. decemberében Hefner a Playboy filozofia megirdsan dolgozott. A 25 részbdl allo
cikksorozat megirasaval a sex, az egyén ¢és a tarsadalom kritikdjat tiizte ki témajaul. Az
igy Osszedllt kotet Osszességében ¢érdekes kordokumentumnak is tekinthetd,
ugyanakkor meg kell jegyezni, hogy a meglehetdsen sok aktualizald¢ utalds és a
megjelenés ota eltelt kozel negyven év kovetkeztében helyenként igen nehézkesnek és

avittnak hat.
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Hefner a Playboy filoz6fidban fejti ki liberdlis nézeteit, kritizdlja a XX. szazad
szliklatokorliségét, a konzervativizmust és bigott vallasossagot. Cikkei eredetileg a
hazassag eldtti szexet a , a terhességért torténd szexet, a sziiletések ellendrzését, az
abortuszt, a hajadon anyakat, a valast, a szexualis devianciat, a homoszexualitast, a
szodomizmust, a pornografiat allitottak kozéppontba, utana fokozatosan kiterjedtek a
tarsadalmi valtozasokra is. A munka elérehaladtaval azonban ujabb szavak keriiltek
Hefner szotaraba, igymint: sajtoszabadsag, cenzulra, etika, vallas, oktatas, rasszizmus,

narkotikumok és a halalbiintetés.

Tekintettel arra, hogy a Playboy magazin induldsakor a maga nemében uttord
kezdeményezés volt, s mint ilyen allandé céltablaja a kor kozvélemény formaloinak,
Hefner filozofiajat a kotetben leginkdbb az ilyen tdmadasokra adott valaszokbdl, igy

kritikusain keresztiil ismerhetjiik meg.

A kritikdk értelemszertien alapvetéen két csoportra, tartalmira és koncepciondlisra,
oszthatok. Tartalmilag természetesen a szexualitds oncélu abrazolasat és a pornografia
terjesztését rojak fel a lap alapitdjanak. A szerz0 ezen észrevételeket az elso
fejezetekben meglehetésen nagyvonaltian kezeli, 0sszességében nem is kivan a

szexualitas hatasaival és a pornografia elméletével foglalkozni.

Mint a szexudlis szabadsag toretlen hive eleinte beéri annyival, hogy miért ne lehetne
bemutatni néi testeket, ha egyszer azok szépek. Jollehet nem tekinti altalanosan
kovetendonek sajat €letvitelét, ugyanakkor jogot formal egy specialis tarsadalmi réteg
specialis igényeinek a kielégitésére. Hefner igy fogalmaz: ,, 4 Playboy nem csaladi
magazin. Olvasoi olyan férfiak, fiatal iizletemberek, professzorok, miivészek, épitészek,
mérnékok, értelmiségiek, akik egy dologban kozos értékrendet vallanak: az élet
értelme szamukra nem a szenvedés, ok élvezni akarjak minden pillanatat, és ezt
vallaljak. Szeretik a munkdjukat, minden tekintetben nyitottak a vilagra, van izlésiik és

igenyiik az érzéeki dolgokhoz, egyszoval a maximumra torekszenek.”

Uzletileg az ars poetica, mint azt a magazin sikere bizonyitja, tokéletesen miikddik.
Valdban van igény erre a magazinra ¢€s ¢évtizedek multaval is eladhat6. A hitvallas
tartalmi igazsaga azt gondolom nem ennyire egyértelmli. Az ember boldogsaghoz valo

jogénak meglehetésen tag értelmezésével elméletileg egyetérthetiink, és azt sem
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vitathatjuk, hogy az idézetben emlitett tarsadalmi réteg 1étezik, ugyanakkor, mint az

latjuk a magazin valddi célk6zonsége és olvasdtabora kozt jelentds eltérés mutatkozik.

A Playboy koncepciondlis felépitésének megismeréséhez, a megsziiletéséhez vezetd Ut
ismertetését tartja fontosnak Hefner. Ehhez egészen a 20-as évekig tekint vissza, ami a
magazin 50-es évekbeli megjelenését figyelembe véve érthetd. Azokat az iddket
eleveniti fel, amikor az USA elsd viragkorat €lte. Ekkor valt Amerika a hatartalan
lehetoségek orszagava, ahol barki, vagyoni helyzetre tekintet nélkiil, akiben megvolt

az akarat és a tehetség, sikeres lehetett.

Ez az egyedi ember, a maganyos hds korszaka, amikor az egyéni ambici6 a legkisebbet
is a csillagokig emelhette. Ennek a korszaknak vetett véget az 1929-es gazdasagi
vilagvalsag. Ekkor valt a csillogasbol Amerika hirtelen a tobbség szamara a nélkiilozés

orszagava.

Az 1920-as évek féktelen csillogasat kovetd valsag elemi erdvel hatott. Ami addig
biztosnak és valddinak latszott egyszerre szertefoszlott. A legelemibb sziikségletek
kielégitésére is emberfeletti eréfeszitéseket kellett a tobbségnek tennie €s ez minden
hatdron tal Ovatossdgra intett. A legfontosabb értékek kozé emelkedett az egyén
biztonsaga, ami eleve ellehetetlenitett szinte minden egyedi probalkozast. Mindezek
mellett az akkora mar igen fejlett tdomegkommunikacié az embereknek azt sulykolta,
elégedjenek meg azzal, amijiik van, hiszen mi értelme van elérhetetlen dolgok utan
vagyakozni. A valsag, és az azt kovetd kommunikaciés kampany eredményeként az
emberek bezarkozottak, beletor6dok, és altalaban rendkiviil konzervativak lettek. Az

egyéni értékek szinte teljesen hattérbe szorultak, megsziiletett a Mr. Atlagember.

Mr. Atlagember megsziiletése természetszeriien magaval hozta a korabbi hosok
bukésat. A kordbban oly iinnepelt sztarokra, mint példaul Charlie Chaplin, egyszerre
csak elkezdtek ferde szemmel nézni, és jollehet senkinek sem artottak, mégsem
kertilhették el  népszeriiségiik  hanyatlasat, s6t  esetenként  személyes

meghurcoltatasukat.

A Playboy bizonyos tekintetben Amerika aranykorat és hdseit tekinti idealjanak, az
egyedi embert ¢és korat igyekszik megeleveniteni. Hisz az egyedi ember egyediséghez
vald jogaban és altaldban a szabadsaghoz ¢és kiilondsen a szolasszabadsaghoz valo

jogaban. Hefner igy fogalmaz: ,, Oszintén hissziik, ez a nemzet elég nagy, erds és
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szabad ahhoz, hogy biztositsa minden tagja szamdara otleteinek és tehetségének szabad
kifejezését, anélkiil hogy az egyén személyes gyengeségeitdl tartani kéne. Hissziik, egy
jo otlet, egy kimagaslo miialkotas, egy igazi tehetség nem lesz rosszabb, kevésbé
kimagaslo és tehetségtelenebb csak attol, hogy a forrasa megkérdojelezhets. Nem kell
Oscar Wilde olvasasahoz homoszexualisnak lenni, vagy Edgar Alan Poe prozdjanak és
koltészetének élvezetéhez alkohol és drog fiiggonek.” Hefner a Playboy magazint a

szolasszabadsag szdcsovének tekinti.

A harmincas évek gazdasagi valsdga, a mdasodik vilaghaboru és az azt kdvetden
kezdddd hideghdbort, ha lehet még jobban elszigetelte, és befelé forditotta az egyes
embereket. A kommunista boszorkanyiild6zés mindent és mindenkit gyantssa tett. Ha
nem is kozvetleniil a fizikai megsemmisiilés fenyegetett, mint sajnos néhany esetében
az ellentdborban, de a gazdasagi, tarsadalmi és erkdlcsi ellehetetleniilés réme mindenki

még a legprominensebb tudos, miivész, kozéleti szerepld feje felett is ott lebegett.

Ebben a helyzetben a konformitas jelentette a biztonsagos utat, a beletorddés, a beallas
a sorba, a nem kérdezni nem gondolkodni taktikaja, a lathatatlanna valas jelentette a
tulélést.

Ebben a latszolag reménytelen helyzetben 1épett szinre a Beat generacio, hatat forditva
¢s tagadva minden addigi konvenciot és kotottséget. Lazado lelkiiletiik és modern
nihilizmusuk egész Amerikat felrazta, és 11j ¢életre keltette. Hefner minden tekintetben
Oket tekinti a jovo hirndkeinek, akik visszatéritik Amerikat a szabadsag Utjara és
visszahozzdk az aranykort. Benniik latja az er6t, akaratot és elszantsdgot az orszag
megreformalasara, a politikai, gazdasagi és tarsadalmi alloviz felkavarasara és nem
utolso sorban a szexualis forradalom véghezvitelére. Amerika alapveté gyokereihez, a
szabad versenyes kapitalizmushoz nyul vissza, mint kdvetendé eszményképhez, ahol
konvenciok és kotottségek nélkiil az emberi boldogulas szinte kizarolag a tehetségen

¢s az egyéni akaraton mult.

A feltorekvo 0 generacid szerinte pont erre hivatott, elsoporni a régi megkovesedett
konzervativ, elnyomo6 rendszert, és friss lendiilettel az alapoktol ujjaépiteni az
orszagot. Ok a Playboy genericidja, akik nem egyszeriien lerombolni akarjak
nemzetiik vivmanyait és holmi anarchikus nihilbe taszitani hazajukat, hanem egy

¢lhetdbb ¢és ¢élvezhetdbb ¢élet reményében vallaljak, a torvényes keretek maximalis
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kihasznaladsa mellett a harcot. Torténelmi kozhely, amit a kdnyv megjelenésekor a
szerz0 még természetesen nem tudhatott, miszerint ezek a lazado fiatalok olyannyira
nem lerombolni akartdk az USA joléti rendszerét, hogy napjainkra az egykor rebellis
ifjak nem egy képviseldje méara Amerika legkonzervativabb kemény magjanak

oszlopos tagja.

4.6 Szexualis forradalom

Nem meglep6 modon a szerzé a Beat generacio gazdasagi €s tarsadalmi valtozasokban
betoltott szerepénél csak egy fontosabbat latott, a szexudlis forradalom véghezvitelét.
Bétran allithatjuk e nélkiil a Playboy magazin a legtokéletesebb piaci pozicionalés és a
legprofesszionalisabb marketing munka mellett is hosszutavon kudarcra itéltetett
volna. Egy olyan puritan, alszent kdrnyezetben mint amilyen a 30-as ¢és 40-es évek
Amerikaja, szinte bizonyosan nyilvanos meghurcoltatast ¢és sulyos jogi

konzekvencidkat vont volna maga utdn egy ilyen eretnek probalkozas.

Eppen ezért Hefner szamra egyrészt életbevagoan fontos kornyezeti hatast, masrészt

torténelmi lehetdséget jelentett a szexualis forradalom ,,kitorése”.

Amerika felvilagosodasanak uttérdjének Dr. Alfred C. Kinsey-t tekinti. A Kinsey
jelentés mint az els6 komoly statisztikai felmérés a témaban fontos referencia pont
Hefner szamara, egyrészt mint a pornografia elméletével kapcsolatos értekezés
kiindulopontjaként, masrészt, a magazin altal képviselt értékek ,,tudomanyos”

igazolasaként.
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»Manapsag mindenki besz¢l, egyszer csak ott egy mikrofon — nagypapa, hallasz? -, és
beszélni kell, haziasszony, focista, tablabird, hivatalos pederaszta és amator
bélyeggylijtd, mindegy, csak beszéljen. Folyamatos miisoridd van.”

/Esterhazy Péter/*"

V. Magyar sajtotorténelem rovid ismertetése

5.1 Magyar sajtotorténelem, 1867-ig

. Mar az elso pillantasra nyilvanvalo, hogy szazadunk nem értelmezheto folyamatos
egységkent, mint a quattrocento vagy a cinquecento, nem oszthato be olyan korszakos
felosztasba sem, amely az eurdpai civilizacio fejlodésének egy—egy szakaszat az
abszolutizmus, a felvilagosodas, a nemzeti forradalmak, és a polgarosodas koranak
gyiijtoneve ala sorolta. Nincs olyan jellegzetes szellemi és miivészeti trendje sem,
amely — mint a reneszansz, a barokk, vagy a romantika, a neoklasszicizmus —
meghataroznd kulturdlis arculatat. Elkeresztelhetnénk persze a jelenkort a tudomany
és a technika szdazadanak vagy a vilaghaboruk korszakanak. Ezek a szdazadnak
tagadhatatlan uj és lényeges mozzanatai, mégsem olyan dltalanos érvényiiek, hogy
onmagukban alkalmasak volnanak a fogalmi tomoritésre és

kiterjesztésre.” [Visarhelyi, 1985] <X

Vasarhelyi Miklos gondolatmenetét folytatva, s a nyomtatott sajtd, mint a média egy
részteriiletére atiiltetve, elmondhatd, hogy allandésagot és hosszii hagyomannyal
rendelkezd, konnyen ,korszakos felosztasba” sorolhatd terméket keresve hidba fordul
tekintetiink a mai magyar sajtopiacra, mely a magaban hordozott valtozast és
megujulast szinte minden egyéb terlilethez képest dinamikusabban reprezentalja. A
magyar sajto fejlédése az évszazadok alatt egyarant mutat dinamikus évtizedeket és

lassu, fejlédés nélkiili idészakokat.

V' Forrés: Dalia Lasz16: Miért utaljuk a médiasztarokat? 5.oldal
XV Vasarhelyi Miklos: A Belle Epoque sajtéja — A magyar (ijsagiras fénykora. A tanulmanyt Vaséarhelyi
1985-ben irta és A bilincsbe vert beszéd c. kiadvanyban jelent meg, 15. oldal
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Idében visszatekintve, Magyarorszagon 1472 o6ta mikodott Budan, Hess Andras
nyomddja. A feljegyzések alapjan az elsd magyarorszagi ujsag-levél 1587-bdl valo,
Monyorokeréken német nyelven Manlius Janos vandor nyomdasz nyomtatta ki. A
XVIIL. szazadban a harmincéves habort iddszakara jellemz6, hogy a Habsburg
birodalomban rendszeres, az aktualitdsokat nem mell6z6 hadi tuddsitasai és kiadvanyai

terjedtek el [G. Etényi Nora, 2003]. <"

A magyar sajtotorténelem szempontjabol kiemelkedden fontos az elsé iddszaki
kiadvany megjelenése - Mercurius Hungaricus- , mely a Rakoczi-szabadsagharc
eseményeirdl tajékoztatott. A masodik szdmtoél Mercurius Veridicus ex Hungaria

cimmel.

A maig sem ismert els6 szadmot, grof Esterhdazy Antal tdbornok, a lap Gtletének
felvet6je készitette 1705. aprilis 14-én, feltehet6leg magyar nyelven ¢és magyar
olvasokra szdmitva - II. Rékdczi Ferenc viszont kizarolag kiilpolitikai célra széanta,
Raday Palra bizva a szerkesztést. Az 1705 és 1710 kozotti 1d6szakbol 6, rendszertelen
megjelenésii szdmanak 13 nyomtatott és kéziratos példanyat ismerjiik. Egyediil az
1710. évben, janudrtél majusig sikeriilt elérni rendszeres havi megjelentetését, elébb
Locsén, végiil Bartfan. A Mercurius altalaban 6t oldalon kozolte a haditudositasokat;
megjelenési példanyszamat nem ismerjiik, azt azonban tudjuk, hogy maga Raday
kiildte szét példanyait azoknak a kiilfoldi politikusoknak, udvaroknak, amelyekkel
diploméciai kapcsolatban alltak. [Buzinkay,1993] <%

A latin és német nyelvii kiadasok utdn, 1780. janudr 1-jén indult utjara az els6 magyar
nyelvii lap, a Magyar Hirmond6. Az 0jsdgot Rat Matyas szerkesztette és 1788-ig
hetente kétszer jelent meg [Kutfalvi, 19911 ““"". Az ujsag fokozatosan tomegcikk lett
Magyarorszagon 1800-ban mar 6t magyar nyelvii idészaki sajtotermék jelent meg.
[Vasarhelyi, 1985] ““™ A reformkorban, 1841-ben jelent meg el8szor Kossuth
szerkesztésében a Pesti Hirlap, mely eleinte kétszer, majd a példanyszamok fokozatos

emelkedése mellett haromszor, illetve az 1849-es betiltasaig hetente négyszer jelent

CXVIEorras: G. Etényi Nora: Hadszintér és nyilvanossag, Balassi Kiadé, Budapest, 2003

CXVIEorras: Buzinkay Géza: Kis magyar sajtotorténet, Haza és Haladas Alapitvany, 1993, 15. oldal
CXVIL Borras: Kuatfalvi Oszkér: Ujsagpalotak, Akadémiai Kiadé, Budapest, 1991 15. oldal

XX Forras: Vasarhelyi Miklos: A Belle Epoque sajtoja — A magyar (ijsagiras fénykora. A tanulmanyt
Vasarhelyi 1985-ben irta és A bilincsbe vert beszéd c. kiadvanyban jelent meg, 15. oldal

103



meg, atlagos nyomott példanyszama a korszak végére elérte az Otezer darabot

[Kuatfalvi, 1991] <,

5.2 A Kkiegyezés utan

Az 1867-es kiegyezés utan, mint szamos mas teriileten is, a sajtd gyors fellendiilése
volt tapasztalhatd, s ez a fellendiilés eldsegitette, hogy 1870-es évek elejére mar 26
olyan magyar nyelvii napilap volt, amely hetente legalabb haromszor jelent meg
[Kutfalvi, 1991]. A modern magyar sajté nyugat—eurdpai, elsésorban német mintara
fejlodott, minek kovetkeztében néhany év leforgasa alatt befolyasaban, elterjedésében

s6t még modszereiben is megkozelitette példaképét.

A szazadfordulora a sajtétermékek gyarapoddsa tovabb folytatddott: 1901-ben 1000,
1914-ben 1500 folott volt a kiadvanyok szama. A modern sajtétechnika megjelenése
¢s elterjedése tette lehetové, hogy a fent emlitett ndvekedés ilyen mértékben
bekovetkezhessen. A fejlédést a fovarosi sajto terjedése szemlélteti a leginkabb: 1896—
ban egy év leforgasa alatt 6t j napilap jelent meg a piacon, huszonkettére ndvelve az

ilyen sajtotermékek szamat.

A novekedés a XX. szazad elején érte el a legmagasabb szintet, ekkor 39 napilap jelent
meg, ami azt jelenti, hogy hétkdznaponként napi 3-400 oldalnyi olvasmany kinalta
magat, mig hétvégenként tobb mint 1000 oldalnyi olvasmény nyujtott kikapcsolodasi
lehetdséget a pesti olvasdknak [Vasarhelyi, 1985].

A szazadfordulon felpezsdiild szellemi €letet mi sem szemlélteti jobban, mint az alabbi
tablazat, mely soraibol kiolvashatdo, hogy Eurdpa legjelentdsebb fOvarosaival
Osszehasonlitva, févarosunkban 12 napilappal tobb jelent meg ebben az idében, mint

Londonban®.

XX Forras: Katfalvi Oszkar: Ujsagpalotak, Akadémiai Kiadé, Budapest, 1991 17. oldal
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Napilapok szama 1906-ban

Budapest 48 db
Berlin 36 db
London 25 db
Roma 14 db

3. abra A napilapok szama 1906-ban“**'

Az 1867-es kiegyezést kovetden felgyorsult Magyarorszag tokés fejlodése, tarsadalmi
atalakulasa. Alig harom évtized alatt megjelentek a t6kés ipari nagyvallalatok,
fellendiilt a banki szféra, fejlodésnek indult a kozlekedés, és a szdzad végére kialakult
Budapest ma is meghatarozd6 képe. A modern gépek megjelenésével rohamos
fejlodésnek indult sajtokiadas azonban nem érhetett volna el ilyen mértéki sikert, ha
az orszagban a megteremtett anyagi feltételek [nyomdak, kiadovallalatok stb.] mellett
a kozmiivelddés szintje nem emelkedett volna. Eurdpai orszagokkal dsszehasonlitva a
sajtd elterjedésének Magyarorszagon nem csupan anyagi eszkozei teremtédtek meg,
hanem azzal egyidejileg a objektiv okai is voltak. A bevezetett altalanos
tankotelezettséggel emelkedett a lakossag értelmi és miveltségi szintje is. 1910-re a
tankotelesek csupan 10 szazaléka nem vett részt az oktatasban, eddigre mar csak a

lakossag egyharmada volt analfabéta [KSH].

A harmincas években jelentek meg a magyar nyelvii divat- és képeslapok, vagyis az
egyetemes sajtotorténetben magazinoknak nevezett lapok magyar nyelvii valtozatai. A
divatlapok foként nokozonséget vonzo szépprozai és versolvasmanyokat kozoltek
néhany - német divatlapokbol atvett - szines, foképpen koényomatos képpel.
Példanyszamaik 500-700 koriil mozogtak, alkalmanként tudtak elérni az 1200-1500
eldfizetét”. [Buzinkay, 1993] <

X Forras: Vésarhelyi, 1985 19. oldal
XU Eorras: Buzinkay Géza: Kis magyar sajtotorténet, Haza és Haladas Alapitvany, 1993, 16.. oldal
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5.3 A vilaghaboruk utan

Kelet-Ko6zép-Eurdpa orszagai, s igy Magyarorszag médiaszerkezetére is jellemz6 volt,
hogy a rendszervaltast kovetd iddszakban a nyomtatott sajtd fejlodése 1ényegesen
eltérd iranyvonalat mutatott a tobbi médiummal szemben. A szocialista idészakban a
sajtd politikai fliggdsége miatt elsdsorban propaganda célokat szolgalt, szorakoztato és
objektiv tajékoztatd funkciot nem toltott be. Bar cimiik alapjan sok kiilonbozé lap
jelent meg ebben az idészakban, ezen lapok tartalmat és megjelenését tekintve alig
allapithatd6 meg szignifikans kiilonbség. Bar a ,sajtonak valoban feladata a
kozhangulat javitasa, a hely vélekedések felszinre hozasa, s errdl a kiilonb6z6 iranyitoi
szintek tdjékoztatasa, ennél is fontosabb feladata azonban a kdzvélemény formalésa,

orientalasa”.’

cres

sor erejéig Wolsfeld allaspontjat bemutatni. ,, Amikor példaul az értékek kozvetlen
hirdetojevé valt a média, amint az a kommunizmus alatt tortént, akkor automatikusan
elvesztette azt a szavahihetoségeét és komolysagat, amit csak egy autonom intézmény
igényelhet maganak. A példa jol illusztralja azt az dllando fesziiltséget és
bizalmatlansagot, ami a média és a politika kozott allandoan fenndll. Ha a média az
allam politikai kontrolljanak az eszkozéve valik, akkor elvesziti onallosagat, ha viszont
a média populizmusa az dllamnak a politikai autoritasat vonja kétségbe, akkor az

dllam szamara jelent halalos veszélyt.”’[ Wolfsfeld, 1997, idézi Csészi, 2004]

A hivatalos elvaras a sajtoval szemben még a nyolcvanas években is abban nyilvanult
meg, hogy a Kadari éraban miikodd ujsagirdnak nem a kdzvéleményt kell képviselni,
hanem a politikai vezetés allaspontjat, még akkor is, ha ezaltal szembekeriil az

altalanos vélekedéssel.

A rendszervaltas ota eltelt tobb mint tizendt év tavlatdbol a fiatalabb korosztaly
szamara nehezen elképzelhetdek azok a fobb mozgatoerdk, melyek leginkabb
meghatdroztak a szocialista sajtd6 miikddését. A sajtd, mint tarsadalomkritikai eszkozt
az 1958-as MSZMP hatérozat pontositja: ,,A biralat a sajtdé joga és kotelessége. A
kritika azonban mindig atgondolt, megalapozott legyen, €s azt tiikrozze, hogy a biralo
a hibdk ellen harcol a part politikdjanak védelmében a szocializmus épitése, a

proletardiktatura erésitése érdekében.” A nyolcvanas évek elejére a kozponti iranyités
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sajtopolitikaja visszafogottabba valt, s egyre gyakoribba valtak a felszinen is
tapasztalhatd a sajtoiranyitas teriiletén mutatkoz6 konfliktusok, melyek hatasara az
évtizedekig gordiilékenyen miik6dd rendszert mar csak egyre nagyobb erdfeszitések

aran lehetett fenntartani.

Mai szoéhasznalat alapjan a konnyed szérakozast igéré képes magazinok, az un.
»glossy” havilapok, esetleg azok szocialista megfeleléi nem jelentek meg
Magyarorszagon. Barmilyen 0jsag megjelenése kozponti dontéstdl fliggott, tulajdonosa
kizarélag allami szervezet lehetett®, s az akkor érvényben 1évé rendszerbdl adodoan a

lap fészerkesztdjét is kdzpontilag nevezték ki.

A Magyarorszagon tapasztalt kozponti szabalyozas az alapelveket illetéen szinte
valamennyi akkori szocialista orszagban megegyezett. 1959-ben Richard Nixon az
Amerikai Egyesiilt Allamok alelnoke a Szovjetunioba latogatott az Amerikai Nemzeti
Kiallitds megnyitasara, ahol szocsatdba keveredett Hruscsov, akkori szovjet
miniszterelnokkel. A vita targya nem a politikai rendszerek elemzése, illetve a
hadaszati technologiak fejlettsége volt, hanem a két rendszer: a kapitalista és a
szocialista altal a tarsadalom szamdra biztositott €letszinvonal magasabbrendliségét
kivantak eldonteni [Voros, 1997]. Néhany mondat erejéig ugy vélem célszerli egy
rovid kitérdt tenni, s néhany a témahoz kapcsolodd fogyasztisszocioldgiai elmélet
kiemelni, melyek segitségével levezethetévé valik a viszonylag sziik irott média

kialakuldsdnak néhany alappillére.

Az Otvenes, hatvanas években a miiszaki és tudomanyos teriileten szamos kutat6 ugy
vélte a Szovjetunido nem csak utolérte, hanem meg is elézte az USA-t. Hruscsov altal
megfogalmazott partprogram, mely célja az 1980-as évekre a kommunizmus elérése, a
brezsnyevi idokre mar teljesen megvalodsithatatlannak tiint, s a kezdeti arubdséggel
kecsegtetd vizid egyre inkdbb anakronisztikusnak tiint. Az 1970-es évek végére a
Szovjetunié mind anyagi, mind erkodlcsi tdmogatasa gyengiilni kezdett a kelet-europai
szocialista orszagok iranyaban, igy ezen orszagok egyre inkabb a Nyugat fel¢ kezdtek
tekinteni. A orientdcid lassu elmozduldsanak elso jelei gazdasagi fiiggdség kialakulasa,

s Magyarorszag eladosodasa.

A kapitalista fogyasztoi tarsadalmak és a szocialista hianygazdasagok kozotti éles

kiilonbsegtétel athatja a kozgazdasagi, szociologiai és a kulturdlis antropologiai
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szakirodalmat, a kelet- és nyugat-europai, valamint az észak-amerikai
tarsadalomtudomanyos diskurzusokban egyardnt. A tomegfogyasztast és a ,,fogyasztoi
tarsadalmat” az uralkodo tarsadalomtudomanyi diskurzusban a ,,fejlett kapitalista™
orszagok sajatossaganak tekintik, ahol a verseny nagyobb druvdlasztékot teremt a
fogyasztok szamara — akiket egyre novekvo, egyre pazarlobb fogyasztasra sarkall. A
fogyasztast a szocialista orszagokban ugyanakkor marginalis szektorként kezelik: a
tarsadalomkutatok és kézgazdaszok azt sugalljak, hogy a fogyasztas a termelés
fliggvénye, mert azt vagy a megtermelt javak hianyos volta korlatozza, vagy pedig az
eroforrdsokat és a tokét az erdltetett iparfejlesztésre atcsoportosito gazdasagpolitika.

[v6. Fehér, Heller és Markus 1983, Héthy 1988, Kornai 1980].” ™"

A szocializmus id6szakaban kialakult, mesterségesen, feliilrél szabalyozott kinalattal,
egyes kutatok szerint, az dllam azt a nem titkolt szandékat probalta erdsiteni, miszerint
ezzel is megkiilonboztesse a kialakulo tarsadalmi viszonyokat a fogyasztasorientalt

kapitalista rendszerektol.

,, Néhany, a szocialista allammal foglalkozo antropologus azt allitja, hogy a fogyasztas
azert nyer politikai jelentoséget a szocialista orszdagokban, mert —szemben a
kommunista ideologia absztrakt fogyasztoi vagyakat gerjeszto igéreteivel- az allam
nem gondoskodik elegendo fogyasztdsi cikk megtermelésérol, kovetkezésképpen az
dallam ahelyett, hogy folyamatosan névelné az életszinvonalat, deprivalja az

dallampolgdrokat. "™

Talan ezen vélekedéssel és tapasztalattal fiigghet 0ssze, hogy kutatdsaim soran nem
talaltam meg a mai szorakoztatd magazinok, a glossy-k magyar valtozatait, hisz ezek a
magazinok a konnyed szorakoztatd szerepilk mellett jelentds mértékben
fogyasztasosztonzoként is hatnak, mely tényezd, mint a fenti idézetekbdl kideriil
egyaltalan nem volt a rendszer tdmogatott cselekvése. Pontosabb korjellemzés céljabol
néhany bekezdés keretén beliil ismertetni szeretnék egy felmérés eredményeit, melyre
kutatdsom soran bukkantam ra. A nyomtatott sajtdé iranyaban tapasztalt
bizalmatlansagot szemlélteti, hogy a tanulmany csak révid ideje nyilvanos, illetve elsé

"’

oldalan még mindig ott olvashatd a ,,Bizalmas. Csak belsd hasznélatra!” piros pecsét.

CXXIU Forras: Forrasrds Miklos: A fogyasztaskutatds politikuma az 4llamszocializmus korszakéban,
Replika, 26. szam Eletmod, ideologia haztartas
XNV Forras: Forrasrds Miklos: A fogyasztaskutatas politikuma az allamszocializmus korszakaban,
Replika, 26. szam Eletméd, ideoldgia haztartas
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5.4  Magazinpiac 1978-ban

Egy 1978-ban a Témegkommunikécios Kutatokozpont altal végzett felmérésbél’ a mar
vazolt allamilag iranyitott sajté képe tiinik eld. A kutatds keretében 10.000 fot
kérdeztek meg médiahasznalati szokasaikrol, s a minta alapjan statisztikai modszerek
segitségével elkészitették az akkori nyomtatott sajtd olvasoinak altalanos demografiai
leirasat. A felmérés miden olyan ujsagot bemutat, amely statisztikai hibahatart
meghalad6 olvasétaborral rendelkezett. A tanulmény az orszagos napilapok esetében
hat Ujsagot vizsgal. Az egy megjelenésre jutd atlagos példanyszamok alapjan
[csokkend sorrendben] az alabbi rangsor allithato fel: Népszabadsag, Népszava, Esti
Hirlap, Népsport, Magyar Nemzet, Magyar Hirlap. Az Esti Hirlap kivételével
valamennyi napilap megvasarolhaté 2009-ben is. [A Népsportot idokdozben Nemzeti

Sportta nevezték at]

A hetilapok koziil a N6k Lapja, a Képes Ujsag, az Orszag-Vilag és a Tiikor keriil
emlitésre, mint orszagos hetilap. Ehhez a terminologidhoz képest kibdvitett hetilap
szegmenst a Nok Lapja vezeti, melynek atlagos példanyszama 1978-ra megkozelitette
az egymilliot, a vizsgalt 8 év alatt kozel duplajara emelve eladott példanyszamat. A
tovabbi szegmenseket elkiilonitd elvet nem részletezi a tanulmany, de a Radio és
Televizié Ujsag, a Ludas Matyi, a Szabadfold, a Magyar Ifjiisag, az Auto-Motor, a
Magyarorszag, az Elet és Tudomany, a Rakéta és a Film Szinhdz Muzsika kiilon
kategoriaba tartozik. A kor médiahasznalati szokdsait reprezentalja, hogy akkoriban a

heti miisorujsagbol atlagosan tobb mint 1.100.000 darabot adtak el.

A havilapok szegmense- a bemutatott kutatds alapjan-, igen szliknek tekinthetd,
Osszesen két magazin, az Autosélet és az IM [Ifjusagi Magazin] rendelkezett mérhetd

olvasotaborral.

Az Autosélet 1973-as alapitasat kovetden 1978-ra megkdzelitette az IM viszonylag
stabil 200.000 f6 kozeli olvasdtaborat. A két magazinbol 1978-ban Gsszesen 4.633.971
darabot terjesztettek, s mai tendencidkhoz képest igen alacsony 1,7 szazalékos
remittenda arannyal rendelkeztek. Az Autdsélet esetében az egy példanyra jutéd atlagos
terjesztett példanyszam 177.744 darab volt, ami a 2009-es terjesztési adatokkal
Osszehasonlitva, a magazinok kozott valtozatlanul az ¢élmezénybe helyezné. A

megallapitds természetesen abban az esetben helytalld, ha a terjesztett példanyszdmok
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alapjan felallitott rangsorban nem szerepeltetjiik az ingyenes havilapokat.'’. A magazin
terjedelme 24 oldal volt, és havonta 5 forintért lehetett megvasarolni. A magazin
valtozatlanul a Magyar Autdklub gondozasaban jelenik meg, ugyanakkor a klub tagjai

kozott ingyenesen terjeszti a szervezet.

A magazin olvasdtaborat vizsgalva, az autdés téma akkoriban is inkabb a férfiakat
vonzotta (72%), ezen beliill a kozonség 43 szazaléka a 31-45 éves korosztalynal
koncentralodott. A 18-30 és a 46-60 évesek (24, illetve 26 szazalék) tovabbi 48
szazalékot tettek ki a teljes olvasotaborban. Iskolai végzettséget tekintve a 8 osztallyal
(39%) és érettségivel (35%) rendelkezok forgattdk a leginkabb a lapot. Az olvasok
atlagjovedelme 4.005 Ft volt. Foglalkozas tekintetében az értelmiségi és a fizikai
dolgozok kozel 2/3-1/3 ardnyban képviseltették magukat az olvasok kozott. Az

olvasok 74 szazaléka nem volt parttag.

Az Ifjisagi Magazin tobb probéalkozas, tulajdonvaltas utan a Ringier kiadohoz kertilt, s
2004-ig ezen kiadd gondozasdban jelent meg. 1978-ban még 2.501.044 éves
példanyszamban terjesztették, melybdl 68.434 darab volt remittenda. Az Autosélettel
kisértetiesen megegyezd 1,7 szazalékos remittenda arannyal. Olvaséi kozott szinte
megegyezO0 ardnyban képviselték magukat a ndk (57%) ¢és a férfiak (43%),
atlagéletkoruk 33 ¢év volt. Az olvasok 50 szdzalékanak volt 8 osztalyos végzettsége,

azonban egyetemet ¢s foiskolat csupan 9 szazalékuk végzett.

Az 1978-as kutatasi eredmények jollehet, a vizsgalat szempontjabdl viszonylag kevés
relevans informacié hordoznak, ugyanakkor néhany szocioldgiai szempontbdl érdekes

észrevételt tehetiink.

Partallami diktatarardl 1€vén szo, sajtoszabadsagrol természetesen nem beszélhetiink,
azonban az mégis figyelemre méltd, hogy orszagos ismeretségii, minden tarsadalmi
osztaly altal olvasott férfi magazin kizarolag egy létezik, a Magyar Autdklub hivatalos
lapja az Autosélet. Nincsenek olyan sajtoorganumok, amelyek az élet barmilyen mas
teriiletén a férfi olvasokozonséget, a napi politikai aktualitasokon ¢és
sporteredményeken  tal  kiszolgalna. Osszehasonlitva a Playboy magazin
keletkezésének koriilményeit a magyarorszdgi megjelenéssel ez ugy gondolom,
kritikus kiilonbség. Nyilvdn nem varhatd, hogy a 70-es, 80-as évek Magyarorszagan

,hedonista” sajtotermékeket taldljunk, mint ahogy az 50-es évek Amerikajaban sem,
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ugyanakkor a férfi olvasok szamtalan kifejezetten nekik szo6lo lappal talalkozhattak,
amelyek a maguk jollehet alszent és priid modjan, de egy sokkal szélesebb tartalmi
spektrumon szoltak hozzajuk. Ez Magyarorszagon gyakorlatilag hianyzott. Egyaltalan
nincsenek a férfiak szamara magazin jellegli kiadvanyok olyan relative politikamentes
terlileteken, mint a természetjards, tarizmus vagy éppen divat - pontosabban
o6ltozkodés-. A nyolcvanas években jelent meg az Addm magazin, mely az imént
emlitett hianyossagokat probalta betdlteni. Kiilon érdekessége a témanak, hogy a
magazin hasabjain jelent meg dr. Bagyoni Attila 51 kérdésbdl allo kérddive, mely a
magyar nok szexudlissal kapcsolatos vélaszaira volt kivancsi Ggymint: szexudlis

vagyaik, oromeik, férfiakkal kapcsolatban tanusitott elvarasaik.

Kozel 5500 kitoltott kérdoiv érkezett vissza, amelynek feldolgozasa nyoman sziiletett
meg a tudomanyos-ismeretterjeszté célzatd, Uzenet a férfiaknak cimii kotet. A kotet
igen sikeres lett, ezért a kutatok kivancsiak lettek a maik ,,fé1” véleményére is. ““" A
férfiak szamara késziilt kérddivét 9441- férfi kiildte vissza kitodltve. Az tjabb felmérés
eredményeit, igy jelenhetett meg a Valasz a noknek cimi tanulmanykotet tartalmazza.
T Tovabbi elemzés targyat képezhetné ezen emlitett kutatdsok eredményeinek,

illetve a Kinsey jelentés megallapitasainak esetleges dsszehasonlitasa.

Havi és zart terjesztésii specidlis magazinok: autoklub szaklapja, vadasz szaklapok
megtaldlhatok voltak mar a nyolcvanas évektdl a Magyarorszagon, de sem
tematikdjaban, sem terjesztésben nem egyeztek meg a mai férfi magazinokkal- A
szorakoztatd magazin tipusu kiadvanyokra nyitott férfi olvasokdzonséget, teljesen
varatlanul és gyakorlatilag elézmények nélkiil érte, hogy az élet egyéb teriiletein is
megszolitjdk. A kadari Magyarorszagon még a nyolcvanas évek kozepe felé sem
alakult ki, a férfi tarsadalom tobbsége altal elfogadott értékrend, olyan kérdésekben
mint a viselkedés, 61tozkddéskultiara, szabadidd eltoltés, vagy akar a hazasélet. Nem
meglepd, hogy egy olyan cizellaltan kidolgozott ¢életfilozofidval rendelkezé magazin,

mint a Playboy megjelenése, teljesen varatlanul érte az atlagos olvasot.

CXXV Nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy az 50-es évektdl kezdédden a politika ,,allamvallasa”, a marxista

materializmus tagadta, hogy az embernek a fizikai valosagan kiviil lelke is lehet. Igy a pszichologiat, (de még a

szocioldgiat is) ,,burzsoa altudomanynak”, s az ilyen jellegii kutatasok ujdonsagnak szamitottak.

CXXVI . o . , L .
Forras: Szexualpszichologia Magyarorszagon, Magyar Szexologiai Tarsasag,

http://www.szexologia.hu/cikkek/cikk szexualpszichologia Magyarorszagon.html utolsé letdltés: 2009. november

12.
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5.5  Rendszervaltastol napjainkig

Ahhoz, hogy a demokratikusan miikodd sajtd kialakuldsa megvalosulhasson, meg
kellett alkotni az ezekhez sziikséges torvényi kereteket. Jelentds valtozasok 1988-ban
¢és 1989-ben zajlottak, amikor is megsziilettek azok a torvények melyek hatasara véget
ért az ujsagok politikai cenzirazasa, a vezetd szerkesztOk kinevezésének feliigyelete,
tovabba a magazinalapitds engedélyhez vald kotése. Az 1990. évi XI. torvény
rendelkezik a lapalapitds szabadsagar6l, megsziintetve ezzel jogszaballyal a

sajtdszabadsag korabbi korlatait.

A viszonylag gyors és eredményes privatizacio hatasara megallapithatd, hogy a
nyomtatott sajtd teriiletén a piaci viszonyok erdteljes szabalyozasa érvényesiil,
szemben az orszagos elektronikus médiaval, amely sajndlatos mdédon véltozatlanul
kiszolgaltatottabb a mindenkori politikai viszonyoknak. A rendszervaltds hataséara
bekovetkezett gazdasagi, szerkezeti valtozasok atalakitottak a koradbban kialakult
erdvonalakat. A nyomtatott sajté esetében a valtozdsokat az alabbi tényezOk mentén
kiilonithetjiik el: elsd fazisban az allami iranyitds csokkenése, demokratizalddas,
masodik fazisban az 10j kiilfoldi és hazai tulajdonosok megjelenése, a piaci viszonyok
folyamatos érvényesiilése, illetve a harmadik fazisban a szereplok a piaci
dominanciaért folytatott egymas kdzotti versenye, ahol mar a sajtéd tarsadalmi, politikai

szerepe sokadrangu szempontta valik a maximalis profitszerzés mogott.

5.6 A férfiaknak sz6l6 magazinok megjelenése

A rendszervaltast kovetden ez elérhetd sajtotermékek kindlatanak ugrasszerii
novekedésével az olvaséi szokasok is jelentdsen megvaltoztak. Ugyanakkor fontos
megemliteni, mint azt az alabbi statisztikai adatok is alatamasztjak, hogy az 1j média
megjelenése, az olvasokozonség sikeres megszolitdsa szempontjabol, korantsem

egyértelmii.

Visszautalva a korabbi gondolatmenetre, mivel az olvas6kozonség €s elsésorban a férfi
olvasokra gondolva, a mindennapi élet csak egy rendkiviil sziik, a tarsadalmi 1ét egésze

szempontjabol, szinte margindlis teriileten, a motorizacido témakorében, keriilt a
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magazinok szintjén megszolitasra, a szélesebb értelemben vett tarsadalmi jelenségek,
konnyed befogadasdra egyszerlien nem volt felkésziilve. Ennek eredményeként az
ilyen jellegli, elsdsorban nemzetkdzi sztenderdek alapjan elkésziilt sajtotermékek

filozo6fidjat atvenni nem tudta, azonosulasa jellemzden inadekvat.
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4. abra Gratifikaciok, a médiatipusok ¢és demografiai valtozok Babocsay alapjan,
2003 XXV

CXXVI Eorras: Babocsay Adam: Leirhato-e egy célesoport és annak médiahasznalata személyiségjegyei

alapjan?, Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége, 2003, eldadéas, 5. dia, melyet megjelenésében
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A tablazat adatait vizsgalva megallapithat6, hogy a havilapok, ellentétben a tobbi
médidval csak két esetben mutatnak pozitiv korrelacidot. A magazinok olvasasa a
magasabb iskolai végzettséglieknél jelenik meg, mint relaxacids gratifikacio, ami
persze nem meglepd mivel varhatdéan 6k egyrészt eleve tobbet olvasnak, mdasrészt
jobban dekodoljék az lizenetet, illetve a ndknél mint olyan tevékenység, melyet a mar
berdgziilt szokdsok alapjan végeznek. Ez utdbbi szintén aldtdmasztja a korabbi
megallapitdsokat, mivel a n0k szdmara sokkal tobb és szélesebb spektrumi magazin
1étezett a rendszervaltast megeldzden, igy a magazinok olvaséasa és az ezeken keresztiil
szerzett informaciok beépitésének rutinja, ez esetben mélyebb tarsadalmi bedgyazodast

eredményezett.

A tanulés, mint az informaciogytjtés egyik valfaja, érdekes modon nem jelenik meg a
nyomtatott sajtd egyik tipusandl sem, tehat feltételezhetd, hogy az olvasé ,.tul
komolyan” az irott médiat nem veszi, attél a mindennapi élete szempontjabol fontos
informaciot nem var. Ennek egyenes kovetkezménye, hogy azok a magazinok,
amelyek tarsadalmi kiildetést tulajdonitanak maguknak, mint a Playboy is,
valdszinlileg nem fognak az alkotok céljai szerint miikodni, mert a magyar
magazinolvasé nem tanulni, tagabb értelembe véve okulni akar, hanem szoérakozni.
Ilyenformén azok a mélyebb értelmli mozgatorugok, amik az amerikai kiadas esetében
a vilaghirhez kellettek (pl. rasszizmus elleni kiizdelem, tarsadalmi igazsagtalansaggal
kapcsolatos kérdések, joléthez, szorakozashoz vald jog, szdéldsszabadsag), a magyar

olvasokdzonség szamara rejtve maradnak, vagy éppen érdektelenséget sziilnek.

Ebben a tekintetben, a tablazatot figyelve, nem csupan a sajto, egyébként altalanos
hattérbekertilését lehet tapasztalni, hanem tovabbi, a médiafogyasztds megvaltozasara
utalo tendencidkat is. Szinte valamennyi médiatipus estében erdsddni fog a
»bulvarosodas”, illetve varhatéan tovabb erdsddik az ingyenesen terjesztett médiumok

szerepe.

Tovabbi adalékként a témahoz megallapithatjuk, hogy az olvasas altalanos, és ezen

beliil a konyvolvasas, valamint a sajtd hattérbe szoruldsa, mar t6bb mint 30 éve, a

atszerkesztettem. Nem: a + a ndkre a - a férfiakra jellemzd, Eletkor: a + az idésebbekre, a — a
fiatalabbakra jellemz0, Iskolai végzettség: a + a magasabb, a — az alacsonyabb iskolai végzettségiickre

jellemz6
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rendszeres televizio musorok elindulasaval megkezdddott. ,, Ma mar elmondhatjuk,
hogy a lakossdag szamdra lehetové valt a kiilonbozé miivelédési formak kézotti érto
valogatas, izlésiik, érdeklodésiik szerint. A gyakorlatban azonban — nem kis mértékben
a televizio hatasara — viszonylag kevesen élnek a valogatas lehetdoségével, és a
kialakult szokdasokat emiatt bizonyos egyhangusag jellemzi. A lakossag tobb mint fele
kizarolag azokkal a kulturdlis eszkozokkel él, amelyeket az otthon keretein beliil
elérhet. Hozza kell tenni, hogy az otthon elérheto miivelodési formak koziil a 10 évvel
ezelotti aranyokhoz képest csak a radiohallgatoké maradt azonos szinten [88%)], a
szépirodalmat olvasok aranya 56 %-rol 46 %-ra, az ujsagolvasoké 80%-rol 70 %-ra
csOkkent. Még inkabb érezheté ez a hazon kiviili kulturalis szolgadltatdasok
igénybevételénél: szaz 10 éves és annal idosebb lakos koziil 1964-ben 69-en, 1974-ben
csak 38-an voltak moziban, tiz évvel ezeldtt 36-an, 1974-ben 18-an néztek szinhazi
eldadast. Lényegesen csokkent a tomegkulturalis rendezvényeket igénybevevok

részesedése is.” [Kozmiivel6dési Kézikonyv, 1977] X

A KSH 2000. évi idémérleg kutatas eredményei a fent emlitett folyamatot, miszerint a
televizidzas lassan minden otthon végezhetd szabadidds tevékenységet kiszorit, csak

megerdsiteni tudta.

,Mar a 80-as évek kozepére is jellemzo volt, hogy a televizio-nézés kozponti szerepet
toltott be a szabadidé otthoni eltoltésében. A 90-es évekre viszont mdr a tévénézés
uralkodova valasarol beszélhetiink, hiszen a korabbiakhoz képest tobb mint 50%-kal
novekedett az erre forditott ido és igy e nagy tomegii idordforditas szinte minden mas
szabadidos tevékenységet visszaszoritott. A 15-74 éves férfiak napi atlagban 2 ora 40

percet, a ndk 2 6ra 32 percet téltenek a televizié képernydje elétt. "<

Mivel a televizido mindent elsdprdé népszeriisége a kultira hagyomanyos képviseldjének
tartott olvasast is teljesen visszaszoritotta, a magazinoknak, témajuktol fiiggetleniil, a
szabadid6 fennmarad6 néhany percében kell az dsszes tobbi médidval versenyeznie. A
verseny ¢lesedésére utal, hogy a 15-74 éves férfi korosztaly esetében az olvasasra

forditott idO kétharmadara esett vissza.

Az olvasassal toltott id6 szerkezeti megoszlasat vizsgalva az 1986-0s eredményekhez

képest 1999-re mind a férfiak, mind a nék esetében jelentds valtozasok torténtek. Bar

CXXVIT Borras: Kozmiivelddési Kézikonyv, Kossuth Kiado, Budapest 1977, 463.0ldal
XX Forras: http://w3 ksh.hu/tarstat/pdf/hpidofelhasznalas2000.pdf, 56.oldal
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pozitiv irdnyt elmozduldsok tapasztalhatok a konyvolvasas ¢és az 1jsagolvasas
tertiletén is, nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy az 0sszes olvasassal toltott id6
dramaian csokkent. Ezzel parhuzamosan a folyo6irat-olvasas mindkét nemnél csokkent.
A férfiak esetében 32 szazalékrol 12 szazalékra, a nék esetében 35 szazalékrol 19

szazalékra.

Mint az jol lathato a televizid mar a 70-es évektdl kezdi atvenni a tomegtdjékoztatas és
szorakoztatas terén vezetd szerepet a nyomtatott sajtotol, és ezen beliil is természetesen
a magazinoktol. A televiziozas ilyen mértékii térhoditdsanak eredményeként, a magyar
lakossadg és ezen beliil kiilondsen a férfi lakossag szorakozas és informacid iranti
igényét elsdsorban ezen a csatornan keresztiil veszi igénybe. Mivel a férfi lakossag
szamara gyakorlatilag nem Iéteztek altalanos ismereteket, magazin formadjaban,
szorakoztatdan terjesztdé nyomtatott termékek, ezért egyrészt minden ilyen iranyu
igényét a televizio elégitett ki, masrészt nem alakult ki a rutinszerli magazinolvasas,
mint a ndk esetében. A rendszervaltas idejére, amikor a férfiak ilyen irdnyu igényei
alapjan létrejott sajtotermékek, melyek vezérhajoja a Playboy, Magyarorszagon is
elérhetové valtak, addigra az informalodéasnak ez az igénye a férfi olvasobdl eltlint, és
megmaradt a felszines értéknélkiili szoérakoztatds, az Oncélu szenzacidhajhaszas,

instant fogyasztasa.

5.7 Férfi magazinok: demografia

5.7.1. Nem, kor, végzettség, lakhely

Az elemzés alapjat a Szonda Ipsos 2004 évi olvasottsagi adataibol képzett atlagok
adjak. Az altalam kiemelt harom magazint egyenként, havonta atlagosan 196.000
ember olvassa. A Playboyt ennél 30.000 fdvel tobben, mig a legalacsonyabb
olvasottsaggal rendelkez6 CKM-et 186.000 f6. Ezen, 2004. II. félévre vonatkozo

adatok az elmult 6t év legmagasabb mérései.

Az olvas6tdbor nemi aranyai némi eltolddast mutatnak. A harom magazin koziil
egyértelmiien a Playboy a legférfiasabb (84%), mig a CKM, illetve az FHM esetében
22 ¢és 21 szazalékos n6i olvasobazisrol tanuskodnak az adatok. A Playboy magazin

esetében a nodi olvasok 56 szazaléka 29 évnél fiatalabb. A CKM esetében a fiatalabb
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n6i olvasok ardnya ennél magasabb: 64 szazaléka 29 évnél fiatalabb. Legnagyobb a
fiatal n6k aranya az FHM, magazin esetében, ahol az ardny meghaladja a 70

szazalékot.

Az eredeti, amerikai magazinnal az olvasok atlagéletkora 33 év koriilire tehetd. Igazan
érdekes, hogy a nemzetkdzi imazs, illetve a kdzel megegyez6 tartalom hatdsara nalunk
szintén 33 év az olvasok atlagéletkora. A CKM ¢és az FHM ennél kissé fiatalabb
korosztaly olvassa, akik még nem toltotték be a 30. életéviiket. Az utobb emlitett két
magazin fiatalabb voltat bizonyitja az is, hogy az olvasoik 74 szazaléka fiatalabb 34
évnél, addig a Playboy esetében az olvasok csak 61 szazaléka fiatalabb ezen kornal.
Mindhéarom magazin esetében a legnagyobb el6fordulési gyakorisaggal a 25-29 éves

korosztaly képviselteti magat.

Az iskolai végzettségre, a befejezett osztalyok szdmara a magazinok ,,idésebb” kora
miatt nem lehetett kovetkeztetni. A Playboy esetében a hosszabb cikkek és a
tartalmasabb irasok miatt ugy gondoltam, hogy a magasabb iskolai végzettségiiek
mind a tarsadalomhoz, mind a masik két magazinhoz, képest feliill lesznek
reprezentalva. Eléfeltevésem azonban nem teljes mértékben igazolodott be. A harom
magazin olvasotdbora a végzettség alapjan homogénnek tekinthetd. Az olvasok kozel
40 széazaléka rendelkezik kozépiskolai végzettséggel, ami a tarsadalom egészéhez

képest magasabb, am a lapok k6zo6tt nem mutat eltérést.

8 altalanossal rendelkezik az olvasok atlagosan, 24 széazaléka, kozel megegyezik a
szakmunkds képesitéssel rendelkezok aradnya, atlagosan 38 szazaléka az olvasoknak
rendelkezik kozépfoku végzettséggel, s csak az olvasok 14 szazaléka rendelkezik

fels6foku képesitéssel.

A képzettséghez kapcsolodo kérdéskor mellett az olvasok nyelvtudésara vonatkozo
ismeretekkel is boviilt az olvasétabor analizise. Ezen adatok alapjan a Playboy olvasok
43 szédzaléka beszél angolul és 36 szazalékuk németiil. Természetesen létezhetnek
olyan valaszolok is, akik mindkét nyelvet hasznéljak, de errél pontos informaciok nem
allnak a rendelkezésre. Az angol nyelvtudast illetben mindkét férfi magazin
olvasdtabora képzettebb a Playboyéndl (CKM 53%, FHM 57%). A német
nyelvtudasban hasonlé mértékii eltérés nem mutathat6 ki (CKM 43%, FHM 41%).
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Az olvasotabor 0Osszetételének elemzésekor egy igen érdekes részadat elemzése
kovetkezik: aktiv-inaktivak ardnya. Mint azt tobb esetben emlitettem, ezen magazinok
elsdsorban egy fogyasztasorientalt, életmoéd magazinok. A Playboy esetében az
aktivak-inaktivak aranya 59:41. A masik két magazin esetében is hasonld aranyok
mutathatok ki. A magas inaktiv arany egyrészt az 58 szazalékban diaki statuszban 1évo
olvasokbol tevodik 0Ossze, masrészt 19 szazalék nyugdijas. Az FHM esetében az

inaktivak 78 szazaléka tanulo, a nyugdijasok szama nem szignifikéans.

A dolgozok szerkezeti megoszlasat vizsgalva a Playboy esetében az aktivak 36
szdzaléka (a teljes olvasokozonség 21 szdzaléka) szakmunkds. A szellemi
foglalkozastiak aranya 31 szédzalék, a vallalkozok, vezetOk aranya az aktiv keresd
kozott 17 szazalék. A megoszlasokat vizsgalva megerdsodik azon feltevés, miszerint a
Playboy ezen olvasok szamara kevésbé a szellemi taplalék és az irodalmi novelldk
miatt vonzé elsddlegesen, sokkal inkébb feltételezhetd, hogy a magazinban lathato
holgyek képezik az elsddleges ,,0lvasdsi” szempontot. Mind a CKM mind az FHM
esetében hasonld megoszldsok mutathatd ki, az eltérés mértéke az egyes valtozok

mentén 2-3 szazalék kozott mozog.

Az olvasok lakhely szerinti vizsgalatanal nem csak a telepiilés tipusarol, méretérol,
hanem az orszagon beliili elhelyezkedésrdl is rendelkezésre allnak informaciok. Ezen
adatok alapjan a Playboy esetében az olvasok 22 szazaléka budapesti. A régiokat
tekintve Kozép-Magyarorszagon ¢l az olvasok tovabbi 32 szizaléka. A lakossag
terlileti elhelyezkedéséhez képest az olvasok egyik magazin esetében egyik régidban

sincsenek tulreprezentalva.

Az olvasok lakhely szerinti megoszladsanal harom ismérv szerint tagoltak a valaszokat:
megyeszékhely, egyéb varos, kozség. Az adatok alapjan a varosi lakosok tobbsége
jellemzd az olvasok kozott. A Playboy olvasdinak 57 szédzaléka, a CKM ¢és FHM

estében 55 szazalék.

5.7.2. Haztartdas nagysdga, netto jovedelme, statusz

Haztartas nagysagat vizsgalva megallapithato, hogy mindhdrom magazinnal a négyfos

haztartasnagysag a leggyakoribb [Playboy 30%, CKM 32%, FHM 33%]. A haromfos
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haztartasnagysag a masodik leggyakoribb haztartasnagysag (Playboy 26%, CKM 29%,
FHM 26%).

A haztartas szerkezeti felépitésére lehet kovetkeztetni a haztartasban nevelt gyermekek
korabol. A nevelt gyerekek atlagéletkora 5 ¢év mindhdrom magazin esetében. A
haztartasban nevelt gyermekek szamarol nincsenek adatok.

A csaladi allapotot vizsgalva négy kategoria hasznalatat engedi a szoftver.“

Egyediilallo a Playboy olvasok 43 szazaléka, és tovabbi 40 szazalék ¢l hazassagban.
Elettarsi kapcsolatban csupan a valaszadok 6 szazaléka él, ami azért meglepd, mert a
Playboy filozoéfia éltal hangoztatott szabad szerelmi kapcsolatnak az élettarsi viszony
felel meg leginkabb. A Playboy olvasdk a csaladi allapotot tekintve eltérést mutatnak
az amerikai olvasoktol. A masik két magazin esetében az egyediilallok dominaljak az
olvasokozonséget (CKM 53%, FHM 51%). A hézastarsi kapcsolat mindkét magazin

esetében 28 szazalék.!!

A gyermekvallalasra vonatkozo kérdés valaszaibol megtudhatd, hogy mind a CKM,
mind az FHM olvasok 38 szazalékdnak mar sziiletett gyermeke. A gyermekek
atlagéletkora 5 év. A Playboy olvasdk 42 szazalékanak van mar gyermeke, s ezen

gyermekek atlagéletkora 6 év.

A jovedelmi kérdésekre adott valaszok altaldban nem a valos képek tiikrozik. A
tapasztalatok azt mutatjak, hogy az emberek nem, vagy nem szivesen valaszolnak a
kérdésre, illetve az adott valaszok nem felelnek meg a valds helyzetnek. Az adatok
alapjan a Playboy olvasok 23 szazaléka olyan héaztartasban ¢él, melyben a haztartés
nettd jovedelme meghaladja a 180.000 Ft-ot. Hasonl6éan magas a CKM ¢s FHM
olvasok kozott is a magas jovedelmiiek aranya a felsd két jovedelmi kategoridba —
120.000 Ft-nal tobb- mindkét magazin esetében az olvasdk tobb mint 40 szazaléka
sorolhat6. A lakossagnak csupan 12 szdzaléka €1 hasonl6 jovedelmi helyzetben, tehat a
férfi magazinok olvasdirdl megéllapithatd, hogy a tarsadalom jolszitudlt rétegéhez

tartoznak.

Mint azt mar kordbban emlitettem a jovedelmi adatokbol nem lehet wvalds
kovetkeztetéseket levonni az egyén tényleges vagyoni helyzetére vonatkozodan. A

korabban ismertetett foglalkozasi kategoridk megoszlasa - mely szerint az olvasok 29

XXX Ezen bekezdés forrasa: Szonda Ipsos, 2004. 1. félév
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szazaléka fizikai munkas illetve tovabbi 41 szézalékuk inaktiv - az alacsonyabb
¢letszinvonal  valosziniisithetdségére engednek kovetkeztetni. Az ESOMAR
statuszvaltozo alapjan a Playboy olvasok 43 szazaléka tartozik a legalsobb DE
kategoriaba, s csak 19 szazalékuk rendelkezik a legmagasabb, AB mindsitéssel. A
tarsadalom szerkezetével Osszehasonlitva a DE statuszvaltozo esetében mutathatd ki

szignifikans, 9 szazalékos eltérés.

A masik két magazinnal Gsszehasonlitva, a Playboy esetében a legmagasabb az
alacsony statusszal rendelkezék aranya. Bar az eltérés nem tal jelentds, a Playboy
esetében mért 43 szazalékkal szemben a CKM és az FHM olvaso6i koziil 38 szazalék

tartozik a DE statuszuak kozé.

5.7.3. Erdeklédés, szabadidd

A demografiai adatok utan érdemes bemutatni az olvasokozonség érdeklédési korét.
Bar a valaszokat némileg behatarolta a kérdezés moddja, néhany jellegzetes ismérvet
érdemes bemutatni. Férfi olvasoi tobbségbdl adodik, hogy a kdnnylizene (98%) utan a
legtdbben (58%) a sport, sporttuddsitasok, illetve autdk, autos teszteket jeldlték meg,
mint elsddleges érdeklddési teriiletek. Alig kevesebben (56%) érdeklédnek a
szorakoztatd elektronika irant. Bar a Playboy egyfajta kulturalis misszidt is magéaénak
tekint, az olvasok tobbsége ezen érdeklédést nem tartja magara vonatkozodan
érvényesnek. Csupan az olvasok 23 szazaléka érdeklodik a kultara, kulturalis

rendezvények irdnt, ezzel az utolsé helyre sorolva a miivel6dést.

A legkevésbé szorakoztatdo tevékenységek kozé soroljak tovabba a regényolvasast
(29%), ¢és a kertészkedést (29%) is. Talan a kertészkedés teriiletén lehetne
hasonlosagot kimutatni az amerikai olvasokkal, hisz Hefner filozofidja alapjan egy
igazi Playboy a szobdban, egy pohdr whisky és ndk tarsasdgaban érzi igazan otthon
magat, azonban ahhoz az életformdhoz még hozzatartoznak a szivarok és a szellemi
taplalékként szolgadlo irodalmi alkotasok, amelyek a magyar k6zonség szdmara nem
képezik az igényes szorakozas részét. Tovabbi érdekesség, hogy az utazasi ajanlatok

csak az olvasok 31 szazalékat érdekli, azonos mértékben, mint a politikai események.

A CKM ¢és az FHM esetében is hasonldé mértékben a szorakoztatd elektronika, az autok

¢és a sport képezi az elsddleges érdeklddeési koroket. (93%, 58-58%, illetve 93%, 56-
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56%) A CKM (FHM) olvasdinak csupan 27 (28) szazaléka érdeklddik a sztarokkal
kapcsolatos hirek irant. A kulturdlis érdeklddés ezen két magazin esetében is a

perifériara szorul, de az olvasok a kertészkedés helyett az orvostudomany, egészséggel

kapcsolatos irasokat nem kedvelik. (CKM 23%, FHM 26%).

Tovabbi elemzésként érdemes megemliteni, hogy a kivalasztott magazinok olvasédinak
atlagosan 38 szazalékat érdekli a pénziigyi befektetésekkel kapcsolatos informaciok, s
bar a sport az érdeklddési tematikak kozott igen eldkeld helyet foglal el, konkrétan a
sport, mint egy szabadido eltdltési lehetoséget az olvasok atlagosan alig 40 szazaléka

részesiti elonybe.

A szabadid6 eltoltésének tovabbi alternativaja lehet az utazds. A tarsadalomban
tapasztalt gyakorisaghoz képest -mely szerint az emberek 26 szazaléka tervez kiilfoldi
utazast-, a Playboy esetében mért 44 szdzalék magasnak tekinthetd, azonban
alacsonyabb a CKM ¢és az FHM olvaso6iénal, akik 49, illetve 51 szézaléka szeretne
kilfoldre utazni. Az utazasok irdnyat tekintve mindharom esetben Magyarorszag és

Nyugat-Eurépa kozel megegyez0 mennyis€gii szavazatot kapott.

5.7.4. Haztartas technikai felszereltsége, dallattartds, személyes tulajdonlas

A haztartds technikai felszereltségéhez kozvetett modon kapcsolodik a
személygépkocsival vald rendelkezés. A harom magazin olvasotabora ezen ismérv
tekintetében sem mutat 1ényegi eltérést. Mindharom esetben 60 szazalék koriili azok
aranya, akik rendelkeznek személygépkocsival, illetve 30 szazalék azok ardnya, akik a

kozeljovoben tervezik beszerzését.

Szinte mar természetes, hogy valamennyi olvas6 rendelkezik televizidkésziilékkel,
mely szines és 80 széazaléka teletextes. A madasodik leggyakoribb hiradastechnikai
eszkdz a mobiltelefon. A késziilék elterjedtsége az olvasok kozott, mindharom
magazin esetében 90 szdzalék koriili. A mobilt kdveti a mikrohullam siitd, mely

atlagosan az olvasok 90 szézalé¢kanak otthondban megtalélhato.

A technikai késziilékek koziil a mobiltelefon, mint mindennapos, szinte

nélkiilozhetetlen hasznalati eszkoz, eredményezi, hogy az olvasok jovOben tervezett
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beszerzései kozott elso helyre keriilt egy ijabb késziilék vétele. (Playboy, CKM, FHM
46%)

A héziéllatokra vonatkozo kérdés alapjan megéllapithatd, hogy mindharom magazin
olvasdtaborara jellemz6é, hogy a haztartdsban eléfordul valamilyen haziallat. A
Playboy esetében 48 szazalék tart kutyat és 31 szazalék macskat. Az FHM olvasok 53
szazalékanak a haztartdsaban tartanak kutyat és 34 szazalék gondoz macskat otthon.

(CKM 48%, 34%)

Az Playboy olvasok 52 szazaléka rendelkezik folyoszamlaval, 29 széazalékuk
¢letbiztositassal, illetve 23 szdzalékuk onkéntes nyugdijpénztéri tag. Az FHM olvasok

esetében a megoszlas a felsoroltak sorrendjében: 48%, 33%, 27%.

A rendelkezésemre all6 adatok alapjan azt a kdvetkeztetés vonhat6 le, hogy a vizsgalt
adatok alapjan a Playboy olvasokdzonsége nagymértékben megegyezik a hasonlo
tematikaju, els6sorban férfiakat megcélzé magazinokkal. A demografiai adatok alapjan
nem lehet egyértelmiien meghatarozni azon férfiakat, akik a Playboy filozofiat
kovetve, a magazin altal sugallt ¢letkoriilmények kozott a Playboy filozofiaban
hangoztatott értékrend alapjan €l egy nagyvarosban, luxus koriilmények kozott, sikeres

fiiggetlen emberként, folyamatosan valtogatott partneri kapcsolatban.

5.7.5. Olvasottsagmérésrol daltalanosan

Olvasottsdgmérésre a Szonda Ipsos és a Gtk Hungéria altal kidolgozott metodikat
hasznaljak. A legnagyobb kiad¢ vallalatok nyomasara két cég 2003-ban feliilvizsgalta
a modszert, s néhany uyjitassal kivanjak a korabban tapasztalt ellentmondésokat,
elsésorban az értékesitett példanyszamok ¢€s olvasottsagi adatok relacidban tisztazni. A
modszert 6vezd vitak és bizonytalansagok ellenére azonban megallapithato, hogy a
teljes magazinpiacra jellemz6 a folyamatos csokkend tendencia. Némely, els6sorban
specialis tematikdju réteglap, a bevezetést kovetd évben képes az olvasottsdgot

novelni, azonban ezen laptipusok esetében is észlelhetd az olvasok eltavolodasa.

Az olvasottsdgmérést rengeteg vita dvezi, s szamtalan tamadas éri elsésorban kiadoi
oldalrol. Néhany kiilfoldi szakértd szerint, szerint is természetes jelenség, hogy az

olvasottsag ¢és a sajtotermékek terjesztett példanyszama nem feltétlenlil mozognak
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egylitt. A magyarorszagi adatokat vizsgilva a Szonda-Ipsos kutatisi vezetdjét,

kérdezve az eltérések magyarazatara az alabbi indokokat emlitette'”.

1. A kutatds metodikdjabol adoddan természetesen rendelkezik mérési hibaval. Ez a
mérési hiba azonban nem csak az olvasottsagra lehet igaz, hanem a MATESZ-ra is,
tehat a terjesztett példanyszamok mérésénél ugyan gy el6fordulhatnak eltérések. A
kiilonbségek tovabb novekedhettek, ha figyelembe vessziik, hogy a MATESZ mérése
alapjan értékesitettnek szamitanak a reprezentacidos példanyszamok, ingyenes stb.

lapok is, amelyek nem klasszikus értelemben vett vasarlast jelentenek.

2. Kiemelked6 fontossaggal rendelkezik a példanyszam eredete, azaz az a mod,
ahogy az olvasohoz eljut az 0jsdg. Azok a magazinok, amelyeket a megvétel utan,
hazatérve, otthonukban olvasnak az emberek, minden bizonnyal kevesebb olvasot
toboroznak maguknak, mig az olvasds utdn masnak is atadott, ,,otthagyott” lapok
sz¢élesebb olvasokort hoznak létre. A példany eredtébe meghatirozza az olvasas
mindségét is, a hirdetok értékesebbnek tartjak az otthoni olvasast, hisz nagyobb
Osszpontositasra nyujt lehetoséget, s ezaltal nagyobb a valoszinlisége a hirdetések
¢észlelésének. A nyilvanos helyi olvasas ezen tulajdonsdgokkal nem rendelkezik,

viszont tobb olvasot generalhat egy szamnak, szélesitve, ndvelve ezzel olvasotaborat.

3. Olvasas nyilvanos helyen. Az angol National Readership Survey és az eladott
példanyok kapcsolatara fényt deriteni kivand kutatds (elemzés) 1987-ben (JICNARS
projekt) arra a kovetkeztetésre jutott, hogy egy magazin a nyilvadnos helyen valo

olvasasat, az olvasottsagi adatokra vonatkozoan vizvalasztonak tekinthetd.
o "Jo érzés, ha latjak a kezemben a lapot"

o "Ezalap nekem és a hozzam hasonloaknak szol".

e E két valtoz6 mentén meghatarozo kiilonbségek mutathatok ki.

Azok a magazinok, melyekkel kapcsolatban a fenti allitasok helytallonak tekinthetdk,

egy példanyszamra atlagosan tobb olvasot mondhattak magukénak.

4. Meghatarozo, hogy egy vizsgélt magazin milyen tartalommal és célcsoporttal
rendelkezik. A fent emlitett angol kutatds kimutatta, hogy egy n6i lap kevesebb embert

érdekel, mig egy altalanos tematikaja lap férfiakat és noket is vonzhat. Az eldbbi
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elénye inkabb hirdetési teriileten kamatoztathatd, hisz lehetséget biztosit a pontosabb
pozicionalasra.

nmn

5. A lap tartalomi eleme: idétallosaga. A "do it yourself”, ,,pin needles" "recept" €s
hasonl6 témakkal foglalkozé magazinok pozitivan befolyasoljak az olvasottsagot. Ha
van valamilyen id6tallo tartalma a lapnak, ami arra hajlamosit, hogy olvasas utan ne

dobja el a lapot az olvaso, akkor ez ndvelheti az egy lapszamra jutd olvasok szamat.

6. A cimlap. Egy magazint, mint azt mar tobbszér emlitettem a cimlapja adja el.
Ennek nagysaga, nyomtatasa, a logo, és ennek markaértéke kulcskérdés a vasarlas és
természetesen az olvasottsdg tekintetében is. A konnyen azonosithaté markak

valoszinliséggel tudjak majd visszaidézni.

7. Uj lap megjelenése egy adott piaci szegmensbe. Szintén az angol kutatas és ezen
keresztiili tapasztalat azt mutatja, hogy a masodlagos olvasok szivesebben veszik meg
az ) konkurenst, mint az elsOdlegesek. Tehat azok, akik nem teljes mértékben
elkotelezettjei az adott magazinnak, egy uj belépd esetleges hangos kampanyar
hajlamosak az Ujat megvenni, kiprobalni, mely 4altal jelentdsen valtozhat a régi

szerepld olvasottsagi adatai.

8. A piaci szegmens egyik régebbi szerepléje a konkurenciat vizsgalva,
megvaltoztatja sajat lapjanak megjelenését, mely lehet akar méretbeli, vagy akar
design béli modosulds. Az ingadozd olvasdkat és vasarlokat, ezen eltéréseket erésen

preferalhatja.

9. A példanyszam novekedés az egy magazinra jutd atlagos olvasok nagysaganak
csokkenése, mig a példanyszam csokkenése az egy magazinra jutd atlagos olvasok
novekedése irdnyaba hat. Az 0j rendszeres olvasok altalaban kevesebb masodlagos
olvasot termelnek, mint a lap példanyszam valtoztatds eldtti atlagos egy
példanyszamra jutd olvasdi, ugyanis bizonyos idébe telik a masodlagos olvasoi halozat
kiépitése. Forditva is allhat a dolog, a csokkend példanyszdm novekvod egy magazinra
juto atlagos olvasét eredményez, mert olvasottsag nem feltétlentil esik tigy, mint az
értékesités. A masodlagos olvasdk viszont egy masik példany masodlagos olvasoiva
valhatnak konnyen, igy eléfordulhat, hogy az olvasétabor nem esik olyan meredeken,

mint a példanyszam.
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10. Az olvasétabor lemaraddsa. Egy konkrét példan vizsgalva az esetet: a
példanyszam csokken julius-december kozott, a januar-jiniusi idészakhoz képest, de
az olvasottsagi adatokon ezen valtozasok nem kovetheték nyomon. Altalaban ez két

okkal magyarazhato:

e az eltérés oka az emberi természet jellegébdl adodik: nem emlékszik pontosan,

ritkdn de még olvassa, rosszul emlékszik stb....

e a korabbi szamok még fogalomban vannak, igy az adott idoben még hozza
férhet6k pl.: fodrasz, étterem, kolcsdnkapja stb. Igy eléfordulhat, hogy ugy élik meg,

mintha a friss szamot olvasta volna.

5.7.6. Adatok elemzése

2000. negyedik negyedévében szerepelt el6szor az FHM magazin, mint 0j belépd az
olvasottsagmérésben. Kozvetlen konkurencidja, a CKM megeldzte néhany honappal,
de még szintén 1j magazinnak szamitott. Az adatok a kovetkezd kutatasi idoszakban az
FHM-nél kozel 50 szazalékos olvasottsagemelkedést mért'®, mig a CKM-nél ez a
novekedés 14 szazalékos volt. A piac ,nagy visszatérdje”, a Playboy veszitett

korabban mért eredményeihez képest.

Tovabb elemezve az olvasottsagi adatok 2002. 1. félévére a 2000-es rangsorral
megegyezO sorrend alakult ki, az olvasotdbor nagysaga kozotti kiilonbség azonban
zsugorodni kezdett: a Playboy 199.000 olvasotaboraval a szegmens vezetd lapja
valtozatlanul, a CKM ezen id6szak alatt kissé behozta lemaradasat, az FHM pedig
133.000 olvasokozonségével 12.000 fore csokkentette lemaradasat. A probléma
azonban abban keresendd, hogy az magazinok olvasotaboranak Osszeadasaval

keletkezd ,,0ssz-olvasd” mutatdszam a két év alatt 12 szazalékkal csokkent.

A folyamat, melyben a magazinok olvasottsaganak a csokkenése mutathato ki, 2003. 1.
féléves adatait vizsgalva eljutott arra a szintre, hogy a harom 0jsag olvasotaboranak
mérete a statisztikai hibahataron beliil egyforma nagysdgunak tekinthetd. Az
olvasottsagi adatok tovabbi csokkenése prognosztizdlhaté a jovében, hisz a piaci
tendencidk — jelen esetben az értékesitett példanyszamok csokkenése — csak késdbb

jelenik meg.
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2003. 1. félévére a Szonda Ipsos és a Gtk Hungaria a Playboy esteében az el6z6 mért
adathoz képest novekedést mutatott ki, annak ellenére, hogy az arushelyi értékesités 14
szdzalékkal esett vissza. A legnagyobb az eltérés az FHM esetében, ahol az arra az

iddszakra es6 olvasottsag és értékesités kozotti szdzalékos kiillonbség 35 szazalék.
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5. abra Olvasottsagi adatok a Playboy, CKM, FHM
Forras: Szonda Ipsos, Médianavigator

Az adatokat vizsgélva, a harom magazin szinte azonos olvasottsagi adatat latva arra
lehet kovetkeztetni, hogy a jovében a csokkenés tovabb fog folytatdodni, azzal a
kiilonbséggel, hogy a harom lap megegyezd olvasotdbora miatt a az olvasotabor
nagysagara vonatkozo kezdeti eltérések végleg eltinnek. A valtozasok mogott a
tarsadalom megvaltozott szabadidd eltoltési szokésai, és ennek kovetkeztében a
folyamatosan valtozd médiahasznéalat érhetd tetten. A folyamat megismeréséhez
érdemes megvizsgalni a magazinok olvasékozonségét €s az olvasdkozonség esetleges

valtozasat.

Mindharom férfi magazin a 18-49 éves korosztalyt célozza meg. A lapok kiillonb6z6
tematikdja és elsdsorban hangneme miatt kis eltérés tapasztalhatdé az olvasdk korat
illetéen. A Playboy a ,,legiddsebb”, az olvasok 30 szazalé¢ka a 30 €s 49 év kozotti, mig
a ,,legfiatalosabb” magazin, az FHM esetében a 14 szdzalék a 15-17 éves korosztalybol
kertil ki. A CKM esetében a 18-29 éves korosztaly az olvasok 69 szazalékat teszik ki,
mely a CKM esetében 111.000 6t jelent.

Longitudinélisan vizsgalva a magazinok olvasokozonségét mind szerkezeti, mind

mennyiségi atrendezddés, csokkenés tapasztalhatdo. Az olvasottsagi adatok esetében
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lehetéség van a kiillonb6zé demografiai valtozok alapjan is Osszehasonlitani a harom
kiemelt magazint. A vizsgalt id6szakon beliil (2000. januar és 2003. decembere kdzott)
féléves bontdsokban megvizsgaltam a kor, a varos tipus, az ESOMAR statusz és az
olvasé nett6 jovedelme esetében tortént valtozasokat. Bar az idésor semmiképpen nem

tekinthetd hosszinak, néhdny szignifikans valtozas azonban mar kimutathato.

5.8 Korrespondencia abrak

Az elozd fejezetekben megprobaltam bemutatni a magyar médiapiac teriiletén
tapasztalhatdé néhany altalanossagot. Jelen bekezdésben megkisérlem statisztikai
modszerek alkalmazasaval bemutatni az egyes magazinok, €s hetilapok egyméshoz
valé viszonyat korrespondencia abrdk hasznalata altal. Kutatdsom kezdetén
lehetéségem nyilt a TGI Magyarorszag altal negyedévente frissitett, évi Osszesen
maximum 16.000 interji valaszait tartalmaz6 programjabol az aldbbi néhany
elemzésre keriild abrat lefuttatni. Mivel a program hasznélat inkabb az tizleti szféra
jellemzdbb, s kevésbé ismert elméleti korokben, ezért alljon itt néhdny mondat az

adatokat rogzit6 vallalat honlapjarol.

5.8.1. Az elemzésnél haszndlt valtozok ismertetése

A TGI fogyasztoi status képzési elve és a képzés médszere™™

A TGI fogyasztasi status hdztartasi statust mér, azaz a hdztartas minden tagjat
egyazon csoportba sorolja be a haztartas fokeresojenek jellemzoi [foglalkozasi
kategoria, legmagasabb iskolai végzettség] a haztartas jovedelmi- és vagyoni helyzete
alapjan. Definicio szerint a hdztartas fokeresdje a haztartasban élok koziil az a
személy, aki legnagyobb ardanyban jarul hozza a haztartas jovedelméhez [azaz, aki a

haztartasban a legtobbet keres]. A valtozo képzés index-alapu.
A TGI fogyasztoi status valtozo felépitése
Képzo valtozok:

- ESOMAR tarsadalmi kategoria [képzettség-foglalkozas]

XX Forras: www.tgi.hu
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- egy fore juto jovedelmi csoportok[ ekvivalencia jovedelemi csoportok]
- vagyoni status csoportok

Az Esomar tdrsadalmi kategoriarendszert nyolcfokozatu skdldava alakitottuk, ahol
1=E3" status csoport és 8="A" status csoport. Az egy fore juto jovedelmi csoportok [a
haztartas létszamaval sulyozva] szintén egy 8 fokozatu skalat alkotnak, ahol .1=az egy
fore juto jovedelem Ft alatti, s 8=az egy fore juto jovedelem .. Ft feletti. A vagyoni
statust 40 féle vagyontargy, tartosfogyasztasi cikk tulajdonlasi megoszlasa alapjan
képzett index meri. Ezen folytonos index valtozot ugyancsak nyolc kategorias skalava
alakitottuk at, ahol 1=a haztartas vagyoni javakkal gyengén elldtott, 8=a haztartas
anyagi javakkal nagyon jol ellatott. Az ismertetett kiindulo valtozok a TGI fogyasztoi

status kepzeésében azonos sullyal szerepelnek.
A TGI fogyasztoi statusz tartalma és megoszldasa

A tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok az atlagnal lényegesen
jobb anyagi koriilmények kozott élnek, a haztartas fokeresoje onallo vagy alkalmazott
ertelmiségi [felsofoku végzettséeggel] magasan kepzett top menedzser, kozépvezeto

vagy mas menedzser viszonylag sok [hat vagy t6bb] beosztottal.

B tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok az atlagnal jobb anyagi
koriilmények kozott élnek, a haztartas fokeresdje alkalmazott értelmiségi, kepzett
szakmunkas, vallalkozas vagy iizletrész tulajdonos, magasan képzett also és
kozépszintii vezeto hatnal tobb beosztottal;, kozépvezetd;, mas menedzser hatndl

kevesebb beosztottal.

Cl1 tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok atlagos, illetve az
datlagnal kicsit jobb anyagi kériilmények kozott élnek, a haztartas fokeresoje jellemzoen

irodai alkalmazott, vallalkozas, vagy iizletrész tulajdonos

C2 tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok atlagos anyagi
koriilmeények kozott élnek, a haztartds fokeresoje jellemzoen irodai alkalmazott; képzett
szakmunkas, munkafeliigyelo; vallalkozas, vagy iizletrész tulajdonos, anyagi javakkal

dtlagosan ellatott inaktiv.

D tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok az dtlagnal rosszabb

anyagi koriilmények kozott élnek, a haztartas fokeresdje jellemzoen szakmunkds.
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E tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartasban élok az atlagnal lényegesen
rosszabb anyagi koriilmények kozott élnek, a haztartas fokeresdje jellemzoen képzetlen

fizikai munkdas, nyugdijas, segélybdl él6, szocialis ellatdsban részesiilo inaktiv.

A program hasznélata sordn tobb 1épcsds sziirést futtattam le, melyek eredményeit a
Mellékletben szdmokkal ellatott abrak mutatjadk. Az eredmények bemutatasa el6tt
azonban fel kell hivnom a figyelmet arra, hogy szoftverbe csak azok a kiadvanyok

keriiltek, melyek kiadoéi erre pénzt aldoztak.

5.8.2. Az dbrdk elemzése, szegmentdlds

Az elemzés soran készilt szamtalan korrespondencia abra koziil azokat szeretném
elsésorban bemutatni, melyek a program segitségével lehetOséget teremtettek arra,
hogy néhany ismérv szerint elkiilonitsem el0szor a magazinpiac egyes szerepldit, majd
fokozatosan kiemelve valtozokat végsd célként megprobdlom a hadrom magazin, a
Playboy, a CKM és az FHM olvasokozonségének a pontosabb definialasat. Ugy
véltem, hogy bar a MédiaNavigator alkalmazasaval ezen eltérések nem voltak

kimutathatok egy masfajta megkdozelitéssel, sikerrel jarhatok.

5.8.3. NOi heti- és havilapok, férfi havilapok

A nyomtatott sajtdé egy szegmensérol, a néi heti- és havilapok, illetve a férfi
havilapokrdl készitettem a program segitségével egy pillanatképet. A ndi heti és
havilapok bevonasa azt a célt szolgalta, hogy kezdeti hipotézisemet, miszerint a férfi
havilapok olvasokozonsége szignifikansan elkiiloniil a tobbi nyomtatott médiumtol
igazolni tudjam. A hipotézis beigazoldodott, melyet az 7. szamu abra, a
korrespondencia tabla mutat. Filiggéleges valtozoként hasznaltam a kiemelt lapok

olvaséit, mig a matrixban vizszintesen keriiltek bevonésra a kiilonb6zé demografiai

adatok.'

Az abrat elemezve megallapithato, hogy az x tengely tekinthet6 a kortengelynek, mely
balrol jobbra csokken. Szintén az x tengely mentén helyezkedik el a nem ismérve is: az

abra bal odala inkdbb a ndk, mig a jobb oldal a férfiasabb rész, bar a fiatalabb

XX Borras:www.tgi.hu
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korosztaly érdeklddési korébe tartozd magazinok esetében ezen ismérv kissé erdletett.
Az y tengely a végzettségnek feleltethetdé meg, mely fentrdl lefelé emelkedik. A

tengelyek mentén viszonylag jol elhatarolhatdak az egyes szegmensek.

Az elsO kvadratban taldlhatéoak a konnyed szdrakozast olcson és kevésbé igényes
megjelenésben kinaldé ujsdgok. Ezt a szegmens nevezhetjik a , Konnyed, olcso
hetilapok” szegmensének. Ezeket a lapokat [Kiskegyed, Meglepetés, Csok és konny,
Tina, Holgyvilag] egyértelmiien olyan alacsonyabb végzettségli vidéki ndk olvassak,
akik szdmara az ilyen jellegli magazinokban taldlhat6 rovid, feliiletes irasok megfeleld

kikapcsolddast tudnak nyujtani.

KMR Software Software Correspondence Analysis Noi, férfi heti és havilapok

Noi, férfi heti és havilapok

.. , .
Kénnyed, olcso hetilapok
WSZaRTUTRESKED:
Esomar statusz: DEm
@ Falu tanya
8 altalanos - A
eKigegyed ¢ B [kor: 3034 Pletykalapok Férfi magazinok
Egyéb var, Tina Meglepete : Fé
gy ﬁ Ko 40-44 @ Story Kor: 25-2@ Nem: Férfim
Csok és Kon . ac.
v mKor: 35-39 eStar Kor: 20-24 FHM ®
P PN Esama.stAtuszi.C2 @ @ Playboy
| Kor: 45-49 N s a
@ Kor:50-54 ® Holgyvilag m Beste Kor: 18-1m KM
dzép\sko\!TEIEDmés jellege: Megyeszékhely °
m Esomar statusz: C1
® NGk Lafds®Yonoy Telepiilés jellege: Pudapemt Noi magazm0k
- ) Joy @
Esomar statusz: AB Cosmopolitan®
@ Praktika
Elle®
M foiskola egyetem
Noi hetilapok
Horizontal axis 1: 57% TGI 2003/1-4 TGI Hungary Ltd. 2003

Vertical axis 2: 19% (Total Variance: 76%)

6. abra KMR Software Software Correspondence Analysis: Noi, férfi heti és
havilapok

A ,Pletykalapok”, mint az abra mutatja mar Magyarorszdgon is kialakitottdk sajat
szegmensiiket. Jol kivehetd, hogy a kozépiskolai végzettségli, altalaban vidéken ¢€l16,
kozépkoru korosztaly szamadara a heti rendszerességgel megjelend Story, Star és Best

magazin a kikapcsolddas egy igen jellemzO formdja. A pletykalapoktol kissé
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elhatarolodva 1étezik a klasszikus magyar terméknek szdmitd és a magazinpiacon mar
tobb mint hatvan éve jelen 1évé NOk Lapja és kozvetlen konkurencidinak szegmense a
,»NO1 hetilapok”. Ebben a szegmensben a N6k Lapja olyan meghataroz6 értékekkel
rendelkezik, melyhez csak a kozeledni prébald konkurens lapok a Gydngy és a
Praktika tudott megmaradni. Ez a szegmens képviseldi szamara elsérendii a csalad, a

kiilsO és bels6 harmonia illetve a kulturalis hagyoméanyok apolésa.

Mint azt mar korabban feltételezetem, Magyarorszagon a magazinok egy teljesen
elkiiloniilt szegmenst alkotnak a hetilapoktdl. A magazinok tematikaja alapjan
inkabb a fiatalabb, a Cosmopolitan a mar nem annyira fiatal, mig az Elle a
kozépkoruak magazinja. A ndi magazinok olvasasa egyértelmiien a budapestiek

kedvelt id6toltése.

A ,Férfi magazinok” esetében annyi allapithatd meg, hogy valdban egy létezd
szegmensrdl van szo, mely hatarozottan elkiiloniil a sajtopiac tobbi szerepldjétol.
Olvasoi egyértelmiien a fiatal férfiak. A demografiai valtozok tavolsaga ¢és
elhelyezkedése miatt tovabbi elemzések a valtozok korének modositasa nélkiill nem

vonhato le, ezért ujabb abra készitése volt sziikséges.

5.8.4. Férfi havilapok

A 7. szamu abra szegmentacidja alapjan, az elemzés tovabb folytatva kiemeltem csak a
férfi magazinokat, s mint elsddlegesen megfigyelt elemekhez rendeltem a kiilonb6z6
demografiai ismérveket. Mivel mindhdrom magazin esetében 20 szazalék koriili a ndi
olvasok aranya, ezért a valtozok kozott tovabbra is szerepeltetem a nemre vonatkozo
valtozokat is. A tabla teljes varianciaja 100 szazalék, szinte egyenletesen megosztva a

két tengelyen, ami igen jonak szamit.

A férfi-né ismérvet vizsgalva megallapithatd, hogy a ,,legférfiasabb” magazinnak a
Playboy nevezhetd, hisz ezen magazinhoz helyezkedik el legkdzelebb férfi ismérv, bar
figyelembe kell venni, hogy igen kozel talalhatd a tengelyhez, ami a magyardzo erét
némileg csokkenti. Mivel tartalmukat illetden férfi magazinokat vizsgaltam, ezért

adodik, hogy a ,N6”, mint ismérv, egy Kkiilon szegmenst determinalt, akar
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nevezhetnénk a nem jellemzo tulajdonsagok kvadratjanak is. A kivalasztott magazinok

olvasdira ugyanis a legkevésbé jellemzd, hogy nék €s hogy takarékosak.

Kissé messzebb, de szintén egyik magazinhoz sem kapcsolhat6 szorosan a C1 statusz,

illetve a 18-19 kor.

Az orig6 és a tengelyek kozelében talalhatok még tovabb azok az ismérvek, melyek
szintén alacsonyabb magyarazoerdvel rendelkeznek. Ezek a ,,Kalandor”, a ,,Besziikiilt

tradicionalis”, illetve a 25-29 korosztaly.

KMR Software Software Correspondence Analysis

Férfi magazinok

5559
35-3%m
Playboy szegmens
mBudapest
ms0-54 mHazas CKM szegmens
W Feltérekvd
044 @ Playboy m fiskola edyetem
ma0- ] Kalandori
Takarékos nyitott nd / Sziirke magénakval¢ férfi Clm
m szakmunkéasképzd 25-29m; Konzervativ igényesm CkM @
45-49
| Szegény | , 18-1om
W Elettarsi kozosségben €16 -
W30-34 pre mDE
Bt
m Fa® tanya Széleslatoksid kiegyensulyozott
Sokretl lgEnye®  _ BgszOkult tradicionalis
mc2 8 dltalanosm
AR Fiatalosan merés@ m kozépiskola
NG m
m Egyedulallo
Eavéb va
Megyeszékhelym B Egyéb varos Elvaltm
® FHM
m20-24
Tgkarékosm
FHM szegmens 1
mOzvegy
Horizontal axis 1: 58% TGI 2003/1-4 TGI Hungary Ltd. 2003

Vertical axis 2: 42% (Total Variance: 100%)

7. abra KMR software korrespondencia analizis: férfi magazinok

A Playboy specifikumait, illetve a kozonség jellegének definidlasa a program
segitségével konnyebbnek bizonyult, mint a Szonda Ipsos altal készitett demografiai és
érdeklddési korokre vonatkozo adatok alapjan. Ezek alapjan a Playboy a kézépkora
férfiak magazinja, akik bar ,,Sziirke megalkuvo férfiak”, 1ényegesen eltérd iskolai
végzettséggel rendelkeznek. A szakmunkasképzd és a fOiskolai/egyetemi végezettség

egyarant jellemzd.
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Talan ezen a ponton érhetd tetten a Playboy altal képviselt kettdsség: a meztelen ndk
¢s a magas szinvonall irodalmi alkotasok két teljesen eltérd képzettséggel rendelkezd
réteg szdmara is érdekes olvasmanyul szolgdl. A csaladi allapotot tekintve a Playboy
olvasok jellemzden hdzassdgban élnek, ami kissé cafolni latszik a Playboy ellen
nemzetkozileg tapasztalhatd tdmadasokat, melyek szerint a Playboy tamadja a
hagyomanyos intézményi rendszereke, beleértve a hazassagot is, hisz Magyarorszagon

jellemzden csaladi hattérrel rendelkez6 férfiak olvassak.

A CKM magazin olvasoi altalaban az , Elettarsi kapcsolatban ¢€16”, ,,Konzervativan
igényes” , Feltorekvs” budapestiek. Eletkorra vonatkozo jellemzdk nem definialhatok.
Bar az id0sebb korosztaly a 55-59 évesek, illetve a 35-39 évesek is ebben a kvadratban

talalhatok, a nagy tavolsag miatt nem tekintheté meghataroz6 ismérvnek.

A korrespondencia abra alapjan az FHM egyértelmiien a fiatal ,,Egyediilallo”, illetve
mar ,Elvalt” férfiak lapja, akik megyeszékhelyen laknak, ,,8 &ltalanos”, illetve
,Ko0zépiskolai” végzettséggel rendelkeznek, s beallitottsagukat tekintve ,,Fiatalosan

merészek”.

Az adatok ilyen jellegi vizsgélata alapjan megéllapithato, hogy bar rendkiviil széles
tarsadalmi bazisu —ami elsdsorban a korra vonatkozik- olvasokozonség forgatja a
Playboyt, a kozonség mégsem rendelkezik azzal a megfeleld anyagi statusszal (AB),
nagyvarosi ¢letstilussal (Budapest), illetve azon nyitottsaggal és széles érdeklodési
korrel, mely egyértelmiien elkiilonitené a tobbi magazin olvasokozonségétdl és egyben
Osszekapcsolnd az amerikai magazin olvasoival, hidat képezve ezaltal az ideologia

szabad aramlasahoz.
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., Magyarorszagra a rendszervaltast kovetoen mar egyszer sikeriilt betornie. Indulasa a
vadnyugati filmek romantikdjara emlékeztetett: a tul gyorsan eldordiilo fegyver hamar
kihull a fohos kezébdl, aki azutan maga is tiizparbaj dldozatdava valik. De a hosok
sajatja, hogy feltdamadnak, ha elérkezik a megfeleld pillanat. Es most elérkezett. On,
kedves olvaso, a hat év utan ujraindulo Playboy magazin elsé szamat tartja a kezében.
[...]A téma orok, csak a forma valtozott. A Playboy olyan, és olyan is marad mint a
benne fotozott lanyok: barhonnan nézziik, mindig taldlunk rajta és benne valami ujat,
szépet, izgalmasat. Arrol szol, hogy mdasban miként pillanthatjuk meg szebbik és jobbik
onmagunkat. Kar volna elszalasztani ezt az esélyt.

. o v CXXXII
Turczi Istvan foszerkeszto.

VI. Playboy: a magyar valtozat

6.1 Playboy célcsoportja és magyarorszagi olvasoi

A Playboy kiadasi jogat 2000. majusdban vasarolta meg a Jirg Marquard Kiado
vallalta, s ezen év novemberében alapitja meg a MAP Kiad6 vegyes vallalatot, amely a

magazin kiadasaval foglalkozik Y

Playboy Magyarorszagon 2009-ben ilinnepli megjelenésének X. évfolyamat, azonban
kiadasanak joga ezen id8szak alatt haromszor cserélt gazdat'>. Kezdeti berobband
sikere utan egyre jobban csdkken népszeriisége, mely az eladott példanyszamok és az
olvasottsag teriiletén is egye jobban mérhetd. Vajon mi allhat a csokkenések mogott?
Meddig csokkennek? Vajon a Playboy-ok eltlinnek a magyar tarsadalombol? Vagy
lehet, hogy sosem léteztek? Megvaltozott az olvasdk igénye, elvarasa? Mar mas
médiumokbol szerzik meg azon informaciosziikségletiiket? Vagy megvaltozott az

egész tarsadalmi kézeg, amibe mar idegennek tlinhet a Playboy?

Mint minden magazinnal, a Playboynal is megfigyelhetd némi eltolédas a megcélzott,
potencialis olvasok és a tényleges olvasok kozott. A magazin sikerességét befolyasolja,

hogy ezen két halmaz metszéspontjai mekkora ardnyban fedik le a két halmazt,

CXXXIN Borras: Balazs Istvan: Mar megint egy 0j lap! A Playboy magazin fészerkesztéi levele, Animus,
Budapest, 2004, 221. oldal
XX Forras: www.jmg.hu
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pontosabban a magazin készitdinek sikeriil-e azon tarsadalmi csoport elérése, akiket

megcélzott.

Prémium szegmensben megjelend magazin esetében, mind a kiilfoldi tulajdonos, mind
a lap megcélzott hirdetdi miatt elvaras, hogy a tarsadalom legfelsobb rétegét szdlitsa
meg. Magyarorszag lakosait tekintve az egyik legkisebb létszamu orszag, ahol a
Playboy megjelenik, ezért érdemes megvizsgalni, hogy a jol bevalt nemzetkozi

pozicionalas vajon mikodOképes-e Magyarorszagon is.

6.1.1. Célcsoport méretének meghatdarozdsa

A Playboy piacra 1épésekor az aldbbi tarsadalmi csoportot célozta meg: férfiak, 18-49
év kozottiek, varosban €lnek, és ESOMAR statuszt tekintve AB osztalyba tartoznak. A
potencidlis olvasdk tabordt a meghatarozott kritériumok alapjan sziikitve az alabbi

szamokat kapjuk 2004. januarjaban“***":

Fo
Férfi 3940 000
Férfi és 18-49 éves 2377 000
Férfi és 18-49 éves és varosi: 1479 000
Férfi és 18-49 éves és varosi és AB statuszu: 291 000

1. TABLAZAT A PLAYBOY CELCSOPORTJA

Tapasztalati mutatoszamnak mondhato, hogy egy magazin potencialis vasarloinak a
szama ugy becsiilhetd, hogy a megcélzott kozonség 10 szdzaléka valik majd a magazin
rendszeres vasarlojava. Jelen esetben 29.000 értékesitett példanyszam. A
megjelenéskor kitlizott atlagos 80.000 terjesztett példanyszam, tehat csak a célcsoport
kiegészitésével” érhetd el. Természetesen néhany kozgazdasagilag mar targyalt hatés,
elsésorban a sznobhatds, ebben az esetben is bizonyithatd, ami megndvelheti a

vasarlok szamat, de tartds sikert nem lehet erre alapozni. Tehat mar a pozicionalasnal

XXXV Forras:  Szonda  Ipsos: MédiaNavigator, letoltés, 2004. marcius8.  Forras:

http://www.marquardmedia.hu/aloldal.php?mag=3 &rid=0, 2004. oktober 12.
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is tapasztalhatd némi bizonytalansag, melynek hatdsa csak néhany évvel a megjelenés

utan érzékelheto.

A Playboy esetében is egyre slirlibben tapasztalhatd sikertelenség — folyamatosan
csokkend eladott példanyszamok- magyarazata azonban nem elsdsorban a demografia
eltérések mentén magyardzhat6. A fobb ok a stituszokban rejlik. A Playboy sajat
meg. A magazin készitéi az elitnek akarnak irni, 0ket akarjak informaciokkal ellatni,
az elitet, kik gazdasagi erejiikbdl adodoan képesek és fogyasztasi szokasaik alapjan
hajlandoéak is a magazint honaprdl honapra megvasarolni. A célok és az eredmények
azonban alig esnek egybe. Vagyoni szempontbol a lakossag 16 szazaléka tartozik az
elit kategoériaba (AB statusz), a Playboy olvasdéi koziil ugyanezen réteg 19 szazalékos
jelenléttel képviselteti magat. Az elvartakkal ellentétben szignifikdns eltérésrdl és
Htulreprezentalasrol” tehdt nem beszélhetiink. A Playboy olvasoi tobbsége, 25
szazalékkal a C2, inkabb alsoébb kozéposztalybol keriilnek ki. Az elit nem érdeklddik

mar a magazin irant, bar nekik késziil, tobbségében nem 6k olvassak.

6.1.2. Magyar Playboy bemutatkozdsa

A Playboy jobb megismerése végett elengedhetetlen, hogy bemutassam mit ir

Onmagarél az Interneten kutakodok szamara:
Kedves Ugyfeleink!

A Playboy atyja, Hugh Hefner 1953-ban almodta és alkotta meg a magazint, amely 50
éve vezeti a férfimagazinok eladasi listait. Sokan megprobaltak utanozni. Cstirték-
csavartak az eredeti koncepciot, kicsit hozzaadtak, kicsit elvettek belole — am a varva
vart siker elmaradt. A Playboy mindmaig egyediilallo szerkesztosegi tartalommal

uralja a ferfiak szivét minden orszagban, ahol jelen van, igy Magyarorszagon is.
Hogy miben rejlik a Playboy sikerének titka?
Harom szoban tudnam osszefoglalni a valaszt: exkluzivitas, minoség és fejlesztés.

Exkluzivitas — A Playboy nemzetkozi szerkesztoségi filozofidajat kovetve folyamatosan
olyan izgalmas fotosorozatokat és érdekes, figyelemfelkelto, véleményformalo irasokat

keszitiink, amelyeket a magyar férfiak — és persze néi olvasoink — mdshol nem

136



talalhatnak meg. A Playboy exkluziv interjui, riportjai, képsorozatai sokszor

szolgaltatnak beszédtémat és keltik fel a média érdeklodését.

Mindéség — A Playboy vilagszerte ismert markaneve, a tradicio és olvasoink magas
szintii igénye szemernyi megalkuvast sem engedélyez: a legjobb [és legismertebb]
fotosokkal, a legjobb tollu (és legismertebb) irokkal késziilnek a Playboy nemzetkozi
szinvonalanak megfelelo cikkek. Minden témat, legyen az utazas, divat, technikai
fejlesztesek, autok, orak, a Playboyra jellemzo, ajanlo tipusu ujsagirassal kozelitiink
meg. A Playboy hiteles, az elérhetd luxus termékeit és szolgaltatasait mutatja be, az

olvasok pedig szivesen kovetik ajanlasainkat.

Fejlesztés - A Playboy tartalma és latvanya — mikézben megfelel a magazin egyszerre
divatot diktdlo és elegansan visszafogott koncepciojanak — 85%-ban hazai anyag.
Szerkesztoi hitvallasunk szerint a magazinoknak honaprol honapra ujabb kihivasokkal
kell megkiizdeniiik ahhoz, hogy olvasoik szamara érdekesek tudjanak maradni. A
Playboy felvallalja ezt a harcot a média tobbi résztvevojével, és sziinet nélkiili

valtozasaval, fejlodésével sikerrel vivia meg azt.

Onnek egy igen kellemes és hasznos szerepet tudunk felkinalni:
Tarsuljon veliink, és hasznalja fel a Playboy sikerét a maga javara!
Udvézlettel:

Radnai Péter”

wMiben kiilonleges az olvasotibor?

56,6% kifejezetten szeret utazni.

68,6% tervez jovore 5 napndl hosszabb iidiilést. Célcsoport index: 209

A Playboy olvasok életstilusanak meghatarozo eleme, érdeklodésének egyik kozponti

témdja az auto.

Olvasoink 61%-a rendelkezik autoval, és 10%-nak egynél to6bb autoja van, tovabbi

39% pedig autovasarlast tervez a kézeljovoben. Célcsoport index: 240

Zenei irdnyzatok koziil 80,1% a konnyiizene irant érdeklodik, szabadidejiiket szeretik

zenehallgatassal eltolteni. Célcsoport index. 159.
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Szeretnek tajékozodni a pénziigyi vilag legujabb fejleményeirdl és 33,8% keres sajat

tokéjiik befektetéséhez nyereséget hozo lehetoségeket. Célcsoport index: 120.

20,9% folyamatosan figyelemmel kiséri a pénziigyi szolgaltatisokrol szolo

hirdetéseket. Célcsoport index: 121.

A Playboy olvasdinak 85%-a kezeli kozponti kérdéskeént a szépségapolast [vonzonak és

dpoltnak akarok latszani], és az igényes megjelenést. Célcsoport index: 108.

Olvasoink 61,9%-at érdeklik az aktualis divattrendek. Ennek megfeleloen élénk
figyelemmel kisérik a kiilonleges ujdonsagok megjelenését, és altalaban preferdljak a

jo mindségii, markas termékeket. Célcsoport index: 157.
Olvasoink 67,3%-a érdeklodik a sportesemények irant. Célcsoport index: 168.

Olvasoink dltalaban tdjékozottak a technika ujdonsdgaival kapcsolatban és 66,2%

igyekszik a technika fejlodeésével is lépést tartani. Célcsoport index: 133.

Telepiilés szerint
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8. abra Playboy olvasok megoszlasa ACNielsen, 2005

Olvasoink megkozelitoen egynegyede a kiemelkedéen magas jovedelmi viszonyok
kozott elo A-B tarsadalmi statuszu rétegbe tartozik, mely kifejezetten magas,

megkozelitoen 50%-o0s vasarloerd indexszel parosul.

67,2% rendelkezik autoval, mely életstilusanak meghatarozo eleme, statusz-szimbolum.
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Fogyasztasat a divat- és markaorientacio hatarozza meg, ujdonsdagok irant nyitott,
hajlamos a gyors dontéshozatalra, mindenféle vasarlast élvez, a nemzetkézi markat

preferdlja, az un. élmény gyiijték csoportjaba tartozik. Célcsoport index: 273. »16

6.1.3. Pésa Arpdddal, a magyar Playboy fészerkesztdjével késziilt interjii elemzése
CXXXVI

A magyar és az amerikai valtozat kozotti kiilonbség, mint az interjubol kideriil,
nagymértékben tudatossagbol adodik. Pontosabban a Fehér Konyvben meghatarozott
¢és véghezvitt célkitiizések feliiletes ismeretébdl adodik, abbol a félreértelmezett alkotodi
szabadsagbol, mely nélkiilozi a tényleges ismeretet. Amerikdban a Playboy az évek
soran végig megdrizte az oly sokat vitatott és biralt érték- €s normarendszerét, melyek

segitségével sikeresen véghezvitte megfogalmazott tarsadalmi kiildetését.

A magyarorszagi magazinra, a készitdk szerint a legjobb jellemzés a ,.komoly
szorakozas”. Hefner ezzel szemben a jatékos szorakoztatast tekinti a Playboy
mindenkori kiildetésének, a komolysdg maximum, mint komoly iizletemberek
Osszefliggésben jelenik meg. A Playboy még a tarsadalom altal ,, komolynak™ tartott, az
alapvetd normak tekintetében sem akart soha semmilyen Onfegyelmet tanusitani. A
csalad, moral, szexualitds leggyakrabban a magazin karikafiguraiban jelentek meg,
természetesen, mint a humor targya. A magyar Playboy kicsit finomabb, kicsit
visszafogottabb, valahogy hianyzik bel6le a forradalmi 0jitd6 megkozelités, nem akart
soha tobbet vagy mast mondani, mint ami amugy is tapasztalhatdé. A ,.férfilapok
nagypapajaként” emlegetik, ami inkabb a visszafogottsagot és konzervativizmust

testesiti meg az allando 14zad6 amerikai Playboy helyett.

A Playboy magyar valtozata egyértelmiien masként hatdrozza meg a magazin
kiildetését, mint az amerikai. Mdgottes, nem valos értékeket kapcsolnak a laphoz
tobbek kozott a nékkel kapcsolatban ,,... [akiket] a Playboy elsdsorban tisztel, és
masodsorban mutat meg”, illetve olyan tematikat kinal az olvasoknak, mint utazas, ami
egyrészt nem tartozik a Playboy filozéfidhoz, masrészt nem érdekli az olvasokat (lasd.:
érdeklddési kor elemzése). A Playboy altal véllalt filozéfia a hagyomanyos tarsadalmi

moral altal elfogadott értékeket alapjaiban kérddjelezte meg. Az érték szdmara a

CXXVE Az interju teljes terjedelemben megtalalhato a mellékletben.
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hedonista életstilus értékei, ami inkdbb a pillanatok élvezése ¢és a valtozo
koriilményekhez vald rugalmas alkalmazkodast jelenti, sem mint a ,modern élet

altalanos értékei”.

A moralitas egy képlékeny halmaz, amit az adott szituacid szerint kell értelmezni, s a
cselekedet racionalitdsa az adott kornyezetben az adott pillanatban az élvezetek
maximalizalasat szolgalja. Hefner ugy véli, mint arra mar kordbban utaltam, hogy a
Playboy Gtmutatasai alapjan kovetéi egy onallo mikrokozmoszt épithetnek ki, mely a
valosdg alternativdjaként miikodhet. Ez az athatd életszeretet és élvezetkdzponti
gondolkodas, ami igazan hianyzik a magyar valtozatbol, s ennek a szemléletmodnak a

Ltompitott” valtozata csak ,,tompitott” hatasokat érhet el.

A fOszerkeszt6i interju alapjan rekonstrudlhaté a Playboy magyar valtozatanak
filoz6fidja, melybdl megitélésem szerint nyilvanvalod, hogy a magazin nem érheti el azt
a tarsadalmi statuszt, amit Amerikaban. A jol ismert kozhely, miszerint a szakadékot
két kis 1épéssel nem lehet atugrani, tokéletesen illeszkedik. A magyar valtozatbol
ugyanis teljesen hidnyzik az a fajta merészség, ami az eredeti valtozatot naggya tette.
Egy tetszbleges entitdssal kapcsolatos attitid mélységét annak egyénre gyakorolt
hatasa hatdrozza meg. Mélyebb azonosuldshoz, erdsebb hatéas sziikséges. A Playboy
Amerikaban pont azért tudott az 50-es 60-as évek soran tarsadalmi szinten
bedgyazodni, mert a tudatosan felvallalt szerep egy meghatarozhat6 réteg szamara elég
erds hatassal birt az azonosuldshoz. Hosszi tdvon, akér évtizedeken keresztiil, ilyen

erds kotodést fenntartani persze nagyon nehéz.

Ennek érdekében Hefner-ék a magazin mondandodjat, a filozofia szabta korlatokon
beliil, folyamatosan igazitottadk a kor igényeihez. E tekintetben a Playboy azért tudott
sokkal tobb lenni, mint egy atlagos magazin, mert nem a jol bevalt klisék mentén akart
egyre tobbet nyujtani- példaul a szexualitast egyre extrémebb forméban bemutatni,
mivel az id6vel oOhatatlanul ,trividlis megolddsokat” adna a felvetett témdkkal
kapcsolatban, hanem az adott kor fobb tarsadalmi kérdéseire, kivant a maga dedikalt
modjan reagalni. Ilyen forman az elkotelezett olvasd, hosszu tavon sem csalodik, mert
folyamatosan kap aktudlis az 6 (vagy inkabb a Playboy) értékrendjének megfeleld

iranymutatast, amit hosszu tavu elkotelezettséggel ,,halal meg”.
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Ahhoz azonban, hogy ez a fajta szimbiozis a lap és az olvasé kozott fennmaradhasson,
elengedhetetlen a hatirozott kidllas és az egyértelmii irdnymutatds. A magyar kiadas
esetében ez tobb okbol sem valosulhat meg. Mindenekel6tt, a legfobb probléma, a
hitelesség. Mivel Magyarorszdgon a rendszervaltast megeldzéen gyakorlatilag nem
1étezett férfiaknak szant magazin jellegli kiadvany, ezekkel kapcsolatosan attitiid sem
alakulhatott ki. Nem Iétezett egy origd, mint példaul a napilapok esetében a
Népszabadsag, amihez képest az olvasod elhelyezhette volna magat. Az Ujonnan
megjelend férfi magazinoknak ezért olyan kornyezetben kellett megszolalniuk, ahol
nem létezett orientacids pont, amihez képest elhelyezhették volna magukat. Ebben a
helyzetben két trivialis ut mutatkozott. Egyrészt elindulni a bulvarsajtd iranyaba,
lehet6leg minél harsanyabban, masrészt egy kiilfoldon bevalt tematika szerint
,honositani” a lapot. Mint azt kordbban lattuk a bulvarosodas sikeresen mikodik, és
létre is hoz bizonyos szintli azonosulast, de ez alapvetéen mas mozgatdrugdkkal
rendelkezik. A nemzetk6zi receptek alapjan 1étrejott egyéb magazin termékek sikere

mar korantsem egyértelmii.

Véleményem szerint ahhoz, hogy a tarsadalmi szinten is befolyasold erdvel rendelkez6
hatast, amit Amerikaban a Playboy elért, Magyarorszagon is reprodukalni tudja, egy
harmadik utat kellett volna valasztani. Olyan a tarsadalom egésze szdmdra fontos
kérdésekben kellett volna hatarozottan, kifejezetten a Playboy filozofia szemszogébol
allast foglalni, amely lehetdvé tette volna az azonosuldst. Valddi tarsadalmi kérdésekre

valddi valaszokat kellett volna adni.

A tartalmi elemeket illetdben mindkét megjelenésben k6zos a maximalisan igényes
kivitelezés. Bar ebben a tekintetben a magyar valtozat jelentOs eltéréseket mutat. Az
er6s0d0 konkurenciaharcot a szerkesztok a magazin altal megteremtett imazs

valtoztatasaval és a tartalmi itmutatdsok modositasaval probaljak féken tartani.

A tartalmi elemek szabadon valtoztatasa vezethetett oda, hogy a kordbban kiemelkedd
intellektussal rendelkezd olvasok helyett ma mar inkdbb a nézegetd, lapozgatod
olvasoknak szolnak, akik azonban egyre kevésbé elégedettek a lappal, hisz nyiltan
vallaltan modositottak nem csak az irasokat tekintve ,,... az amerikai sokkal inkabb
kotott a tradiciokhoz. Idonként nagyon-nagyon hosszl irdsokat, helyenként nagyon
lassi  dolgokat kozdlnek,... mi idonként felezziik az amerikai irdsokat,

mélyinterjukat.”, hanem ,,a képanyagoknak koradbban nagyobb sulya volt a lapban”.
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Ennek kovetkeztében sem a mindségi olvasnivalora vagyok, sem a szép képeket

keres6k nem taladlnak elvarasuknak megfeleld anyagot.

Az interju alapjan kidertil, hogy koncepcionalis utaldsokat egyetlen szerkesztoség sem
kap. Mindenki maga értelmezi a feladatot, s ennek megvalositasa egyéni teljesitmény
fiiggvénye. A Playboy adja a nevet, s innentdl kezdve a hasonldsdg mar a pénztdl fiigg.
A cikkek tartalma és a hossza csak a foszerkesztotol fiigg, aki ezen a teriileten is, mint
altalaban Magyarorszagon mindenki, a piac kis méretérdl és a korlatozott anyagi

lehetdségekrol panaszkodik.

A cimlapokkal kapcsolatban Magyarorszdgon harom kiilonbozé dontési alternativa
koziil kell a lehetd legjobbat kivalasztani. Az alternativak a cimlapon lathat6 holgy
nemzetiségére ¢és ismertségére vonatkozik. Mint Amerikaban, nalunk is leginkabb a
hazai modelleket részesitik elénybe, de a korlatozott anyagi és emberi lehetdségek

miatt nem mindig a legmegfeleldbb cimlap keriil kivalasztasra.

Angelusz Robert hirérték kritériumai koziil a sikeresség, idobeli kozelség, elit,
deviancia, mind kiemelkedd fontossaguak egy jo cimlap esetében. Ezek az ismérvek

nélkiil nem johet létre kivant hatas.

6.2 Playboy az olvasék szerint-fokuszcsoport kutatas-“**"!!

6.2.1. Kezdeti lelkesedés

Mai médiapiacot vizsgalva mar az is eredménynek nevezhetd, ha egy havi magazin
tobb éven keresztiil a piacon tud maradni. A Playboy folyamatos példanyszam
csOkkenése, a piaci koriilmények negativ alakuldsa ellenére is, olvasoi
elégedetlenségre enged kovetkeztetni. Az altalanos vélekedést a Playboy olvasoi és
elhagyodi esetében a magazinhoz fiz6dé viszonyukat fokuszcsoport kutatds keretén

beliil ismerhettiik meg.

’

,,A Playboynal a nyuszi olyan, mint az olimpiandl az ot karika, kiirthatatlan.’

CXXXVIL A kutatast a Szonda Ipsos szervezte és bonyolitotta le. Budapesten, Gy6rben és Debrecenben
Osszesen 6 fokuszcsoport interjura keriilt sor.
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A fokuszcsoporton nem volt nehéz feladat a megkérdezetteket ,,szora birni”. Az elsé
néhany perc utan kideriilt, hogy minden csoportban mindenkinek van valami régebbi

emléke, kapcsolata a Playboy-jal.
., Keresztapam csempészte at Karacsonyra”
., Bécsbol hoztak. Nem értettiink belole egy szot se, de tetszett.”

A magazin szenzacioként robbant be a piacra, s napok alatt elfogytak az elsd
lapszamok'’. A disszertacio keretén belill azt érdemes vizsgalni, hogy a Playboy
magyarorszagi vasarléi vajon milyen mértékben tekinthetd azonosnak az amerikai
valtozat olvasdival, illetve kialakult-e Magyarorszagon az a tarsadalmi réteg, akiknek
valoban sz6lni kivan a lap. A kezdeti lelkesedés mara azonban jelentésen megkopott, a
tarsadalomi valtozasok, melyek az elmult években megfigyelhetok voltak, nem
eredményeztek olyan rétegek kialakuldsat, melyek életfelfogdsa, normai alapjan a
Playboy elsédleges célcsoportjava valhatott volna. Valdjdban mi is jellemzd a mai
olvasokra, kik is olvassak a magazint? Lehetséges, hogy olyan a Playboy csupan egy
lett a tobbi magazin kozott és tarsadalmi kiildetését nem tudta megvaldsitani
Magyarorszagon? Ezen kérdések megvalaszoldsara dolgoztam fel az alabb részletezett

csoportinterjut.

A rendszervaltast kovetd idOszakban a tarsadalom nyitottsaga volt megfigyelhetd
szinte valamennyi nyugatrdl érkezé luxuscikkel kapcsolatban. A hirtelen elérhetové
valoé almok nem egyszer az nagyobb anyagi megterhelés ellenére is vonzo volt. A
Playboy soha nem tartozott az olcsé havilapok kozé. Ara képviselni hivatott azt a
kuriézumot, melyet Amerika els6szamu férfi magazinja jelent. Bombaként robbant be,
de tigy tlinik méara mar a robbanas zaja is eliilt. Nem jellemz6 mar a magazin egyes
szamaira vald fesziilt varakozas, vagy a megjelenés napjan torténd vasarlas, inkabb

impulziv, hirtelen elhatarozasbol sziiletendd dontésekrdl beszélhetiink.

6.3 Csak egy Playboyt kérek!

A Playboyt a Playboyok veszik. Egyszer(i allitds, de sem tagadni, sem megerdsiteni
nem lehet. Az amerikai imazsnak megfelelden, aki a Playboyt veszi, annak nincs

sziiksége mas hasonld tartalma lapokra, hisz napjaink elfoglalt embere szamara az
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Osszes konnyed szorakozashoz sziikséges ,,havi infot” tartalmazza mind tartalmilag,

mind mennyiségileg, tehat kiegészitésre csupan egyéb jellegli tjsagokra lehet igény.

Ezt kiildetést a Playboy az USA-ban maximalisan megvaldsitja. Magyarorszagon
azonban mas helyzet kezd kialakulni: a Playboyt a legritkdbb esetben vésaroljak
magaban, altalaban egyéb Ujsagokkal, illetve a trafikokban postan arult termékekkel
egészitik ki. Bar ezt kimondani egyik megkérdezett sem mondta ki, nalunk ,rejtett
vasarlasrol” beszélhetiink. Sajnos nem tudott kinéni a ,,szexlap” kategoriabol, s bar
kissé eltulzott a kovetkeztetés, de nem alakult ki a magat idegenek el6tt is vallalo, a
Playboy altal megszoélitani kivant tarsadalmi csoport. [A kezdetekben talan létezhetett,

de mara mar biztosan eltiint.]

Tobb termék egyiittes vasarlasa ellenére altalanosan jellemzo, hogy a vasarlok tudjék a
Playboy tényleges arat. A magazinra nem jellemzo6 a gyakori emelés, de az arpolitika
alapjan ugy latszik, mindig lényegesen dragabb akar lenni konkurenseinél. A Playboy-t
altalaban a CKM, illetve az FHM magazinnal egyiitt veszik meg, a 3 lap egy

idépontban torténd vasarlasa azonban egyaltalan nem jellemzo.

, Harombetiisek” ~Playboy - kiilon kategoria -"
FHM, CKM, PAN, EFM T o
Komoly témak, intellektualis
Szerteagazd, |informativ Szinvonalas, magas szinti
. . A B Tradicionalis, klasszikus
K6éznapi, szérakoztato
C e - Sz(ikebb kort érint
reklamujsag, ferfi
Cosmo
// Erés kategoria,
// er8s cikkek
Pornograf
Egészség Szaftos cikkek
Fitness y Politikailag radikalis
Csak az egészség felé / (Hustler)
mennek Kicsit vadabb
Men’s Health, Men’s Fitness Penthouse, Hustler, OKM
~Az egészségesek” ~Keményebb vonal”

9. abra Olvasdi szegmentacié a fokuszcsoport kutatas alapjan
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A piac valtozik a Playboy valtozatlannak és elérhetetlennek tiinik.”

Vésarlasi motivacidkat vizsgalva az elmult néhany évben jelentés valtozasok
tapasztalhatok. A Playboy megjelenésekor ,,luxus kisugarzas”-sal rendelkezett, amely
a rendszervaltas utan fellélegzett Magyarorszagon a ,,Nyugat” egyik szimboluma volt.
Akkoriban ,,az egyetlen férfimagazin® volt, s igazan férfiasnak és modernnek szamitott

a birtoklasa és az olvasasa.

6.3.1. Pornogrdfia a magyar lapszamokban

A magazinban lathat6 ,,meztelenség”, mint kuriozum mara elvesztette dominans
jellegét, azonban valtozatlanul els6é helyen emlitik, a ,,lanyok és az ismert magyar
holgyek miatt” torténd vasarlast. Az interjuk soran hasznat kifejezések is érzékeltetik,
arnyaltabba, tartézkodobba valt mind a Playboy, mind olvas6i. A meztelenség, mint
elsddleges szempont megsziinése a tartalmi elemek el6térbe keriilését eredményezte. A
magazin vasarlasi szempontjainal a kiillonb6z6 rovatokat is megemlitik, s megjelennek

a magazin jellegzetességének szamitd, hosszabb hangvételi interjuk és az ajanlok.

Egy magazin életében az egyik cél a hirdetok meggydzése, s ezaltal, a lehetdéségekhez
mérten, minél tobb hirdetés megjelentetése. Az olvasodi piaci igények ellenben: minél
tobb érdekes cikk és kép felfedezése az adott lapszamban. A két egymdsnak
ellentmond6 célt Aaltaldban nem lehet a két fél kolcsonds megelégedésével
megvalositani. A fokuszcsoporton elhangzottak alapjdn azonban, mint vasarlési
motivacio jelentek meg a hirdetések: ,,elérhetetlen dolgok™ és ,,mindségi reklamok™. A
Playboy ¢s altalaban a férfi magazinok olvaséi elvarjak, hogy a magazin az
»elérhetetlenséget és luxust sugarozza” ugyanakkor ezt olyan forman kell tennie, hogy

., ne tiinjon ugy, mintha csak milliomosokhoz szolna”.

A magazin tartalmi elemeivel kapcsolatban a megkérdezettek pontosan emlékeztek
minden rovatra. A valtozas szele kezdi elérni még az oly stabilnak tiind magazint is,

mint a Playboy.
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6.4 Hova lettek a vasarlok?

Egy magazin sikeres mukodésének egyik legfontosabb mérdje az olvasoéi igények
kielégitettsége, azaz kozvetett modon az eladott példanyszdmok alakulasa. A
grafikonon szerepeltetett adatok alapjan megallapithaté, hogy a lap népszerisége
dramaian csokkenésnek indult, s nem csupan néhany példanyszdm sikertelenségérol,
hanem a piac elutasitdsarol szamolhatunk be. Lineéris trendvonalat illesztve, a negativ
tendencia bizonyitotta valik: ha minden tényezOt valtozatlannak tekintiink, 2004
masodik felére az atlagos terjesztett példanyszamok varhato értéke 30.000 darab kortil
lesz, ami kozel 50 szazalékos visszaesést jelent 3 év alatt. (Sok éves tapasztalat
beigazolodni latszik: a célcsoportnak megfeleld méretiivé zsugorodik a magazint

rendszeresen vevok kore.)

Fiiggdleges vonalak kiilonitik el egymastol az éveket, melyek segitségével az esetleges

periodicitasokat kdnnyebben nyomon lehet kovetni.
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10. Abra Terjesztett példanyszamok: 2001. janusr-2004. december V!

Eves periodicitast figyelhetiink meg a januéri és a nyéri szamok esetében. Mind harom

vizsgalt évben a januari példanyszam emelkedésnek viszonylag egyszeri magyarazata

XXV Eorras: IMG Terjesztési osztaly, 2005. februar
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van: ezen szamokhoz mindig egy aktualis Playboy naptart kaptak a vasarlok
ajandékba. Ezen akciok mindig sikeresnek tekinthetdk, hisz pozitivan mddositjak az
eladasokat, a decemberi lapszamhoz képest. A naptar 2002-ben 16 szazalékkal, 2003-
ban 37 szazalékkal novelte az eladdsokat. A janudri példanyszamokat az egyes évek
viszonylatdban elemezve megallapithatd, hogy mig 2001-ben a januari sikeres
,inditast” év kdzben sikeriilt feliilmulni és tobbszor megkozeliteni, addig ez sem 2002-
ben, sem 2003-ban nem tortént meg, sét a januari szamok Osszehasonlitasakor a
példanyszamok csokkenése figyelhetd meg. Ezek alapjan megallapithatd, hogy a
kezdetben oly sikeresnek indult naptar mara mar fako otletté silanyult, s ez szamokban
a kozel 9.000 ezres csokkenéssel fejezhetd ki. Ugy tiinik a megcélzott elit mar nem
akar csinos holgyeket tartalmazd nagyméreti naptarral rendelkezni, sem
fogyasztasaval, sem életstilusaval nem Osszeegyeztethetd a 80-as évek tiltott erotikajat

1déz0 poszter.

Tovabbi magyarazatot igényelnek az egyes években tapasztalhaté egy, maximum kettd
kiugro értékesitési eredmények. 2001 juniusdban jelent meg ,minden idok
legmagasabb” példanyszamban elkelt Playboya. A cimlap erds befolyasold ereje
alapjan, tovabbd a Playboy magazin altal kialakult imdzs hatdsara egy fiatal és
feltinden erotikus holgy megjelenését varnank el. A valésag azonban mas. A vésarloi
dontések alapjan, minden 1dok legsikeresebb szaman nem mas, mint Zalatnay Sarolta

lathato.

A kiugré eredményt, melyet Zalatnay Sarolta cimlapra keriilése okozott, azota sem
ismételhetdé meg! Bar folyamatos kisérletezések torténtek, az értékesitett példanyok és
a magazin figyelemfelkeltd képessége szinte egyenletesen romlott. 2001-ben és 2002-
ben a 12 cimlap modell koziil 10 magyar volt, akik esetében kimagaslo tarsadalmi
érdeklddésre szamitottak a szerkesztok, mégsem sikertilt az értékesitett példanyszamok
novelése, illetve a kordbbi év adatdnak megkdzelitése. Linedris trendvonalat illesztve
az adatokra, a folyamat, miszerint a magazin példanyszaménak csokkenése hosszabb
tavon folyamatosnak tekinthetd, beigazolodni latszik. Ha minden egyéb koriilmény
valtozatlan marad, ezen tendenciabol becsiilve, a Playboy néhdny éven beliil elvesziti
vasarlokozonségét.

’

., Eddig ezt szoktuk meg, aztan jon majd egy masik szokas.’
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Gyakran hasznalatos kifejezés a kozgazdasagtanban a termék-életgorbe. Vajon egy
magazin, mely magyarorszagi piacra lépésekor nagy sikert aratva felkeltette szamtalan
érdekldédd figyelmét, de az utdbbi idében egyre csokkend példanyszamban kertil
értékesitésre, nem a folyamat megértéséhez nem szolgalhatna tampontként ezen
kozgazdasagi terminologia hasznéalata? A kereskedelmi forgalomba hozott fogyasztasi

cikkek, mint termékek jelennek meg a vasarlok elott.

Egy termék megjelenését kovetden nem rendelkezik még a fogyasztok altal a
termékhez kapcsot értékekkel ¢€s preferencidkkal, piaci sikeressége azon mulik, hogy
mennyire képes a fogyasztok altal tamasztott elvarasoknak megfelelni. Geoffrey

8. Amikor a szappan még nagy témbiokben érkezett a

Randall példajat idézve
szatocsboltba, és a boltos kérésre vagott le beldle kisebb — nagyobb szeleteket a
fogyasztok a szappant annak alapjan itéltéek meg, hogyan miikodott ,, szappanként”.
Miutan a Sunlight elkezdett azonos nagysdgu, felismerheté csomagolasu tomboket
forgalmazni, a Sunlight markat mar meg lehetett kiilonboztetni a kézénséges

. 17 5 CXXXIX
szappanétol.

Playboy esetében mar megtortént a megkiilonboztetés, hisz
ismert markaként 1épett a magyar piacra, tehat esetében mar nem termékrél, hanem
sokkal inkdbb mar markarol kell beszélni. Annal is inkabb, hisz teljesiti azt az
altalanossa valt meghatarozast, mely szadmos szakirodalom emlit, ami egy termék

eredményességét a célcsoport feldl kutatja.

Ezen elv alapjan, ha egy termék, jelen esetben a Playboy, a célcsoportja szamara
rendelkezik olyan tulajdonsdgokkal, mely megkiilonbozteti a tobbi magazintdl,
rdadasul ezen tulajdonsdgok alapjan illetve az 0jsdg olyan egyedi elonyoket és
értékeket  képes nyujtani, melyek  egyértelmlien = meghatarozzak  a
»Személyazonossagat”, akkor ebben az esetben mar nem termékrdl, hanem markarol

beszéliink.

A fokuszcsoport kutatds eredményei alapjan arra lehet kovetkeztetni, hogy a Playboy
mar megjelenésekor rendelkezett olyan tulajdonsagokkal, melyek lehetOséget
biztositson szamara, hogy atlépve a markaépités kezdeti szakaszait, mar kialakult

imazzsal rendelkezett.

., Mikor bejott Magyarorszagra egybdl vettiik, mert egyeduralkodo volt.”

XXX Forras: Geoffrey Randall: Méarkazas a gyakorlatban, Geopress Zrt. 2000, 14.oldal
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ezen kiilonleges hozzarendelés teszi markava a terméket. Juddie Lannon els@sorban
antropologiai kutatasai soran, melynek keretében a kultusszal és a szertatasokkal
Osszekapcsolhato  markdkat  vizsgélta, 4llapitja meg, hogy ,A marka
kultusztargy...karizméja van.” [Lannon, 2002] Valoban hasonld 6sszekapcsolodas
figyelhetd meg a Playboy esetében is, s szdmos vele kapcsolatos attitiid magyarazhaté
egyfajta karizmatikus jelleggel. Problémanak csupan az tekinthetd, hogy az idd
elérehaladéasaval a targyakhoz vald viszony valtozik, megfakulnak, és hétkoznapiva

valnak a kultusztermék.

,»Nagyon nagy szo volt, mikor megjelent a [magyar] Playboy, az elsé par honapban

fogalom volt!”

A marka, és a hozza kacsolodd mérkaimazs a Playboy esetében, mint az a fenti
megjegyzésbol kideriil, megvaltozott, s ez a valtozas generalja a jelentds elfordulast a
terméktol. A markaimdzs kifejezés haszndlatandl arra az altalanos, a fogyasztok
gondolataiban, elképzeléseikben kialakult “6sszkép”, amely megalkotasat az altaluk

megszerezhetd informaciok feldolgozasabol valdsulhatott meg.

Tovabbi elemzés eldtt - szintén Randall alapjan - még egy ujabb kategoriat, sziikséges
bevezetni: a markaarculat. A korabbi definiciot tovabb gondolva meg kell hatarozni,
illetve ezen szempont alapjan vizsgélni kell a markanak azt az elméleti szintjét, ahol
kialakult képen valtoztatni, s ami nem mas, mint a markaarculat. Mivel a Playboy
népszertisége ¢€s ezaltal az altala képviselt értékek iranti érdeklddés [a példanyszamok
csokkenésébol kovetkeztetve] folyamatosan csokken, ezért érdemes megvizsgalni,
hogy a szerkesztdség, illetve a kiado és a Playboy célcsoportja milyen a magazin

markaegyénisége, s hol tapasztalhat6 eltérés a két szempont alapjan.

Kutatas keretén beliil a J.N. Kapferer altal kidolgozott markaegyéniség prizmat
hasznaltam az eltérések kimutatasara. A modell értelmezésénél meg kell hatarozni,
hogy a szerz0 a kiilonb6z6 markadimenzioi alatt mit értett. A modellt a ,,Kiils6 latszat”
perspektivabol vizsgalva, Kapferer esetében a felépités nem mast jelent, mint a termék

a szigorubban vett hasznalati értékét, pontositva a fogalmat: a termék altal kozvetitett
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értékeket, melyek megfogalmazasat a ,,Miben nyujt segitséget? ,,Mire j6?” kérdésekre

adott valaszok elemzése altal kaphatjuk meg.

A kapcsolat ebben a modellben azon alapszik, hogy a piacon jelenlévd termékeket, a
fogyasztd egy bizonyos idonként Uijra és jra megvasarolja, mely cselekedet hatasara
kialakul a kapcsolat az Gjsag és az olvaso kozott. A magazin szdmara legfontosabbnak,
azok a vasarlok szamitanak, akik hajlandéak hénaprol honapra a rendelkezésre allo
jovedelmiikbdl bizonyos mennyiséget a Playboy megvasarlasara kolteni. Ezen réteg
szdma az adatok alapjan folyamatosan csdkken, tehat a modell sémai hasznalva a

Playboy és a vasarlok kapcsolata gyengiil.
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11. abra Kapferer altal kidolgozott markaegyéniség prizma
A tiikorkép mérkadimenzio ismertetésével lehet a legjobban megragadni azt a
kiilonbséget, melyet mar kordbban is érintettem, nevezetesen a célcsoport és a

tényleges vasarlok kozotti eltérés. A tiikkorkép esetében azokat a fogyasztoi tipust érti

Kapferer, akiket a marka lathatéan megcéloz. Ez nem sziikségszerlien egyezik a
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célcsoporttal, hanem feldleli azon személyeket is, akik jelen esetben vagyakoznak az

irant az ¢letstilus irant, melyet a Playboy képvisel.

A személyiség dimenzid a legtobb leird modell egyik komponense, utalva ezzel arra
tényre, hogy mennyire fontos, hogy egy termék fogyasztdi, jelen esetben az 0jsag

olvas6i milyen médon jellemzik az adott médiumot.

A ,Belso torekvés” oldalarol ismertetve a modellt, kultura kifejtése szinte nem is
sziikséges hosszabb magyarazatot fiizni. Minden, a piacon sikeres termék, melybdl
meghataroz6 marka lesz, magaban hordozza a termék, vagy a termék eldallitojahoz
kapcsolodo kulturat. A Playboy neve egyet jelent Amerikdval, az amerikai
tomegkulturaval, mely mentes minden kotottségtol és ezt a magdban hordozott

szabadsag eszméjét terjeszti a vilag szamtalan orszagaban.

Végsd, de korantsem utolso szempont a modellben az dnkép. A magazin esetében ez a

faktor nem mas, mint az a kép, amit az jsag sajat magarol alkotni probal.

6.5 Legsikeresebb szam elemzése

Minden idok legsikeresebb magyarorszagi Playboy lapszaméan Zalatnay Sarolta
lathato. A megjelenés érdekessége, hogy altalaban a fészerkesztd gondolja ki, hogy kit
szeretne a magazin cimlapjan latni, s hosszli egyeztetés utdn valésul meg, ha
egyaltalan létrejon a fotdzas. Ebben a rendhagyd esetben ,természetesen” nem ez

tortént.

9y ses

Playboy: Vagany no, hisz igent mondott a nyuszis magazinnak.

Zalatnay: Inkabb két gondolat taldlkozott. Megirtam a Vorés Agyasok cimii kényvet,
amelyet elso menetben amerikai kiaddsra szantam. De kézbejottek akadalyok. Eszembe
jutott, jo lenne a Playboy tamogatonak. Elegans magazin, én is elegans nokrol irtam a
kotetben. Megtetszett az otlet a foszerkesztonek, amikor elmentem a szerkesztoségbe,
lattam, rejtélyesen mosolyognak ram. Magamban azt kérdeztem: mit akarhatnak?
Aztdn eldjottek a farbaval. Elmondtdk, itthon még ilyen korii nét még nem fotoztak. En

egy kis idot kértem.
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Playboy: Mire?

Zalatnay: Gondolkodni akartam. Bar biiszkeség, hogy ebben a korban gondoltak ram.
Tudtam, nem akarok a huszéves szép lanyokkal vetélkedni, nem is tudok. Szabhatok — e

hatart? Lehet — e olyan fotokat késziteni rolam, amely megmutat ezt, azt, és mégsem?
»CXL

Lehetett. Zalatnay Sarolta semmilyen tekintetben nem felel meg a ,,hivatalos” Playboy
cimlappolitikanak. Mi okozhatta ezt a kirobband sikert? Ebben az esetben nem csupan
a fénykép tetszetdségérdl, hanem sokkal tobbrol van szd. Zalatnay neve dsszefonddott
a 60-as évek beat korszakanak lazad¢d tinédzsereivel, az allandd botrany-hdsndvel.

Megjelenése a magazinban ismét botranyt keltett.

6.5.1. Hirérték vizsgalat

Szociologia szempontbol vizsgilva Zalatnay fiatal kora o6ta mindig a devidns
viselkedésiiek kozé tartozott, aki egyik legsikeresebb slagerében a ,,Nem vagyok én
apacaban”, ezt mindenki eldtt vallalta is. A cimlap megjelenésekor Zalatnay-t
addcsalassal vadolta a birdsag, s elsé fokon el is itélte. Egy ujabb normasértd
magatartas, csak most mar érett n6ként. Ujsagiroi bravirnak tekintheté felkérése, hisz
a ,,Zalatnay-ligy” rendelkezik mindazon tulajdonsagokkal, melyek egy eseményt hirré
képesek tenni. Csupan a cimlapot vizsgalva Angelusz Robert tanulmanyéaban felsorolt
8 hirérték koziil 5 megvalosuldsat tapasztalhatjuk, ezen &t hirértéket kiragadva

mutatom be relevancigjukat a ,,Zalatnay — Playboy” esetében. “**/

1. Sikeresség és rekordok. Valoban Zalatnay, mint pop énekesnd az elmult
évtizedekben szamos dallal szerepelt a magyar slagerlistak €lén, s néhany kislemeze
rekord gyorsasdggal és rekord mennyiségben fogyott. Az embereket mindig is
érdekelték a rekorderek ¢és személyiik hétkoznapi bemutatdsa révén a

nagykozonségnek modjaban all példat venni roluk.

XL playboy 2001 Julius, 43. oldal
XUEorras: Angelusz Robert: Amig hirekként megjelennek... Az eseményektdl a hirekig, Jel-Kép 2003.
3. szam, 3-24. oldal
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2. Varatlansag. Talan ezt a faktort sikeriil a leginkdbb megragadni ezen
képsorozattal. Senki sem szamitott arra, hogy a valamikori sex szimbdélum 10, 20 év
elteltével Ujra a rivaldafénybe mer allni, s olyat teszt, melyet kordbban soha: alig
néhany ruhadarabbal eltakarva testét a fényképezdgép elé mer allni. Nem a test
latvanya itt a szenzacio, hanem maga tett. Jelentds hirértéke annak tulajdonithat6, hogy
mivel hasonl6 kora és hirnevii holgy addig nem szerepelt még ilyen jellegli ijsagban,

valoszintitlennek tlint ilyen esemény bekdvetkezése.

3. Prominencia képviselOi alatt elsdsorban olyan emberek értiink, akik a gazdasagi
tokén tal meghataroz6 tarsadalmi tékével is rendelkeznek, aktiv szerepldi gazdasagi,
tarsadalmi ¢és kulturalis életnek. Jelen esetben Zalatnay Sarolta inkdbb a kdézelmult
eminenciasa, egy elmult iddszak jeles képviseldje, aki ismét egy magazin cimlapjara

keriilve felkeltette szenzacioként robbant be ujra a kdztudatba.

4. Deviancia tettenérése szinte a legegyszertibb feladat. Devians viselkedése, ifjukori
tettei és nyilatkozatai miatt keriilt legel6szor a riporterek €s kozvélemény figyelmének
kozéppontjaba. Deviancia bemutatasa ¢és a devians viselkedésért a kapott ,,blintetés”
mindig nagy érdeklédésre tarthat szdmot, hisz ezaltal kozvetett mddon a tarsadalom
normainak megerdsitését és az igazsagba vetett hit megerdsitését biztosithatja,

mutathatja be az embereknek.

5. Aktualitas vizsgalatdhoz vissza kell nézniink 2001-be. Vajon valoban aktualis
dolognak szamitott Zalatnay bemutatasa? Képes volt az akkori viszonyokat tekintve
informaciosziikségletet kielégiteni? Valdban mindezen kérdésekre igenld valaszt
tudunk adni. 2001-be szamos televizio és Ujsag foglalkozott Zalatnay Sarolta kétesnek
itélt gazdasagi vallalkozasaival, felvett hiteleivel ki nem fizetett tartozasaival. A vadak
szamtalan médiumban hangzottak el, de a vadakkal illetett személy csak néhanyszavas
interjukat adott, a kozonség nem ismerhette meg a megvaltozott egykori pop
énekesndbdl tizletasszonnya valt holgyet. Ennek a kivancsisagnak biztositott forumot a
Playboy, azaltal, hogy a miivészien késziilt képek mellett tobb oldalas interjut kozolt a
sztarral. Megfeleld6 marketing munka hatdsara azonnal elterjedt a képsorozat
megjelenése, mely felerdsitette az emberek kozlésvagyat, és a latott és olvasott
informaciok arra 0sztonozték Oket, hogy ilyen jellegli tudasukat megosszak masokkal

is.
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A siker 6onmagat generalta, bombaként robbant a magazin. Ekkor fordult elészor és
utoljara, hogy egy szamot Ujra kellett nyomni, mert napok alatt elfogyott.

»Zalatnayra sokan azt mondtak, hogy mar tul sok, de nekem tetszett és sokan beszéltek

is rola.”"

6.5.2. Hirré valas

Angelusz Robert atfogd elemzési szempontjai til érdemesnek véltem mas szerzok,
hasonld témaban publikalt hirérték szempontjai alapjan is tovabb vizsgalni ezt a
sikeres cimlapot. fgy jutottam el Brenda Mann, amerikai kutatohoz, aki elsésorban az
angol ¢s amerikai tapasztalatok alapjan elemezte a kiilonb6z0 sajtotermékek,
elsésorban az ujsagok megjelenését és elterjedését. Az altalam kiemelt konyvben
kiilon fejezetet szentelt a hirek vizsgalatinak "“***°. Mivel a Playboy amerikai minta
alapjan jelenik meg, ugy vélem érdemes egy ujabb nézdébont alapjan is gorcsd ala
venni a cimlapot. A ,,What is news?” cimil fejezetben allitdsa alapjan az alabbi

szempontok dontik, el, hogy egy torténés hirré valjon.

1. A legfontosabb szempont, hogy a torténet ujdonsag legyen. Bar a televizid a
médidban gyakorolt szerepe egyre erdsodik és a magazinokkal szemben sokkal
rugalmasabban képes reagalni a torténésekre, a sajtonak meg kell talalnia azokat a
teriileteket, ahol a televizioval képes felvenni a versenyt. Erre tipikusan jo példanak
tlinik Zalatnay Sarolta esete, hisz a televizioban még idaig soha nem lathatta a nézo

akar csak hianyos 6ltozékben is.

2. A sikeresség masik elengedhetetlen feltétele, hogy valami olyat mutasson be,
ami szokatlan, valami rendkiviili legyen, ami nem torténik minden nap. Ez a szempont
itt tobb esetben is teljesiil, hisz egyrészt a Playboy cimlapjan altalaban fiatalabb, és
kissé vékonyabb testalkati holgyek szoktak szerepelni, illetve Cini megjelenéséig
rendkiviili volt, hogy a kozélet szerepldi koziil barki is megmutassa magat a Playboy
nyilvanossaga el6tt. [Nagy valoszinliséggel ez a faktor érhetd utol azokban az
esetekben, mikor szintén hires magyar holgyeket mutatott be az Ujsag, de az 6

esetiikben ez mar korat sem lehetett mar szokatlannak tekinteni. |

XUl Forras: The Media — Brenda Mann: Newspaper, What is News?, 2004 128. oldal
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3. Minden embert érdekel a nehézségek és a veszélyes cselekedetek, melyekkel
néhanyan szembe mernek nézni, s mely kihivasokat fel mernek vallalni. Zalatnay
estében abban az iddben tobb hir is emlitette, hogy iizleti vallalkozasai csddbe mentek,
hitelezdi becsaptak, de ¢ mégis minden nehézség ellenére vallalja cselekedeteit, s

,,hOsként” dacol az ellene fordult sorssal.

Tovabbi hirértéket képvisel a hirben szerepld konfliktusok, a hir emberi tényezdje,
illetve a skandalum, am ezen tényezok jelentésége inkabb a napi hirtjsagok esetében

szamottevo.

A leirtak alapjan konnylinek tlinhet az wjabb és ujabb megjelenésekkel eladasi
rekordokat donteni, hisz a leirtak alapjan kifejleszthetd lehetne egy olyan moédszer,
mely alapjan azt kell ,,csak” eldonteni, hogy egy adott holgy rendelkezik-e megfeleld
hirértékkel. A dontés azonban ennél komplikéltabb, s nem egyszerlien leképezhetd,
melyet mi sem bizonyit jobban, mint a 2002 és 2003-as évi terjesztett példanyszam
adatok. 2002-es és 2003-as adatokat vizsgalva (a januari lapszamoktol eltekintve),
kettd, majd egy kimagasld értékesitési eredményt tapasztalunk. Az eladott
példanyszamok — a varttal ellentétben - alatta maradnak a 2001-ben értékesitettnek, de
mindharom esetben a ,receptnek” megfeleléen hires magyar holgy taldlhaté a

cimlapon.

6.6 Legkevesebb példanyszamban értékesitett szamok

2001-ben, kozvetleniil a ,,Zalatnay” szam elott értékesitették abban az évben tapasztalt
legalacsonyabb példanyszammal (55.161) a tokéletes amerikai nét, Anna Nicole Smith

személyében. A piac tokéletesen miikodott: megbukott a cimlap.

2002-ben 46.834 terjesztett példanyszdmmal, Boros Gabival a cimlapon, a decemberi
lapszam bizonyult a legkevésbé sikeresnek. 2003-ban ez a szam mar csak 39.044
[julius, Serényi Krisztaval a cimlapon]. Két év leforgasa alatt 29 szazalékkal esett

vissza a ,,rossz cimlapok™ irdnt tanusitott tolerancia.
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6.7 Cimlapelemzés

6.7.1. Definialas problémdja

Mint arra mar tobb esetben utaltam, a Playboy tartalmi elemei mellett inkabb a képi
megjelenése tette azza a meghatarozd médiumma, amilyennek ma ismerjiik. Bar
megjelenése az évek soran tobbszor valtozott, a valtozasok mértéke soha nem volt oly
mértékben szamottevd, hogy az egyes cimlapok arculata nagymértékben
megvaltozzon. Pontosan kialakitott nemzetkozi rendszerben a vilag barmely pontjan az
ujsagarusoknal kitett magazinok koziil, szinte a helyi irdsjelek ismerete nélkiil is
felismerheté a Playboy. Altalanosan elfogadott nézett, hogy a Playboy népszertisége,
miszerint havonta kozel négymillié ember olvassa vilagszerte mindig kissé provokativ,
de izléses cimlapjainak tudhaté be. ,,Vajon mit tudhatnak ezek a cimlapok?”, ,Mely
jellegzetes képi elemeket hasznal a n6k megjelenitésére?” ,,Milyen mogottes tartalma
lehet a cimlapon szerepl6 felsorolasoknak?” Ilyen jellegli kérdések megfogalmazasaval

kezdtem vizsgalni az adott négy év megjelenéseit.

A cimlapok sikerességét, illetve sikertelenségét megprobaltam statisztikai
modszerekkel is megbecsiilni. Kidolgoztam egy kodolési rendszert, mely segitségével
kvantifikdlni lehet a cimlapokat, ¢és esetleg statisztikai modszerekkel sikertil
Osszefliggések kimutatni a sikeres példanyszamok és a magazin megjelenése kozott. A
kodolast magam végeztem, a szubjektiv tényezdk kodolasat — melyek szam a kutatés
jellegébdl adoddéan — megprobaltam végig a sajat értékitéletembdl adoddan
meghatarozni, igy minimalizalva a tobb kodold esetén eléforduld szisztematikus hibat.

A kiilonb6z6 véltozokhoz tartozo kodokat a fiiggelékben részletezem.

6.7.2. Bevezetett valtozok

A 2001. januari szamtdl kezdve 2004. decemberig megjelent cimlapokat az alabbi

szempontok alapjan vizsgaltam:

1. A legfontosabb szempont, ami alapjan az egyes megjelenések sikerességét mérni
lehet, az az értékesitett példanyszamok. Jelen esetben a ,tiszta” arushelyi eladdshoz
még hozzavettem az eldfizetéseket, illetve a kiado altal kotott egyéb értékesitéseket,

igy kaptam meg a terjesztett példanyszamokat, mellyel végig dolgoztam. Minden
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olyan esetben, ahol ez statisztikailag lehetséges, ezt a valtozét hasznilom

kontrollvaltozoként.

2. A kutatds keretében megszereztem a konkurencianak tekintett, illetve auditalt
példanyszammal rendelkezd két magazin a CKM és az FHM értékesitett adatait. Az
elemzés soran megvizsgaltam, hogy az egyes magazinok hatdssal vannak-e a masik
sikerességére, azaz a férfi magazinok piacan egyfajta kannibalizmussal allunk szembe,

mely alapjan az egyik magazin csak a masik karara valhat csak sikeressé.

3. Kutatdsok bizonyitjdk, hogy a magazin mellé csomagolt ajandékok, szinte
fiiggetleniil az ajandék értékétdl jelentés mértékben novelik az eladott példanyszamot.
A kiadok kozott egyre jobban ¢€lesedik a verseny, ezért a dezodortél a CD-ig a
hajkefén at szinte minden megtalalhat6 az jsdgokhoz csomagolva. Az egyik talan
legextrémebb példa, a Cosmopolitan cimii havilap, mely immaron kettd éve, egyik
nyari szdmahoz strandpapucsot ad ajandékba. Ezen lapszamok altaldban megemelt
aron keriilnek forgalomba, és szinte néhany nap alatt valamennyi példany elkel.”’ A
Playboy esetében Osszesen 6t alkalommal csomagoltak ajandékot a magazin mellg,
ebbdl harom esetben naptar volt az ajandék, egy — egy esetben pedig after shave és
fogkrémet kaptak ajandékba a vasarlok. Valamennyi esetben a Playboy ara véltozatlan

maradt.

4. Ugy véltem, fontos valtozd lesz a modellben a lapszamokhoz kapcsolodo
marketing akcio, s szinte valamennyi fogyasztasosztonzo technikat bekddoltam, hisz a
fajlt mindig a legfrissebb példdnyszammal kellett csak havonta frissiteni. A Playboy
marketingéért felelds szakemberek azonban tigy gondoltak, a magazin szdmara csak az
eladashelyi és néhany ,,city light poster” kihelyezése is elegendd, ezért csupan ezzel a

két koddal kellett dolgozni néhany esetben.

5. Nem kozvetleniil a cimlapra vonatkozd ismérv az oldalszamvaltozd, de ugy
gondoltam a potencialis olvasoknak modjaban all a magazint kézbe venni, ezért a
nagyobb terjedelem pozitivan befolydsolhatja a vasarlas. A magazinban elhelyezett Un.
Insert hirdetések szamat nem érdemes kiilon vizsgalni, mert ezen iddszakban a vizsgalt
magazinok vastagsaga nem valtozott egyetlen esetben sem érdemlegesen az ilyen
jellegli hirdetések hatdsara. A kutatas keretén beliil vizsgalt magazinok oldalszdma 112

¢és 168 kozott mozgott.
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6. A cimlapon szerepld holgyek szdma. (Playboy kotelezd belsé szabalyzata alapjan
férfi nem szerepelhet cimlapon.) A valtozoé 1, 2, illetve tobb holgy esetén a 3-as szamot

vehette fel. Osszesen kettd esetben szerepelt egynél tobb hdlgy a cimlapon.

7. A cimlapon szerepld holgy nemzetisége. Itt nem kiilonboztettem meg csak a
magyar, illetve a kiilfoldieket. (Jellemzden amerikai, vagy ott dolgozo, ¢é16 modellek

szerepeltek. A magyar holgyek 1-est, a kiilfoldiek a 2-es kodot kaptak.)

8. Kovetkezo 1épésként a cimlapon szerepld holgy ismertségét kellett kvantifikalnom.
Itt harom ismérvet hoztam létre: ismeretlen, ismert és hires. A nehézséget az ismert és
a hires elhataroldsa adta. Sajat értelmezésben ismertnek tekinthetd valaki, ha tobb
médium is foglalkozik személyével egy adott idészakban, de népszerlisége, sztarsaga
nem tiindokol egy évnél hosszabb ideig. Hires, ezen értelmezés alapjan, aki tobb éven
[évtizeden] keresztiil folyamatosan képes a kozonség, és a média érdeklodését

fenntartani®. (1-es ismeretlen, 2-es ismert modell, 3-as hiresség.)

9. Fontosnak tartottam a kor valtoz6 bevonasat a modellbe, hisz tgy véltem minél
fiatalabb egy modell, annéal inkabb felkeltheti a férfiak érdeklédését. Ot kategoriat

vezettem be: 10-20 éves kapta az 1-es kodot, mig az 51-60 a legmagasabb, 5-0s kodot.

10. Az 61tozék kodolasanal ugy véltem, hogy a szexi megjelenés a Playboy vasarlok
szamara annyit jelent, hogy a cimlapon szereplé holgy a lehetd legkevesebb ruhat

viseli.

11. Mellméret kodolasaval egyértelmilien azt az éltalanos vélekedést szerettem volna
tesztelni —a rendelkezésemre allo adatok segitségével-, miszerint a Playboy olvasoi
szamara a nagyobb mellii né vonzobb. Sajat magam hataroztam meg a kddok tartalmat
és szamat, megprobalva ezaltal elkeriilni a szubjektivitasbol eredeztethetd esetleges

kodolasi hibakat.

12. A cimlapon lathat6é szinek kodolasa: hajszin, szemszin, hattérszin, Playboy logo
szine. Arra kerestem valaszt, hogy vajon létezik-e olyan szin, mely leginkabb illik a

Playboy-hoz, leginkdbb 6sszefiiggésbe hozhat6 a sikeres eladasokkal.

13. A hajszin mellett a hajhossz, mint a ndiesség egyik fontos eleme, szintén a

vizsgalat targyat képezte.
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14. A magazin cimlapjan a bemutatott holgyon kiviil fontos szerepet jatszanak a
magazinban talalhaté irasok rovid kiemelése. Ennek mérésére az alabbi valtozokat
vezettem be: dichotom valtozoként az also-, illetve fels kiemelések szerepeltetése a
cimlapon, kiemelések szama, kiemelések szaman tal, kodoltam tartalmukat [erotika,

sport, auto, utazas, egészség, szeszesital, pénz].

15. Mivel a Playboy filozéfia alapjan fontos a magazinban szerepld interjualanyok
személye, ezért két valtozoval: az interjualany neme €s az interjialany nemzetisége
alapjan kodoltam. A cimlaphdlgy esetében alkalmazott ismertségi valtozo bevezetésére
az interjualany esetében nem volt sziikség, hisz csak olyan személy Kkeriilt

megkérdezésre, aki hirességnek tekintheto.

6.7.3. Hipotézis megfogalmazdsa

A Playboy imdzsa, miszerint egy izig-vérig férfi magazin azt a feltételezést keltette
bennem, hogy a magazinnal tapasztalhatd népszeriiség csokkenése nem magyarazhato
a hasonlo tartalommal rendelkezd lapok negativ befolyasold erejével. Ugy vélem a
Playboy esetében nem arr6l van szo, hogy a magyar lappiacon tapasztalhatd verseny
er6sodése miatt esett vissza a példanyszam, hanem sokkal inkédbb a tarsadalom

megvaltozott igényérdl beszélhetiink.

6.7.4. Eredmények ismertetése

1. A mellékelt ajandék 6sztonzd ereje: A 2001-2003 kozotti iddszakban a Playboy
magazin 6sszesen 36 lapszama jelent meg. A 36 lapszam koziil 4 mellé csomagoltak
vasarlasosztonzé ajandékot. Ezek a lapszamok a kovetkezdk voltak: 2001. januar,
példanyszam: 72.178, 2001. oktober, példanyszam: 61.672, 2002. januar,
példanyszam: 72.949, 2003. augusztus, példanyszam: 42.360. Az adatok alapjan
megallapithatjuk, hogy a mellékelt ajandék, és az eladott példanyszam kozott nincs
statisztikai 0sszefiiggés, hiszen a hdrom éves id0szak soran megjelent lapszamok koziil

a 2003. augusztusi 42.360 darabos példanyszam az egyik legalacsonyabb.

A tény, mely szerint a 2001. januari lapszam 72.178 darabos, és a 2002. januéar 72949

darabos példanyszdma a harom legmagasabb eladott példanyszdm kozott van, csak
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megerdsiteni latszik a feltételezést, mely szerint az 6sztonz6 ajandéknak onmagaban

elhanyagolhat6 hatdsa van az eladott példanyszamra.

2. Marketing akcid vasarlds 0sztonzé hatdsa: A 2001-2003-ig tarté iddszakban
eladashelyi és city light poszterek kertiltek kihelyezésre. Mas marketing aktivitds nem
kotodik egyik lapszamhoz sem, ezért a marketing kampanyok vésarlas 6sztonzo

hatasara nincs lehetdsége a kutatonak.

3. A terjedelem hatdsa a vasarlasra: A 2001-t61 2003-ig tart6 iddszakban a Playboy
lapszamok terjedelme a 112 oldaltél 168 oldalig terjedt, 6sszesen 8 féle oldalszammal.
A magazin a harom év alatt 8 alkalommal jelent meg 112 oldalas terjedelemben, 10
alkalommal 120, és 128 oldal terjedelemben, 1 alkalommal 130, 136, és 152, és két
alkalommal 168 oldal terjedelemben. A feltételezés, amely szerint a terjedelem
befolyasolja az eladott példanyszamot, akkor allja meg a helyét, ha statisztikailag
kimutathaté az az Osszefiiggés, hogy az oldalszam novekedésével ndé az eladott
példanyszam is. Az adatok alapjan megallapithat6, hogy esetenként a legnagyobb
terjedelemmel rendelkezd lapszamok joval atlagon aluli eladasi adatokkal
rendelkeznek, illetve forditva, a legsikeresebb terjedelmli lapszamokhoz rekord

nagysagu eladott példanyszam kapcsolodik.

Megallapithat6 tehat, hogy a terjedelem, és az eladott példanyszam nem jarnak egyfitt,
statisztikai modszerekkel nem mutathatd ki, hogy a nagyobb terjedelem, nagyobb

eladott példanyszamot generalna.

4. A cimlapmodell tulajdonsagainak hatdsa a vasarlasra: Az els6 tényezd a cimlapon
talalhatd modellek szama. Tekintve, hogy a 36 lapszam koziil két (2003. szeptember,
¢s 2002. januar) alkalommal volt olyan, hogy tobb mint egy modell szerepelt volna a
cimlapon (és ezek esetében sem kiugroan magasak az eladott példanyszamok), a
tovabbiakban nem érdemes a cimlapon taldlhaté modellek ¢és eladott példanyszamok
kozotti Osszefliggéssel foglalkozni. A fotozott testrész és az eladott példanyszam

kozott sem mutathatd ki egyértelmii Osszefiiggés. A 2001-t81 2003-ig tartd idészakban
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a cimlapfoté négy alkalommal abrazolta a modellt mellig, 7 alkalommal derékig, 16
alkalommal combig, és 9 alkalommal volt egész alakos a fotd. Az adatok szerint a
cimlapon a modellt azonos kivagasban szerepeltetd lapszamok eladott példanyszamai
kozott magas szorddas tapasztalhatd, a két tényezd kozott nem mutathatdé ki
cimlapfotd, amely szembdl éabrazolja a modellt, 8 alkalommal (22%) &brazolja

oldalrél, 2 alkalommal (6%) hatulrol.

Feliilrél egy alkalommal sem abrazoljak a modellt. A foté pozicidja nem rendelkezik
magyarazd erével a Playboy eladdsainak tekintetében. A vizsgalt iddszakban a
lapszamok cimlapjainak 78%-an kiilfoldi, és 22%-an magyar modell volt lathato. A
valtozo eladasi példanyszamokkal torténd Osszevetése soran megallapithato, hogy a
cimlapon lathatd6 modell nemzetisége nem rendelkezik magyarazoerdvel az eladasokat
tekintve. A modellek ismertség szempontjabol harom kategoriat hatdroztam meg: ezek
Lismeretlen”, ,ismert” és ,hires”. A vizsgalt idészak 36 lapszamabol 16 alakommal
(44%) 1ismeretlen modell szerepelt a cimlapon, 9 alkalommal (31%) ismert

személyiség volt a modell, és 11 alkalommal (25%) szerepelt a cimlapon a hiresség

crer

Magyarazo erejii 0sszefiiggés a két valtozd, a modell ismertsége és az eladasok szdma
kozott nem volt kimutathaté. A modellek kora a kdvetkezdképpen oszlik meg a
vizsgalt idészakba. A legnagyobb aranyban (61%) a 21-30 éves korosztalybol, 28%-
ban (10 f6) a 31-40 éves korosztalybol, 11%-ban (4 f6) pedig a 41-50 éves
korosztalybol keriilnek ki a modellek. A modellek kora, és az eladott példanyszam

kozott determinisztikus kapcsolat nem volt kimutathat6.

A fent felsorolt valtozok mellett szamszerisitésre keriilt a cimlapokon megjelend
modellek 6ltozetét, a mellméretet, a hajhosszt, a hajszint, és a szemszint, de mivel az
elvégzett statisztikai vizsgalatok nem taldltak determinisztikus Gsszefiiggést az eladott

példanyszamok, és ezen valtozok egyike kozott sem, ezek tovabbi elemzésétdl eltekint.

5. A cimlapon talalhat6 kiemelések eladasra gyakorolt hatasa: A kutatds soran
vizsgéltam a cimlapon taldlhaté kiemeléseket témdjuk és gyakorisdguk alapjan. A

kutatds sordn 6 kiilonbozd tematikdju kiemelést kiilonboztetek meg, amik a
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kovetkezok: erotikus tartalmu kiemelések, sport témaju kiemelések, autds tartalmu
kiemelések, utazés tartalmu kiemelések, egészség, €s szeszesital tartalma kiemelések.
Vajon hatassal van a vésarlasra az ilyen tém4ju tartalmak feltiintetése a cimlapon? A
legnagyobb aranyban erotikus tartalmu kiemeléseket talalunk a 2001-t61 2003-ig tartd

iddszak lapszamainak cimlapjan.

Utazas témaji kiemelés a harom éves idészak 36 lapszambol 8 esetben jelent meg.
Egészség témakorben 6 kiemelés volt a teljes idOszak alatt. Szeszesital tartalmu
kiemelés 6 alkalommal, ,,pénztratlamt” 7 alkalommal szerepelt a vizsgalt idészakban.
A kiemelések és az eladott példanyszamok kozott determinisztikus kapcsolat nem

mutathato ki.

6.7.5. Osszegzés

Az adatok elemzése utan a nyilvanvalo, hogy a bevezetett id6évaltozo6 az egyetlen olyan
valtozo, mely magyarazo erdvel rendelkezik a Playboy eladasi adataira vonatkozoan.
Az eredmények alapjan konnyen belathatd, hogy sem a CKM sem az FHM eladésaival
nem befolyasolja a Playboy eladasat. (A CKM ¢és az FHM esetében is az idovaltozo az
egyetlen jelentds tényezd, mely hatdssal van a példanyszdmok csokkenésére.) Ezaltal a

hipotézis igazoltnak tekinthetd.

6.8 Tartalomelemzés

A soron kovetkezd fejezetben megvizsgalom ¢€s bemutatom a Playboy magyar
kiadasanak szerkezeti és tartalmi felépitését, az eltelt idoben bekovetkezett esetleges
valtoztatasokat és modositdsokat. A tartalomelemzéskor az a cél vezérelt, hogy a
Playboy célkozonségének tekintett ommegvalosito milio, vagy a Magyarorszagon
inkabb 1étez6, az Gn. yuppie ¢és a lap altal képviselt €letstilus (filozofia) kozott talaljak
targyiasult Osszefliggéseket, vagy legalabbis kapcsolodasi pontokat.

A rovatok és a Playboy bemutatasa

Minden lapszam elején a cimlapot latjuk. A cimlap jelentdségét az adja, hogy

beszamol a tartalomrol anélkiil, hogy bele kellene lapozni a magazinba. A cimlapon az
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Erotika rovat magyar vonatkozasu szerepldit latjuk (Sztarakt), ha megvizsgaljuk a
Playboy torténetének els6é 10 évfolyamat. A cimlapon a kedv- és érdeklddésfelkeltd
képen kiviil a lapszam siiritett tartalmat is olvashatjuk cimszavakban. A meztelen
(erotikus) képektdl eltekintve azonban a Playboy nem kiilonbozik lényegesen egy
egyszerii heti- vagy havilaptél (CKM, FHM, JOY, vagy akar a Nék Lapja). Erdemes
megjegyezni, mig a magyar kiadds esetében a meztelenség ,,megjelenési
kovetelmény”, addig az amerikai Playboy korabbi évfolyamaira sokkal inkabb
jellemzd a visszafogottsag és izgalomkeltés. Az 1953. decemberi szam cimlapjan
Merilyn Monroe ruhas képe lathatd, csak a magazinba belelapozva tiinik fel a mar

tobbszor emlitett meztelen képe.

Welcome — A foszerkeszto koszontéje: Hugh Hefner nyomaban

A disszertacid elején kiemeltem, hogy a Playboy tobb mint egy egyszerii magazin:
mélyebb iizenetet hordoz, egy Playboy jelenséget képvisel. Néhany lapszdm
kivételével, amelyeknél hirdetéssel vagy rekldmmal taldlkozunk, az elsé oldalon
altalaban a szerkesztOségi ,,iizenetet” olvashatja az olvasd, de ez inkdbb az iizenet
forméjaba bujtatott kedvcsinald, rovid tartalomismertetés. Ez jellemzd a masik két
férfimagazinra (CKM, FHM) is, de a n6i magazinokndl is bevett gyakorlatnak
tekinthetjiik az ilyen tipusu szerkesztdségi cikkeket, foszerkesztéi ajanlasokat (JOY).
A szerkesztdségi cikk koril ott 1atjuk a lap jelenlegi vagy egykori tjsagiroinak a fotoit,
azt lizenve az olvasonak: ,,megvetted a Playboy-t, de nem volt felesleges beruhazas,
hiszen mi 0sszegytjtottiik neked a legszebb lanyokat és a legjobb ujsagirokat.” A 2009
oktoberi szam elsé foszerkesztdi levelét maga Hugh M. Hefner irta személyesen a
magyar olvasoknak, de az utdnozhatatlan Radnai valtozat sem hidnyozhatott néhany

sorral beljebb.

A fészerkesztdi levél és a szerkesztOség bemutatdsa exkluzivnak hat, ahogyan ezt
elvarnank egy ilyen laptol, azonban hianyzik a védjegy jellege, mely kitordlhetetlentil
az olvasoba vésné a szerkesztdség névsorat. Egy olyan lap, amely ugy tekint magara,
mint aminek tarsadalmi neveld kiildetéstudatot kell elvégeznie, azt varnank, hogy
irasaiban gyakran foglalkozzon marginalis csoportok problémaival, a szerkesztdség

cikkek ismertessék a szerkesztoség allaspontjat. Bizonyos szempontbol igy is all a
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helyezet: a lap marginalis csoportok ,,problémaival” foglalkozik, ha marginalisnak
tekintjiik a tarsadalomnak azt a rétegét, akik mindazt megszerezhetik, amit a lap

hasabjain, a hirdetésekben latnak.

~Két honapja ugyanitt arrol elmélkedtem, hogy milyen jo élete lehet Hef bdcsinak.
Pedig ha tudnd, hogy itt, nalunk milyen gyényéori nék indultak az Ev Playmate-je
cimert, sot elotte, milyen elképeszto Grottoban mulatoztak, szerintem fogna magat, és
attenné székhelyét a kies Los Angelesbol Budapestre. Az oktober 1-jén megrendezett
Ev Playmate-je gdlit nem kis kiizdelemben a meseszép Ripli Zsuzsi nyerte meg. Nandsi

Pal képeibdl kideriil, hogy jol dontétt a szigorii zsiiri.”> ™

A foszerkeszt6i levél azonban helyenként és idonként megfelelt tarsadalmi neveld
funkcidjanak: ,,Szeptember 11-e nem csak egyszerii tévenézoként dobbentette meg a
szerkesztoségiinket. Lévén a Playboy amerikai kozpontu, sok-sok kollégat ismeriink
személyesen és sokukkal vagyunk napi munkakapcsolatban. [...] A Playboy magyar
kiadasanak munkatarsai — amint a vilag sok millio polgara — sokat nem tehetnek az
esemeények kapcsan. De ugy gondoltuk, lehetoségiink van érzéseinket a lap oldalain
kifejezni, és meg is tettiik, amint azt egyet lapozva lathatiak.” “™" Aki ragaszkodik
ahhoz, hogy tlizenetet talaljon és ne csak ,iizenetet”, az, az utdbbi szerkesztdségi cikk
esetében is csalodik, ugyanis itt is inkabb tartalomismertetésrol beszélhetiink. Radadasul

az idézet utan az els6 idézet stilusaban folytatddik a szerkesztoségi cikk.

A Café rovat: a vilagrol 10 oldalban

A Café rovat hirdeti az ¢életmodot. Bar sziikségtelen és hidbavald kizardlag ennek a
rovatnak tulajdonitani az ¢letmdd hirdetését, hisz ez értelmezésiinkben az egész lapra
igaz. Mégis ugy gondolom, hogy a Café rovat kozvetiti ¢és hirdeti az ujdonsagokat:
panorama, film, hazimozi, zene, szinhaz, koényv, playnet, multimédia, trend,
gasztronémia. Bemutatjdk a legujabb technikai ujdonsidgokat, de emellett talan
fontosabb, hogy értékelik is azokat. Itt nem az iskolapadbdl megismert osztalyzast,

hanem a nyuszifejeket hasznaljdk az értékelésre, mint egyfajta skalpokat. Ha nagyon

XU Eorras: Playboy 2003. november, 2 oldal
XUV Forras: Playboy 2001. oktober 2. oldal
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tagan értelmezziik a hirdetési piacot, akkor a Café rovatban megjelent irdsokat is a

crer

Kavé utan egy koktél: A Cool! rovat

A Cool! rovat a fogyasztdi tdrsadalom fokozasa: akinek nem volt elég a kavé és a
siitemény, az minden bizonnyal a legdragabb koktélra vagyik. A Cool! rovat ugyanis a
Café rovat kiegészitése. Szamos reklam  jellegli  irdssal taladlkozunk:
termékismertetések, dsszehasonlitasok, autok, divat és kiegészitdk, lakberendezés, stb.
A Cool! rovat a Stilus rovat helyére 1épett némileg kiegészitve azt, némileg, pedig a

Café rovat folytatasaként pozicionalva magat.

Hiresek és hatalmasok arénaja: Az Interju rovat

Az Interji rovatban rendszerint két interjut taldlunk. Az interjuk kozott azonos
aranyban taldlunk kiilfoldi és hazai sztarokat. Tobbségében sportolokrol, zenészekrol
¢s szinészekrdl olvashatunk, de készitettek interjit Ambrus Attilaval, azaz a whiskys
rabloval is. Politikusok csak az utobbi években jelentek meg a lap hasabjain (Deutsch
Tamas, David Ibolya, Kosa Lajos, stb.). Mar az is érdekes koriilmény, hogy a Playboy
Nagyinterjuk cimli 2006-ban megjelent konyvben egyetlen politikus sem szerepel a
riportalanyok kozott. A leggyakoribb riportalanyok a sportolok voltak, utanuk
kovetkeztek a szinészek, a zenészek és a politikusok csak a legutols6 helyen

szerepelnek.

Vélemények és Gondolatok kiizdotere: A Forum rovat

A Férum rovatban tarsadalmi riportokat olvashatunk, rovid esszéket és gondolatokat,
melyekben torténelmi mozgalmakrol, aktualpolitikai hirekrdl szamolnak be az irok.
Laar Andras, Réz Andrés, Palffy Andras, Uj Péter, Roy és Adam, A Fresh egyiittes,
Szulak Andrea, Hajos Andras irasait olvashatjuk tobbek kozt a rovatban. Vagyis nincs
leszerz6dott ujsagiro, barki megszolalhat, aki Ggy gondolja, hogy éppen a kegyes

hazugsag pszichologiai vonatkozésair6l, vagy éppen a ndk nemi gatlasairol kell irnia.
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Elében a hegycsiicsrél: A Riport rovat

A Riport rovatban a legujabb felfedezésekrdl, a legjobb utazédsi célpontokrdl, a
legadadzabb politikai és gazdasagi kiizdelmekrdl olvashat a fogyaszt6. A Foérum
rovaton kivill a Riport kivanja meg leginkabb a hagyomanyosnak tekintett ujsagiroi

kvalitasokat.

Latogatas Hefner haremében: Az Erotika rovat

A Playboy Erotika rovata maga a Playboy. Lapszdmonként allando alrovatként
szerepel a Sztarakt, a Playmate ¢és a Pictorial. Ezeken kiviil beszamolnak az év és az
elmult honapok playmate-jeirdl is. Az Erotika rovat a lap legfontosabb része, ugyanis
itt kozlik a fotosorozatokat. Megvizsgalva a 2000-t61 2009-ig terjedé évfolyamokat,
megallapithatd, hogy a Sztarakt rovatban a hazai ,,gylimolcsoket”, mig a Playmate
rovatban az amerikai trendet mutatjak be. A Pictorial a csoportos 6romdk terepe, a hab
a tortdn, mintha még mindig lehetne fokozni a Playmate és a Sztarakt utan az
¢lvezeteket. A Playboyrdl kéztudott, hogy reklammagazin, mégis az Erotika rovatban,
azon belill is elsdsorban a Sztarakt és a Playmate rovatban nem taladlunk semmilyen
formaban hirdetést. Itt csak a lanyok szerepelhetnek, az esztétikumon van a hangsuly.

A borsos ar mellé elvarhat6, hogy legalabb a fomiisor id6t ne szakitsak meg reklamok.

A Playboy matematika: reklamtudat-ipar kontra Nabokov

A terjedelmet vizsgalva megallapithato, hogy 120-170 oldalas lapszdmok jelentek meg
az eddigi 10 évadot vizsgalva. Bizonyos rovatok, illetve alrovatok -elenyészo
mértékben vannak jelen, ha az Osszes évadhoz viszonyitjuk terjedelmiiket (Posta,
Szexudlis tanacsadéas, Forum, Férfivildg, Novella, stb.). Bizonyos rovatok csak a
kozelmultban jelentek meg, vagy éppen alkalmi jelleggel (Stilus, Cool!). Ezek
egylittesen a lapszamok terjedelmének 20-25%-at teszik ki.

A jelent6sebbnek tekintett rovatok koziil az Interju teszi ki az egyes lapszamok
terjedelmének kb. 7%-at, ezutdn kovetkezik a Café ajanld rovat 8%-al. A Riport
rovatban megjelent cikkek a teljes terjedelem 10-12%-4t teszik ki. Az Erotika rovat

fotésorozatai a lap terjedelmének 22%-at adjak, mig a legnagyobb aranyban a
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reklamokkal, azaz a fizetett hirdetésekkel talalkozunk (25%). Réadasul a fizetett
hirdetéseknek nem mindsiilé promoéciokkal, divatmellékletekkel egyiitt a reklam
jellegli tartalom teszi ki a lap terjedelmének tobb, mint 40%-at (42%). Réaadasul a
Café, de még inkabb a Cool! és Stilus rovat esetében nehéz eldonteni, hogy mi nem
mindsiil reklamnak, azaz, ha legalabb a Cool! vagy a Stilus rovatot is hozzavennénk a
reklam jellegii tartalomhoz, akkor a magazin terjedelmének atlagosan tobb, mint 50%-

at tennék ki a fizetett hirdetések és a reklamnak nem mindsiilo reklamszagt irasok.

Ez egy adott lapszam esetén annyit jelent, hogy 130 oldalbol nagyjabol 60-70 oldalnyi
reklam jellegl tartalommal taldlkozik az olvaso. Mar egy 60-70 oldalas magazinnak is
tekintélyes miikodési koltségei vannak, itt csak a reklam jellegli tartalombol egy
kiilonallo lapszamot lehetne megtolteni. Az altalam vizsgalt lapszdmok soran dsszesen
egy alkalommal taldlkoztam olyan hirdetéssel, melyben az egyik konkurens lap
(CKM) hirdetése szerepelt. Az Interju rovatban két interjut olvashatunk: a rovidebb
interjuk rendszerint 2-3, mig az Un. nagyinterjuk 5-8 oldalasak. A Café rovat esetében
nem érdemes kiilon megemliteni ebben a vonatkozasban az alrovatokat (mozi, zene,
szinhdz, konyv, DVD, hazimozi, stb.), ugyanis alrovatonként fél és egy oldal kozott
mozog a terjedelem. A Riport rovat egyes cikkei atlagosan 3-5 oldal terjedelmiiek és

lapszamonként 3-4 ilyen irdssal taldlkozunk.

Pozitiv iranytl elmozduléds tapasztalhat6 az Erotika és a Riport rovatok javara, de
lapszamonként még mindig a hirdetések teszik ki a domindns tartalmat. Az Erotika
rovattal, megjelenésenként atlagosan 25-30 oldal terjedelemben talalkozunk: ez az elsd
6 ¢évadot vizsgalva 23-25 oldal, az utébbi 4 évet vizsgalva 25-32 oldal terjedelmet
jelent lapszamonként. Taladlkoztam olyan lapszammal is, melyben az Erotika rovat 47
oldalt tett ki, igaz ekkor az Gsszterjedelem is magasabb volt az atlagosnal (152 oldal).
A kiugréan magas értékeket az is okozhatja, hogy némelyik lapszamban az Erotika
rovattdl kiilonvalasztva jelenik meg a Playmate rovat, definicid szerint azonban az is

az Erotika rovathoz tartozik.

A Riport jellegi irasoknak a terjedelme kevésbé valtozott, sot, irdsokra vetitve még
csokkent is az oldalszam. A stagnalas, illetve a miniméalis emelkedés annak tudhat6 be,
hogy tobb, de rovidebb iras jelenik meg Riport cimszé alatt. Erdekes koriilmény, hogy
az Allandd Rovatok cimszé alatt szerepel a Novella rovat, ennek ellenére elvétve

szerepelnek novellak. Megjelenésekre vetitve atlagosan 1-2 oldal terjedelemrdl
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beszélhetiink, de ez gy jon Ossze, hogy évfolyamonként 3-4, 2-5 oldal terjedelmii
novellat olvashatunk. Az amerikai kiadas kapcsan éppen arra hivtam fel a figyelmet,
hogy a Playboynak t6bbek kozott az volt a kiilonlegessége, hogy a képsorozatok és
hirdetések tomege mellett rendszeresen kozolt novellakat Fleming-tol, vagy akar

Nabokovtol.

A politikai jelleghi irasok nem jellemzdek a magazinra, még akkor sem, amikor az
interjialany politikus. A politika emberi arcat mutatjak meg, mindent, ami lerantja a
leplet a honatyakrol és honanydkrol. Inkabb csak a politikai palyaképekrol
olvashatunk, elemzd jellegli irasok elenyészé mértékben szerepelnek a lap hasabjain.
Ez a megallapitas igaz a Pénz rovatra is: nem gazdasagi elemzéseket olvashatunk, még
kevésbé befektetdi helyzetértékeléseket, hanem palyaképeket. Bemutatjak az
olvasonak az életmodot, ahogy ezt egy életmdédmagazintol elvarnank, de a politikai-
gazdasagi dontések hatterérdl csak a Forum rovatban olvashatunk legfeljebb egy oldal

terjedelemben.

A kultara a Cafg, a Riport, illetve az Interju rovatokban jelenik meg, kultiran értve itt
a fogalom sziikkebb értelemben vett jelentését: konyvajanlok, mozi- ¢és
szinhazismertetok, 1) albumok ¢és DVD-k bemutatdsa, interji zenészekkel ¢&s

szinészekkel, stb.

Sportrol és sportolokrol legfeljebb csak a az Interji rovatban olvashatunk és itt is
hasonl¢6 a helyzet, mint a politikusok esetében: a sport, mint téma csak a keret, a fontos

¢s lényeges a sport mogotti életmadd, vagy életstilus.

6.9 Playboy a szamok mogott: egy kérdoives vizsgalat ismertetése

A kutatas modszerei

Az AC Nielsen a Marquard Media kiad6 megbizdsabdl 2005-ben egy kozvélemény
kutatast végzett a Playboy magazin olvaséi korében. Az adatfelvétel tobb 1épcsOben
zajlott: bizonyos kérdéseknél fontos volt, hogy a megkérdezettet ne befolydsolja
semmi, ezért egy eldzetes adatfelvételre kertilt sor, az adott lapszam elolvasasa el6tt. A

kérdések masik részénél a spontaneitds kevésbé volt fontos, sét éppen a hatasokat

168



kellett lemérni, ezért a lapszam elolvasdsa utdn a mintaba keriilteknek egy masik
kérdivet kellett kitdltenilik. Az is fontos volt, hogy az 6sszes valaszadd ugyanabbol a
tartalombdl (vagyis ugyanabbdl a lapszambol) induljon ki, mert ellenkezd esetben a
kérdések és a valaszok sem Osszevethetok. Ezért mindenkinek, aki bekeriilt a mintaba

el kellett olvasnia, vagy csak at kellett tekintenie a Playboy 2005. szeptemberi szamat.

Szocio-demografiai és olvasdi csoportok nagysaga

A vizsgalatban, azonos mértékben szerepeltek févarosiak és vidékiek (100 f0),
korcsoport szerint a 25-34 évesek koziil 100 f6 keriilt a mintdba, mig a 35-40 év
kozottiek 80-an voltak. Szintén azonos mértékben szerepeltek a Playboy alkalmi és
rendszeres olvasoi, a lapot elhagyo fogyasztok €s a konkurencia olvas6i. Az ESOMAR

statuszt tekintve 100 AB és 100 CD besorolasu olvasd kertilt a mintaba.

1. Mutatkozik-e kiilonbség a fotok mennyiségét illetéen a Kiilonb6zo szocio-

demografiai csoportokban

A lap attekintése utan, a fotok mennyiségét illetéen az olvasok atlagosan kozel 20%-a
(18%) igényel tobb illusztraciot, képet a cikkekhez, ha megnézziik az egyes szocio-
demografiai csoportokat, nem taldlunk Iényeges eltéréseket, a fovaros-vidék tengelyt

leszamitva.

A 25-34 éves korosztaly 17%-a, mig a 35-40 évesek 18%-a valaszolta, azt hogy tobb
kép és illusztracid kellene a lapba. Az ESOMAR besorolast vizsgalva az AB
statusztiaknak a 20, mig a CD statuszuaknak 16%-a szerint tobb kép kellene a lapba. A
két csoport kozotti eltérés nem tekinthetd szignifikansnak, vagyis nem igaz az a
feltételezés miszerint az alacsonyabb statuszuak tobb képet igényelnének, sot éppen

ellentétes tendencia rajzolodik ki az ardnyokat vizsgéalva.

A vélaszokat illeten szignifikdns eltérés mutatkozik a lakohely szerinti bontdsban: a
fovarosiak 22%-a szerint tobb kép kellene a cikkekhez, mig a vidékieknek csupan
13%-a vélekedik igy. Tovabbi elemzést érdemelne a kiilonbség feltarasanak oka, itt
most csak azzal a feltételezéssel élek, hogy a fOvéaros alapvetden ingergazdagabb

kornyezet mind funkcionalisan, mind a szérakozasi lehetdségeket tekintve.
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2. Konkrétan kikrol latnanak szivesen aktsorozatot — az egyéb emlitések

felsorolasa

Az olvasoktol, akik olvastak, vagy attekintették a vonatkozo6 rovatokat, megkérdezték
a lapszam elolvasasa utan, hogy kikrdl latnanak szivesen aktfotokat. A 192 érvényes
valaszadd koziil 64%-uk vélekedik gy, hogy nem relevans tényezd a szerepld
ismertsége, ezzel szemben csupan a valaszadok 35%-nal szempont, hogy a
képsorozatokon hirességeket lassanak, mig a valaszadoknak csak az 1%-a nem tudta

(nem vélaszolt) eldonteni a szempontokat.

Azt is megvizsgaltak, hogy név szerint kiket emlitettek a valaszadok. A 125 érvényes
valasz koziil Dob6 Kata nevét emlitették a legtobben (58%), 6t Fresh Viki kovette a
,»dobogdén” (48%), a harmadik leggyakoribb emlitést Gryllus Dorka kapta (42%). Détar
Eniké és Horvath Eva egyarant 37%-ot kapott. Ezutan lényegesen lemaradva,
viszonylag kiegyenlitettebb a helyzet: Sziics Judit (28%), Kovacs Kati és Péter Szabo
Szilvia (27-27%), Gal Noémi (26%), Pokrivtsak Monika (23%), Galambos Dorina
(21%), Marjai Judit (20%) egyéb miisorvezetd és szinésznd (14-14%), kiemelkedik
még az emlitések koziil Albert Gyorgyi (12%).

A sereghajtok: Liptai Claudia (3%), Moénika (2%), egyéb sportolo kategoria (4%). Az
egy¢b valaszokat (14%) megvizsgalva érdekes emlitések sziilettek, de aranyaikat
tekintve elhanyagolhatoak: Bernath Cili, Bodi Szilvi, Cristal, Csisztu Zsuzsa, Demcsak

Zsuzsa, de megtalalhaté az emlitések kozott Dobrev Klara éppugy, mint Lévai Aniko.

3. Technikai tjdonsagok — mi Keriilt a ,,gasztronémia” cimsz6 ala

A hirdeték szempontjabol kulcsfontossagii kérdés, hogy a lap, milyen ujdonsagokrol,
kiegészitd kellékekrdl szdmol be a hasabjain. A kérdésre a lapszam elolvasasa utdn az
alabbi valaszok érkeztek (N = 200): autds cuccok (54%), DVD (46%), hdzimozi
berendezések (43%), TV (35%), laptop (34%). Ezek utan lényegesen lemaradva a
kovetkezd emlitések érkeztek: utazds (22%), sport ruhdzat (21%), palmtop (19%),

sport cipo (18%), ruhazat és féri szépségapolas (13-13%), sor s égetett szeszes italok
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(12-12%), cip6 (11%). A preferencia-térkép alsd harmadaba a telefon és a szabadidds
eszkozok (5-5%), a szamitdstechnika és sportszer (3-3%), végiil a gasztronomia
(,.bor”, ,ételek”) és az ora (2-2%) tartoznak. A valaszaddk tovabbi 3%-a az egyéb

kategoriat jelolt meg.

4. Az interjuk olvasottsaga tekintetében mutatkozik-e kiilonbség az egyes szocio-

demografiai csoportokban?

A vonatkoz6 lapszam elolvasasa utdn megkérdezték a mintdban szereploktdl, hogy
attekintették-e a két interji rovatot (Liptai Claudiaval és Geszti Péterrel). A lapot
altalaban nem az interjik, sokkal inkdbb a képsorozatok miatt forgatjak. Elhetiink
azonban egy olyan feltételezéssel is, hogy az egyes szocio-demografiai csoportokban
eltérden itélik meg az interjukat. Okkal feltételezhetnénk, hogy a magasabb tarsadalmi
statusziak neveltetésiikbol adédoan inkabb pozitivan itélik meg az interjirovatot, mig
az alacsonyabb szinten 1évOk inkédbb a képsorozatokat részesitik elonyben. A
végkovetkeztetést megeldlegezve annyit allithatok, hogy nincs szignifikans kiilonbség
az interjuk olvasottsagat illetden a tarsadalmi csoportok kozott. A Geszti Péterrel
készilt interjut a valaszolok 52%-a részletesen is elolvasta, 21%-uk feliiletesen
tekintette at, mig 28%-uk nem olvasta sajat bevallasa szerint. Ezzel szemben a Liptai
Claudiaval késziilt interjut a megkérdezettek 50%-a olvasta részletesen, 23%-uk csak
feliiletesen, mig 28%-uk nem olvasta az interjuit. Az egyes tarsadalmi-demografiai

csoportokat illetden a fenti kép szamokban a kovetkezoképpen alakult:

A Liptai Claudiaval késziilt interjit az AB ESOMAR besorolastiak 51%-a részletesen,
mig 49% feliiletesen, de atolvasta. A CD besorolastiakndl ugyanez az arany a
vonatkozo interju esetében éppen forditott (48-52%). A 25-34 éves korosztalyban 51%
részletesen, mig 49% feliiletesen, de attekintette a Liptai-interjut. A 35-40 éves
korosztalyban ez az arany 48-52%-ra moddosult. Némileg érdekes, hogy Budapest-
vidék bontasban a Liptaival késziilt interjit a budapestieck 47%-a olvasta csak
részletesen, mig a fOvarosiak tobbsége csak atfutotta (53%), ezzel szemben a vidék

52%-a olvasta részletesen az interjut, mig 48%-uk csak atfutotta.
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Azt varnank, hogy a Playboy olvas6 figyelmét csak a nd koti le, legyen az akar
mezteleniil 1athatd, vagy csak egyszerli interjualanyként. Ezzel szemben a vonatkozo
lapszamban az olvasds mélységét, részletességét tekintve, majdnem minden kategoria
esetén tobb figyelmet szenteltek a férfival késziilt interjura, ahol pedig nem ez a
helyzet, ott csak elhanyagolhatd kiillonbségekrdl beszélhetiink. Csak két lényeges
eltérésre hivnam fel a figyelmet. A Geszti Péterrel késziilt interju esetében a 35-40
éves korosztaly esetében tapasztalhato eltérés az el6z6 interjihoz viszonyitva: 54%-uk
olvasta részletesen, és 46%-uk csak atfutotta az utdbbi interjut. A fOvaros-vidék
tengelyt vizsgélva, pedig egy még érdekesebb eltoldédast tapasztalhatunk a vidéki

olvasok kozott: 57%-uk részletese, €s csak 43%-uk feliiletesen olvasta az interjut.

5. Mutatkozik-e kiilonbség a rendszeres és alkalmi Playboy olvasdk kozott abbdl a

szempontbol, hogy kikkel latnanak szivesen interjut?

Az alkalmi ¢€s rendszeres olvasok mas és mas interjialanyokat képzelhetnek el a lap
hasabjain. A rendszeres olvasénak minden bizonnyal tobb iizenetet hordoz a lap,
inkabb hajlamos elfogadni a Playboy-filozofia 1étét, mint azok az alkalmi fogyasztok,
akik elsdsorban a képek miatt veszik keziikbe a lapot. De igaz-e az elébb felvazolt a
priori feltevés? A rendszeres olvasok korében elsddleges helyet foglalnak el a magyar
szinészek ¢€s szinészndk (76%), a magyar zenészek (76%), a magyar sportolok (62%),
ismeretlen, de sikeres magyarok (62%). Az alkalmi olvasdkndl, az elébb felsoroltak

sorrendjében: 80%, 74%, 66% ¢és 60%.

A rendszeres ¢s alkalmi olvasok korében szignifikdns eltérés mutatkozik harom
emlités esetében: a rendszeres olvasok sokkal szivesebben olvasnanak ismeretlen, de
érdekes ¢és sikeres kiilfoldiekrdl (60%), mig az alkalmi olvasoknak csupan 40%-a
vélekedik igy. Tovabba a lap rendszeres (elsddleges) fogyasztdi jelentdsen nagyobb
aranyban olvasnanak ismert magyar pénzemberekkel interjukat (58%), szemben az
alkalmi fogyasztokkal, akiknek csak 40%-a emlitette ezt a lehetdséget. Végil a
rendszeres olvasok 44%-a olvasna szivesen interjut ismert kiilfoldi pénzemberekkel,

mig az alkalmi olvasdknak csak az egyharmada (34%).
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A fentieken kiviil a rendszeres és alkalmi olvasdi vélemények kozti minimalis
kiilonbségek ellenére azonos aranyban olvasnanak interjukat kiilfoldi sportolokkal (56-
56%), mend kiilfoldi szinészekkel és szinésznokkel (54-56%), kiilfoldi zenészekkel
(44-46%), valamint nagy magyar oregekkel és idds sztarokkal (44-40%).

6. Van-e kiilonbség az egyes szocio-demografiai csoportokban a Café rovat

olvasottsagat illetéen?

A tartalomelemzésbdl lathattuk, hogy a reklamok és hirdetések mellett a Café rovat a
Playboy filozofia materidlis megtestesiilése a magazin hasabjain. Ugyanis a Playboy
celkozonségének tekintett shulzei 6nmegvalositdo milié vagy méas megfogalmazasban a
yuppie, aki a tarsadalom felsd rétegébe tartozik (magasabb jovedelmi, jobb allassal
rendelkezik, varosi, fiatal, stb.) a fogyasztas mentén kiiloniil el mas csoportoktol. Azt
kell ezek utan varnunk, hogy a Café rovatban kozolt fogyasztasra 6sztonzo trendek,
anyagi lehetdségeikbol adddoan sokkal inkdbb lekotik a magasabb statuszaak
figyelmét, mint a kozéprétegét, akik ugy tekintenek ezekre a luxuscikkekre, mint
elérhetetlen, vagy legalabbis nehezen megszerezhetd termékekre. Az egyes Café
rovatok olvasottsagat tekintve korcsoport szerint nem taldlunk 1ényeges eltéréseket. A
Café Top 10 rovatot a 25-34 évesek 61, mig a 35-40 évesek 64%-a olvasta. A Café
Zene rovatot egyarant 56-56% olvasta a két korcsoportban. A Café DVD esetében is
csak minimalis kiilonbséget taldlunk: a 25-34 évesek 63, mig a 35-40 évesek 60%-a
olvasta az alrovatot. A Café Mozi esetében mar nagyobb kiilonbséget tapasztalunk: a
fiatalabbak 61, mig az idésebbeknek csupan 54%-a olvasta a mozi ajanlot. A Café
konyv esetében ismét elhanyagolhato kiilonbségekrdl beszélhetlink: a fiatalabbak 46,
¢s az idésebbek 48%-a atfutotta a kdnyvajanlokat.

Budapest-vidék bontasban két rovat esetében beszélhetiink Ilényegesnek t{ind
kiilonbségekrdl: A Café Zene rovatot a fovarosiak 59, mig a vidékieknek csak 53%-a
olvasta. Valamint a Café konyv rovat esetében éppen forditott a viszony: a vidékiek
46, ¢és a fovarosiaknak csupan a 40%-a olvasta a konyvajanlot. Az ESOMAR

besorolast vizsgalva mar minden esetben Iényegi kiilonbségekrdl szamolhatunk be a
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magasabb statuszuak szamara. A Café Top 10 rovatot az AB statusztiak 65, mig a CD
besorolasuaknak csak 59%-a olvasta. A zeneajanld rovat esetében még nagyobb az
eltérés a magasabb statusziak részére (61-51%). A DVD ajanlok esetében 68-55%, a
mozi rovatnal 67-49%, ¢és a konyvajanloknal 53-33% az aranyok a magasabb

statuszuak javara.

7. A Playboy elhagyasanak legfontosabb okai részletesen

A ,kilépdk” a magazin szempontjabodl veszteséget jelentenek és abban az esetben, ha a
tavozok arany meghaladja a belépokét, akkor a bevételekben is megjelenik a
visszaesés, legrosszabb esetben, pedig veszteséget realizal a kiadd. Ezért
kulcsfontossagu annak a felderitése, hogy mi a legfébb indok a kilépésben, ezzel elébe
lehet menni a kihivasoknak. A magazint nem olvasok korében végezték az alabbi

felmérést (n = 100).

A leggyakrabban emlitett tdvozasra ,,0sztonz0” indok a lap ara: az 0sszes megkérdezett
28%-a, azaz kozel egyharmada ezért hagyta ott a lapot, vagy ezért gondolkodik a
kilépésen. 20%-uk szerint a tartalom mindsége volt a kulcskérdés a lap elhagyasaban.
Tovabbi 19% mas magazinra valtott. 12% azt mondta, hogy nincs mar elég ideje a
lapra, a megkérdezettek 5%-a egyszerlien megunta a Playboyt, mig tovabbi 5% a
»reklamtenger” miatt tdvozott. Mikdzben a tartalomelemzés soran azt lattuk, hogy a
reklamok ¢és a reklam jellegili irasok a tartalom tobb, mint feléért felelnek, a reklamok
tengere miatti szakitasi indok nem tlinik til magasnak. Azaz az olvasok 95% erénynek
tartja, vagy legalabbis elfogadja a reklamokat. Tovabbi kilépd okokként szerepel a

valaszadd megndsiilése, a képek €s a fotdsorozatok negativ megitélése.

Azok, akik draganak tartjak a lapot tobbségében nagyon draganak talaljak, ezért mas,
olcsobb lapra valtottak, vagy csak egyszertien ,kiléptek.” Azok akik a tartalom
mindségeét kritizaltak, a cikkek ¢&s irasok mindségének romlasat emlitették

leggyakrabban, egyesek mas, de hasonld profila lapra valtottak, masok egészen mas
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tipusi lapot valasztottak. Az emlitések kozott sokszor a monotonitds, a lap

rugalmatlansaga, valtozatlansaga és az ebbdl adodo érdektelenség szerepelt.

8. Mit jelent az az ok, hogy ,,jobbak a cikkek” a lapvaltasban?

Az elézéekben megismert csoportnal rakérdeztek arra, hogy milyen mas tipusu
magazint valasztottak a Playboy helyett. 49%-uk a CKM-et valasztotta helyettesitd
termékként: 53%-uk a cikkek mindségét tartja jobbnak a lapvaltaskor, 16%-uk az ar
miatt valasztotta a CKM-et, 6% az erotikusabb képek miatt partolt at, tovabbi 6-6%
szerint tobbféle téma van a lapban, illetve a tapasztalat (kiprobalds) volt a dontd
tényez0. A tavozok tovabbi 37%-a az FHM olvasotaboraban jelent meg: 49%-uk
szerint jobbak a cikkek, 8-8% szerint a kiprobalas, illetve az ar volt a dontd ok a
valtasban, 5-5% szerint igényesebb ¢s tobbféle témat tartalmaz az uj lap. A harmadik
rivalishoz, vagyis a Penthouse-hoz a tavozok 13%-a partolt at: 31%-uk szerint
erotikusabbak a képek, 23%-uk szerint jobbak a cikkek, 15% egyéb indokot emlitett,
itt a valaszmegtagadok aranya is jelentds volt (15%). A tobbi valaszlehetdséget
(igényesebb, erotikusabb, tobb benne a pornd, kivancsisag) egyarant 8% emlitette. A
Playboy-t elhagyok tovabbi 6%-a egyéb lapra valtott €s 28%-uk nem valtott mas (férfi)

magazinra.

Leggyakrabban tehdt a cikkek mindségét itélték pozitivumként az 10j lapban a
megkérdezettek. Itt olyan emlitéseket figyelhetiink meg, mint: érdekesebb, jobbak a
cikkek, nemcsak a noékrol szol, tobb a megkérdezett szamara érdekes téma,

tartalmasabb, stb.

9. A ‘Pénz’, mint téma szerepe az ujsagban

A férfi magazinpiac bemutatasanal lattuk, hogy a CKM, az FHM ¢és a Playboy olvasoi
kozott a tehetdsebbek feliilreprezentaltak, annak ellenére, hogy tekintélye
olvasotaboruk van az inaktivak (didkok, nyugdijasok) korében is. Ezek utan joggal

feltételeznénk, hogy a Playboy olvasd magasabb jovedelmébdl és életszinvonalabodl

175



adododan, atfogobb pénziigyi ismeretekkel rendelkezik, mint a tarsadalom tobbsége. De
van-e igény a pénziigyi-, gazdasagi témaju cikkekre az olvasok szerint? Egyaltalan: mi

érdekli a Playboy olvasot?

A megkérdezettek tobbsége (76%) a szexet emlitette elsddlegesen, ezzel szemben
csupan 4%-uk nem kedveli. A megkérdezettek 58%-a masodikként a technikai
ujdonsagokat kedveli. 35%-uk az utazast, 33%-uk a sportot, 27%-uk a megdobbentd
torténeteket emlitette, mint kedvelt témakat. A pénzt csupan a valaszadok 23%-a
emlitette és koziiliikk is csak 31%-uk mondta azt, hogy tobbet kellene foglalkoznia a
lapnak ezzel a témakorrel. A botranyokat a megkérdezettek 18%-a kedveli, itt mar az
elutasitds mértéke is magas (13%). A gasztrondmiat a valaszadok 16%-a kedveli, mig
10%-uk nem kedveli. A kultarat és miivészeteket a valaszadoknak csak a 15%-a
emlitette kedvelt témaként, mig 8%-uk nem kedveli. Erdekes targyakat a valaszadok
13%-a kedveli. A politikai témaju irasokat a megkérdezettek 10%-a kedveli, és itt
talalkozunk a legnagyobb elutasitassal (41%). A publicisztikdkat és a retro jellegli
témakat azonos aranyban kedvelik és utasitjak el (6, illetve 5%). Végiil a reklamokat
senki sem emlitette, mint kedvelt témat, de a megkérdezettek 8%-a elutasitoan

vélekedett roluk.

A pénz témat tekintve érthetd az érdektelenség: mint arra a tartalomelemzés soran
ramutattam, gazdasdg cimszo alatt nem helyzetértékeléseket ¢és befektetdi
véleményeket olvashatunk, hanem a gazdasagban sikeres szereplok palyaképeit,
¢letstilusat és életmodjat. Gazdasagrol és pénziigyekrdl, pedig olvashatunk mas,

hitelesebb forrasokbol (HVG, Napi Gazdasag, Vilaggazdasag, Figyelo, stb.).
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VII. Konkluzio

A disszertacio elején bemutatott hipotézis egyik kiindul6 feltevése szerint a Playboy
altal képviselt értékrend (filozofia) és az ezt befogado tarsadalmi réteg jelentOsen eltér,
ha az Egyesiilt Allamokat vagy Magyarorszagot vizsgaljuk. Ennek az eltérésnek
nyilvanval6 torténelmi okai vannak, hiszen Magyarorszag a rendszervaltast megel6z6
30 évben Amerika ellenpélusanak a szovetségese volt. Mig Amerikdban legéalisan
hozz4 lehetett jutni a laphoz, addig Magyarorszagra a vasfiiggobnyon keresztiil,
illegalisan kellett eljutnia. Ebbdl kovetkezik, hogy Magyarorszagon a tiltott

crer

érdekes, és a hatalommal szembeni ldzadast fejezte ki.

Ezért a rendszervaltast megel6zden nem tolthette be azt a funkciot, amit az 6tletgazdak
szantak a lapnak. Ez a funkci6 Hefner szerint a tarsdalom bizonyos rétegeinek
nevelése, mivelése volt, hiszen az erotikus képek mellett irodalmi irasok, politikai
interjuk ¢és hirdetések egyiittesébdl allt a Playboy. A rendszervaltast kovetden, a
piacgazdasagra valo attéréssel azonban megvaltozott a hazai helyzet. Ennek ellenére,
mint azt az olvasottsagi adatokbdl és médiapiaci tendenciakbol lattuk, nem alakult ki
egy karakterisztikus demografiai-szociadlis tulajdonsagokkal rendelkezd Playboy
kozonség, egy csoport, ami ugy tekintene a lapra, mint valamiféle életvezetési
utmutatora. Ugyanis azt lattuk, hogy a Playboy-olvasé nem kiilonbozik 1ényegesen a
vizsgalt dimenziok és valtozok tobbségében a CKM, vagy FHM olvasoktol. A Playboy
koriili hazai médiakozeg (CKM, FHM) vizsgélatanal lattuk, hogy a harom lap
olvasotdboraban nincsenek Ilényegi eltérések a tarsadalmi besorolast tekintve,
leszamitva, hogy a Playboyt valamivel iddsebbek olvassédk, mint a masik két magazint.
Abban viszont mindhdrom magazin megegyezik, hogy olvasoéik a tarsadalom fels6bb
rétegeihez tartoznak, legaldbbis, ha az egy fore esd nett6 csaladi jovedelmet nézziik. A
haztartas felszereltségét és tulajdonviszonyaikat tekintve is a magasabb jovedelmiiek
¢s a magasabb ESOMAR besorolasuak koziil keriilnek ki a magazinok fogyasztoi. Azt
mégsem allithatjuk, hogy a hdrom lap célk6zonsége, illetve az egyéb féri magazinok
olvasotabora, megegyezne az amerikai viszonyokkal. Schulze elméletének

ismertetésekor azt allitottam, hogy a Playboy lizenetére, azaz a Playboy filozo6fiara
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elsdsorban a magasabb jovedelmi, els6sorban varosi, fiatal, jol keresé allassal
rendelkezd 6nmegvaldsité milid, illetve mas megfogalmazasban a yuppie a leginkabb

fogékonyabb.

Az Egyesiilt Allamokban minden bizonnyal igy all a helyzet, de Magyarorszagon,
illetve Kelet-Eurdépaban egészen biztosan az amerikaitdl eltérd képet kell taldlnunk.
Hiszen egészen mas utat jart be Amerika €s egy egészen masfajtat Magyarorszag. Csak
a rendszervaltast kovetden 10 évvel jelent meg az elsé magyar Playboy, a
rendszervaltast megel6zden, pedig a lazadast fejezte ki a Playboy olvasésa.
Amerikdban is volt egy lazadas jellege a Playboynak, de a 80-as, de még inkabb a 90-

es évekre ez elmult.

Azt is lattuk a magazinok 6sszehasonlité vizsgalatanal, hogy a Playboyt, a CKM-et, és
az FHM-et rengeteg inaktiv olvassa, jellemzden kozépiskolai vagy egyetemi, féiskolai
hallgatok. Ennek ellenére az is megallapithatd, hogy Magyarorszagon, ha nem is az
amerikai értelemben vett yuppie, vagy az dnmegvalositd milié olvassa a lapot, de
mindenképpen egy olyan csoport, amely Schulze elméletében a tehetésebb milidk kozé
tartozik. Az ismertetett kérdéives vizsgalatnal, ha nem is mindenhol, de példaul a Café
rovat esetében a legmagasabb ESOMAR besoroldsu csoport dominancidjat lattuk.
mert Magyarorszagon nem taldlkozunk olyan formaban velilk, mint az Egyesiilt
Allamokban. Ezek a csoportok Magyarorszagon is megvannak, némiképpen mas

formaban.

A tartalomelemzés soran lattuk, hogy a Playboy elsddleges rovatanak a reklamokat és
reklam jellegi irasokat kellene tekinteni, ha terjedelmi szempontokat vizsgalunk. Azaz
a magazin valoban a hivalkod6 fogyasztast hirdeti, mint azt Schulze milidinek
ismertetésekor  allitottam. Az alaphipotézisem szerint egyfajta filozofiat
tulajdonitottam a Playboynak, ugyanakkor felhivtam a figyelmet a kiilonbségre az
amerikai és a magyar kiadéas kozott. A Playboy filozofia gondolatat nem eldobva egy
kiegészitést kell tenni a magyar kiadas kapcsan: a feltételesen l1étezonek vélt filozofiai
tartalom a hirdetésekben ¢s reklamokban nyilvanul meg, a reklamot kiterjesztve a
Café, a Stilus és a Cool! rovat irdsaira. Tehat a Playboy magyar kiadasa a Hefner altal
kezdetben elképzelt neveld célzattal nehezen irhat6 koriil, az is kérdéses, hogy céljanak

tekinthetjiik-e a tarsadalmi egyenl6tlenség felszamoléasaért folytatott kiizdelmet, 1évén
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a hirdetésekkel, a reklamokkal és a luxus termékeket hirdet6 és felvonultatd irasokkal

éppen hogy noveli a szakadékot a tehetdsek és a szegények kozott.

A Playboy-filozéfia 1étjogosultsdgat illetden nem tudtam egyértelmii véalaszt adni a
magyar viszonyokra vonatkozdan, de ennek szamos kiils6 oka van és nemcsak a
Playboy magazin tobbsika volta. Ugy gondolom, hogy a filozofia eredetének sikeres
vizsgalatdhoz vissza kell kanyarodnunk a férfi magazinpiac szerepldihez. Korabban
megallapitottam, hogy a magyar ¢és amerikai filozofia kozotti eltérés oka a
tudatossagban keresendd. Amerikdban kovetkezetesen egy nyomvonalon haladtak,
nem kényszeriiltek kompromisszumokra az alkotok. Magyarorszag esetében ez
kevésbé jellemz6, de hozzd kell tenni ehhez, hogy az amerikai valtozat esetében
nagyjabol 60, mig a magyar kiadas vonatkozasaban alig 10 év tapasztalatai alapjan
allitom mindezt. Az életfelfogasban is nagy kiilonbség mutatkozik a két valtozat
kozott: Hefner ,,jatékos”, mig a magyar szerkesztdség ,.komoly szorakozasként™ tekint

a magazinra.

Amerikaban a schulzei értelemben vett dnmegvalosité milié és a yuppie tekinthetd a
Playboy fogyasztdjanak. Ez némileg meglepd, ha az el6z6 bekezdésre gondolunk.
Ugyanis a schulzei milidk éppen a fogyasztds mentén tagolodnak, és a Playboy egy
termék, ami megkiilonbozteti az Gnmegvalositd milid tagjait, mas rétegektdl, példaul a
szorakozo vagy éppen a nivomilid tagjaitol. A vizsgalatokbol megallapithato, hogy
Magyarorszagon a torténelmi hagyomanyok kovetkeztében nem alakult az milid, vagy
nevezhetjiik akar Besitzbiirger rétegnek, akikhez a Playboy igazan szdlni tudna. De ez
a koriilmény nem zarja ki azt, hogy az 6nmegvalositdo milid nevében a Playboy
szerkesztOi altal képviselt filozofia a kiilonbségek csokkentését tlizze ki a zészlajara.
Magyarorszagon éppen az lehet a Playboy filozofia sikertelenségének a forrasa, a
magazin magyar valtozata esetében nem beszélhetliink egyértelmii credordl vagy
barmiféle hitvallasrol, igy a filozofiai tartalma is ingovanyos. Az amerikai kiadas
kezdetben az afroamerikaiak egyenjoglisdgaért, a tarsadalmi kiilonbségek

felszamolasaért kiizdott.

Természetesen egyfajta raciondlis piaci magatartds is megfigyelheté ebben a
kiizdelemben: az olvasdtdbor és a fogyasztok bdvitéséhez elengedhetetlen, hogy
anyagilag, tarsadalmilag stabil helyzetben legyenek a vasarlok. Ehhez, pedig

csokkenteni kell a jovedelmi kiilonbségeket, leginkdbb azaltal, hogy a szegényeket
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emeljiik fel. Az Egyesiilt Allamokban a Playboy Filozofia a kezdetekben
szembefordult a hatalom altal képviselt értekekkel és moréllal, tulajdonképpen ez
képezte a filozofiai alapjat a magazinnak. Ez a mccarthyzmus politikai harcaibol, az
allando és sziintelen ellenségkeresésbol érthetd meg. Kiélezett allapotok uralkodtak
orszaghatarokon kiviil és beliil egyarant. A Playboy magyar torténetében, leszdmitva a
rendszervaltas elotti idoszakot, amikor kiilfoldrél behozva, szamizdatként volt jelen a
lap mégsem voltak ¢€les bels6 leszamolasok, legalabbis nem olyan jellegiiek, mint az
50-es évek Amerikajaban, a hideghdbort kezdeti és legsotétebb évtizedeiben. Talan ez
is magyardzza, hogy nem alakult ki Playboy-kultira Magyarorszagon, ami egyengette

volna egy filozofiai lizenet utjat.

A rendszervaltast kovetd 10. évben jelent meg a lap Magyarorszagon, akkor, amikor
mar szabadon lehetett vallalkozni, nem figyelt a hatalom, s6t éppen hirdette, hogy tégy
a sajat belatasod szerint, 1égy kreativ!. Ha megvizsgaljuk a rendszervaltas el6tti, a 70-
80-as ¢években alakult klubokat és zenekarokat, azt latjuk, hogy ma tjra viragkorukat
¢lik. Ugyanis kialakult egy fogyasztoi csoportjuk, és ami még fontosabb, hogy a
kozosségi emlékezetben is megmaradtak, ezzel szemben a Playboy a bator, vakmerd
egyének magazinja volt, de olvasasa merdben egyéni figyelmet igényelt, de sziikség
sem volt arra, hogy masokkal megosszuk a lapot. A disszertacidé elsé részében
ismertettem a Kinsey jelentés hatasat a tarsadalmi kozbeszédre ¢€s sikeriilt egy
(feltételesen létezonek vélt) kapcsolatot kimutatni a Kinsey jelentés és a Playboy
kozott. Ez a kapcesolat, pedig a szexualitas kozbeszédbe emelése volt. A 7. fejezetben
azt irtam, hogy a Playboy-jal kapcsolatos megitélés mélységét a magazin egyénre
gyakorolt hatdsa hatarozza meg. Ahhoz, hogy ez a benyomas, tapasztalat, vagy
azonosulds maradand6 legyen, mélyebb hatast kell elérnie a lapnak,
karakterisztikusabb arcot kell mutatnia az olvasonak. Amerikéban erre a yuppiek lettek
fogékonyak, de itt nem is a csoporton van a hangsuly, hanem azon, hogy a Playboy
felismerte, hogy kik a fogyasztoi és ezutan szajuk ize szerint szolt hozzajuk. Emellett
felismerték a korral valtozo kihivasokat is és sziikség szerint a magazin is
megvaltozott, hiszen a 80-as és 90-es években mar nem lehetett megélni a dicsOséges

multbol, a mccarthyzmus elleni ldzadasbol, mert elmult a mecarthyzmus.

Az 1j kihivasoknak kellett megfelelni és a filozofiat is ehhez kellett igazitani. Mig
kezdetben az amerikai Playboy-nak a The New Yorkerrel kellett megkiizdenie, addig a
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70-es évekre megjelentek mas, a Playboy profiljahoz kdzelebb all6 lapok, mint példaul

a Hustler vagy a Penthouse.

A magyar kiadéas esetében éppen ez a vonulat hianyzik, amit az elobb felvazoltam.
Ennek szamos oka van. Tobbek kozott a magyar magazinpiacot azon beliil is a
férfimagazinok piacat tekinthetjiik ilyen oknak. Egyik férfimagazinnak sincsen egy jol
koriilhatarolhatd olvasoi csoportja, bar tovabbra is fenn kell tartani a magazinpiac
statisztikai elemzése alapjan azon allitdsunkat, miszerint a Playboy a leginkabb férfias
magazin a férfimagazinok kozott. A korrespondencia elemzés alapjan sokkal eltérébb
kép alakult ki a férfimagazinokr6ol, mint a szocio-demofrafiai jellemzdket ¢és

érdeklddési koroket vizsgald Szonda Ipsos kutatas alapjan.

A CKM magazin a konzervativan igényes, ¢lettarsi kapcsolatban €16, mig az FHM az
egyediilallo, kozépfokl végzettségli férfiak lapja. Az analizis ismertetésekor azt lattuk,

o5

hogy a Playboy a kozépkoru ,sziirke megalkuvo férfiak” magazinja, azonban a
végzettségliket tekintve nem tudtam egyértelmii megallapitast tenni. A magyar kiadas
,Sikere” ebben a mozzanatban kereshetd: egyarant megszolitia a szakmunkas
végzettséglieket, jellemzéen az erotikus képsorozatok altal, de a fels6foka
végzettségliek is megtalaljak a maguk csemeggéit a képek mellett (novellakat, ajanlokat,
borokat és autokat). A harom magazint vizsgalva megallapitottam, a Playboy olvasoi
csalados emberek. Ezek utan viszont nehezen érthetd, hogy a csaladi értékekkel 180
fokban szembehelyezkedik a magazin. Az amerikai kiadas esetében éppen arra hivtam
fel a figyelmet, hogy felismerték a valtozé igényeket és a tartalmat is, ahhoz

igazitottdk. Magyar vonatkozéasban az eldbb felvazolt csaladellenes hangnem éppen

hogy szembemegy a gyakorlattal.

Visszatérve a Playboy filozofidhoz, a korrespondencia analizis alapjan megallapithatjuk,
hogy rendelkezésiinkre allnak a Playboy csoport demografiai-szocidlis Osszetételére
vonatkozo6 informaciok. Ezek alapjan célzottan lehet felmérni a Playboy olvas6 igényeit,
értékitéleteit és vilagrol vald gondolkodasat. Ezzel az a lehetdség is feltarul, hogy a
magazin kiformaljon magarol egy karakterisztikusabb képet, ami feltehetéen nagyobb
hatasfokkal fogja elérni az olvasét, megteremtve ezzel a lehetdséget a Playboy filozofia
felépitésére, kezdve az alapoktdl. Hiszen ma éppen az a problémdja a magyar kiadasnak,
hogy nem kello hatdsfokkal szolitja meg az olvasoit, ezért nem tud meggydkerezni a

Playboy filozofiai iizenete és tartalma. Ehhez hozzajarul még egy masik koriilmény,
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amire kordbban mar utaltam: a Playboy rendszervaltds elotti torténetének hianya.
Egyaltalan hidnyzott a férfiaknak sz6l6 magazinpiac, illetve a szlikebb értelemben vett
erotikus férfimagazinok. Réadasul a harom elemzett férfimagazin kozel azonos idében
jelent meg, ezért nem létezett viszonyitasi pont az olvasok és a szerkesztok szemszogébol

vizsgélva asz eseményeket.

A Playboy szamara természetesen ott volt az amerikai ,,rokon”, de a tapasztalat azt
mutatja, hogy nem alakult ki a betdjolas a médiapiac tengerében. igy fennéllt a veszély,
hogy a bulvarosodds utjara lépnek ezek a lapok, ami a tartalomelemzés tapasztalatai
alapjan nem vagy csak minimalis szinten valosult meg. Egy masik lehetség is van a
Playboy filozofia ¢életre keltésére, annak ellenére, hogy ezzel kellett volna kezdeni, mint
ahogy tették ezt az Egyesiilt Allamokban. A kiilonbozé tarsadalmi, gazdasagi, és
politikai kérdésekben nyiltan allast kellett volna foglalnia a magazinnak. Ezzel ugyan
bizonyos csoportokat maguk ellen forditottak volna, viszont az iizenetre és tarsadalmi
kérdésekben tanusitott megnyilvanulasra fogékony csoport €s a lap kozott egy olyan
szoros ¢s termékeny kapcsolat jott volna Iétre, mint azt lattuk Weber valasztd vonzodas

elméletének rovid bemutatasa kapcsan.

A vilag megvaltozott. Az 6tvenes években forradalminak szamitott ujitas, a Playboy mara
mar csak a multnak még megtaladlhatd és mesterségesen ¢életben tartott relikviaja. Mit
jelentett a Playboy? A Playboy minden volt a magyar olvasoknak, ami a szimbolikus
értelemben vett nyugat. A kapitalizmus szabad szarnyaldsa csillogd palotdban és gazdag
kornyezetben szabadon €16 gyonyorli ndkkel. A Playboy egy olyan vilagot teremtett,
amibe szivesen belépett az Gtvenes évek alszent és mordlisan tulzd Amerikédjanak
huszonéves fiatalja, aki tele ambicidval €s tetterOvel masként akarta élni életét, mint a
habortktol megfaradt és eltompult sziilei tették. Es valoban adatott az orvostudomany és
szdmtalan kapcsolodo felfedezés hatasara egy olyan lehetdség, nevezetesen a
fogamzasgatlo tabletta altali szabad szexudlis egyiittlét, mely egyszeriben felszabaditotta

a fiatalokat.

Felelosség nélkiil lehetett kapcsolatokat Iétesiteni, s a kindlkozd Ilehetdség
felhasznalasahoz a Playboy mutatatta az utat. Hefner rajott, hogy a fiatalok addig soha
nem tapasztalt modon élvezni szeretnék az életet, a szerelemet mas konstellacidoba
helyezve a testi kapcsolat fontossagat és egyre inkabb az elsébbségét kezdte hirdetni. A

recept, mely szerint a magazinban bemutatott holgyek a maguk testi szépségével csak az
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¢élet ¢élvezetéhez jarulnak hozzd, a férfiak kikapcsolddasanak egy lehetséges eszkdze
maximalisan bevalt. Tdmadoi és kritikusai szerint a Playboy vildg olyan téves és
mindenképen kéros ideologidkat terjeszt, mely nem csak csalddokat, hanem egész
tarsadalmakat tesznek tonkre. A Playboy Hefner és a kritikusok szerint is betoltotte

torténelmi kiildetését, és ujabb babérokat mar nem képes learatni.

A vilag megvaltozott. A forradalmian Ujdonsagnak szamitd képanyag, amely a Playboy
hasabjain napvildgot lattak az elmult tobb mint 50 évben mara mar kissé¢ kozhelyessé
valtak. A koradbban a sztarok és a tobbi holgy is, akik a magazinban szerepeltek a maguk
természetes voltukban wjak, de mégis hétkdznapiak voltak, akik barmikor szembe
jOhettek az utcan, de ha nem is jonnek szembe, mindenesetre €10, természetesen szép
emberek voltak. Méara mar ilyen holgyeket nem lehet latni a Playboyban. Kialakult a
pornograf iparban is, ahol minden lathaté és a Playboy versenyben taldlta magat egy
olyan iparagban, ahova igazan soha nem akart tartozni. A pornografia és a Playboy nem
egy egyértelmii kapcsolat, de meg kell allapitani, hogy a média hatdsara megszlnt és
értelmetlenné valt a pornografia hatarainak keresése és értelmezése. A Playboy dontés
elott all. A vildg minden részén tapasztalhaté informacié domping a hagyoményos
magazinpiacot is, nem csak a Playboyt fenyegeti. A magazin elsddleges vonzereje a
hidnyos 6ltézetben abrazolt n0k mara mar nem képeznek olyan mértékli vonzerdt, mint

tették azt egykoron.

Szinte barkinek barmikor korldtlan mennyiségii kép elérhetéségét teszi lehetévé az
Internet, s a magazinokkal ellentétben, a diszkrécio is sokkal jobban megvalosul, ha a

sajat gépe elott iilve toltik le a képeket az érdeklddo férfiak.

A masodlagos vonzerdnek tartott hosszabb oknyomozoéi riportok szintén vesztettek
vonzerejiikbdl. Az Internet ezen a teriileten is l1épéseldonyben van a Playboyhoz képest.
Oknyomozo6 riport szamtalan olvashaté a vilaghalon, tovabba még rendelkezik azon
addicionalis elénnyel, hogy azonnal mas forrasbol hozza lehet olvasni. Tehat megsziinni
latszik a csillogés, a lendiilet és a megszokas még mindig viszi a magazint —a magas
eléfizetdi aranyra utalok-, de megajulni és tovabbi atiitd sikereket ezen a fejlédési
iranyvonalon mar biztosan nem lehet. Amerikédban is Uj irdnyvonal felkutatdsa van

napirenden (pl. Internet, televizid) ez dnmagaban is globalis megjelenést eredményez, a
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lappiaci szerep mind Amerikdban mind Magyarorszagon fokozatosan hattérbe szorul. Az
egykori lazado fiatalok méara mar nagypapa korba 1éptek, kiknek az ijsag a fiatalsagukbol
atmentett ,,lendiilet” jelképévé valt. Az 0j generacidk szaméra pedig a Playboy mar nem
egy megvaldsitandd életformat képvisel, olvasdsa sokkal inkdbb tekinthetd egy férfiui

tradicidnak.

A vilag megvaltozott, s mi is valtoztunk vele. Valahogy, mint annyi mas is, a Playboy
nalunk mindig is kicsit mast jelent, jelentett, mint Amerikaban. A Playboyt gylijteni
»illett”, a Playboy valahogy ott volt a levegében még a leginkabb befelé forduld 60-as
években is. A képi elemek nemzetkdzi nyelvezete azon keveseken tul, akik értették az
ujsagban megjelend cikkeket, szamtalan, idegen nyelvet nem besz€él0 szadmara is
egyértelmiien érthetové tette a magazin altal képviselt értékrendet. A rendszervaltast
kovetd évek kapitalista szellemisége azonban a tobbség szamara inkabb kidbrandulast, és
csalodast hozott, igy a varva vart megjelenés egy kissé csalodott és mar nem annyira a
kapitalista csillogads hamis, megtévesztd vildga utan vagyodo férfitdrsadalmat talalt. Bar
az elsé szamok esetében még tapasztalhato magasabb érdeklddés, még a kozépkoru
férfiak megveszik a megjelend szamokat, azonban az olvasétdbor fokozatosan

megvaltozik.

Eltiinnek a Playboyt fetisizaldo id0sebb generacid, akinek nem tud sem képi formaban,
sem a kozolt interjuk alapjan mar megfelelé kikapcsolodast nytjtani a Playboy, a
kozépkort, jo anyagi helyzetben 1évo férfiak meg egyszertien be sem 1épnek az olvasok
kozé. A vallalkozd, menedzser férfiak, akik szdmar a Playboyt kitalaltdk, nem
érdeklddnek a magazin altal képviselt értékrend irant. Magyarorszagon nincs
hagyomanya az els6sorban angolszasz orszagokra jellemzé magazinolvasasnak, s nem
alakult ki a tarsadalmi igény, mely hosszutavon iranyitana, befolyasolnd a magazinok
megjelenését. A megcélzott értelmiségi réteg szamara egy idOben jelentek meg a
kereskedelmi csatornak a kiilonb6zd nemzetkdzi magazinokkal, igy a televizid6 mindent
elsopré ereje nem tette lehetévé, hogy a magazinolvasasi szokdsok, mint a szabadidd
eltoltésének egy alternativdja kialakuljon. A Playboy neve rendkiviil ismert
Magyarorszdgon, de a név ismertsége nem a magazin egyes szdmainak olvasasabol,
sokkal inkabb hallomésbdl ered és inkabb képzelt elemekbdl, mint valosakbol tevodik

0ssze.
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Az olvasok demografia adatait vizsgalva azon tilmenden, hogy nagyon magas az
inaktivak szdma, igen jelentds a fizikai dolgozok, a szakmunkéasok ardnya. Ebbdl arra
lehet kovetkeztetni, hogy a Playboy mara méar Magyarorszdgon is a fiatalok
»felvilagositd” magazinjava valt. Ezen tilmenden azonban egy tovabbi kdvetkeztetés is
levonhato, miszerint a Playboy egy bizonyos tekintetben elvesztette azon jelentOségét,
mely szerint az értelmiség szamar egy olyan kapitalista vilagot mutat be az 6cean
taloldalan, amely az elvagyodas targya. Ezzel egy idoben bemutat egy olyan vilagot,
mely bar nem ugyan annak a tarsadalmi rétegnek, de vagyakat teremt és megvaldsitando
koriilményeket, célokat mutat be. Ez a réteg, akik alulképzett, vagy még tanuldi
statuszban van a Playboy a reklamozott fogyasztasi termékekkel olyan célokat mutat be,
melyek mar nem a messzi tavolban, hanem itthon is megvalosithatok, s nem a szexualis
forradalom zé4szl6s hajoja, hanem a bemutat ndket, akik kis tulzassal ugyanugy az
elfogyasztandd javak kozé sorolandok, mint a cigarettdk és markds italok. Playboy
Magyarorszagon is betdltdtte szerepét, mar nem kell titkosan atcsempészni a hataron,

barki kedve szerint olvashatja.

Egy magazin, egy kultusz kiildetése véget ért. Uj termékek, és eszkozok jelennek meg,
melyek tarsadalomalakitd szerepe még nem hatarozhatd meg, de egy tendencia mar
biztosnak vélhetd: ahogy a Playboy is képes volt szamtalan idea és eszme megdontésére,
ugyanugy megjelent szdmtalan egyéb tényezd, amely megkérddjelezte a Playboy

kiilonlegességét és egyediségében hordozott értékeit.
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VIII. Mellékletek

8.1 Kutatasi metodika

Kwvantitativ kutatas

A disszertacié témajabol addédoan célom volt, hogy minél tobb, altalam ismert és
témahoz kapcsolhatd kutatdsi modszert felhasznaljak a folyamatok pontosabb
megismerése végett. A Playboy egyes szamainak sikere, a magazin jellegébol
adodoan, legnagyobb mértékben a cimlapon mualik™*™Y, ezért érdekes lehet,
érdemesnek tartottam korabbi megjelenések mér ismert eladdsai adatainak ¢és a

hozzajuk kapcsolddo cimlapok alapjan az alabbi tényezdket vizsgalni.

A cimlapon megjelend képekhez, szovegekhez kiilonb6z6 kddokat rendeltem hozza,
majd az SPSS program segitségével a ,,mérhetd” dsszefliggéseket vizsgaltam. Mivel a
magazin egy-két kivételtdl eltekintve altalaban folidba csomagolva jelenik meg, az
arushelyen 4ltaldban nincs mod a belelapozgatasba, ezért ugy vélem a cimlap

megjelenése, képi elemei befolyasolja leginkabb az arushelyi vasarlast.

A Magyar Terjesztok Szovetségétdl (MATESZ) megszereztem a Playboy
konkurencidjanak tartott férfi magazinok (CKM, FHM) megjelenésiik 6ta hivatalosan
mért példanyszamadatokat, s ezen szamok longitudindlis elemzésével probaltam
kovetkeztetéseket levonni a szegmens varhatd valtozasairol és elemezni az elmult
néhany évbdl szdrmazo adatokat. Az adatok elemzésekor figyelembe vettem, hogy az
egyes magazinok esetében viszonylag kevés példanyszamadattal rendelkeztem, s

ennek megfeleléen vontam le kovetkeztetéseimet.

Pierre Bourdieu Distinction c. konyvében korrespondencia abrak segitségével
fogalmazza meg allitasait, s kovetkeztetéseit pontosan szemlélteti az altala készitett
abrakon. Ugy véltem, a magazinpiac szegmentaldsahoz, illetve a férfi magazinok
statisztikai modszerekkel torténd elhatarolasdhoz hasonldé mddszert fogok alkalmazni.
Mivel korrespondencia abrak készitéséhez viszonylag nagy mennyiségli adatra van

szlikség, ezért olyan megoldast kellett keresnem, mely pontos elemzést biztosit, és

XLV Forras: Sanoma Rt. belsé kutatis: magazinok cimlaptesztje és tetszése. Készitette: Szonda Ipsos
2000.
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szdmomra is elérhetd. A TGI szoftvere, mely évi 16.000 megkérdezést dolgoz fel
hatékony megoldast jelentett, elfogadva azt a kompromisszumot, hogy az adatbazis
nem allt a rendelkezésemre, csak a program altal felkinalt valtozokkal tudtam

dolgozni. A megkotés ellenére érdekes és jol hasznalhato abrak sziilettek.

Mélyinterju

A kutatas keretén beliil interju késziilt a Playboy megjelenéséért elsddlegesen felelds
személlyel: a foszerkesztovel. A Playboy szinte egyet jelent alapitoja és jelenleg is
fészerkesztdje, Hugh Hefner személyével. Mivel a magazin iizenetének tovabbitasaért
a f6szerkesztd felelds, ezért a disszertacioban részletesen bemutatom Posa Arpaddal
készitett beszélgetést. Természetesen, mint az élet barmely mas teriiletén, egyik naprol
a masikra torténhetnek varatlan események: a tobb éve a magazin fOszerkeszti

pozicidjat betolté Posa Arpad lemondott tisztségérdl, az 0j fészerkesztdvel viszont

nem allt médomban interjut késziteni.

Csoportinterjuk

Altalanossagban elmondhaté, hogy csoportinterju hasznalata minden olyan esetben
célszerli, mikor egy termék, -jelen esetben egy magazin- szerkezetében,
megjelenésében, tehat egyszeriisitve, a mindségében nem allt be szamottevonek itélt
valtozas, ugyanakkor a termék sikerességét kozvetitd mutatdé -az eladott
példanyszamok- alapjan arra lehet kovetkeztetni, hogy a tarsadalom egy rétegében,
jelen esetben a Playboy vasarloi korében mégis megvaltozott a megitélés. A visszaesés
magyardzat kereshetd olvasoi preferenciak teriiletén is, tehat a magazin valtozatlanul
magas szinvonalu, csupan az tortént, hogy a vildg ment egy kicsit tovabb. Okok és
okozatok definidlasahoz segitséget nyujtott a kvalitativ kutatasi modszerek koziil az

alabb kiemelt alkalmazasa.

A csoportinterjuk keretén beliil a magazinokkal kapcsolatos altaldnos attitiidok, a
Playboy cimlapok tetszése, és egyes tartalmi elemek Osszhatisat vizsgaltam. Osszesen
6 csoportinterji lebonyolitdsara keriilt sor, melyek segitségével az olvasokozonség

véleménye megkozelitbleg ismertté valhatott.”
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Konkluziét, -mint azt a valasztott témabol sejteni lehetett- a részteriiletek
kiemelésével, s hipotézisek dsszefoglalasaval probaltam levonni. A téma valasztasakor
meghatarozo szerepe volt annak, hogy tobb konferencidt is végighallgatva a neves
eldadok mindegyike maés ¢és mas okot nevezet meg a mai magyarorszagi
dekonjunktarat  illetéen. S  valéban a  Playboy  esetében  tapasztal
példanyszamcsokkenés mogott véleményem szerint az all, hogy a Playboy ,,felett eljart
az 1d6”, az éltala induldsakor, 1953-ban megcélzott kozonség mara mar csak korabol
adoddan sem tartozik a rebellisek kozé, s a helyére 1€pd Uj generacidé mar mas
igényeket és mas célokat képvisel, s ezen célok hirdet6jéve, provokatorava nem a

Playboyt valasztja.

8.2 A Playboy a készit6k szerint — interjii Pésa Arpaddal

Az interju készitésének legfobb célja az volt, hogy egy olyan informacids alap alljon a
rendelkezésemre, mely segitségével Osszehasonlithatd az amerikai Playboy filozofiaja
a magyar kiadas altal képviselt tartalmi megkozelitéssel. Nem hasznalom a mélyinterja
kifejezést, mert nem volt célom a fOszerkesztd érzelmi beallitottsdganak részletes
megismerése, hanem az altala készitett magazint akartam megismerni. Eldre
meghatéarozott kérdések alapjan olyan interjutervvel mentem, melyek mindegyikére, ha

nem is adott sorrendben, de valaszt vartam.

Az interjura 2004. mércius 2-4n keriilt sor a Hajogyari szigeten, ahol Posa Arpad a
Playboy szerkesztOségében fogadott, s a kiadd egyik targyalojdban valaszolt a
kérdéseimre. Az interju kb. masfél oraig tartott, s a kozolt irds minden esetben
megprobalja az elhangzottakat szinte szo szerint visszaadni. Mivel Pésa Arpadot mar
régebb oOta ismerem, ezért a beszélgetés alatt kdlcsondsen tegeztiik egymast. Az interju
szerkezetére jellemzd, hogy hat, egymassal 0sszefiiggd, de mégis kiilonbozd témat
probaltam a rendelkezésre alld 1d6 alatt maximalisan korbejarni. Az interju szerkezeti

felépitésénél Solt Otilia altal kidolgozott terminoldgiat vettem figyelembe:

1. a konkrét interju eldtt eldszor személyesen, majd irdsban is felvdzoltam a

megkeresés konkrét témajat,

2. azinterjura a megkérdezett személyes kdzegében, a szerkesztdségben keriilt sor,
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8. abevezetd utan az altalanos kérdések neutralitdsara torekedtem
9. akérdéseket megprobaltam a témahoz képest a lehetd legrovidebben feltenni,
10. az interju alatt felbukkano egyéb informaciok mindegyikének a végére jartam,

11. az interjuval kapcsolatos konkrét elvarasoknak valé megfelelést mindig szem el6tt

tartottam. [Solt,1998] “X-V!

Az interju els6 részében, mely nem tartott tovabb néhany percnél, a fOszerkeszto
személyére €s a magyarorszagi Playboyra vonatkoz6 altalanos kérdések hangzottak el.
A ,bemelegitd” kérdések utdn ratértem eldszOr az altala érzékelt altalanos piaci
tendencidkra, a versenytarsak felsorolasara, majd ez utdn kovetkezett a Playboy
részletes, ¢s tobb szempontot is figyelembe vevO vizsgéalata. Az olvasok
megismerésére vonatkozo kérdésekkel, illetve az utdnuk kovetkezd ,,szerkezeit”
kérdésekkel elsddleges célom volt, hogy olyan informacidkat nyerjek, melyek méddot
teremtenek a fokuszcsoporton hallottakkal vald Osszehasonlitasra, illetve a valaszok

alapjan megkiséreljem Kapferer modelljét felallitasat.

Posa Arpad az interju utin néhany hénappal beadta lemondasat, melyet a Kiadd

elfogadott.
Miota jelenik meg a Playboy Magyarorszagon?

Ez mar a masodik éra, volt egy 1991-1994 kozott, €s most pedig 1999.

Azota vagy a Playboy foszerkesztoje?
Nem. En 2000. julius elsejétél.

Kaptal esetleg valamilyen altalanos utasitasokat, hogy mi alapjan készitsd a

magazint?

Két részre oszthat6. Ez egyik, hogy van egy u.n. ,Fehér konyv”, amit a Heftner
készitett el, ez egy viszonylag jo leirdsa a Playboy filozofidnak és a magazin

tizenetének, hogy minek kellene lenni. De a masik része viszont, hogy ezt minden

CXLVI Forras: Solt Otilia: Interjizni muszaj in: : Méltésagot mindenkinek. Osszegytijtott irasok 1.

Besz€16, Budapest, 1998. 29. oldal
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orszagban masként valdsitjak meg. Tehat ez nem vonatkozik konkrét tematikdkra, nem
vonatkozik konkrét a latvanyra, lapszerkezetre, laptartalomra, hanem inkabb a
filozofiara. Azt, hogy melyik orszagban a szerkeszt6k hogyan valositjdk meg ezt a célt
gyakorlatilag, ezt viszont az arra a szerkesztdségre van bizva, amelyik éppen gondozza
a lapot az adott orszagban. Itt nekem a kiadoval voltak egyeztetéseim, hogy
mindenekeldtt miért valtottak foszerkesztot, mit nem szerettek volna tovabb azzal a lap

¢€s és mit szerettek volna.
Mit jelentett Neked ez a név Playboy? Mit kapcsolsz hozza?

Hat nézd, szdmomra mind a mai napig azt jelenti, amit annak idején eldszor az 1800-as
évek elején az Oxford Dictionary-ban irtdk le ezt a szot, hogy Playboy, és értelmezték.
Ez pedig azt a férfiembert irja le, aki viszonylag komoly pénzek felett rendelkezik és
ezt az élet €lvezetére tudja kolteni. Tehat a magazin is egyfajta jatékos, életet képvisel.
A Heftner szerint is a legfontosabb ez az egész a magazinban, az iizenetekben, és az
¢letmodban: a jaték és az élet élvezete. Errdl kellene sz6lnia a lapnak, ilyen iranyban

kellene szorakoztatnia, hisz tulajdonképpen egy férfi életmdédmagazin szorakoztatd
jellegi.
Kit tekintesz a Playboy versenytarsainak itt, Magyarorszagon?

Hat kozvetlen versenytarsunk természetesen, az FHM és a CKM, ugyanakkor mégis
kiilon kategoriaként kezelem ezt a harom lapot, példaul az ara végett, tekintettel, hogy
a Playboy dontden dragéabb, tehat egy picikét illuzorikus a példanyszamokat, teszem
azt, de még az olvasottsagot is kozvetleniil 6sszehasonlitani. Az olvasottsagot példaul
azért, - és vélhetden erre a jelenségre te is felfigyeltél -, hogy a Playboynak mindig
alacsonyabb az olvasottsiga még magasabb példanyszam mellett is, akar dontéen
magasabb esetben is. Tudni illik a Playboy olvasoék egy sokkal személyesebb
kapcsolatot élnek meg a lappal, mint az FHM vagy a CKM olvaséi. Ok maguknak

veszik és nem azért, hogy elolvassak tobben, és gyljtik.
Jellemezd 3 szoval az altalad is kiemelt harom férfi magazint.
FHM: Azt mondandm: beszélgetek a haverommal.

Playboyra azt mondandm: komoly szdrakozas.
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A CKM az egy atmenet a kettdé kozott, ennyire egyértelmiien nem tudndm
meghatarozni, noha csindltam. Nem tudom ennyire egyértelmiien meghatarozni: taldn
a gyors story-k. Egyébként a CKM neve, azt nem tudom, hogy tudod-e az egy, mikor
Lengyelorszagban kialakult, mashol AKM néven fut, az egy fegyver, €s abbol alakult

ki, hogy rovid sorozatokat ad. Tehat a gyors 16vések, a gyors sorozatok, ez a CKM.
Szerinted mennyire vannak hatassal a nemzetkézi tendenciak a magyar lappiacra?

Hat a nemzetkozi tendencia az az, hogy hat a Playboy az uttérdje a férfi
magazinoknak, az egyes lapok Ggy is hivjak, hogy a férfimagazinok nagyapja. Es
olyan szempontbol a nemzetkozi tendencidk, hogy fiatalabb lapok, mas koncepcio,
fiatalosabb koncepciokkal rendelkez6 lapok megjelentek Magyarorszagon is, és végiil
is a Playboy oldalvizén megprobalnak maguknak teret hoditani, ezt sikerrel teszik,
mert, hogy az nélkiilozhetetlen barmilyen 1jsdg esetében, hogy csak egyfajta
koncepcid tudjon érvényesiilni a piacon. Kiilonbozéek vagyunk, s kiilonbdzo
elvarasaink vannak a magazinokkal szemben. Nem tudom, hogy masra gondolsz-e

még nemzetkozi tendencia kapcsan.

Elsdsorban arra gondolok, hogy a nemzetkozi tendencia, hogy az Ujsdgoknak, egyre
erdsebb konkurenciat jelent az Internet. Kutatasaim alapjan ugy tapasztaltam, hogy
egyre tobb Ujsag jon ki az Internetre. A Playboy nem olvashatd egy az egyben, de
,»Playboy Amerikdnak”, nincsen ellenére, ha kiilonb6z6 oldalakon jogdij nélkiil

jelennek meg a képei.

A Playboynak nagyon fontos egyébként az Internetes hattér, az egyik legismertebb
mint lap, mint sz6 és mint internetes honlap is a playboy.com, és rendkiviil jol
miikodik iizletileg is. Eppen ezért a Playboy International csak nagyon szigora keretek
kozott biztositja a nemzeti honlapnak a megjelenését, pl.: nekiink sincs ebben a
pillanatban, pedig j6 lenne. A Internet kétség kiviil nagyon komoly versenytars, de
elsésorban az erotika teriiletén. Ha valaki mondjuk, tobbé-kevésbé szép akt fotokat
szeretne latni, akkor az Interneten rengeteget tud talalni. Ezen beliil a Playboy mégis
nagyon erds, mert egy nagyon hatdrozott, markans stilusa van a modellek
valogatasaban is, illetve a fotézas modjéban is. Es ezt hal’ Istennek, sokan szeretik.
Ami mddon ez a folyamat hat a Playboyra az az, hogy a képanyagnak kordbban

nagyobb stlya volt a lapban ¢€s a lap eladasdban, mint manapsag. A Playboynak olyan
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tartalmat kell a képanyagok mellé tenni, illetve elé, amit az Interneten nem lehet olyan
egyszeriien megtaladlni. Tehat olyan riportokat, olyan informaciokat, olyan
véleményeket, forumokat és egyéb sztorikat, amikre nem lehet csak gy rakattintani,
hanem nagyon munkés dolog még a szerzoknek is 0sszeszedni, még akkor is, ha az

Internetrdl gyijtik is az informaciokat.

Veleményed szerint, ha engedélyezik a magyar honlapot, hogyan fog modosulni,

alakulni a magazin kapcsolata az Internettel?

Kizéaroélag a kiegészitdje tud lenni, mert a honlapot tulajdon képen promocids és az
olvasokkal valo egy mas kommunikéacio céljaira kell felhasznalni, ami Ggyszintén a
képarchivumoknak kellene megjelenni, vagy video felvételeknek, egyebeknek amit
hasonl6 moédon nézegethetnek az emberek, mint az ijsagot. Arrdl nem beszélve, hogy
a riportoknak, meg egyebeknek nem kellene oda keriilni, hanem egy olyanfajta
kommunikécid, amit ebben a pillanatban az Origd segitségével végziink, és most

bovitjiik majd ezt az egyiittmiikodést, ami nem szigordan a lap tartalma, hanem annak

crer

Emlitetted a Playboy ,, Fehér kényvét”, ha dssze lehetne néhany szoban foglalni: mi a

Playboy filozofidaja?

Tulajdonképpen egy részét mar elmondtam. A Heftner mind a mai napig azt tartja,
hogy a Playboynak a Playboy-os életstilust kellene képviselnie. Tehat ezt a jatékos,
¢lvezetes férfiti életet, amelyikbe egyardnt beletartoznak a ndk, akiket a Playboy
elsésorban tisztel, és masodsorban mutat meg. Beletartoznak mindazok az erotikdhoz
az utazashoz, a kiilonb6zo6 technikai dolgokhoz mint autd, mint elektronika tartozo
cikkek, melyek ennek az ¢életmod kialakitadsahoz, milidjéhez sziikségesek.
Gasztronomiai ugyan Ugy. Manapsdg ez mar egy picit valtozik. A ma Playboy-a
negyven, otven évvel ezel6tti Playboy képhez, vagy olvaséi képhez képest mar nem
csak ¢élvezi az életet, hanem informalt, és egy elég kifinomult moédon é€lvezi az életet,
tehat nem csak ugy ,,dur bele a kozepébe”, hanem keresi az értékeket, a modern élet
értékeit. Tehat tigy a mivészetek kiilonbozd részein megjelennek, mint divat, ami
nagyon fontos eleme, és ahol abszolut az olvasok el6tt jarunk, hisz 6 maguk még nem

kovetik legalabb is a férfiak a divatot. Még valami? Ja igen! Az informdacio. Tehat ezek
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a kiilonbozo riportok azért fontosak és azért lesznek egyre fontosabbak a Playboyban,
mert segitik azt, hogy a Playboy maga ne egy alul-informalt, 4m de sok pénzzel
rendelkezd és ¢élvhajhasz legyen, hanem egy széles korben tajékozott, informalt,

mivelt emberként probalja megsegiteni a lap is.

Minden Playboy elejen egy révid képes anyagot hoztok le, mas, kiilfoldi
szerkesztosegek anyagaibol. Ezekkel dsszehasonlitva mit tekintesz a Playboy legfobb

erosseégeinek?

Ezt igy nehéz megfogni, mert egyrészt vannak rendkiviil erds, anyagilag is rendkiviil
erds szerkesztdségek nagy piacokon. Ilyen a német, ilyen a brazil. Talan ez a ketto,
ami az amerikai mellett igy a vezetd, meg az orosz. Ott olyan erdék Osszpontosulnak,
amivel mi nagyon nehezen tudjuk felvenni a versenyt. Hogy ez mégis sikeriil az
bizonyos modon betudhatdé annak az image-nak, ami kialakult itt a kordbbi években
még az évtized elején is, tehat itt a Playboy sokkal inkébb volt egy kulturalis magazin,
mint a masik végletben szex magazin. Ez az 6rokség tulajdonképpen jo is meg nem is
nekiink. Példaul a valtaskor, mikor én jottem, és azota is azon munkélkodunk, hogy
igazibodl ne egy kulturalis magazin legyen, mert nem az. Hanem egy ¢életmdd magazin,
melynek a célja elsdsorban a szorakoztatas. Es a kettd kozott elég éles a kiilonbség
mind dinamikaban mind témavalasztasban, mind olvaséi korben. Azt hiszem sikerrel

haladunk e felé.

Mi egy eléggé sokoldalu lapot csindlunk, amelyik egyébként, ha kellene valasztani
melyikre hasonlit a legjobban, akkor a németet jelolném. Az amerikai nem, az
amerikai sokkal inkabb kotott a tradiciokhoz. Idénként nagyon-nagyon hosszu
irasokat, helyenként nagyon lassu dolgokat kozdlnek, amit megmondom 6szintén, néha
még én magam sem tudom végig olvasni. Egy 6ridsi furcsasag van europai szemmel
nézve, az amerikai lapban hogy vannak benne ugrasok. Tehat 4 oldalt adnak egy
riportbol, befejezik a 4. oldalt az 56. oldalon, a 122-esen folytatddik, és utdna még sok
oldal lehet beldle. Ezt végigolvasni egyszerlien iszonyd, mi idonként felezziik az
amerikai irasokat, mély interjukat — amellett, hogy a magyar nyelv hosszadalmasabb,
mint az angol — mert egyszeriien nem fér el, meg képtelenség annyi ideig olvasni egy
cikket. A playboy egyébként a maga konzervativ oldalar6l is ismert volt, tehat
pontosan a hosszabb, a tartalmasabb, mélyebb olvasmanyok, amihez le kell iilni,

amihez uram bocsass egy whisky-t vagy egy szivart is érdemes mellékelni. Manapsag
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nem nagyon van ideje az embereknek erre. Nekiink is gyorsitani kellett, mint ahogy az
amerikaiak is probalkoznak, csak még kevés sikerrel. Idonként egy harom oldalas irés,
amiben egyébként kétoldalas indulokép van, tehat gyakorlatilag szoveg 1 vagy 1 egész
1/3 oldalnyi sokkal hatékonyabb tud lenni, mert legalabb azt elolvassdk, mint ha az

ember csinal egy 6 oldalas story-t, és nem mennek bele az olvasok.

A mar emlitett gyengeség az anyagi keret, de ezen feliil érzel-e tovabbi teriiletet, ahol

erositésre lenne sziiksegetek?

En imadndm, ha sok story-bol tudnank valogatni. Magyarorszagon teljesen masként
épiil fel az egész 0jsagirdi tarsadalom. Nem tgy épiil fel, hogy elkészitenek story-kat
és azokat felkinaljadk ujsagoknak, hanem megrendelésre dolgoznak. Tehat a
szerkesztoségnek ki kell talalni, hogy mirdl szeretnének irni, és aztan megbizni valakit,
aki igy, vagy ugy meg fogja utdna irni. A nyugati vildgban ligynokségek vannak,
amelyek azzal foglalkoznak, hogy story-kat arusitanak, és ujsagirok, akik jarjak a
vilagot ¢€s irjak a kiilonb6zo story-kat, de idonként csak {ilnek otthon ¢és kitalalnak
valami érdekeset és megirjak. Es még egy szempont: a magyar Gjsagirok kozott
nagyon ritkan taldlkozom olyannal, aki hajlandé figyelembe venni egy lapnak a
stilusat, sziikségleteit, igényeit, tehat, hogy ott hogyan kell irni. Azt még nem nagyon
érzik, hogy kiilonb6zo lapok kiilonb6z6 mddon irnak, habar beszélnek rola Egyszeriien

ahogy 0k megszoktak, megirjak, aztan vagy j6 vagy nem. Tobbnyire egyébként nem.
Ilyenkor atirod?
Hogyne. Teljesen at kell szerkeszteniink az anyagokat nagyon gyakran, idénként sziilo

anyja nem ismerne rd az irasra, noha ugyan azok az informaciok vannak benne, csak

hat egyszertien mi masként irunk.

Playboyosan?

Igen, természetesen. Még egy gondolat. Talan egy markans, eklatans példa, hogy ez
alatt a 3 és fél év alatt, amidta csinalom, rengeteg Ujsagiro, tobbnyire fiatal ujsagir6
jelentkezett, hogy szivesen irnank. Jol bevalt valaszom, hogy: remek. Hoznak
tobbnyire referencia anyagokat is, de mindig azt mondom nekik, hogy csinéljanak egy

olyan irast, aminek a témajat ugy valasztjadk meg, hogy szerintiik a Playboyba illik, és
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ugy irjak meg, hogy annak stilusa is illeszkedjen a Playboyba. Szerinted hanyan jottek

vissza?
Senki.

Senki. Az ég adta vilagon senki, pedig nem hiszem, hogy kiilonleges elvaras lenne,
hogy ha az ember akar egy lapnak irni, akkor egy olyan irassal probaljon

bemutatkozni, jelentkezni, elkezdeni targyalni, amelyik abba a lapba illeszkedik.
Milyen aranyban szerepelnek altalaban a kiilfoldi és a magyar anyagok?

Semmilyen eldirds nincs, teljesen rank van bizva. Tehat, ha akarjuk nullara
megcesinaljuk az egészet. Engem zavar is egyébként. Tehat én sokkal inkabb lennék
hive annak, hogy legyenek olyan f6 erdvonalak, amelyek az amerikai lapbol
kisugarozva utat mutatnak, iranyitanak, hogy bizonyos keretek kozott egységesen

tudjon fellépni a 18-20 Playboy a vildgon.
Tehat Te szeretnéd, ha valamilyen iranyvonalat kinalnanak?

Igen, mert igy rengeteg mindenrdl lehet beszélgetni és rengeteg mindent lehet
értelmezni ki-ki agy, ahogy éppen abban a pillanatban gondolja. Amugy lennének

bizonyos 6 erévonalak, amik mentén lehetne haladni.

Tobb kutatas kimutatta, hogy a Playboyt a cimlapja adja el. Mi alapjan dontod el,

hogy ki keriiljon a cimlapra?
Most a valos helyzet kell, vagy pedig, ahogy ennek miitkodni kellene?
Mind a ketto.

Ha mind a kettd, akkor ennek ugy kellene miikddni, hogy én dontdm el ki keriil a
cimlapra, de ez egy lizleti dontés is nem csak egy tartalmi dontés. Tehat elméleti sikon
ezt a dontést a kiadoval egyiitt kell meghozni, mert, hogy a kiadonak kell
megfinanszirozni azt a plusz koltséget, amit adott esetben egy cimlap sztarfotozast

jelent. Végiil is harom variacié van ami egy cimlap esetében eléfordulhat:
e Ezegy ismert magyar n
e [smeretlen magyar n6

e A harmadik, altalaban a leggyengébb egyébként egy kiilfoldi cimlap. Kivéve,

akkor, ha egy olyan nemzetkdzi sztarrol van szé - kiilfoldirdl -, aki nagyon-nagyon
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ismert Magyarorszadgon is. De ez egyrészt ritka, masrészt nyoméba nem ér az ismert

magyarnak még mindig!

Egyébként altaldban az amerikai cimlapok adnak el a leggyengébben. Tehat attol
fiiggetleniil, hogy remek a fot6 vagy nem, bar most egy kutatasbol kideriilt, hogy
szdmomra egy teljesen ismeretlen amerikai szinésznd fotdjat, tehat maga fotoja végett
nagyon szivesen megvennék azt ujsagot az olvasok, amelyiken 6 van. De nem amiatt,

hogy ismerik, hanem mert olyan a kép.
A kisugarzas?

Igen, igy van. Tehat a dontés meghozasaban ez hidnyzik, illetve még természetesen
még fent all az a lehetdség, hogy ha melléklete van a lapnak, mint a naptar, ami nalunk
tradicionalis helyen januarban ingyenes, illetve az egyéb mellékletek. Ilyenkor
természetesen nem erdszakoljuk az egyéb koltést, hanem ilyenkor mondjuk egy
amerikai cimlapot elsuhintunk. Mert id6nként azt is jO6 haszndlni, meg

koltségtakarékosan kell ezzel is banni.

Cimlap modell esetében az alabbi szempontokat mennyire tartod fontosnak:

Szempontok Mindsités
Sikeresség, rekorderség 1 |2 |3 4 5
Varatlansag 1 23 4 5
Modellek"idébeli, térbeli" 1 123 4 5
kozelsége
Elit, promonencia 1 |12 |3 4 5
Deviancia, normasértés 1 2 3 4 5
Aktualitas 1 |2 |3 4 5

2. Tablazat A cimlapmodell kritériumainak rangsorolasa

Sikeresség: Ez fontos. [Egy ismert n6 esetében]|

Varatlansag: Ez ritka. Ez kétéldi, mert, ha meglepetés az visszafelé is eltud stilni. Tehat
én azt tapasztaltam eddig, hogy az sokkal inkdbb hat az olvasdinkra, hogy ha
valakinek hosszu ideig volt karrierje. Pillanatsztarok azok kevésbé. ...Tud ez j6 is

lenni, de hihetetlen furfangos, hogy mikor tud ez j6 lenni.

Idbben és terben kozel: Ez inkabb. Ez mar inkabb fontos.
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Elit, prominencia: Ez kulturalis szempontbdl fontos. Ez fontos az embereknek. Nem
az, hogy egy gazdag ndrdl van sz6, vagy egy gazdag csaladbdl szarmazo nérdl, hanem
egy ,.kultur-elit” tehat sokkal inkébb kivancsiak egy szinészndre, teszem azt, mint sem

egy popsztarra. Ez természetesen 5-0s még ha nem is olyan preciz.

Devians viselkedés: Ez is fontos. Gondolok itt most a Zsanettre, aki megOrjitett
mindenkit, pedig semmilyen elithez nem tartozik és remekiil adott el. Tehat ez is

fontos.

Aktualitas: Hat az nem annyira. Nehezen is érhetd el, nagy aldozatok aran. Nem érzem

100 szazalékosnak.
Van esetleg egyéb szempont, ami alapjan dontesz?

Személyiség: 5. Furcsanak tiinik, de ez abszolut Gtossel. Tehat, ha van neve.
Ismeretlen esetében ezek a szempontok nem nagyon miikodnek, ugye. De egy ismert
esetében a személyiség, hogy 6 hogyan, mit képvisel mint ember, mint nd, ugye a
férfiakkal szemben, vagy altalaban a vilaggal szemben rendkiviil fontos. Tehat van akit
teljesen megtagadnak, pont amiatt mert a személyisége olyan, van akit imadnak, még

ha nem is olyan gyonyorii éppen a személyisége miatt.

Mely cimlap volt szerinted a legsikeresebb? Nézd, eladas szempontjabdl egyértelmiien

tudhatd, hogy ez a Zalatnay Cini volt.

Legszebb: ugy mint cimlap, nekem 2 kedvencem van. Az egyik a Bélint Antonia - féle

cimlap és képanyag, a masik a Michelle Wild.
Leginkabb Playboy-osnak tekinthets.: Balint Antonia.
Legkevésbé Playboy-osnak tekintheto: Olyanunk volt tobb is.

Melyik szam volt, amelyik az eladasok tekintetében, melyik amelyik esetében a

legkevésbé sikeriilt ,, athozni” a Playboy image-t, ,,feeling-et”?

Az én produkcidim koziil a Zoltdn Erika volt nagyjabol a mélypont, noha az
eladdsokban az remek volt, nem volt vele semmi gond. Az amerikai cimlapok azok
amelyek, mondjuk a Daryl Hannah tavaly decemberben, az eladasilag is egy
mélypontot jelent, illetve maga is, mint fotd is. Egy-két mddositassal az a kép remek

tudna lenni, de igy 6nmagaban, ahogy létezik, végteleniil gyenge.

197



Kit szeretnél felkérni a kézeljovoben cimlap modellnek?

Ha itt most egy listdra vagy kivancsi, teljesen lehetetlen megszerezni dket. Kezdem
megérezni, hogy zarul be ez a magyarorszagi sztarkor egyébként, mert tobb feltétele
van annak, hogy valaki a cimlapra tudjon jutni. Az egyik, eleve, ez a megmutatkozasi
mod vonzza 6t, mint ismert embert. A masik, hogy jogilag meglegyen ra a lehetdség,
tehat munkahely, szerzodés szempontjabol. A harmadik, hogy az image-hez
illeszkedjen. A negyedik, hogy csalad, akar sziilok vallasos mivolta, akar gyerekek,
férj, partner, barét, egyéb, tehat ezek a szalak is lehetdvé tegyék szamara. Es csak utan
jon az, hogy ez iizletileg is megérje adott estben neki. Es ebben a bonyolult
feltételrendszerben egyre kevesebben maradnak, akikkel egyaltalan fel lehet venni a
kapcsolatot, mert tudjuk tobb esetben, hogy teljesen esélytelen. Akivel mondjuk igy
»Istentelen jol lehetne eladni a lapot, ha gondolod, mondhatok szivesen neveket: Béres
Alexandra, Csisztu Zsuzsa, Er0s Antonia, Dobo Kata. Ezekkel nem tudnank annyit
nyomni, mint amennyit ne vinnének el. De esélytelen. De teljességgel esélytelen. Ok
szerintem soha nem fognak a cimlapon lenni. Sokszor beszélgettem mar veliik réla,

tudom a nézeteiket, ismerem a hatteriiket.

Tudom, hogy ki miért nem ¢és hogyan. Feloldhatatlan ellentétek vannak, noha
egyébként azt el kell mondanom, hogy nagyon-nagyon ritka az az eset, amikor maga a
n6, a né lelke berzenkedne ettél. Ok tobbségiikben ez egy kihivas és rém izgalmas
nekik ez a dolog, hogy az egész fotdzason végigmenni €és ezt az egészet atélni és
megjelenni. Tehat a legritkabb az, hogy maga a né nem szeretné. De volt olyan is, aki

azt mondta, hogy nem tudja miért, de nem szeretné.

Mi alapjan dontod el, hogy mely téemakkal foglalkozzon a magazin, milyen cikkek

keriiljenek a magazinba?

Megprobalunk egy egészséges keveréket, egy ilyen egészséges keveréket, egy ilyen
mixet 1étrehozni a lapban, kiillonb6z6 tematikdkbol, amelyekrdl egyrészt kutatasokbol
tudjuk, hogy a férfiakat érdeklik, masrészrél néha megprobaljuk sejteni, hogy az
érdekelheti 0ket. Most mar kicsit konnyebb a helyzetiink, mert havonta taldlkozunk kis
csoportokkal és beszélgetiink veliik, tehat otleteket felvetiink, vazolunk koncepciokat
¢és ott 8 ember, § férfi, hirtelen vagy azt mondja, hogy igen tetszik nekik, vagy, hogy

nem, nem tetszik nekik. Most mar sokkal egyszeriibb igy a helyzetiink.
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Egyébként azt tudjuk, hogy amit a Playboyjal azonositanak, és a Playboytdl elvarnak
¢és szivesen olvasnak a Playboyban, azok bizonyos témakorok, altaldban a nok, és a
n6khoz kapcsolddd, akar még erotikus teriilet is, tehat erotikus jellegli irdsok, az
utazas, az autok és valami modon ez a luxus élet. Tehat ezt kotik hozzank, és ez az,
amit keresnek is. Ami még tovabb a tematikabol kideriilt, az a kaland tipust irasok,
tehat ez a megmaszta, lemeriilt, elfutott €s ilyen hasonlok. Ezek rendkiviil vonzzak
Oket. Nagyon-nagyon érdeklik dket a kiilonb6z6 szubkultirak. Tehat olyan amirdl még
viszonylag kevés informécio juthatott el Magyarorszagra. Olyan szemszogbol, ami
természetesen 1j. Volt egy kiilonleges cikk, ami altalanos sikert ért el az olvasoink
kozott, ezt példaul Hollandiabol vasaroltuk egy iigyndkségtol, tehat képanyag is kell
hozza, ami még nehezebb egyébként egy magyar fotds szamdra ilyen képanyagot

biztositani. Ezek, igazabol ezek.

A forum jellegt irdsokat is kedvelik, tehat a publicisztikdkat humorosan és elsésorban
ha tarskapcsolatra, szexre hajaznak valami médon. Kicsit kevésbé, hogy ha kozéleti

témat, de ha jol sikertil, akkor azt is. De ugy ,,alapallasban” az erotikdhoz kapcsolodot.

2004- ig a Playboy bevezeté oldalan mindig lathato volt néhany kiemelt ujsagiro. Van
olyan 1ijsagiré, akivel kiilonosen szeretsz egyiitt dolgozni? Ha igen, ki és miért? Es van

akivel nem dolgoznal egyiitt?

Van ilyen is és van olyan is. Van akikkel szeretek egyiitt dolgozni, mert egyrészt jol
érzik, hogy mire van sziiksége a lapnak masrészt iddre is készitik el, itt nem szeretnék
neveket mondani, tehat hataridore is tudnak dolgozni tehét precizen €s jo stilusban:
izgalmasan, érdekesen. Es vannak olyan emberek, akik rendkiviil elfoglaltak, de
nagyon imadnam, ha néha-néha tudnanak nekiink is irni. Ok tobbnyire televizios
vilagban elfoglaltak, ¢s mivel ott dontéen nagyobb honorariumok mozognak, vagy
pedig konyvkiadassal foglalkoznak elég intenziven, illetve irassal, és ott is nagyobb
pénzek mozognak, igy nem varhatom el, hogy az életiikbdl egy viszonylag komoly

karéjt azért vagjanak ki, hogy nekiink készitsenek irast.
Van esetleg olyan ujsagiro, akinek a cikkét utolag megbantad?

Ilyen mindig van. Mire megjelenik az 0jsag, addigra mar torténelem, s addigra mar
latja pontosan az ember, hogy mit kellett volna masképp csinalni. Vannak

természetesen. Vannak olyan cikkek, amit mar az ember szinte eldre sejt, meg kiizd
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vele, meg minden, a téma jonak tlinik a megvalositds nem annyira. Kériink hozza
informéciot, szerkesztjiik, kiizdiink, reménykediink, és utdna rajoviink, hogy igazabol

mégse lett olyan, mint amilyet szerettiink volna.

A Playboy 2004-es szamai megjelenésiiket illetéen eltérést mutatnak a korabbi
eveketol? Milyen valtoztatasok torténtek, és miért? llletve tervezel-e még tovabbi

valtozasokat?

A 2003. decemberi lapszdmmal indult meg lényegében ez a valtozds, mind a
latvanyban, mind a tartalomban. Ennek két oka volt. Az egyik, hogy az amerikai lap is
valtozott és az eurodpai lap is valtozott, a masik pedig egyre erésebb a harc a piacon és
egyre szitkebb mezsgyén tud egy-egy lapkoncepcid mozogni, és egyre precizebben
kell megvalositani és a bovitést is egyre precizebben kell a megcesinalni. Az amerikai
lap megprobal gyorsulni és megprobal ebbdl a konnyed szdérakoztatobol kivalni, egy

viszonylag komoly olvasmannya valni.
Meég hosszabb cikkeket kozolnek?

Nem inkabb a témavalasztas az egyik, és a masik: oknyomozo riportok jelennek meg a
lapban, ami kordbban nem volt gyakorlat a Playboy estében. Kozéleti, helyenként
politikai témak is felvetddnek, megjelennek az amerikai lapban. Mi elsésorban
fiatalosabbak, dinamikusabbak szerettliink volna lenni, a latvanyt is és a tartalmat is
ebbe az iranyba mozditottuk el. Ez azt jeleneti, hogy a lapnak a vizualitasat, ami nem
csak a képek valogatdsa és az oldalak betordelése, hanem a szovegnek olyan modon
torténd szerkezeti megszerkesztése, ami egy gyors pillanatfelvétel az oldalrol, a cikkrol
mar nagyjabol sugallja, hogy mir6l van sz6 benne, nem csak akkor, ha részeket, vagy
az egészet elolvassa az ember. Ugyanakkor roviditettiik az irasokat. Megprobaljuk azt
az informécid mennyiséget, ami rendelkezésre all egy rdvidebb, kisebb feliileten
elmondani, ezzel segitsiik az olvasdinkat, hogy konnyebben atjussanak egy-egy irason.
Tehat a cél az, hogy ha valaki, csak atfutja az 0jsdgot, vagy gyorsan atlapozza
elégendo informaciot szerezzen arr6l, hogy mi minden van benne, és ez lehetdleg fel is

keltse az érdeklodését.

Valtozott az oldalszamunk is a tavalyihoz képest. Eredendden plusz 8 oldallal kaptunk
tobbet, és ezen kivill még a hirdetési kulcs valtozott meg ugy, hogy tovabbi 8

oldalbdviilés van, tehat 16 oldallal tobb feliiletiink van, ahol szerkesztéségi tartalmat
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tudunk adni az olvasonak. — Picit olyan ez a beszélgetés, mintha az amerikaiaknak
szdmolnék be, olyan mélységbe is megyiink. - Ez a 16 oldal, meg a roviditése az
anyagoknak ez azt eredményezi, hogy, ha egy témat egy - egységnek tekintiink, legyen
az 1/3 oldalas, vagy 4 oldalas, mert ezen til mar nem nagyon Iépiink, a témak szamat
tekintve szinte kétszerese, mint volt. Ami ahhoz képest, hogy emlitettem, témak
hogyan szerezhetok be Magyarorszagon, nem egy egyszerl feladat, de feliilet most
mar van, héla a jo Istennek, ha nem is olyan nagy mellényii, de blidzsé is van hozza.
Viszont iszonyu nehéz megtaldlni azt a mennyiségi €s jo mindségl irast, képet, amivel
ez értékesen kitolthetd. Most egy egészen masfajta problémank van, nem az, hogy mit

tegyiink be az ijsdgba, hanem, hogy honnan szerziink.

Nyilvan az olvasok a magazin vastagodasat észre fogjak venni, és valosziniileg

porzitivan fogjak értékelni a valtozast.

Hogyne. El tudom képzelni az olvasot, ott all a Cordban ott van a harom tjsag: FHM,
CKM, Playboy. Megnézi milyen vastag, megnézi milyenek a témak, és tokéletesen
tudja, hogy mi 150 Forinttal dragadbbak vagyunk, és ilyenkor mérlegel, melyiket
érdemes megvenni ezek koziil. Es a legmagasabb elvarasok veliink szemben vannak, a
tradicio és az ar végett is. Ugyanakkor azt nem mondanam, hogy sokkal komolyabb
eszkozokkel rendelkeziink a lap elkészitésére, barmilyen szempontbol mérlegeljiik az

eszkOz szot, mint a masik két szerkesztoség.
Kit tekintesz a Playboy célcsoportjanak?

Eredend6en mi egy olyan célcsoportnak irjuk az 0jsagot, amelyik itt Magyarorszagon
Playboyként ¢l, és a magéénak vallja a lapot. Ezek az emberek a legkiilonfélébb
korosztalyuak, mert a Playboy egy 6rok férfi kategéria. Onnant6l kezdve, hogy férfivé
cseperedik valaki, egészen hosszan, a késoi korig fenn allhat. De mégis valahol a 20 és
45 ¢év kozé lehetne beszoritani, azt akik korosztaly alapjan ide sorolhatok, de az
olvasok zome is ebben a korosztalyban van, 70 szazaléka az olvasoinknak 20-45 év
kozott van. Természetesen vannak olyan férfiak, akiknek van playboyos ¢letérzésiik és
fellépésiik is, ami magdban hozza azt is, hogy olyan munkdjuk van, olyan pénzzel,
olyan életkoriilményekkel rendelkeznek. Nem azt mondom, hogy a Playboy olvasoéi

benne vannak a top 100 magyar millidrdos k6zott — nagy valdszinliséggel nincsenek -,
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mert sokkal tobb olvasora lenne akkor sziikség, masrészt mert az egy még sokkal

kifinomultabb életmod.

Azt azért nem lehet elvarni a mi olvaso6inktol, olvasottsagot tekintve ,,uszkve” 150.000
embert6l, hogy célként hétkdznaponként, hétvégenként, akar azt élje meg azt keresse,
amit 6k megtudnak. A Playboy olvasétaboraval kapcsolatban viszont azt 1atom, hogy
ugyan ez egy célcsoport, de van egy masik tabor, aki ezt az életet szeretné €lni, vagy
szivesen almodozik, olvas errdl az életmoddrdl. Ilyen formaban az olvasotabor mindig
megoszlik. Nagyjabol felében elérhetd az a célcsoport, akit szeretnénk a masik felében
egy dontéen szegényebb, egy dontéen szerényebb végzettséggel, munkalehetdséggel
¢és ¢letkoriilménnyel rendelkezd olvasoétaborrdl van sz6, akik szeretnének ebbdl egy

kicsit ,,szippantani” és majdhogy nem az egyetlen médja a lap.
Az emlitett fokusz csoportokon tul, van mas kapcsolata alapnak az olvasokkal?

Nem sok mas. A levelezd rovat, ahol allanddan csak arrdl irnak, hogy kit szeretnének

latni a mezteleniil az ujsagban.
Ez a levelek hany szazalékat teszi ki?
Ez a levelek 99 szazaléka, szinte masrol se irnak nekiink. Hosszt listakat irnak nekiink.

Néhany ,,szerkezeti” kérdést tartogattam még az interju végere. Véleményed szerint

mire jo a magazin, kinek nyujt segitséget?

A magazint én ¢élményként kezelem. Ez egy €lmény az olvasonak, 2, 4, 6 orat egy
hoénapig visszatérden szolgaltat élményt az olvasds €s a képek nézegetésének élményét.
Bizonyos mértékig fizikai élmény, bizonyos mértékig az informacidszerzésnek az
¢lményét. Kellemesen eltolteni az id6t olvasassal, kép nézésével. Masik dolog, hogy ez
egy fogyasztasosztonzé magazin, akarhonnan nézem. Minden részében benne van,
hogy utazzunk, vésaroljunk, egyiink, igyunk, és egyéb dolgokat csinaljunk, és persze
koltsiink. Tehat mindenképpen a hirdetdknek is egyfajta csatornaja, nem csak azért

mert hirdet benne, hanem mert effektiv fogyasztasra 6sztonzé magazin.
Milyen a kapcsolat az olvasokkal?

Rettent6 érdekes. En voltam maér olvasokkal fokuszcsoport beszélgetésen, és az 9sszes
tobbitdl eltérden azt tapasztalom, hogy a Playboy olvaséi rendkiviil kotédnek a

magazinhoz. Klubként kezelik, €és személyes kapcsolatot éreznek, nem nagyon
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osztogatjadk és viszik tovabb, nem adjak kolcson. Minden ilyen fékuszcsoport
beszélgetés 2 perc alatt egy ilyen klubb4, taldlkozova alakul 4t. Tehat én Ggy érzem
rendkiviil erds, noha nem besz¢lgetiink igazabol, nem taldlkozunk veliik csak idénként,

de ettdl fiiggetleniil az olvasok kétddése a laphoz rendkiviil erds.
Milyen életstilusu embereket céloz meg a Playboy?

Rengeteget gondolkodtam mar ezen én is, és merem remélni, hogy jol latom. Ha 6 egy
ilyen szoros kapcsolatban van azzal a lappal, amit mi csinalunk, akkor ¢ egy olyan
férfinak érezheti magat, aki mindenekel6tt érdeklddik a vilag, a vildg j6 dolgai irant, és
aki otthonosan mozog ebben, mert az informacidkat megkapja hozza a lapbol. Aki ugy
érzi, hogy 6t értékelik, akivel érdemes komolyan elbeszélgetni. Szamit valakinek ott a
taloldalon, vagy, hogy egyaltalan szamit valakinek, mert nem kezeljiik le az olvasot,
nem probaljuk olyan helyzetbe hozni, hogy kellemetleniil érezze magat, vagy éppen
hiilyének érezze magat, hanem komolyan viszonyulunk hozza. Merem remélni, hogy
ezt latja 6 beldle, és, hogy, ha ezt latja beldle és érzi, akkor vélhetéen valamelyest az
Onbizalmat, dnértékelését tudja segiteni €s nagy valoszinliséggel picit igy a Playboyjal

a hatterében masként mozog a vildgban és masként érzi magat a vilagban.
Milyen a Playboy személyisége? Milyen a Playboy kisugdrzasa?

Mindenképpen megprobalunk pozitivan sugarozni. Nem keressiik a sokkolo, véres
képeket, nem keressiik ezeket a sokkold torténeteket. Az élet oromeit probaljuk
sugdrozni, még, akkor is, ha nem az erotikdrél és nem ételrdl van sz6, hanem
barmilyen mas dologrél, akkor is a pozitivumokat. Mert egy kalandtipusu irasban, ha
valaki megtesz egy 20.000 km-es kort az Eszaki-sarkkor mentén, és célba ér, az

szerintem mindenképen egy pozitiv dolog.
Milyen kulturat hordoz magaban a lap?

Vegyes dolog. Mi megprobalunk idénként a klasszikus kulturdlis értékek felé is
visszanyulni, de ugyanakkor elére is mutatunk. Igazadbol egyre kevésbé nyulunk
vissza, egyre inkdbb eldre probalunk mutatunk. Tehat a zenében a konyvben is a
filmekben is, ugyanakkor a miszaki cikkeken at és felhasznalasukon &t mutatunk
leginkabb eldre a kultiraban, mert alapvetden én ahogy latom a klasszikus kultarat és
— nem a napi trendeket - hanem ahogy a kultira modosul, azt alapvetden

meghatarozzak azok az eszkozok, amivel az ember eljutnak hozzajuk, vagy amiket
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kozben hasznal. Ugy az Internet, gy a kiilonboz6 mobiltelefonok, szamitogépek, lap
topok ezek alapvetden atalakitjdk nem csak a gondolatainkat és a hétkdznapjainkat,

hanem az értékek is megvaltoznak, és mas dolgok valnak igazan értékessé.
Mi a Playboy vizidja a jovore nézve?

Ezt a fajta ,,fius életoromaot”, amit a Playboy mindenkor sugarozott, ezt még ugy latom
mas lapoknak nem nagyon sikeriilt. Ezt a talélést, ezt a sikert valtozatlanul biztositja
majd. Meg azt az egészséget tartalmi elegyet kell mindig megtalalni, ami éppen -3-5
évente- ennek meg is tud felelni. Ezt ald tudja tdmasztani, hogy jonnek az qj
fingeneraciok, tigy kell 6ket ranevelni a lapra, és nekik egy picit mds elvarasaik
lesznek. Elképzelhetd, hogy majd a ,,nd vizioban™ egy kicsit valtoznia kell a lapnak. A
kovetkez0 években, nem biztos, hogy mindig minden sztart le lehet meztelenre
vetkdztetni, tehat lehet, hogy majd modosulnia kell. Ugyanakkor a playmate-k
valtozatlanul a teljes meztelenség élményét nyujtjak majd az olvasoknak, s evvel
jelentdsen eltér majd a tobbi, hasonlo laptol, és itt most itt nem csak az FHM, CKM-re
gondolok, hanem a MAXIM, melyek a kiilonb6z6 orszagok kiilonbdzé piacain 1étezo.
A Playboynak mindig megvan a lehetdsége arra, hogy egy picit komolyabb
mélységben mélyedjen el, mint a tobbi lap. A Playboytdl azért nincs az az elvaras,
hogy annyira porogjon mint, ahogy a tobbi jsagnak kell, és azt hiszem, hogy ez a
kiilonbség, még ha a gyorsulés, a dinamika felé folyamatosan mennek is majd a lapok,
ez vélhetéen mindig meg fog maradni. Egyszerien a tradicid végett, a Lloyd’s
esetében nem ugy varjak el — gondolom- az {igyintézok, a szerz6dok a szerzodés

mélységét, mint egy friss biztositd esetében.

Tehat nem fog ugy felgyorsulni, viszont sokoldaluva fog valni, ez teljesen biztos. Ezek
a magazinok nagyon sok piacon a heti hirmagazinokkal versenyeznek, és a német is, a
horvat is egy picit tolodik abba az irdnyba, mégpedig azért, mert a férfiakat az 0j
informaciok vonzzak a leginkabb az olvasaskor. Tehat az, hogy a kozélet megjelenik
benne, az, hogy nem csak a miivészetek, a gasztronoOmia, az autdk és egyebek
terjednek ajanlassal, és markéans ajanlo véleménnyel, hanem a kozéletre is ez kiterjed
teljes biztonsaggal allithatd. Ezek alapjan mar meg is kezdddtek a beszélgetések
szerkesztdségi vonalakon, amerikaiakkal, méasokkal és tuti, hogy ez a vonal fog a

leginkébb erdsodni a kdzeljovoben.
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8.3  Média szakszd jegyzék

A disszertacioban tobb esetben is eléfordulnak a magazinkiadoknal gyakran hasznalt
szavak, szoOkapcsolatok, melyeket a pontossdg kedvéért az aldbbi értelemben

hasznaltam:

Magazinpillér: mint az ¢épitészetben, a magazinok esetében is meghatdrozd a
megfeleld alap. A magazinpillér altalaban néhany olyan fobb jellegzetesség kiemelése
-3-4 sz6ban- a magazin inditadsakor, ami egyértelmiien meghatdrozza, elhatarolja a

magazint a nyomtatott média tobbi szerepl6jétol.

Nyomott példanyszam: az a példanyszam, amelyre egy kiaddo megrendelést ad a
nyomdanak.

KIOSZK értékesitett példanyszam: a kiilonbozé arushelyeken eladott Osszes
példanyszam.

Eldfizetoi példanyszam: a kiilonbozo elofizetd akciok keretén beliil értékesitett
példanyszamok. Jellemzdéen az eléfizetok kedvezményes aron jutnak az egyes

példanyszamokhoz.

Ertékesitett példinyszam: a KIOSZK és az elofizetéi példanyszamok szamtani

0sszege.

Terjesztett példanyszam: az értékesitett példanyszdmhoz hozziadodik a kiilonbozo
marketingakciok keretében szétosztisra kerlild magazinok is. [PL: barter
megallapodasok, Malév jaratokon kiosztott, koncerteken hostes-ek altal kinalt

példanyszamok...stb.]
Remittenda: a nyomott és a terjesztett példanyszamok kiilonbozete.

Anyalap: a magazin elsd, eredeti megjelenése az anyalap. A Playboy esetében az

amerikai valtozat tekinthetd az anyalapnak.
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8.4

Lappiaci mutatészamok

Napilap cime

Blikk

Népszabadsag
Nemzeti Sport
Magyar Nemzet
Kisalfold

Szines Mai Lap

Vas Népe

Zalai Hirlap
Kelet-Magyarorszag
Naplo

Vasarnapi Hirek
Fejér Megyei Hirlap
Eszak-Magyarorszag
Uj Dunantili Naplo
Hajdua-Bihari Naplé

Petofi Népe

4. TABLAZAT NEM INGYENESEN TERJESZTETT NAPI LAPOK
TERJESZTESI ADATAI

Nett6 nyomott

(db)

356 579
201 888
126 300
101 994
81 885
107 126
61511
60 512
58 654
56 199
72 160
53 047
53769
48 486
52 059

40 694

Osszes

értékesitett

(db)

261 522
176 962
95703
82222
78 234
65 191
58 997
58134
54 465
52732
51126
49 347
47990
46 201
45 544

38 117

- megjelenésenkénti atlagok 2003 -

Osszes
terjesztett

(db)
263 732
178 065
96 408
82 597
78 833
66 032
59 042
58 182
57033
52 804
51238
49 429
51830
47 248
49 473

38 995
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A tablazatokban szerepld napi-, heti- €s havilapok esetében a kivalasztasi szempont az

volt, bemutassam, hogy melyek azok a médiumok, melyek akkora, illetve nagyobb

értékesitett példanyszammal rendelkeznek, mint az 4ltalam vizsgalt magazinok. <"

CXLVIU Az sszes terjesztett példanyszamok alapjan rendezve a sajtotermékeket, a vizsgalt, nagyobb
példanyszamu magazinok esetében annyi valtozas torténne, hogy a Haszon Magazin a 18.304 darabos
Osszes értékesitett példanyszama helyett a 40.908 terjesztett példanyszammal megel6zné a CKM-et.
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Netto Osszes .
Osszes terjesztett

Hetilap cime nyomott értékesitett

(db) (db) @
Story 441 738 389 559 391292
Noék Lapja 347 430 305 583 307 781
TVR-hét 361270 271 376 271393
Szines RTV 317 324 266 019 267 594
Vasarnapi Blikk 299 083 221 505 223 154
Kiskegyed 302 461 218 125 218 142
Best 212 576 187 026 188 800
Vasarnap Reggel** 219 624 166 467 177 959
Szabad Fold 163 985 154 630 155 948
Meglepetés 164 204 140 170 141 818
Ugyes 165 308 114 521 114 538
HVG 127 218 107 226 108 726
Fiiles 112793 91 564 92 726
Tina 112 860 88 386 88421
Holgyvilag 134 293 81911 81928
Star 105 000 69 359 69 468
168 Ora 50113 36613 38013
Képes Auté Expressz 58 101 36311 37517

5. Tablazat Orszagosan terjesztett hetilapok terjesztési adatai megjelenésenkénti

atlagok 2004. —-CXLVIII

CXLVII .
Forras: www.matesz.hu
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A piacot uralé N6k Lapja a Radio és Televizio Ujsagtol megszerzett vezetd pozicidja
utdn, mostanra mar csak a masodik helyet tudhatja magaénak, megeldzve a nagyobb
példanyszamban nyomott, de kevesebb értékesitett példannyal rendelkezéd TVR-hetet.
A sokaig vezetd Kiskegyed a hatodik helyre esett vissza.
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Havi lap cime

Patika Magazin
Reader's Digest
Patika Tiikor
National Geographic
RTYV Részletes
Lakaskultiara
Popcorn
Otthon
Auto K2tt6
Cosmopolitan
Gyongy
100Xszép
IM
Praktika
Auto-Motor
Csok és Konny
Kiskegyed Konyhaja
Joy
Csaladi Lap

Bravo

Netto

nyomott
(db)
206 603
165 226
135 000
109 991
101 414
103 342
89 000
77 816
78 572
67204
78 737
74 990
59 340
82012
73 709
77 091
66 009
51 886
50 561

53 345

Osszes

értékesitett
(db)
184 059
149 646
108 202
82 862
77 028
74 535
70 727
61210
61 145
57 060
56 572
55394
54 848
53135
51419
48 903
47 892
44 780
44 140

41 447

Osszes

terjesztett
(db)-
206 354
150972
133 650
84 842
80 036
74 552
70 744
63 065
62 297
59 403
56 589
55411
55938
54 875
51436
48 920
47909
46 266
45 451

41 609
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Playboy 59 942

FHM 53 695
Kismama 49 838
CKM 48 006

41 066

40 552

39 360

35338

42 546

42 386

41 365

37203

6. Tablazat Havilapok terjesztési adatai (megjelenésenkénti atlagok)
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Netto Osszes Osszes

Kiadvany cime nyomott értékesitett  terjesztett
(db) (db) (db)-
Budapesti Piac 814 787 — 813 835
Talalkozasok 498 259 — 482 052
Metro Orszagos 2 330 259 — 330 039
Inf6 Krénika“'"™ 272 250 - 270 000
Futar Hajdu-Bihar 217 867 — 217 490
Futar Szabolcs-Szatmar-Bereg | 208 646 — 208 238
Tipp [Hajda-Bihar] 134 215 — 134 145
Junior 110 009 — 108 804
Pesti Est 110 009 — 107 887
Kréta Diakmagazin 100 025 — 99 920
Tipp [Borsod-Abauj-Zemplén] | 98 268 — 98 198
Tipp [Szabolcs-Szatmar-Bereg] | 58 454 — 58 384
Sugo 40 009 — 38 745
Loero 30 188 — 29 996
Mez6hir 22 000 — 21909
Elelmiszer 18 009 — 17 810
Progressziv Magazin 18 000 — 17702
Debrecen-Nyiregyhazi Est 15000 — 14 400
Fehérvari Est 15000 — 14 462

CXUX Az Infé Kronika paros héten Pest megyében, paratlan héten Pest megyében és Budapesten jelenik
meg. Paros héten a terjesztett példanyszam 180 000 db, paratlan héten 360 000 db.
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Pécsi Est

Gyori Est
Miskolci Est
Szegedi Est
Kapos Est
Veszprémi Est
Zalai Est

Békés Est
Kecskeméti Est
Komarom-Esztergomi Est
Szombathelyi Est
Egri Est

Nogradi Est
Szolnoki Est
Soproni Est

Szekszardi Est

7. Tablazat Ingyenesen terjesztett lapok, 2004.

15 000

13 000

13 000

13 000

12 500

12 500

12 500

10 000

10 000

10 000

10 000

8 000

8 000

8 000

6 000

5000

14 570

12 550

12 541

12 600

12 033

12 071

11936

9597

9 600

9 469

9556

7513

7 600

7 544

5590

4552
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8.5

Média hasznalati mutatok

televizio [%]

Magyarorszag
Ausztria
Franciaorszag
Németorszag
Spanyolorszag

Egyesiilt
Kiralysag

Magyarorszag
Ausztria
Franciaorszag
Németorszag
Spanyolorszag

Egyesiilt Kiralysag

98,4
79,2
86,4
93,9
94,0

76,3

P&G

sajto [%]

radio [%]

1,2 0,0
16,3 4,5
6,4 0,6
5,1 1,0
5,1 0,3
16,3 2,9

Unilever

televizio [%] | sajto [%]

92,9
71,7
86,4
92,6
96,3

75,2

3,2
19,0
6,4
6,4
3,5

15,4

radio [%]

0,9
3,1
0,6
0,7
0,0

0,8

egyeb [%]
0,4
0,0
6,6
0,0
0,6

4,5

egyéb [%]
3,1
6,2
6,6
0,3
0,2

8,6
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Ford

televizio [%] sajto [%] @ radio [%] | egyéb

[%o]
Magyarorszag 54,7 29,3 10,7 53
Franciaorszag 19,3 36,5 16,6 27,6
Németorszag 44,8 43,9 9.2 2,1
Spanyolorszag 65,4 28,8 4,0 1,8
Egyesiilt 65,5 25,5 2.8 6,2

Kiralysag

8. Tablazat Nagy, nemzetkozi hirdet6k médiamixe néhany EU orszagban és
MagyarorszagonCL

A Ford esetében nem allt rendelkezésre adat valamennyi orszagot illetden, ezért az

utolso tablazat nem tartalmaz Ausztriara vonatkozd megoszlasokat.

L Forras: Pocket Book 2003/ Media:cia, in MédiaLab: Az Eurépai Unids csatlakozas hirdetési piacra
gyakorolt hatasa
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televizi6  Sajto | radio @ kozteriillet | mozi

2000 Mediagnozis 58 29 5 8 0
2001 Mediagnozis 60 28 5 7 0
2002 Mediagnozis 64 25 5 6 0
2000 MRSz 41 41 8 10 0
2001 MRSz 40 43 6 10 1
2002 MRSz 43 41 6 9 1

9. Tablazat Média mix Magyarorszagon Mediagndzis és a Magyar
Reklamszovetség becslései alapjan [%]
2001 [%] | 2003 [%]
klasszikus reklam 45,4 44 4

Ertékesités-osztonzés / promocio [fogyasztéi, 19,8 19.4

kereskeddi promdcio és arakcio]

direkt mail 12,8 13,3
PR / szponzoracio 12,7 12,8
interaktiv marketing 6,1 7,0
Egyéb 3,1 3,2

10. Tablazat Aranyvaltozasok a nemzetkozi marketing kommunikacios mixen
beliil [%]CLI

M forras: London Business School/Havas, Marketing Expenditure Trends, in MédiaLab: Az Eurdpai
Unios csatlakozas hirdetési piacra gyakorolt hatasa
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8.6  Playboy amerikai szamaban megjelent hirességek

A botranyt kelto elsé szam

15. abra A Playboy 1953-as Marilyn Monroe képsorozat leghiresebb képe
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Néhany azok koziil a sztarok koziil, akikrél fényképanyag jelent meg az amerikai

Playboy magazinban [zardjelben a megjelenés datumal

Ursula Andress [Julius 1965]
Brigitte Bardot [Marcius 1958]
Drew Barrymore [Januar 1995]
Kim Basinger [Februar 1983]

Sonia Braga [Oktober 1984]

Rae Dawn Chong [Méjus 1982]
Madonna [Szeptember 1985]

Joan Collins [Marcius 1969]

Cindy Crawford [Julius 1988, Oktober
1998]

Patti Davis [Julius 1994]

Bo Derek [Marcius 1980]

Linda Doucett [Szeptember 1993]
Linda Evans [Julius 1971]

Morgan Fairchild [Augusztus 1986]
Farrah Fawcett [December 1978]
Sherilyn Fenn [December 1990]
Jane Fonda [Augusztus 1966]

Zsa Zsa Gabor [Marcius 1957]
Crystal Gayle [November 1981]
Robin Givens [Szeptember 1994]
Melanie Griffith [Oktober 1976]
Jessica Hahn [November 1987]
Margaux Hemingway [Junius 1978]
Mariel Hemingway [Aprilis 1982]
Barbara Hershey [Augusztus 1972]
LaToya Jackson [Marcius 1989]
Jayne Kennedy [Jalius 1981]
Margot Kidder [Marcius 1975]

Marilyn Monroe [December 1953]
Julie Newmar [Méjus 1957]

Brigitte Nielsen [Szeptember 1985]
Kim Novak [Oktober 1959]

Bettie Page [Januar 1955]

Dian Parkinson [December 1991]
Bernadette Peters [December 1981]
Paulina Porizkova [November 1986]
Victoria Principal [Szeptember 1973]
Vanessa Redgrave [Aprilis 1969]
Mimi Rogers [Marcius 1993]

Sable [Aprilis 1999, Szeptember 1999]
Jane Seymour [Julius 1973]
Stephanie Seymour [Marcius 1991]
Nancy Sinatra [Marcius 1995]
Suzanne Somers [Februar 1980]
Elke Sommer [Szeptember 1964]
Sharon Stone [Julius 1990]
Elizabeth Taylor [Januar 1963]
Mamie Van Doren [Februar 1964]
Raquel Welch [Februar 1977]
Vanna White [Julius 1986]

Katarina Witt [December 1998]
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Nastassja Kinski [Augusztus 1979]
Vikki LaMota [November 1981]
Sophia Loren [November 1957]
Tina Louise [M4jus 1958]

Elle MacPherson [M4jus 1994]
Jayne Manstield [Februar 1956]
Ann-Margret [Oktober 1966]
Donna Mills [Oktober 1987]
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8.7  Interjuvazlat, vezérfonal

IDOPONT: 2004. marcius 2.

HELYSZIN: Budapest, Hajogyari sziget, Playboy szerkesztdség

Bevezeto, dltalanos kérdések

Miota jelenik meg a Playboy Magyarorszagon?
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Altaldnos tendencidk, piaci versenytdrsak?

Kit tekintesz a Playboy versenytarsainak?

Jellemezd 3 szoval az alabbi magazinokat:

1. jelz6 2. jelzé 3. jelz6
CKM
FHM
Azok a
magazinok,

amiket esetleg

emlitett:

Szerinted mennyire vannak hatassal a nemzetkozi tendencidk a magyar lappiacra?

Véleményed szerint mely médiumok szerepe

CSOKKEN,
NO e a kozeljovoben?
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Playboy

Mi a Playboy filozofiaja?

Szerkesztdségi kérdések

Milyen szigort, nemzetkozi eldirdsok vannak, melyeket a Playboy szerkesztésénél

figyelembe kell venned?
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Milyen aranyban szerepelnek altalaban a kiilfoldi és a magyar anyagok?

Cimlap modell esetében az alabbi szempontokat mennyire tartod fontosnak:

Sikeresség, rekorderség 1 2 3 4 5
Viératlansag 1 2 3 4 5
Modellek ,,idobeli, térbeli” kozelsége 1 2 3 4 5
Elit, prominencia 1 2 3 4 5
Deviancia, normasértod 1 2 3 4 5
Aktualitas 1 2 3 4 5

Van esetleg egyéb szempont, ami alapjan dontesz?

Mely cimlap volt szerinted a
legsikeresebb, .
legszebb,
leginkabb Pb, ..
legkevésbé Pb, ..

Kit szeretnél felkérni a kozeljovoben cimlap modellnek?

Cikkek: Te keresed meg az ujsagirokat, vagy 6k hozzak a szerkesztdségbe a cikkeket?
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Van olyan 0jsagir6, akivel kiilondsen szeretsz egyiitt dolgozni? Ha igen, ki és miért?

Es van akivel nem dolgoznal egyiitt?

A Playboy 2004-es szamai megjelenésiiket illetden eltérést mutatnak a korabbi

évekeétol? Milyen valtoztatasok torténtek, és miért?

Olvasoéi kérdések

Kit tekintesz a Playboy célcsoportjanak?
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Olvasottsag alapjan a harom kiemelt magazin esetében, hogyan alakult az elmult év, és

mit varsz a kozeljovore?

2003. L. félév 2003. 1II. félev 2004. I félév
Lo Lo oo
20 i 20 i 20 i
30 3 3

Milyen kép kialakulésat szeretné a Pb az olvasokban elérni?
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Mi a Playboy vizidja a jovore nézve?
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Végjegyzetek:

' A XX. szézadban tapasztalhatd informacido-bGség hatdsira ujra reneszanszukat élik ezek a specialis

hirdsszefoglalok, melyekre altalaban a specialis gazdasagi témaji gyiijtések a leginkabb jellemzok.

% Hasonl6 6sszegzés olvashatunk D. R. Hughes elemzésében, aki Cline "Pornography's Effects", alapjan foglalkozik
a témaval a 3-5.Revell, September 1998, szdmaban. www.purelifeministries.org

3 A magazin jellegétsl fiiggéen véltozhat az egy példinyszamra jutd olvasok szima. A Playboy esetében
véleményem szerint ez a szam kozel 2 lehet, ami azt jelenti, hogy havi szinten Amerikaban tobb mint hatmillié
olvasoval lehet szamolni.

* A Playboy az aldbbi orszigokban jelenik még meg havonta: Brazilia, Bulgaria, , Csehorszag, Franciaorszag,
Gorogorszag, Hollandia, Horvatorszag, Japan, Lengyelorszag, Magyarorszag, Mexiko, Németorszag, Oroszorszag,
Romania, Szerbia, Szlovénia és Spanyolorszag. Forrds: www.playboy.com/annual

> Akkoriban az tjsagok atlagosan Y4 részt tartalmaztak hirdetést, és a kiskeresetiiek szamara is elérhetéek voltak.
Egy ujsag ara 6-10 fillér kozott mozgott, s ugyanebben az idében 1 kg barnakenyér 35 fillér, 1 liter tej 28-32 fillér, 1
kg burgonya 14 fillér, 1 kg zsir 1 korona 60 fillér volt. [Vasarhelyi, 1985]

8 Tajékoztatasi ismeretek [1985] Budapest: MUOSZ Oktatési Igazgatosag

7 A Magyar Szocialista Munkéspért hatarozatai és dokumentumai, 1952-62 [1979] Budapest, Kossuth

8 Ujsag tulajdonosa lehetett: minisztérium, tanacs, partbizottsig, egyetem, Hazafias Népfront, Magyar Gazdasagi
Kamara, de esetleg maga a kiado is gyakorolhatta a tulajdonjogot. [Hegediis]

? Napilapok, Hetilapok — és kozonségiik, Tomegkommunikaciés Kutatokozpont, Budapest, 1980

10 Az Autésélet cimii magazint a MATESZ 2003-ban nem auditalta, ezért terjesztési adat csak a Magyar
Autoklubtol, mint kiadotol all rendelkezésre, amely kettészazezres terjesztett példanyszamot k6zol a hirdetdi és
érdeklddok felé az 0ijsagrol.

' A Szonda 1j szoftvere méar nem tartalmazza ezen isméry szerinti csoportositast. A tobbi ismérv megoszldsa nem
kiilonbozik szignifikansan a korabbi mérés adataitol, ezért igy vélem, a pontosabb leirhatésag miatt célszerii és nem
félrevezetd, ha a vizsgalt sokasagot ezen valtozok-akar a korabbi mérési adatok felhasznalasaval- bemutatom be.

12 Perjés Tamas, kutatasi vezetd, Szonda-Ipszosz

13 Részletes adatok a fliggelékben szerepelnek.

' A kiilonbdz6é demografia elemekbdl képzett dsszetett valtozok részletes leirasat a mellékletben kozoltem.

'S VICO Kft., VNU Budapest Kft., MAP Magazinkiado Kft.

'S Forras: http://www.marquardmedia.hu/aloldal.php?mag=3&rid=1, 2004. oktober 12.

17 Pontos szamok nem allnak a rendelkezésre, mert akkori kiaddja nem auditaltatta a szamokat.

'8 Geoffrey Randall: Markazas a gyakorlatban, 14.oldal

' Az idézet a Playboy cimlap-tesz kutatison hangzott el GySrben.

" The Media — Brenda Mann: Newspaper, What is News?

2! Az emlitett magazinnal kapcsolatban érezheté a kdzgazdasagilag mar bizonyitott “sznob” hatas, hisz az orszag fél
~flatalsdga” sarga és rozsaszin legolcsobb kinai papucsban, melyen ott diszelgett a Cosmopolitan felirat.

22 Természetesen a sztarsagot és az ismertséget csak magyar viszonylatban vizsgaltam.

Z A kutatdst a Szonda Ipsos szervezte és bonyolitotta le. Budapesten, GySrben és Debrecenben sszesen 6

fokuszcsoport interjura kertilt sor.
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