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1. BEVEZETES

Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozasunkkal a magyar élelmiszergazdasag termékei
egy 450-500 milli6 fét szamlalo egységes belsd piacra keriilnek, amely jelentds
vasarloerdvel, hatalmas kereslettel bir. Az Eurdpai Unio vilagméretben a feldolgozott
¢lelmiszertermékek legnagyobb eldallitoja és fogyasztdja, megelézve az Amerikai
Egyesiilt Allamokat. Az egységes belsé piacra keriiléssel a termékek forgalmanak
utjaban 4116 korlatok lebomlanak. Ugyanakkor viszont a teljesen nyitottd valo, ma még
részben védett hazai piacon a magyar élelmiszeripari termékeknek a tobbi tagallam
termékeivel kell majd versenyezniiik. Ezeknek a kihivasoknak kivalo, vagy kiilonleges

mindségii termékeinkkel felelhetiink meg.

A piaci versenyképesség fokozdsa érdekében ezért egyre inkabb eldtérbe keriil a

kiilonleges mindséget garantalé védjegyek és foldrajzi arujelzok alkalmazésa.

Kutatdmunkam kereteinek meghatdrozasa sordn a hagyomdanyos és t4jjellegli termékek
versenyképességének — eurdpai unios csatlakozasunk szempontjabol meghatarozo - két

alapvetd tényezdjét vettem figyelembe:
e az Europai Uni6 kozos agrar- és vidékfejlesztési politikdjanak hosszl tava
célkitiizéseit, €s
e Magyarorszag csatlakozasra valo felkésziilési stratégiajat.

Az Eurdpai Uni6 AGENDA 2000 dokumentumaban a K&6zds Agrarpolitika jovébeni
célkitlizései kozott nagy hangsilyt kap a vidék fenntarthato fejlesztése a termelés és
a tevékenységek valtozatossa tételén keresztiil. A dokumentum felhivja a figyelmet az
élelmiszerfogyasztasi szokasokban megfigyelheté valtozasokra, amelyek a
jellegzetes ¢s hagyomanyos termékek piaci részesedésének folyamatos ndvekedésének
iranyaba mutatnak. Kiemelt helyen szerepel az agrarpolitika 4ltal tdmogatandd célok
kozott az élelmiszer-minéségi és -biztonsagi kovetelményeknek valé megfelelés
biztositasa. Ennek megvalositisa érdekében a minéségi élelmiszerek, koztilkk a
foldrajzi helyhez vagy hagyomanyos termelési moédhoz kotheté termékek

eléoallitasanak és értékesitésének tamogatasara jelentds dsszegeket irdnyoz eld.

Annak érdekében, hogy a magyar ¢élelmiszer-eléallitok a csatlakozas utan is
megdrizzeék, sOt novelni tudjak részesedésiiket mind a hazai piacon mind az Eurdpai
Unid egységes belsd piacan, élelmiszeripar- és mindségpolitikai stratégia kidolgozéasa
valt sziikségessé. Ennek keretében 1997-ben a Foldmiivelésiigyi Minisztérium - jeles
hazai szakemberek széles korének munkdjara tdmaszkodva - kidolgozta a magyar
¢lelmiszeripar kozéptavu, az EU csatlakozasig sz6l6 mindségpolitikai iranyelveit. Ez a
dokumentum rogzitette az Osszes sziikségesnek tartott mindségfejlesztési intézkedést,

amellyel biztosithaté a magyar élelmiszerek mindségi versenyképessége a csatlakozas
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utan. A mindségpolitika megvalositasaban allami részvételt igénylé feladataként
szerepelt a terméktanusitasi és mindségellendrzési rendszerek kialakitasaban ¢és
mikodtetésében vald részvétel. Ennek egyik kiemelt feladataként jelolte meg a
stratégiai dokumentum az EU altal mar alkalmazott eredetvédelmi és hagyomanyos

kiilonleges tulajdonsag tantsitasi rendszerek kialakitdsat Magyarorszagon.

Magyarorszag EU csatlakozdsa nagy kihivast jelent a magyar élelmiszergazdasag
szamara mind mennyiségi mind mindségi szempontbol. A csatlakozasra valo
felkésziilés folyamatdban fontos az ¢élelmiszergazdasag megfeleld felkészitése a
jelenlegi hazai piaci részesedésének megorzése, €s a megnyilé Uj piaci lehetéségek
jobb kiaknazésa érdekében. Ennek elsddleges feltétele a termékek piaci
versenyképességének javitasa, melynek egyik hatékony eszkdze lehet a hagyomanyos
és tajjellegli mezdgazdasagi ¢és ¢élelmiszeripari termékek EU konform tantsitasi
rendszerének  Iétrehozdsa  Magyarorszagon. A  hagyomdnyos ¢és  tajjellegli
mezdgazdasagi termékek ¢és élelmiszerek gyljteményének létrehozasaval ¢és a
gyljteménybe keriilt termékek komplex hasznositdsi programjanak kidolgozasaval
jelentésen javithatdo a magyar élelmiszerek piaci versenyképessége az Eurdpai Unid

egységes belsd piacan.



2. A KUTATOMUNKA CELJA

Kutatomunkdm megkezdésekor a kovetkezd feladatok megoldasat tliztem ki célul:

1. Az eredetvédelem és hagyomdanyos kiilonleges tulajdonsdg tanusitasi eljardsok és
rendszerek Aatiiltetése a magyar gyakorlatba. Ezen 4ltalanos célkitiizésen beliil a

kovetkezd részproblémakat kellett megoldani:

- Az eredetvédelmi ¢és hagyoméanyos kiilonleges tulajdonsdg tantsitési

rendszerek és terméklistdk tanulmanyozasa az EU-ban.

- Az eurdpai eredetvédelmi és hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tantsitasi

rendszerek hazai alkalmazasi lehetdségeinek, elényeinek feltarasa.

- Javaslat készitése a nemzeti eredetvédelmi ¢és hagyomdnyos kiilonleges

tulajdonség tanusitasi rendszerek kialakitasara Magyarorszagon.

2. A kutatomunka masodik szakaszaban a PHARE altal tdmogatott, a Hagyomanyos ¢és
Tajjellegi  Elelmiszerek Gyiijteményének létrehozasara irdnyuld program

kidolgozasa keretében a kovetkezd feladatokat kellett megoldani:

- A gyljteménybe keriilés kritériumrendszerének kidolgozasa az eurdpai
gyljtemény kritériumrendszerének ¢és a magyar sajatossagoknak a

figyelembevételével.

- A gyljtemény termékcsoportjainak kialakitdsa az eurdpai gylijtemény

rendszerének és a magyar specialitdsoknak a figyelembevételével.

- Az egész ¢lelmiszeragazatra ¢€és az orszag minden régidjara kiterjedd
gyljtdmunka megszervezése, kiilonds tekintettel a kutatds multidiszciplinaris
jellegére és a szakemberek nagy szdmadra és széles korére (technologusok,
mindségiigyi szakértdk, etnografusok, torténészek, taplalkozastudosok,

egyetemi oktatdk, informatikusok, marketing szakemberek stb.).

3. Végiil a kutatasi program harmadik részében a HIR gyiijtemény termékeinek

hasznositasi lehetdségeit kellett megvizsgalni, a kovetkezd részproblémak szerint:

- A hagyomadnyos ¢és tajjellegii termékek ismertségének vizsgalata a fogyasztok

korében.

- A létrehozott gylijtemény termékei megfeleldségének vizsgalata az

eredetvédelmi rendszer kovetelményei szempontjabol.

- A gylijtemény komplex hasznositasi programjanak kidolgozésa.



2.1. A kutatomunka varhaté eredményei

Ennek a tobblépcsds kutatasi programnak a végrehajtasatol a kovetkezo fobb kutatési

eredményeket vartam:

Az eurdpai mindségpolitika és annak megvaldsitasat célzd alaprendeletek (az
organikus gazdalkodasrol, az eredetvédelemrdl és a hagyomanyos kiilonleges
tulajdonsag tanusitasarol) elemzése, hazai alkalmazasi lehetdségeik feltdrasa annak
érdekében, hogy azok mielébb széles szakmai korben ismertté valjanak ¢és

hasznosuljanak.

A hagyomanyos ¢és tajjellegli élelmiszerek gyilijteményének létrehozasara iranyuld
program tudomanyos megalapozasa a hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢élelmiszerek

definidlasaval, kovetelményrendszerének meghatarozéasaval.

A program szervezeti struktirdjanak tudoményos alapokon torténd kialakitdsa, kiilonos

tekintettel a kutatas multidiszciplinaris jellegére.

A hagyomadanyos ¢€s tajjellegli termékek ismertségének feltarasa a fogyasztok korében

¢és eredetvédelmi esélyeik vizsgalata a termeldk korében.

A gytljteménybe keriilt 300 hagyomanyos és tajjellegi termék komplex hasznositasi
programjanak ¢és a hozzéa kapcsoloddo EU és WTO konform tdmogatasi rendszernek a

kidolgozéasa, amely EU csatlakozasunk id6szakaban igen iddszerli feladat.

2.2. A kutatomunka menete

Kutatomunkdm elsé szakaszdban (1992-1997) feltartam az élelmiszerek mindségi
eléirasaival foglalkozé6 EU eldirasok széles korét, majd a szakirodalmi hattér
feldolgozéasaval elemzéseket végeztem, amelyeket az EU-ban folytatott PHARE
tanulmanyuton szerzett tapasztalataimmal egészitettem ki. Az élelmiszer mindségi
eléirasokon  beliil  kiemelten  foglalkoztam az  eurdpai  mindségpolitika

eszkozrendszerének hazai alkalmazasi lehetdségeivel.

Kutatdmunkam masodik szakaszanak (1999-2000) célkitiizései a HU9603-01-01-L017
szamu ,,Measures Supporting the Protection of Origin of Products and the Typical
Food Products” c. PROMEI PHARE Programban, minisztériumi programfelelésként valo

részvételem keretében valosultak meg.

A kutatomunkam harmadik szakaszaban (2001-2002) kittizott feladatok - EU
csatlakozasunk szempontjait figyelembevevd - megvalositasahoz a HU9806-0040-04
szamu  PHARE  project keretében szakértéként az  élelmiszerjogalkotas-
jogharmonizéacié témakorében készitett hataselemzési tanulmanyom adta az alapot
(Food Legislation -impact study), amelyet a kiilféldi tanulmanyutakon szerzett

tapasztalataimmal egészitettem ki.



3. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

3.1. A mindség fogalomrendszere

3.1.1. A mindség fogalma

A mindség altalanossagban a dolgok, jelenségek lényegét kifejezd, jellemzd,
meghatdrozé tulajdonsagok Osszessége, még tomorebben megfogalmazva a mindség a

c¢lnak valo megfelelés.

JURAN (1966) mindség definicioja szerint a mindség a felhasznaldsra vald

alkalmassagot jelenti.

SHIBA (1987) szerint a mindségnek négy fokozatat kiilonboztethetjiikk meg. A termék
mindsége elsé fokon feleljen meg az eldirdasoknak, masodfokon a hasznalati értéknek,
majd a kovetkezd fokozat a fogyasztok ismert igényeinek valdo megfelelés, és végiil a
legmagasabb mindségi fokozatot akkor éri el a termék, ha megfelel a fogyasztok latens

szlikségleteinek, varhato igényinek is.

Az ISO 9000:2000 szabvany a mindség fogalmara a kovetkezé nemzetkozileg érvényes
meghatdrozast adja: ,,a min6éség annak mértéke, hogy mennyire teljesiti a sajat
jellemzdk egy csoportja a kovetelményeket.” Megjegyzi a szabvany, hogy a ,,mindség
szakkifejezés hasznéalhatdé olyan jelzékkel, mint gyenge, jo vagy kivalo. Tovabba a
»sajat” jellemzd —szemben a ,hozzdrendeltte]” — annyit jelent, hogy valamiben benne
van, kiilondsen gy, hogy egy allando jellemzdje. Ez a definicié az el6z6 szabvéannyal
(ISO 9000:1994) ellentétben mar nem sorolja fel, hogy a mindség fogalma termékre,
rendszerre ¢és folyamatra vonatkoztathato, és arr6l sem beszél, hogy kiknek a
kovetelményeit kell teljesiteni. Kiemeli viszont azt, hogy sajat (elvalaszthatatlan)
jellemzdkrdl van sz6, szemben azokkal, amelyek kiviilrél hozzarendelt jellemzdk
(mint példaul az ar). Tovabbi Iényeges eltérés a korabbi szabvanyhoz képest, hogy a
mindség a teljesités mértéke, tehat megengedi az olyan értelmezést, amely szerint ez
fokozatot jelenthet (kivalo, jo vagy gyenge mindség). Ez jelentdsen eltér a korabbi
szabvany értelmezésétdl, amely azt tartalmazta, hogy a mindség fogalmat nem helyes

0sszehasonlito értelemben a kivalosag fokanak a kifejezésére hasznalni.

3.1.2. A mindség és az €élelmiszerbiztonsag

A hazai szakirodalomban MOLNAR (1991) az élelmiszerek mindségi Osszetevdit a
kovetkezOképpen kiilonbozteti meg: élelmiszerbiztonsag, taplalkozasbioldgiai érték,

¢lvezeti érték és alkalmassagi érték (1. 4bra).

10



) _ Taplalkozas
Elelmiszer- biolégiai

biztonsag érték

Elvezeti

Alkalmassag S rték
érté

1. abra. Az élelmiszerek mindségi osszetevoi Molnar (1991) szerint

Ez a meghatdrozds ma is 1d6tallo, sOt eldremutatonak bizonyult, hiszen a mindség

értelmezésébe beletartozonak tekintette az ¢lelmiszerbiztonsagot is.

A minéség fogalma MOLNAR (2002) szerint tehat értelmezhetd tagan, ill. sziiken: a
kettd kozti kiilonbséget az 2. dbra mutatja. A tagan értelmezett élelmiszer-minéség
alapjat a biztonsag képezi, melynek megvalositasat torvényi és hatosagi uton ki kell

kényszeriteni.

< >

MINOSEG (tagabb értelemben)

MINOSEG (sziikebb értelembe)n)

<

2. abra: Az élelmiszer-biztonsag és -minéség viszonya (Molnar, 2002)

A sziiken értelmezett élelmiszer-mindség ezzel szemben nem jogi, inkdbb piaci
kategoria, mely a fogyasztok igényeinek mind teljesebb kielégitését (és ezzel egyiitt a

vallalati eredményesség novelését) célozza.
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Az utobbi 1dOk élelmiszerbotranyai altal megrendiilt fogyasztéi bizalom az
¢lelmiszerek biztonsagossaga irdnt is az ¢élelmiszer-mindség tadg értelmezését
indokolja. mely szerint az ¢élelmiszer mindségének az élelmiszer-biztonsag

elidegenithetetlen, vele jar6 tulajdonsaga.

3.1.3. A mindség meghatarozasanak ujabb szempontjai

A szakirodalombo6l a mindség fogalmanak meghatarozasara még sokféle megkozelités

ismert. GARVIN (1988) szerint a mindség fogalméanak értelmezés lehet:
- Transzcendens (kivalosag)
- Termékorientalt
- Felhasznalo- és fogyaszto orientalt
- Gyarto orientalt (megfeleldség) és
- Ertékorientalt (4r- és fogyasztoi kovetelmények 6sszhangjara iranyuld)

MOLNAR (1991) megallapitotta, hogy a fogyasztdi értékitéletet az elézdekben
ismertetett mindségi kategdridkon (élelmiszerbiztonsag, taplalkozasbioldgiai érték,
¢lvezeti érték és alkalmassagi érték) tilmenden sok mas, a mindséghez kapcsolodo,
illetve a piaci viszonyokat jellemzd tényezd befolydsolja. Az élelmiszer-mindség
meghatarozasanak eczen tWjabb szempontjai, melyek els6sorban a fejlett
piacgazdasaggal rendelkezd orszagokban érvényesiilnek, részben a termék anyagi
természetével allnak kapcsolatban, részben pedig elvontan jelentkeznek. Az utobbi

szempontok Iényegében harom csoportba foglalhatok:

e Hasznalati érték (a tobbiranyu felhasznélasra vagy éppen specialis célra vald
alkalmassag)

o Okologiai érték (biotermelés, kdrnyezetbarat csomagolas)
e Pszicholdgiai és szocialis érték (presztizs-termékek, szarmazasi hely)

Megfigyelhetd, hogy a fogyasztok a mindséget igen nagyszamu ujabb szempontok
szerint értékelik, amelyek nem mindig allnak kozvetlen Osszefiiggésben a mindség
természettudomanyos megkozelitésével. A fogyasztéi értékitéletet a termék
minéségével kapcsolatban kozgazdasagi, pszicholdgiai és szocidlis szempontok is
meghatarozzak. Ezeknek a fogyasztoi elvarasoknak az idében torténd felismerésével
jo piaci pozicidk szerezheték. Kutatomunkam soran a hagyomanyos termékek
versenyképességének vizsgalatakor ebbdl a nézdpontbdl kiindulva probaltam a
tovabbiakban a mindség 0j dimenziojat meghatarozni. Ennek az irdnyvonalnak a
helyességét megerdsitette a mindség marketing szemléleti megkozelitésének
tanulmanyozasa. TOMCSANYI (1988) szerint a minéség a hasznalati érték

crer
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tulajdonsagok,  funkciok  mennyire  vannak  jelen. nTOMCSANYI tehat
fogyasztdorientalt felfogasban a mindséget ugy tekinti, mint az aru hasznossagat
meghatdrozé tulajdonsagok egyiittes hatasfokat, ahol a hasznossag mértéke a fogyaszto
értékitélete. A hasznossdg dimenzioi kozott megkiilonboztet (3. abra) valosagos,
képzelt, illetve objektiv és szubjektiv dimenzidokat ¢és ezek kombinacidit
(TOMCSANYI, 1999):

: objektiv

presztizs kényelem
orom élvezet

: szubjektiv ;

3. abra: A minoség hasznossag dimenzioi és tényezoi
(TOMCSANYI, 1999 nyoman)
A termékhasznossag egyik legelsé kozgazdasagi értelmezdje Vershoven mar koran
felismerte az alaphasznossag ¢és a Kkiegészitdo hasznossag kettdsségét. Az
értékelemzdk szohasznalata szerint ezek a hasznalati, illetve az érvényesiilési
tulajdonsagok (SARKOZY, 1986). Azt kell tudnunk, hogy melyik az a kritikus
tulajdonsiag, amely miatt a vasarl0 a terméket valasztja. Ez azonban az
élelmiszerek esetében egyre ritkiabban alaphasznossagi tényezé (objektiv, mérheté
tulajdonsag). Az élelmiszerek értékrendje orszdgonként, rétegenként, a hagyomany, a
fogyasztoi szokasok szerint valtozik. SOt ezeknek rangsora is valtozik az idében a
fogyasztok megitélésében. Az étkezési szokasokban a fejlett orszdgokban idérdl-idore
U] hullamok™ érkeznek: egészséges taplalkozas, inyenc konjunktura, bioélelmiszerek
divatja. Elotérbe keriil a taplialkozas 6romszerzo funkcidja. Az uj igényeket a
termelésnek évekkel korabban fel kell ismernie, hogy azokat - sajat
versenyképessége érdekében — ki tudja elégiteni. Az élelem 6romot kivaltd hatdsa
rendkiviil nagy lehet az ¢lelmiszer-marketingben. Ezek pszicho-szociologiai

tervezésével a fogyasztoi izlés alakithato, a piaci igények formalhatok.
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3.2. Az eredet jelzett termékek értelmezése

Az eredet jelzett termékeket (OLP') értelmezd elméleti megkozelitések két f6
iskolara tamaszkodnak: a tarsadalomtudoményira és a gazdasdgtudomanyira. Bar a
kiilonbozdé orszagok kutatdi elismerik a tarsadalomkutatasok szerepét az eredetjelzett
termékek és a fogyasztok kozotti kapesolat kutatdsdban, az empirikus kutatasok dontd
tobbsége mégis a gazdasagi, ezen belill is a marketing elméleteken alapul. Ezek a
kutatasok kiillonféle tudomdnyos modszereket alkalmaznak, mint példaul a
tobbvaltozés technikak, faktor- ¢és klaszteranalizis, feltételes (véletlen) becslés,
hedonikus 4arazas és egyéb modellezések. Sokkal kevesebb kutatds hasznal azonban
olyan mindségi modszereket, mint a mélyinterjuk vagy fokuszcsoportok. Mindkét fajta
megkozelités célja az eredet jelzett termékekhez kapcsolédd fogyasztdoi magatartds
megértése, illetve azon attitidok fejlesztése, amelyek a fogyaszt6i magatartas
kialakitasahoz vezetnek. Ritka tovabba az adatvizsgald tanulmany, pedig ezek
érdekesek, mert az egyetlen olyan kutatdsi moddszer, amelyek a valdodi fogyasztoi
magatartasrol szolgaltatnak informaciot. Ezen kiviil léteznek még a piackutatasok,
amelyek kozvetlen, egyenes, nem-elméleti moddszert hasznalnak, altaldban
kereskedelmi vallalatok végeztetik Oket, igy nagyon specialis témakra koncentralnak
(mint példaul egy termékkategdria egy markaja bizonyos fogyasztéi szegmenseken
beliil vizsgalva). Ezért nagyon nehéz altalanos kdvetkeztetéseket levonni az ennyire

kiilonbozé mddszerekkel kapott eredményekbdl.

Az OECD (2000) tanulmény szerint az eredetjelzett termékek értelmezése koriil az
utobbi évek nemzetkdzi targyalasai két ellentétes vélemény koré csoportosultak. Az
egyik oldalon 4all az angolszasz (pld. USA) Aallaspont, amely az eredetjelzék
hasznéalatdit nem korldtozza, mert azt protekcionizmusnak vagy a verseny
akadalyozasanak tartja. Ezzel szemben 4all az EU, amely ugy gondolja, hogy ez a
korlatlan hasznalat tisztességtelen versenyt teremt, egy olyan eldny jogosulatlan
megszerzését, amely a termék - hosszi tavu kollektiv befektetés eredményeként

l1étrejott - jO hirnevének kihasznaldsabol szarmazik.

Az Eurdpai Kozosség ezen allaspontja az 1992-ben bevezetett 2081/92/EGK szamu
szabalyozasban 0Oltott testet, amely kozponti jelentOséget tulajdonit a termék

mindsége és eredete kozotti kapcsolatnak.

Ehhez a témahoz kapcsoldoddan az EU 5. kutatasi keretprogramja keretében (1998-
2002) megvalosult kutatasi projektek (DOLPHINS, 2000) eredményeit tekintem at a
kovetkezokben.

" Origin Labelled Products - eredet jelzett termék
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3.2.1. A differencialas fogalma

Az eredetjelzett termékeknek eldszor is kiilonbozonek kell lenniiik az ugyanazon a
piacon jelen levd standard termékektdl, mivel a szabalyozas kimondottan az ezektdl
valé megkiilonboztethetdségre utal. Itt kell megemliteni a differencialas fogalmat,
amelyet az ipari gazdasdgelmélet hasznal. Ez tulajdonképpen a kiilonlegesség
(specifity) eredeti jelentését fejezi ki: a termék megkiilonboztetésére akkor van
sziikség, ha specialis tulajdonsdgokkal rendelkezik (amelyek Iényegiiket tekintve
mérhetdk) €és azt a fogyasztok is észlelik. Ez visszautal a relevans gazdasagi piac
gondolatahoz, amely behatarolja a kiilonb6z6 termékeket, amelyeket a fogyasztok

egymas helyettesitdiként értelmeznek.

3.2.2. A specialis eloallitasi mod értelmezése

Tobb orszagban a mindségpolitika a foldrajzi nevek és kollektiv markak védelmét
igyekszik igazolni azzal érvelve, hogy ami Oket egymastol valojaban megkiilonbozteti
az a specialis eléallitasi modjuk (ALLAIRE ¢és SYLVANDER, 1996). Ez igaz példaul
az organikus gazdalkodas teriiletén, amelynek a feltételrendszerét rendeletben

lefektetett termelési szabalyzat hatarozza meg.

Kovetkezésképpen az eurdpai €s a nemzeti szintli mindségpolitika és a hozza
kapcsolédd szabalyozas hatterében (példaul Franciaorszagban) tobb rejlik, mint
egyszerll horizontalis differencidldas. Ahhoz, hogy egy terméket védeni lehessen,
kiilonbozének kell lennie, de ez a Kkiilonb6zéség, mint meghatarozé jelzo,

mindenek felett a termelés modjahoz kapcsolodik.

3.2.3. Az eredet jelzett termékek minoségének értelmezése

Az eredetjeldlt termékek esetén a termelés modjara torténd utalas ennél is erdsebb,
mivel a mindséget a kovetkezdképpen hatdrozza meg: ,,az egy sajatos foldrajzi
kornyezetnek koszonheté, annak Ilényegi természeti és emberi tényezdivel
egyetemben”(PDO). Masik definicio az ,,egy specialis mindségbol eredé hirnév
vagy egyéb jellegzetességek a foldrajzi eredetbél szarmaznak”(PGI).
SYLVANDER (1999) ezen meghatarozasai képezik alapjat az eredet és szarmazas
(egy utobbi alatt az adott termék eldallitasi helye - specialis eldallitdsi modjatol
fliggetleniil- értendd) megkiilonboztetésének. Az eredetjelzett termékek sikerének
kulcsa azonban az, hogy a fogyaszték pozitivan értékeljék azokat, illetve
kulturalis affinitasuk legyen hozzajuk. Amikor ezeket a tényezOket hivatalosan is
elismerik, a foldrajzi jelzésiiket védik, akkor valnak ezek a termékek eredetjelzett
termékké. Ettdl kezdve mar nem csak a termel6k vannak tudatiban termékeik

kiillonleges tulajdonsagainak, értékeinek, hanem a fogyasztok is.

15



Ezt tamasztja ald az informacio elmélet.” A fogyasztok oldalan jelentkezd informacid
hidny - az informdcidos aszimmetria — kovetkeztében az eldallitonal hattérbe
szorulhatnak a mindségi szempontok (NELSON, 1970). Ez a folyamat megfordul, ha
az eloallito felismeri, hogy a termék mindségének javitdsa hirnevének novekedésével,

valamint a fogyasztoi bizalom megdrzésével jar (SHAPIRO, 1983).

3.2.4. A tipikussag fogalma

A tipikussag (tipicity) fogalmat Franciaorszagban és Olaszorszagban hasznaljak
(SYLVANDER, 2000). Jelenleg két megkozelitést tartanak szamot: az elsé egy
horizontalis jelentés, vagyis a jelolt termék specialis (kiilonboz6) és egyedi, tehat egy
adott régidra vonatkozik. A méasodik megkdzelités vertikalis vonatkozasu ¢€s kiegésziti
az elsé definiciét a meghatarozo jellegli tényezdkre fektetve a hangstulyt, mint a
kapcsolodnak és nem valaszthatok el automatikusan a természeti tényezoktol, ezért
nem reprodukalhatok: mig a tudast orokiill hagyni idében Iehetséges bizonyos
koriilmények kozott, de nem kdnnyl atadni térben. Ebben az értelemben a fogalom
kulturalis tartalommal is bir (CASABIANCA-DE SAINTE MARIE, 1997).

A tipikussag, mint kulturalis 6rokség

A tipikus helyi élelmiszereket abbdl a szempontbo6l is lehet elemezni, hogy az illetd
teriileten végzett emberi tevékenység kulturdlisan fontos szimbolumai. Az ebben a
keretben megfogalmazott politikai kezdeményezések batoritanak minden civilizalt
tarsadalmat arra, hogy vigydzzon kulturalis 6rokségére. A tamogatasi rendszereknek
azonban rendelkezniiik kell egy értékelési moddszerrel azon termékek és eldallitasi
modok csoportositasara, amelyeket kulturdlis szempontbol jelentdsnek tekinthetok
(SYLVANDER, 2000).

Ennek sordn szamos probléma meriilhet fel, mint példaul, hogy a megallapitott
kategoriak tul lazak, kulturalis szempontbol jelentéktelen termékeket is tartalmaznak,

vagy til merevek, nem érzékelik a kulturalis jelentdség helyi értelmezési varidnsait.

Példaul az Egyesiilt Kirdlysagban az iparosodas és agrarpolitikai dontések olyan
termékek megjelenését eredményezték, amelyek nem a paraszti gazdalkodasban
gyokereznek, de amelyeknek vannak az adott régio tarsadalma altal torténetileg

kialakult jellegzetességei.

* Nelson (1970) harom fajta terméket kiilonboztet meg az élelmiszerek piacan, annak fiiggvényében,
hogy a fogyaszté mennyire tudja a vasarlas pillanataban beazonositani a termék mindségét a
rendelkezésre allé informacidk alapjan: ismert javak, tapasztati javak, elismert javak. A harmadik
eset, mikor a fogyaszté még a felhasznalas utan sem lehet biztos a mindségben, adja az informacios
aszimmetriat, amelyet csak kommunikacioval lehet feloldani.
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Tehat a tipikussag-dimenzioi orszagonként eltérdek, ezért felmeriil a kérdés, hogyan
lehetne azokat a kulturdlis szempontbdl jelentés élelmiszerek osztalyozasanal
hasznalni. Ugy tiinik, hogy minél tobbfajta értelmezése létezik az olyan
kifejezéseknek, mint a hagyomanyos, a kiilonleges, vagy az egyedi , annadl nehezebb

hatékony meghatarozasat adni a tipikussagnak.

Azok a politikai kezdeményezések, amelyek kizardlag a tarsadalmi-gazdasagi célokat
tartjak szem el6tt, és nem ismerik fel a tipikus helyi termékek marketing vagy helyi
fenntarthatosaggal kapcsolatos értékeit, a tarsadalmi hasznossag eldallitadsanak
akadalyozasat kockaztatjak (TREGEAR, 1999).

A tipikussag, mint marketing eszkoz

A tipikussagot értelmezhetjiik ugy, hogy az a teriileti identitdstudattal rendelkezd

fogyasztdk szamara vonz6 termékjellemzoknek 0sszességét jelenti.

fgy a tipikussag egy olyan marketingeszkozzé valhat, amelyet a termeldk és eléallitok
csoportosulasai arra hasznalhatnak, hogy termékiiket megkiilonbdztessék a szokvanyos
termékekt6l tobbletértéket hozzdadva, és ezéltal piaci pozicidjukat javitva. igy helyes
gazdasagpolitikaval és a piac erejét kihasznalva, olyan termeldk részesiilnek

tamogatasban, akik masképpen versenyhatranyban lennének.

A tipikussag, mint a helyi fenntarthatosag eszkoze

Ebben az értelmezésben a tipikus helyi termékeket ugy hatarozzdk meg, mint amelyek
rovid kindlati lanc vagy helyi csere halozatok részeit képezik, tehat a helyi forrasok
azon részét képviselik, amelyek helyi fogyasztasra forditodnak. Azonban nem elég azt
feltételezni, hogy a fogyasztok csak azért meg fogjak vasarolni a helyi termékeket,
mert helyiek. A termékek ilyen jellegzetességeit mindenekel6tt hatékonyan kell
bemutatni és kommunikalni, ehhez sziikkség van megfeleld6 marketing stratégiara.
Tovabba ezt a megkozelitést feltétleniil ki kell egésziteni egy tarsadalmi-kulturalis

perspektivaval.

3.2.5. A regionalitas

A regionalitdsnak nagyon sok dimenzidjat kiilonboztethetjiik meg. Ezek foként az
¢lelmiszer, a régio hagyomanyai és oroksége, illetve a lakossag kozotti kapcsolatokra

vonatkoznak (1. tablazat).

A regionalis élelmiszerek eredetiként vald felfogasat befolyasold tényezdket mutatja
be a 2. tablazat.

17



1. tablazat: Az orokség és a hagyomanyt meghatarozé valtozok

Orodkség/Hagyomany

Szokasok Helyi

Foglalkoztatas | Recept | Elelmiszer | Elelmiszerszolgaltatas |Eghajlat | Geomorfologia
elkészités

Jovedelem Eredeti nyersanyagok

(Forras: TREGEAR et al., 1997)

2. tablazat: Az eredetet befolyasolo valtozok

Személyi feltételek Termékkel kapcsolatos Helyzeti tényezok
tényezdok

Tudas Név Kiskereskedelmi eladas

Tapasztalat Védjegy Elelmezési/ellatasi
Megjelenés kdrnyezet
Csomagolas Latogatd/Turista
Leiras

(Forras: TREGEAR et al., 1997)

Ahhoz, hogy egy ¢lelmiszert valoban regionalisként értékeljenek, a termék megfoghato
fizikai tulajdonsagainak Osszhangban kell lenniiik az észlelés 1élektani szintjén
azonositott hagyomanyérzettel (TREGEAR, 1999). A regionalis ¢élelmiszereket
elkészitési modjuk kiilonbozteti meg a szokvanyos termékektdl, elkészitésiikh6z sok

1ddre, tudasra és iligyességre van sziikség (know-how).

A regiondlis (helyhez kotdddé vagy tajjellegli) termékek sikerességének két alapvetd
feltétele van: a fogyasztok képesek azonosulni a termék altal kozvetitett
regionalitassal, illetve alapvetdéen vonzédnak a jellegzetesen regionalis
¢lelmiszerekhez. Fontos még, hogy a termék csomagolasa, reklamja és jelolése is
kozvetitse a fogyasztd szamara a regionalitdst (SYLVANDER, 1999).

Bar a kutatasok szerint a regionalis termékek népszeriiek, a fogyasztok mégis
hajlamosak ugy latni azokat, mint amelyek mogott nincs elég tapasztalat. Tovabbi
kutatasokra van sziikség ahhoz, hogy kialakitsdk a tudatossdg minimalis szintjét a
fogyasztokban, ¢és hogy megértessék velilk, mit is jelent pontosan a regionalis
¢lelmiszerek fogalma. Enélkiil a termeldk nem lesznek képesek a termeléssel és
marketing stratégiaval kapcsolatos dontéseket meghozni. Tovabba sziikséges még tobb
informacidt gyljteni a fogyasztok tipikus regionalis termékekkel kapcsolatos
észlelésérol és preferencidirol. A fogyasztoi preferencia vizsgéalatok eredményeirdl a

termeldket is tajékoztatni, hogy megfeleld marketing stratégiat tudjanak kidolgozni.
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3.2.5. Az eredetjelzett termékek tamogatasi lehetoségei

Elelmiszergazdasagunk versenyképességét — BALASSA (1966) ,megnyilvanult
komparativ elény” (RCA) mutatojanak értelmében — kiilpiaci és belsd részesedés
megtartasa vagy novelése esetén tartjuk kedvezének. Ennek megvalodsitasa érdekében
minden EU altal nyujtott tdmogatasi lehetéséget hatékonyan ki kell hasznalnunk a
jovoben.

A foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos tamogatasi forma WTO altal elfogadott un. zo6ld

dobozos tdmogatasi rendszerbe tartozik, ezért nem esik csokkentési kotelezettség ala.
Ha a hazai z6ld dobozos tdmogatdsok jogcimeit vizsgaljuk, megallapithatd, hogy
majdnem teljesen megegyeznek a nemzetkdzivel. A probléma azonban ott vetddik fel,
hogy nagyon alacsony e tamogatasok aranya az Gsszes timogatasokban. ORBANNé et
al (2001) tanulmanya szerint:”... a zold dobozos tamogatiasok ardnya alacsony az
Osszes tamogatasbol, annak 24 %-a, mig szdmos vizsgalt orszagban eléri a 70-90 %-
ot.” Ezek szerint a hangsulyt a jovOben e tamogatasok ndvelésére és Uj tdmogatdsi
formak bevezetésére kellene fektetni. A keret lehet éppen a z6ld dobozos tamogatasi
forma, melyen keresztiil lehetdség nyilik, akarcsak az EU orszagaiban, a piacra jutasi
informécidk elérhetdségének szélesitésére, a foldrajzi eredetvédelem igazolasdhoz
sziikséges hattér kiépitésére, az arujelzés koltségeinek tamogatasara. Ezek kiépitésében
¢s hasznalatdban az uniés tagok joval eldttiink jarnak. Ezeknek a tamogatasi
formaknak a jovében nagyobb szerepet kell kapniuk a magyar agrarpolitikdban. Ennek
a fontossdgara egy spanyolorszagi esettanulmény tanulsagai is felhivjak a figyelmet.

Spanyolorszagban az uniés csatlakozastol (1986) kezdédéen folyamatosan csdkkent a
flszerpaprika termelés: 30 ezer tonnardl (1985) 5 ezer tonnara (1996). Ugyanakkor az
alapanyag import (nem zuzott, nem Orolt félkész-termék) meredeken nétt, 2001-ben
elérte a 21 ezer tonnat’. Az elemz8k szerint az alapanyag import kényszerét a déli
félteke olcsod termékeinek megjelenésével dltaldnosan csokkend exportarak okoztak, de
a bevitel drasztikus emelkedése az alacsony unids vamvédelem ¢és az alapanyag
termelés veszélyeztetettségét fel nem ismerd, ezért nemzeti tdmogatdsokat nem
alkalmaz6 agrariranyitds kovetkezménye volt. Azdta azonban Spanyolorszag 6
paprika termesztési korzetében a valsagbol valo kildbalas jelei mar mutatkoznak, a
termelés csokkenésének liteme megallt. A fliszerpaprika termdteriilete és az drlemény
termelésének mennyisége folyamatosan nd. Ennek magyarazatat a La Vera korzetben

alkalmazott flistoléses technologia eredetvédelme adja. Az eredetvédelemmel ellatott

3 Spanyol mez8gazdasagi minisztérium adatai alapjan
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termék magasabb aron értékesithetd, ezaltal a fliszerpaprika termesztés
jovedelmezdésége javult:. Mivel a fliszerpaprika nem tartozik az EU-ban a termelési
tamogatasban részesiild termékek kozé, ezért a foldrajzi arujelzdkkel kapcsolatos
tamogatasi forma (z6ld dobozos tdmogatds) alkalmazhaté6 csak. Magyarorszag

flszerpaprika termesztése szamara is ez a megoldas jelentheti a kitorési pontot.

3.3 Iparjogvédelmi oltalmi formak Magyarorszagon

A kovetkezokben attekintem a mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékeket érintd
egyes oltalmi formakat, kiilonds tekintettel a védjegyekre ¢€s foldrajzi arujelzdkre
vonatkoz6 fobb szabalyokra.

A Magyar Szabadalmi Hivatal a szellemi tulajdon védelmének orszadgos hataskori
szerve. A Hivatal tobbek kozott a kovetkezd (3. tdblazat) iparjogvédelmi oltalmi

formak tigyeit intézi:

3. tablazat: Iparjogvédelmi oltalmi formak

Oltalmi forma Jogszabaly

A taldlmanyok szabadalmi oltalma A taldlmanyok szabadalmi oltalmérdl sz616
1995. évi XXXIII. Torvény

Formatervezési mintaoltalom A formatervezési mintak oltalmarol szo6lo
2001. évi XLVIII. torvény

Védjegyoltalom A védjegyek ¢és a {f0ldrajzi arujelzdk
oltalmarol szo6l6 1997. évi XI. térvény

Foldrajzi arujelzdk oltalma A védjegyek ¢és a foldrajzi  arujelzdk
oltalmarol sz616 1997. évi XI. térvény

Valamennyi oltalmi forméban a lajstromozas a Hivatal hataskorébe tartozik. A
lajstromozas iranti kérelmet a vonatkozo6 alaki szabdlyoknak megfeleléen a Hivatalban
kell benyujtani. Az egyes oltalmi formakban az eljarasért bejelentési dijat kell fizetni.
Szabadalmi oltalom esetén a szabadalmasnak az oltalom fenntartasdért meg kell
fizetnie a jogszabalyban el6irt fenntartasi dijat is. A védjegyoltalom, a f6ldrajzi
arujelz6 oltalma ¢és a formatervezési mintaoltalom esetén azonban csak a

jogszabalyban eldirt bejelentési dijat kell megfizetni.

Az egyes iparjogvédelmi oltalmi formak biztositjak a jogosult részére az adott oltalom
targyanak kizarélagos hasznositasi jogat (SZABO, 2002).

* Rovid elemzés a magyar fliszerpaprika varhato helyzetérél az EU csatlakozas utan (AKII, Budapest
2002)
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3.3.1. Védjegyek

A védjegy az egyik legfontosabb arujelzd, amely az egyes aruk ¢és szolgaltatasok
azonositdsara, egymastol valdo megkiilonboztetésére, a fogyasztok tdjékoztatasanak
elosegitésére szolgal. Ezért a védjegy a vallalkozoi jo hirnév, a piaci elismertség ¢€s

tekintély hordozoja.

A védjegyoltalomban részesiilé megjeldlés lehet:
e 570, sz6Osszetétel, beleértve a személyneveket, €és a jelmondatokat,
e betill, szam,
e 4bra, kép,
e sik vagy térbeli alakzat, beleértve az dru vagy csomagolds formajat,
e szin, szindsszetétel, fényjel, hologram,
e hang, valamint

e a felsorolt egyes megjelolések Osszetétele.
Specialis védjegyfajta az egyiittes védjegy €s a tanusitd védjegy:

Az egyiittes védjegy olyan védjegy, amely valamely tarsadalmi szervezet, koztestiilet
vagy egyeslilés tagjainak aruit vagy szolgaltatasait kiilonbdzteti meg masok aruitol
vagy szolgaltatasaitdl a mindség, a szarmazas vagy egyéb tulajdonsdg alapjan.
Egyiittes védjegy esetén a megjeldlés védjegyoltalomban részesiilhet akkor is, ha
kizardlag az aru vagy a szolgdltatas foldrajzi szarmazasdnak feltiintetésébdl all. A
védjegyjogosult tarsadalmi szervezet, koztestiilet vagy egyesiilés tagsaga csak a
védjegy haszndlatdra jogosult a torvényben eldirt kovetelményeknek megfeleld

szabalyzat szerint.

A tanusité védjegy meghatdrozott mindségli vagy egyéb jellemzdjii arukat e
mindségik vagy jellemzdjiik tanusitdsaval kiilonboztet meg mas aruktdl vagy
szolgaltatasoktol. A tanusitd védjegy jogosultja maga nem hasznalhatja a tanusitd
védjegyet, hanem annak hasznalatat engedélyezi a szabalyzatban eldirt mindségi
kovetelményeknek vagy egyéb jellemzdknek megfeleld arukkal vagy szolgéltatasokkal

kapcsolatban.

LELMISZER

A mezdgazdasagi €s ¢lelmiszeripari termékek vonatkozasaban jelentds
tanusitd védjegy a ,KIVALO MAGYAR ELELMISZER” szines abras

tanusito védjegy.

FROM HUNGARY

QUALITY FOOD

A védjegybejelentés benytjtdsa Oonmagidban még nem jelent védjegyoltalmat. A
védjegyoltalom a bejelentés napjara visszahato hatallyal a lajstromozaskor keletkezik.
A védjegy lajstromozésara a bejelentést kovetd alaki és érdemi vizsgalat utan keriilhet

sor. A lajstromozott védjegy Magyarorszag teriiletére nyujt oltalmat.
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4. tablazat: A védjegy oltalom f6 szabalyai

Védjegyoltalom

Az oltalom Grafikailag abrazolhato.

feltételei s . .
Megjelolés, amely alkalmas arra, hogy valamely 4rut ¢és
szolgaltatast megkiilonboztessen mésok aruitol vagy
szolgaltatdsaitol.

Az oltalom A bejelentés napjatol szamitott 10 évig tart.

idétartama

Megujitas Az el6z6 oltalomi id6 lejarati napjat kovetd naptdl kezd6do tovabbi
10-10 éves id6tartamokra.

Az oltalom A védjegyjogosult kizarolagos hasznélati joggal rendelkezik,

tartalma amelynek alapjan barkivel szemben felléphet, aki engedélye nélkiil

gazdasagi tevékenység korében:

-a védjegy arujegyzékében  szereplé  arukkal, illetve
szolgaltatdsokkal azonos arukon és szolgaltatadsokon a védjeggyel
azonos megjelolést hasznal,

- a védjegy azonossaga vagy hasonldsdga, valamint az érintett aruk
vagy szolgaltatdsok azonossdga vagy hasonldésaga miatt a
védjeggyel Osszetéveszthetd megjeldlést hasznal,

- a védjeggyel azonos vagy ahhoz hasonldo megjelolést a védjegy
arujegyzékében szereplokkel nem azonos vagy azokhoz nem
hasonl6 arukkal, illetve szolgaltatasokkal kapcsolatban hasznal,
feltéve hogy a védjegy belfoldon johirnevet élvez és a megjelolés
hasznélata sértené vagy tisztességteleniil kihasznalnd a védjegy
megkiilonboztetd képességét vagy johirnevét.

A védjegyek nemzetkozi lajstromozasa

Magyarorszag 1909. ota részese a védjegyek nemzetkdzi lajstromozasara vonatkozo
Madridi Megéllapodasnak. A Madridi Megallapodas, illetve az azt kiegészité 1989-ben
alairt Madridi JegyzOkonyv alapjan a Magyar Szabadalmi Hivatalnal benyujtott
bejelentéssel — a bejelentd altal kivalasztott tagallamokban (6sszesen 69 tagallamban)

— lehet nemzetkdzi védjegyoltalmat kérni.

A kozosségi védjegy az Eurdpai Unid egész teriiletére nyujt oltalmat. Az Eurodpai
Ko6z6sség Harmonizicidés Hivatalandl magyar bejelentdk jelenleg is benyujthatnak
kozosségi védjegy oltalom iranti igényt, mivel Magyarorszag tagja a Parizsi Unios

Egyezménynek.

3.3.2. Foldrajzi arujelzok

A védjegyek ¢és a foldrajzi arujelzék oltalmarol szolé 1997. évi XI. torvény

szabalyozza a foldrajzi arujelzdk oltalmanak feltételeit is.
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A foldrajzi arujelzé lehet eredet-megjelolés és foldrajzi jelzés. Az eredet-
megjeldlés esetében a termék mindsége, tulajdonsagai és a foldrajzi kornyezet kozott
kozvetlen és elvalaszthatatlan kapcsolatnak kell lennie. A foldrajzi jelzés esetében ez a
kapcsolat esetleges a termék a természeti és emberi tényezoktol fiiggetleniil koszonheti

hirnevét és tulajdonsagait a foldrajzi kornyezetnek (5. tablazat).

5. tablazat: A foldrajzi arujelzo fébb szabalyai

Foldrajzi arujelzo

Az oltalom |Foldrajzi jelzés: valamely tdj, helység, kivételes esetben orszag neve,
feltétele amelyet az e helyr6l szdrmazd — a meghatarozott foldrajzi teriileten
termelt, feldolgozott, illetve eldallitott — olyan termék megjelolésére
hasznéalnak, amelynek kiilonleges mindsége, hirneve vagy egyéb

jellemzdje Iényegileg ennek a foldrajzi szarmazasnak tulajdonithato.

Eredetmegjelolés: valamely té4j, helység, kivételes esetben orszag
neve, amelyet az e helyr6l szdrmazdé — a meghatarozott foldrajzi
teriileten termelt, feldolgozott, illetve eldallitott — olyan termék
megjeldlésére hasznalnak, amelynek kiillonleges mindsége, hirneve
vagy egyéb jellemzdje kizardlag vagy lényegében az adott foldrajzi
kornyezet, az arra jellemzd természeti ¢és emberi tényezok

kovetkezménye.

Az oltalom |Az oltalom a lajstromozaskor keletkezik a bejelentés napjara

idétartama visszahatato hatéallyal. Az oltalom korlatlan ideig tart.

Az oltalom | A jogosultnak kizarolagos joguk van a foldrajzi arujelzé hasznalatara.

terjedelme A {foldrajzi arujelzét csak a jogosultak hasznalhatjak, arra mdésnak

hasznalati engedélyt nem adhatnak.

A foldrajzi arujelzdk lajstromozasaval kapcsolatban 1ényeges szabaly, hogy a foldrajzi
arujelzd bejelentéje nem szerez Kizarolagos jogosultsagot a foldrajzi arujelzére. A
lajstromozott foldrajzi arujelzd hasznélatara az adott foldrajzi teriileten az elfogadott
termékleirasban foglalt feltételeknek megfeleld terméket eléallitdo valamennyi termeld

jogosult. Ezért célszerii, ha a termel6k kozossége tesz bejelentést.

A mezdgazdasagi termékek ¢és az ¢élelmiszerek foldrajzi 4rujelzéi csak akkor
részesiilhetnek oltalomban, ha a termékek megfelelnek a mezdgazdasdgi termékek és
¢lelmiszerek foldrajzi arujelzdinek oltalmara vonatkozd részletes szabalyokrol szolo
87/1998 (VI. 6.) Korm. rendeletben szabdlyozott termékleirdsnak és ellendrzési
feltételeknek is.

A kiélezett piaci versenyben a termeldknek alapvetd érdeke, hogy a fogyasztok

tajékoztatdsa ¢és sajat termékeik védelme érdekében megismerjék a kiilonb6zo
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iparjogvédelmi oltalmi formakban rejlé lehetdségeket. Egy bejelentés megtétele eldtt
célszerii kutatast végezni, hogy az adott megjeldlés, illetve foldrajzi arujelzd
oltalomképes-e, illetve nem rendelkezik-e mar maés oltalommal vagy korabbi

elsébbséggel.

3.4. Az élelmiszergazdasag versenyképessége

3.4.1. Az élelmiszergazdasag fogalma

A mezdégazdasdg és az élelmiszeripar szorosan kapcsolddik egymashoz, ezért nem
vizsgalhatjuk elkiilonitve, hanem indokolt egyiittes elemzésiik. igy alakult ki az

¢lelmiszergazdasag fogalma, amely
e szlikebb értelemben a mezdgazdasagot és az élelmiszeripart,

e tagabban értelmezve a mezdgazdasagot, az ¢lelmiszeripart és az

¢lelmiszerkereskedelmet (élelmiszerforgalmazast) foglalja magaban.

Ezzel a rendszerszemléleti megkozelitéssel HAJDU ¢és LAKNER (1999) az
¢lelmiszergazdasagot, a mezdgazdasag és az ¢élelmiszeripari feldolgozas egységes
rendszerének tekintik, amelynek bemenetei (inputok) a mezdgazdasagi ¢és
¢lelmiszeripari termeléshez sziikséges eszkozok, éldmunka és informacidk; kimenetei

(outputok) pedig a mezdgazdasagi és ¢élelmiszeripari termékek €s szolgaltatasok.

Az agribusiness fogalma az 1950-es években alakult ki az Amerikai Egyesilt
Allamokban. Az agribusiness az élelmiszergazdasagon kiviil a hozza kapcsolodo
szakagazatokat (ellato agazatokat is) magaban foglalja (TRACY, 1993). Ez a fogalom
kiilondsen jol hasznalhat6 a makrogazdasagi tervezésben, illetve az élelmiszergazdasag

egyes szerepldi kozotti kapcsolatok leirasara.

3.4.2. A versenyképesség

A versenyképesség fogalma a kozgazdasagtanbol ismert elsé klasszikus, nemzetkdzi
kereskedelem elméletére a komparativ eldnydk torvényére épiil. Kidolgozoi, Adam
Smith (1723-1790) és David Ricardo (1772-1823) szerint minden orszagnak elényds
olyan termékek eldallitasara (illetve exportjara) szakosodnia, amelyeknek
termelésében a koltségek szempontjabol kereskedelmi partnereihez képest nagyobb az
elénye, mint mas termékek eldallitasanal. A versenyképesség tehat azt jelenti, hogy
egy szakagazat képes meglévd nyereséges piacait megtartani, illetve Gjabb piacokat
megszerezni. A szakagazati szintli versenyképesség nem valaszthato el a tarsadalom és
gazdasag egészének allapotatdl. Hosszu tdvon az a gazdasag versenyképes, amelynek
makrogazdasagi mutatoi kedvezoek, a gazdasag szerepldi ennek tudataban vannak, és a
gazdasag nyitottsaga is eléggé magas ahhoz, hogy a gazdalkodok folyamatosan

szembesliljenek a vilagpiac kihivasaival.
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HARROD a komparativ elénydk torvényét elméletileg kifogastalannak tartotta, mégis
meglepden kevés hatasa mutatkozik a stratégiai dontések kialakitasaban. (in: TRACY,
1993). TRACY szerint ezzel szemben a valdosdgban a nemzetkozi kereskedelem, de
kiilonosen a mezdégazdasagi termékek nemzetkozi kereskedelme igen szigoru, a
legkiilonb6z6bb forméban jelentkezd korlatozasnak van aldvetve. A fold maga helyhez
kotott, emiatt az egyes termelési tényezOk koltsége igen erdsen eltérhet az egyes

orszagokban.

A versenyképességet befolyasolo tényezok

A versenyképességet befolyasold tényezoket komplex modédon PORTER (1990)
hatarozta meg. Megallapitotta, hogy egy szakdgazat nemzetk6zi mércével mért

versenyképességét négy tényezd egylittesen alakitja ki:
e croforrasok,
e termelési szerkezet,
e belfoldi piac (kereslet, fogyasztoi igények),
e kapcsolodo és kiegészitd nemzetgazdasagi teriiletek.

HAJDU-LAKNER (1999) a kovetkezOképpen Osszegzi a magyar élelmiszergazdasag
versenyképességét meghatdrozd tényezdket és az abbol adodd gazdasagstratégiai

teenddket:

Eroforrasok

Az eréforrasok megléte sziikséges, de nem elégséges feltétele a versenyképességnek.
Minden orszagnak ésszeriien ki is kell tudnia haszndlnia er6forrdsait. A magyar
mezdgazdasdg kedvezd agrookoldgiai potencidja nagymennyiségii és jO mindségl
termékek eldallitdsanak esélyét teremti meg. A magyar mezdgazdasag természeti
er6forrasokkal wvaldé jo ellatottsdga alapjan szamos olyan komparativ eldnnyel
rendelkezik, amely kedvezo raforditas/hozam arany elérését, a versenytarsakhoz képest
jobb mindségi, illetve kiillonleges mindségii, egyedi, specidlis termékek eldallitasat
biztositja. Ezeknek a kedvezd természeti feltételeknek, mint komparativ eldnydknek a
megdrzése ¢és kihasznalasa az élelmiszergazdasag versenyképességének alapvetd
feltétele. Versenyeldnyt jelentd adottsdgaink megdrzése érdekében atgondolt gazdasagi
stratégia kialakitasa valt sziikségessé. Ennek — dolgozatom témadajahoz kapcsolodd —
egyik fontos eleme az egyes termdéhelyek adottsdgai és a termelési szerkezet kozotti
O0sszhang megteremtése. A versenyképesség biztositdsa érdekében napjainkban
kiemelked6 fontos feladat a fajta- és eredetvédelem kovetkezetes alkalmazéasa, a
tajtermelési rendszer megvalositasa. Eredetvédelmi rendszer nélkiil a magyar termékek
zome csak igen olcso tomegtermékként értékesithetd a piacon. Az egészség- ¢€s

kornyezettudatos fogyasztok igényeinek kielégitése érdekében elétérbe keriil a
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hagyoméanyos termesztési, technologiai moddszerek alkalmazasa. Ehhez még
rendelkezésre allnak a termelési kulturabol és hagyomanyokbdl, hazai szaktudasbol

(know-how) szdrmaz6 komparativ eldényeink.

Termelési szerkezet

A versenyképes iparszerkezet kialakitdsdhoz az egyes szakagazatok sajatos
feltételeihez és koriilményeihez igazodo, differencidlt struktura politika kialakitdsa
sziikséges. Mig a tomegtermékeket gyarté szakdgazatokban nagyméretli vallalkozasok
a versenyképesség letéteményesei, a kiillonleges mindségii, egyedi termékek illetve a
helyi igények kielégitésében a kis- és kozépvallalati szféranak van jelentds szerepe. A
vertikalis kapcsolédasok tovabbfejlesztésével a termékpalya szerepldi meghaladhatjak
egyéni teljesitményliket, ezaltal versenyképességik nd, és a piac valtozéasaira is
gyorsabban reagalnak (NASON-ERNYEY, 1992).

A belfoldi piac és a fogyasztas

Azok az élelmiszeripari vallalatok versenyképesek hosszutavon, amelyek vagy széles
termékskalat nyujtanak, és ezzel a differencidlt kinalattal elégitik ki az egyes
fogyasztdi rétegek valtozd igényeit, vagy tudatosan torekednek egyik vagy masik

fogyasztdi csoport (piaci szegmens) fizetoképes keresletének kielégitésére.

BUDAY-SANTHA (2001) szerint minden orszag agrargazdasiga szamara a belsd
fogyasztas alakuldsa dontd jelentdségli, mert a legnagyobb és legbiztosabb piacot
jelenti. A nemzetkdzi kereskedelmi lancok térnyerésével azonban jelentdsen ndhet az
import élelmiszerek mennyisége. Ezért az élelmiszer-marketing egyik legfébb célja a
»fogyasztoi patriotizmus” minden lehetséges eszkozzel vald erdsitése. Ha a nagyobb
mértéki piacvesztést el akarjuk keriilni, akkor erre a jovében nagyobb figyelmet kell

forditani.

Az ¢lelmiszerbiztonsagi szempontok eldtérbe keriilésével is megndtt a szerepe a
mindséget garantalé markak, védjegyek és foldrajzi arujelzok alkalmazasanak (parmai
sonka, newcastle-i barna sor, szegedi téliszalami, gyulai kolbész, tokaji aszl, egri
bikavér stb.), amelyek a termék eredetére, hitelességére utalnak. Ugyanakkor egyre
altalanosabb, hogy a nagy aruhédzlancok termékeik mindségének ¢és biztonsdganak
garantalasara sajat markaneveket hasznalnak, melyhez sajat mindségbiztositasi ¢€s

tanusitasi rendszert mikodtetnek.

A taplalkozasban az egészségtudatossag, kornyezettudatossag erdsodését jelzi a
kizarolag természetes anyagok felhasznalasaval késziilt élelmiszerek keresletének
fokozodasa. Fogyasztdi szempont ma mar az is, hogy a gyarto jelentds szerepet vallal a
kornyezetvédelmi és szocialpolitikai feladatok megoldasaban és ezt a termék cimkéjén

deklaralja.
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A kapcsolodo agazatok

Kiemelkedd szerepe van itt a mezdgazdasag és az élelmiszeripar kozotti vertikalis
integracionak, az ¢élelmiszer-kereskedelemben bekovetkezett valtozasoknak, a

hattéripar kapacitasanak és az infrastruktaranak.

Az ¢élelmiszeripar versenyképességének fokozéasa tovabba elképzelhetetlen miiszaki-
technologiai fejlesztés nélkiil. BIACS (1997) szerint a hazai élelmiszer-feldolgozas
tovabbi fejlodése szempontjabol kulcskérdés az innovacid, a foleg hazai alapanyagra
épilé mindségi termékek eldallitasa, a mindségbiztositasi és élelmiszerbiztonsagi
rendszerek alkalmazésa, a korszeru taplalkozasi igényeket kielégitd termékszerkezet
bdvitése, a vilagpiaci tendencidk rugalmas kovetése, a piaci lehetéségek (piaci rések)

kihasznalasa.

Osszefoglalva: Az élelmiszeripar versenyképességét befolyasold tényezék egymassal
SZOros Osszefliggésben, kolcsonhatasban allnak. Az ¢lelmiszeripar
versenyképességének fokozasa csak az ¢élelmiszergazdasag egészének atgondolt
fejlesztésével valosithatd meg. A piaci versenyképesség fokozasa érdekében egyre
inkabb elotérbe keriill a mindséget garantalé védjegyek ¢és foldrajzi arujelzék

alkalmazasa.

3.4.3. Az eur6opai minoségosztonzo politika és a versenyképesség

A Miniszterek Tandcsa 1994-ben hagyta jova az EU versenyképességét fokozni kivano
Europai Mindségosztonzd Politika (EQPP) kidolgozasanak elinditasat. A kozosségi
tevékenység f6 célja addig a konformitas megteremtése volt, az aruk szabad
aramlasanak  biztositasa  érdekében. Az  eurdopai  termékek  vildgpiaci
versenyképességének fokozasa érdekében azonban sziikségessé valt egy eurdpai
mindségdsztonzé  politika  kidolgozasa, amely a  kilonb6z6  nemzeti
kezdeményezéseknek és projekteknek orientaciot €s egységes stratégiat ad, kedvezo

kornyezetet teremt az iizleti kivalosag eléréséhez.

Az Europai MinOségdsztonzd Politika keretében a Bizottsag altal tamogatott
kezdeményezések (COM, 1996):

e Europai Mindségiigyi Platform létrehozasa.
e Eurdpai Mindségi Dij kiterjesztése a kis- és kozépvallalkozéasokra.
e Eurdpai Mindségi Hét rendezvénysorozat minden év novemberében.

e Mindségiigyi szakemberek eurdpai szintli harmonizalt mindsitési rendszerének

kidolgozasa.
e Eurdpai mindségiigyi informécios adatbazis és halozat 1étesitése.

e Europai Vevoi Elégedettségi Index (ECSI) kimunkalasa.
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Az utdbbi évtizedben Magyarorszagon is felmeriilt az igény egy atfogd nemzeti
mindségpolitika kidolgozasara, amely keretbe foglalna a nemzetgazdasag mindségiligyi
fejlesztésének tavlatos céljait. A nemzeti mindségiigyi program eldkészitése soran

olyan intézkedések sziilettek, mint:
¢ A Nemzeti Mindségi Dij megalapitasa.
e A Nemzeti Min6ségi Klub létrehozésa.
e Az Ipari és Kereskedelmi Mindségfejlesztési Kozpont 1étrehozasa.

e Az EU konform mindségbiztositasi rendszerek kialakitdsanak és tanusitasanak

0sztonzése.
o A teljeskorii mindségiranyitas (TQM) bevezetésének segitése.

Az atfogdé nemzeti mindségpolitikdn beliili 4gazati mindségpolitikak sordban
példaértékii a magyar élelmiszergazdasdg mindségpolitikdjanak kidolgozasa 1996-97-
ben. Ez kimondja, hogy agazati felel0sségébdl kovetkezéen a FM kozéptavon, az
orszdg EU tagsagaig terjed0 iddszakban arra torekszik, hogy a magyar
¢lelmiszergazdasag olyan mindségiigyi fejlodést érjen el, mely a majdani EU Egységes
Bels6 Piacan biztositja termékei mindségi versenyképességét. Az EU tagsag
kovetkeztében mindségi okokbdl a magyar ¢lelmiszergazdasag Osszességében nem
veszithet piacot. A mindségpolitika meghatarozza a cél megvaldsitasa érdekében a

révid és kozéptava, allami és allami segitséget igényld feladatokat (RACZ, 1997).

ASCENCIO, P. (1998) megallapitotta, hogy modern, globalizal6d6 vilagban allandoan
¢lesedd versennyel és gyors fejlédéssel kell szembenézniink, ezért folyamatos mindség
javitasi stratégidkra van sziikség. Minél jobban fligg a versenyképesség a mindségtol,
annal korlatozottabb a kormanyzati szervek szabalyozd szerepe. A kormanyzat 1j
szerepe ebben a helyzetben az, hogy moderatorként és katalizatorként hasson a

gazdasagi szereplok kozotti partneri kapcsolatokra.

Az Europai Bizottsag ezért 1998-ban megbizta az Eurdpai Mindségiigyi Szervezetet
(EOQ), hogy az 10j évezredre dolgozza ki Eurdépa mindségi jovoképét. ,,A mindség
eurdpai jovoképe” c. tanulmany értelmében (4. abra) a sikerorientaltsag vagy lzleti
kivalosag, a sokféleségek kibontakoztatasa, és a ,,nyerni egyiitt” elv érvényesiilése lesz
az europai versenyképesség motorja az 0j évezredben (EOQ, 2001). A célkitlizés
szerint ezen elvek megvaldsulasa esetén a , MADE IN EUROPE” a , kivalosagot” fogja

jelenteni, és a kontinens versenyképessége a vilagpiacon ndni fog.

Ezeket az alapelveket kivantam a késGbbiekben érvényesiteni a HIR gyiijtemény

hasznositasi programjanak kidolgozéasa soran is:
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4. abra: A mindség europai jovoképének Venn-diagramja
(az EOQ (2001) tanulmanya alapjan)

3.4.4. A globalizalodas — regionalizalodas és a versenyképesség

A globalizaci6 korunk legjelentdsebb €s legnagyobb piaci kihivdsa. A nemzeti hatarok
eltlinése noveli a piacrajutéasi lehetdségeket, fokozza a versenyt. Ennek kovetkeztében
egyre nehezebb a kis-és kozépvallalkozasok szamara sikeresnek maradni helyi,
nemzeti vagy nemzetkézi szinten Mindezt jol demonstrdlhatjuk példaul az
agrargazdasag teriiletén. Az agrarpiacok terén a globalizacio igen eldrehaladott. A
mezdgazdasagi termeld egységek, a beszerzés vonatkozasiban, a takarmanypiacokon,
a mitragya és novényvédd szerek, energia és mezdgazdasagi gépek terén globalis
halozatt vilagpiacok mikddnek. Ezeket az iizletdgakat a vilagszerte tevékenykedd
multinaciondlis szervezetek uraljdk. De az értékesitési oldalon is egyre inkabb
bekapcsolodnak a mezdgazdasdgi lizemek az agrartermékek vildgpiacdba. Miutdn az
Europai K6zosség a hetvenes €s nyolcvanas években nettd exportérré valt a fontosabb
piacokon (gabona, cukor, tejtermékek, marhahus), az agrarpolitikai torténéseket egyre

inkabb befolyésolja a globalis piacokhoz valo6 csatlakozas.

Ilyen Osszefiiggésben jelentkeznek a regionalizaldédéasra irdnyuld torekvések, azaz a
regionalis egységek gazdasdgilag, kulturdlisan ¢és politikailag korlatozott
onallosaganak fejléodése a tulzottnak vélt globalizacio természetes kiegyensulyozésara.
Az ¢élelmiszerek egy bizonyos részét az erds regiondlis differencialédasu termékekhez
tartozonak tekinthetjiik, és naluk erdsebbek a lokalizalodas eldnyei (helyi jellegii
termékek). A regiondlis arujelzdk vitathatatlanul konjunktardjukat élik Eurépaba, ahol
értékesitési elgondolasokat, sét, helyi eredet-megjeldléseket fejlesztenek ki. Ennek
okai a regionalis ¢és falusi fogyasztasi szokdsok markéns kiilonbségében keresenddek,

amelyek az er6s6dd hasonuldsi tendencidk ellenére napjainkig megdrzddtek. Minden
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esetben jelentds eltérések mutathatok ki az egyes élelmiszerek és a kiillonbo6z6
fogyasztdi csoportok kozott. Altalaban érvényes, hogy minél magasabb fokon
feldolgozott egy élelmiszer, anndl kisebb szerepet jatszik a nyersanyag eredete, annal
inkabb bizik a fogyasztdé a gyartdban. A mezdgazdasagi friss termékeknél azonban a

nemzeti vagy regiondlis eredet fontos értékesitési elv.

A fentiekbdl az kovetkezik, hogy a regionalis élelmiszerpiacnak a fokozdédé
globalizacié ellenére is van esélye a fogyasztéknal. De az is levonhatd tanulsagként,
hogy az ilyen piacok hidnypotlo jellegliek, amelyeknek a nemzeti és nemzetkdzi
piacok mellett bizonyitaniuk kell. Ennek feltétele egy marketingterv vagy atfogo
koncepcio6 kidolgozasa, amely kdozéppontjaba a régi6 és termékeinek egyediségét allitja
¢és ezt kifelé, a vasarlok illetve szolgaltatok felé jol kommunikalja, de befelé, sajat

tagjai felé is hatékonyan kozvetiti.

BARJOLLE-SYLVANDER (2000) az olaszorszagi helyzetet elemezve kimutattak,
hogy a fogyasztok egyre nagyobb hdnyada részesiti elényben a hagyomanyos
élelmiszereket (traditional food), melyek kiprobalt, idotalld gyartdsi modszerei

garanciaul szolgalnak azok élelmiszer-biztonsagara.

SINI (2000) szerint a magatartas-formak valtozasat tapasztalhatjuk a fogyasztoknal is.
Az ujfajta fogyasztasi kultura tulajdonképpen elmozdulast jelent az élelmiszerek
egyszeri mezdégazdasagi termékekként valdo szemléletérdl a kulturalis mozzanatként

valo értelmezéséig.

A kultardk iranti érdeklédés elemzése nagyon fontos annak megértésében, hogy
hogyan lehetséges olyan piaci rések létrejotte és sikere, amelyet a globalizdlodo
¢lelmiszerpiacon figyelhetiink meg. A kifinomultabb fogyasztok visszautasitjdk a
termékek uniformizalddasi folyamatat, ennek koszonhetden 0j termékek jelennek meg
a piacon, amelyek nem feltétleniil ujak, jelenthetik régi termékek ujraélesztését is,

amelyek csak a jelenkori fogyasztok szamara ismeretlenek (SINI, 2000).

A mindségi termékek Kkinalatara valo attérés megoldast jelenthet a piac
diverzifikaciojara iranyuld fogyasztoi elvarasra. A mindségi termékek mar nem
funkci6 mar nem egyeduralkodd, megjelenik a taplalkozas 6romszerz6 vagy presztizs
funkcidja is, mint példaul az egészségtudatos taplalkozas, biotermékek, a kulturalisan
hagyoményos, innovacios vagy statusszimbdlum éElelmiszerek. Mindez azt jelenti,
hogy a kivaldo mindségli élelmiszerek, akarcsak a miialkotasok, hiteles jeloléssel

vannak ellatva, igy magas aron értékesithetdk, ez pedig a fogyasztobol kivaltja az un.
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Veblen-érzést’, ami jellemzé a luxustermékek birtoklasara. [gy tehat részben
lehetségess¢ valik az élelmiszeripari termékek iranti keresleti rugalmatlansag

kikiiszobolése, amely foként a termék étkezési funkcidjahoz kothetd.

fgy az agrar-élelmiszeripari termékek esetén az Uj piaci rések keresése Ohatatlanul
Osszefonodik az egyre novekvd termékdifferencidlas irdnti igénnyel, amelyben a
termék kiilonleges minésége maga jatszik stratégiai szerepet, mivel ez tinteti fel 0j

szinben a produktumot.

Ezeket az ,,uj” termékeket meg Iehet hatarozni ugy is, mint kiilonleges mindségjellel
ellatott és kiilonleges tulajdonsagokkal rendelkezd termékeket, ami megkiilonbozteti
Oket a tomegtermékektdl. Ezek olyan mindségjelek, amelyek mind a nemzeti, mind az
europai szinten igazoljak az illetd termék foldrajzi szarmazdsat vagy specialis
jellegzetességeik 1étezését, vagy azt a tényt, hogy az Okoldgiai termelés szabdlyai
szerint allitottdk el dket. A Kozosség szintjén ennek megfelelden kdzosségi politikai
eszkozoket fejlesztettek ki ezen agrar-élelmiszeripari terméke értékelésére, ezeket

majd a késdbbiekben ismertetem részletesen.

ITTERSUM (2002) tanulminydban mar megkiilonbozteti a tradicionalisan
regionalis terméket az wj regionalis terméktél. Meghatarozasa szerint a
tradiciondlisan regiondlis termék a régiobol szarmazd, torténeti multtal és
hagyoméanyokkal rendelkezd termék. Az j regionalis termék pedig a helyi

sajatossagokra és tapasztalatokra alapozva kifejlesztett termék.

Az igényes fogyaszto a kivaldo mindség mellett a vasarlas atlathatosagat és biztonsagat
is igényli. Erre az elvardsara valaszt az élelmiszerek eredet szerinti megjeldlésében
talalhat. Itt sziikséges megemliteni a biodiverzitas ujrafelfedezését a helyi termékek
értékadasaban (BESCH et al, 2001).

Az ¢élelmiszervasarlas regionalis aspektusanak jelentdségét kiilonbozé tudomanyos
dolgozatok kutatjdk. BESCH (2000) a németorszagi Freising tartomanyban a
megkérdezettek 87 %-nal allapitotta meg a helyi élelmiszerek iranti preferenciat.
Megallapitasa szerint az ¢élelmiszerek regiondlis eredetének a telitett piacokon,
amelyeken az alaptermékekkel valo ellatds biztositott, Gjabb, kiegészitd fogyasztdi
igények alakithatok ki. Az egyik innovativ kezdeményezés a regionalis eredet
jarulékos hasznositasara az élelmiszermarketingben a regiondlis marketing-koncepcio
révén abrazolhat6. BECKER (2000) atvette ennek a marketing koncepcionak az
alapvazat, atalakitotta azt a regionalis aspektusnak megfelelden, kiegészitette sajat

empirikus kutatdsainak eredményeivel és a jogi keretfeltételek szambavételével.

> Veblen (1899) tanulméanyozta az ar és a termék, valamint a minéség kozotti osszefiiggéseket, és
megallapitotta, hogy ha egy bizonyos arszint felett nincs Osszefiiggés a sziikséglet kielégitése és a
fizetett ar kozott, luxustermékekr6l beszélhetiink.
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Napjaink egyik alapvetd paradoxona a globalis ¢és regiondlis dimenzid kozott fesziild
ellentét, a szabad kereskedelem fogalma ¢és az Eurdpai Unid szabalyozott belsé
piacanak ellentmondasa. Bar fogyasztasi szokasainkat kétségteleniil gazdasagi rugdk

mozgatjak, a kulturalis kiilonboz6ségek e tekintetben is tovabb élnek.

A globalizacid-lokalizacié paradoxonjabol kivezeté utat PORTER (2000) a klaszter
elmélet felallitdsdval mutatja meg. A klaszterek, vagyis az egymassal kolcsondsen
O0sszekapcsolt tarsasagok, szervezetek, intézmények foldrajzi koncentraci6jardl
tudoméanyosan bebizonyitotta, hogy jelentds szerepiik van a gazdasagi fejlodésben. A
klaszterek létrehozasa versenyelonyt jelent, mely altal novekszik a cégek
termelékenysége, a résztvevok innovacios képessége és tovabbi 1 lizleti vallalkozasok
létrehozasara 0Osztondznek. A kormanyzati politikdnak pedig ezeket a helyi
szervezOdéseket minden modon 0sztondznie, tdmogatnia kell. Az EU-ban ezt a célt
szolgaljak a regionalis politika keretében az Eurdpai Regionalis és Fejlesztési Alap
(ERDF) tamogatéasaval megvalosuléo INTERREG programok.

Az INTERREG Kozosségi kezdeményezés célja a transzeurdpai egylittmikodés
tamogatasa az eurdpai térség gazdasdgi és tarsadalmi kohézidja, az eurdpai térség
kiegyensulyozott és fenntarthaté fejlodés, valamint az eurdpai versenyképesség

novelése érdekében.
A program teljes koltségvetése a 2000-2006-o0s idészakra 4,875 milliard euro.

A program harom pillére: hatdrmenti egylittmikodés (A), transznacionalis

egylttmikodés (B) és régiok kozotti un. interregionalis egyiittmiikodés (C).

A program egyik f6 alapelve a partnerség és az alulrol felfelé épitkezés. Minden
projekt esetében egy un. vezetd partner (Lead Partner) - aki altaldban a projekt unids
kezdeményezbéje - felelds a palydzat benyujtasaért, a projekt megvaldsitasaért,

valamint a pénziigyi elszdmoléasért az ERDF felé.

A palyaz6 ¢és a partnerek csak nem-profitorientdlt szervezetek Ilehetnek
(onkormanyzatok, kamarak, alapitvanyok, kutatdéintézetek, egyetemek, stb.).
Regionalis partnerek bevondasa sziikséges, illetve ajanlott és tamogatott. TObb orszag
bevonasa eldnyt ¢élvez, a Bizottsdg kiemelten tdmogatja a tagjeldlt orszagok

szervezeteinek bevonasat a palyazo csoportokba.
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4. ANYAG ES MODSZER

Kutatomunkdm sordn tanulményoztam az ¢élelmiszerek mindségi eldirdsaival
foglalkozé EU elbirasok széles korét, majd alkalmazasuk tapasztalatait az Eurdpai
Unid tagallamaiban. Az élelmiszer mindségi eldirasokon beliil kiemelten foglalkoztam
a kiilonleges magyar élelmiszerekre alkalmazhatod eldirdsokkal, kiilonds tekintettel
ezeknek a termékeknek a magyar export szempontjabol kiemelkedden fontos szerepére
¢s versenyképességiik biztositasara csatlakozdsunk szempontjabdol. A késdbbiekben
attekintettem a témaban megjelent hazai jogszabalyokat, Osszehasonlitva az EU

eldirasokkal.

A hagyomanyos ¢és tajjellegli élelmiszerek Osszegytijtésére iranyuld hazai program
elokészitéséhez megvizsgaltam az eurdpai gylijtemény mintdjaul szolgdld francia
gyljtdmunka modszertanat, kritériumrendszerét, tovabbd Osszevetettem azt a brit
gyljteménnyel. Részletes elemzésnek vetettem alda a kétéves gylijtémunka
eredményeként létrejott 300 hagyomdnyos és tajjellegli élelmiszer termékleirdsat

tartalmazo HIR gytijteményt dgazati és régids szempontbol.

A gyljteménybdl kivalasztottuk a gomolyat, mint hagyoméanyos mddszerrel eldallitott,
régiohoz kothetd terméket ¢és e termékkel - mint a gylijtemény reprezentativ
termékével - kapcsolatban részletesen vizsgdltuk a fogyasztok korében a termék

ismertségét.

A HIR gytijtemény 300 termékébél a legtobb a zoldség-gyiimoles dgazatbol szarmazott
(110), ezért az EU eredetvédelmi kovetelményeinek vald megfeleltetés vizsgalatat erre
a termékcsoportra, a koziilik - meghatarozott szempontok alapjan - kivélasztott 11

termékre koncentraltuk.

Végiil a gylijtemény hasznositasi programjanak kidolgozasdhoz az EU tdmogatasi

rendszerét vizsgdltam meg.

A kutatds soran a kitlizott célok megvaldsitasahoz a kovetkez6 modszereket

valasztottam:

A kutatomunka elméleti szakaszaban, a szakirodalmi feldolgozas keretében a
vonatkoz6 korszerli nemzetkdzi ¢és hazai tapasztalatok ¢és kutatdsi eredmények

széleskorii feldolgozasa valosult meg.
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A kutatomunka elsd szakaszdban folyt a vonatkoz6 EU jogszabalyok jogi
hataselemzése, amely a mezdgazdasagi termékek és ¢lelmiszerek eredetvédelmének ¢és
hagyoményos kiilonleges tulajdonsaganak jogi és intézményi kereteinek feltarasara
iranyult. Ez a kérdéskor megkovetelte az élelmiszerek mindségi eldirasaival
foglalkoz6 EU el6éirdsok széles korének megismerését, majd alkalmazasuk

tapasztalatainak 0sszegezését az Eurdpai Unio tagallamaiban.

A jogi hataselemzés soran szerzett tapasztalatok ¢s ismeretek nyoman a késébbiekben
kritikai elemzést végeztem a megjelent hazai jogszabalyok és az EU eldirasok kozott
abbol a szempontb6l, hogy a hazai jogszabalyok mennyiben felelnek meg az EU
szabalyozasnak, és képesek-e biztositani a magyar termékek eredetvédelmét és
hagyomanyos kiilonleges tulajdonsaguk tanusitdsat. Ez az elemzés tulajdonképpen az
EU jogszabalyok hazai alkalmazasaval kapcsolatos tovabbi kutatdsi feladatok

feltarasara iranyult.

A kutatasi program keretében tobb kiilfoldi tanulmanyut soran volt lehetéségem a
jogszabalyok gyakorlati alkalmazéisdnak tanulmanyozasara az FEurdpai Unid

tagorszagaiban.

A hagyomanyos és tajjellegli élelmiszerek Osszegyijtésére iranyuld hazai program
elokészitéséhez osszehasonlité elemzést végeztem a mar meglévd gyljtemények
(francia, brit, német, stb.) kozott, amely elemzések koziil a munka sordn a francia és a
brit tapasztalatok bizonyultak a leginkabb hasznosithatonak. A vizsgalat és az
O0sszehasonlitds soran elsésorban a gyljtémunka modszertanat, kritériumrendszerét

igyekeztem feltarni.

Az elméleti eldkészitd6 munka nyoman nyilvanvalova valt, hogy a magyarorszagi
hagyomanyos és tajjellegli ¢lelmiszerek Osszegyijtése, a gylijtemény komplex jellege
miatt, csak tobb forduldban és kiilonb6z6 kutatasi modszer alkalmazasaval valdsithatd
meg. A gyljtémunka kiilonb6z6 szakaszaiban a célnak megfelelden kivalasztott

modszereket és azok egymasra épiilését mutatja be a kovetkez6 folyamatabra (5. dbra).
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A brain storming modszerét a gyljtomunkat el0készité szakaszaban alkalmaztam.
1998. juniusaban és juliusdban szakmai szeminariumokat szerveztem, amelyeken
tobb mint 120 szakember vett részt. A szakemberek széles korére kiterjedd €s intenziv
brain storming eredményeképpen korvonalazédott a  gylijtemény  varhato
nagysagrendje, hogy a program eredményeként legalabb 300-400 tajjellegt,

hagyomanyos élelmiszerbdl all6 magyar gylijtemény létrejottére szamitottunk.

A termékjavaslatok  Osszegyijtésére a  szakértéi vélemények kérdoives
begyiijtésének modszerét alkalmaztam. Ez a moddszer Iehetévé tette a
termékjavaslatok olyan jellegli csoportositasat és feldolgozasat is, ami a késébbiek
sordn az adatbazis kialakitdsat és a konnyebb adatkezelést megkonnyitette. A munka
soran - az adatbazis késObbi konnyen kezelhetosége érdekében - egy egyszerlsitett
kérdodivet készitettem (6. tablazat).

6. tablazat: Javaslat az ideiglenes listan szereplé termékekre (minta)

Termék megnevezése |Termék/dgazat Tajegység/régio Bekiildd
meghatdrozasa meghatdrozasa
1. |Tokmagolaj Novényi olajok Orség
. . . Csermajor
2. |Teasajt Tejtermékek/sajtok .
3. |Vecsési savanyu Tartositott term./ Vecsés és
kéaposzta savanyusagok kornyéke

4. |Szatmari szilvalekvar |Tartositott termékek | Szatmar vidéke

5. |Kecskeméti Szeszesitalok Kecskemét és
barackpalinka vidéke
6. |Gyulai kolbasz Huskészitmények/ |Gyula és kornyéke
Kolbaszok
7.
8.
9.

A gyljtés egységes szempontok szerinti megvaldsitasa érdekében egyoldalas
termékleiras elkészitését kértem a javaslattevoktél, amelyben a javaslat elbirdlashoz

sziikséges termékjellemzoket kellett tomoren megfogalmazniuk (7. tablazat).
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7. tablazat. Termékleiras a bovitett kritériumrendszer alapjan

A termék azonositasa

1.1. Régid.

1.2. Agazat.

1.3. Elnevezés.

1.3.1. Mas elnevezés.

1.4. Valtozasok.

1.5. Leiras.

1.5.1. Forma, szin, tomeg.

1.5.2. Osszetétel.

1.6. Kiilonleges, egyedi jellemzdk.

Torténet

Eredet, mennyi ideje jegyzik a terméket, anekdota, miivek, amelyekben idézik a
terméket, stb. Ezt 6sszefiiggd, szoveges formaban kell elkésziteni.

Felhasznalas: Mikor, hogyan, hol

Létezik-e valamilye barati tarsasag, egyesiilet vagy klub a termék népszeriisitésére?

Kiilonleges tudasanyag

Termesztési vagy tenyésztési, esetleg alapanyag kivalasztasi modszerek.

Betakaritasi, tarolasi modok, vagy az alapanyag felhasznalasanak kiilonleges modszerei.

Feldolgozasi eljarasok (f6zés, keverés, melegités, hiités, mindegyik fazis ideje (T) és
héfoka (°C).

Csomagolasi modok (darabra, csoportonként, milyen kiilalakban, csomagol6 anyagban,
szinben, stb.).

Altalanos besorolas

Gazdasag

Termelés mennyisége évente.

TermelOok szama.

Termelés/arusitas idészaka, periddusa.

Hely (termeldhelyek, falu, varos, megye, régio).

Jogi helyzet (bejegyzett markanév, védjegy, foldrajzi arujelzd, oltalmi 1do).

Cimek: 2 vagy 3 termel6é vagy szakmai szervezeté

Bibliografia/nemzeti, nemzetkdzi/
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A gyljtemény Osszeallitdsa volt a gylijtémunka legnehezebb, legkomolyabb, elmélyiilt
szakmai munkat igénylé szakasza. Megvalositasdhoz a szakértéi megkérdezés
modszerét valasztottam (Delphi médszer). Ez a szakértéi véleményeket tobb
forduloban begyiijté moddszer a termékleirdsok Osszegyljtésére kivaloan megfelelt,
mert a visszacsatolasi lehetdség révén biztositotta az Osszegyljtétt anyag sziirését,
finomitasat. Az elkésziilt termékleirdsokat a Tudomanyos Bizottsag tudomanyos
(4gazati és torténeti szempontbdl) értékelte. Tovabbi sziiréseket végzett az eldzetes
termékleirasban foglaltak alapjan a kovetelményrendszernek valé megfeleltetéssel.
Ezutan keriilt sor a szlirés utdn fennmarad6 termékleirasok véglegesitésére, kiilonds

tekintettel az eurdpai gytijtemény kritériumrendszerének valdo megfeleltetésre.

A kétéves gylijtémunka eredményeként 1étrejott HIR gyljtemény agazati és régios

megoszlasat részletes elemzésnek vetettem ald ipar-és agrartdrténeti szempontbol.

A HIR gytijtemény termékeinek hasznositasa nagymértékben fiigg azok ismertségétol a
fogyasztok korében. Ennek vizsgdlatara a gomolyat valasztottuk, mint hagyomanyos
modszerrel eldallitott, régidhoz kothetd terméket és e termékkel - mint a gylijtemény
reprezentativ termékével - kapcsolatban részletesen vizsgaltuk a fogyasztok korében a
termék ismertségét, a fogyasztéi magatartdst, valamint azt, hogy a sajtfogyasztasi
szokasok mennyire valtoztathatok a hagyoményos termékek javara. A vizsgalathoz a
koéstoltatassal egybekotott fogyasztéi kérdoives felmérés modszerét alkalmaztuk. A
kérd6iv kvantitativ jellegli, 16 =zart valamint 1 nyitott kérdést tartalmazott
(8.sz.mell¢klet). A kérddiv kérdéseinek Osszeallitasa tdlcsértechnikaval tortént
(SOMOGYTI et al. 2002). A valaszok értékeléséhez tobbvaltozéos matematikai-
statisztikai modszert, faktoranalizist alkalmaztunk, amely alkalmas a valtozok
kozotti kolesonds Osszefiiggésen alapuld kapcsolatrendszer vizsgalatara (SVAB 1979).
A faktorok szamanak meghatarozdsa sajatérték alapjan tortént. Mivel a sajatérték a
faktorhoz kapcsolodo variancia nagysagat fejezi ki, csak azok a faktorok keriiltek a
modellbe, amelyek sajatértéke nagyobb, mint egy. A faktorok nehezen értelmezhetoek
voltak, mert tobb faktornak is magas faktorsulya volt ugyanazon valtozoval, ezért

ortogonalis forgatast alkalmaztunk, ezen beliil varimax eljarast.

A kutatomunka befejezd szakaszaban, a HIR gyiijtemény termékeibdl azok
kivalasztdsa tortént, melyek alkalmasak lehetnek csatlakozasunk utdn az eurodpai
eredetvédelemre. A vizsgdlatokat a mezdgazdasagi szektorok fejlesztésérdl és a
mindségi termékek 0Osztonzésérdl szolé magyar-francia tarcakdzi egyilittmikodés
keretében francia és magyar szakemberek bevonasaval végeztiikk, melynek soran
O0sszesen 65 szakember megkérdezésére keriilt sor. Szakértéi konzultacioval tortént
vizsgalando termékek korének meghatarozasa. Helyszini mélyinterjukkal a termeldk
képviselditdl adatgyijtés folyt a termékek jellemzodirél. Az eredetvédelem

szempontjabol fontos jellemzdok értékeléséhez a szakértéi pontozasos moédszert
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hasznaltuk. A pontozassal értékelt jellemzék (3P) a kdvetkezdk voltak: az éghajlat és
talaj, a szakértelem, a hagyomany és a kozismertség, ami elsésorban magat a terméket
(Product) jellemzi, tovabba termelési mod, az ar és a piac, ami a termék eldallitdsra
(Production), és végiil a termeldi szervezddés 1éte és a mindségi jel megszerzése iranti
motivaltsdg, ami a termeldre (Producer) jellemz6. Az adhaté pontszamok 1-t6l
(kedvezoétlen) 5-ig (nagyon kedvezd) terjedtek. A 11 termékre vonatkozd pontozasos
kérddivet 5 francia és 5 magyar szakértd toltotte ki.

A pontozasos modszerrel kapott eredmények alapjan valasztottuk ki azokat a
termékeket, amelyek eurdpai szintii eredetvédelemre alkalmasak. Az eredetvédelemre
megfelelonek talalt termékekre megvaldsithatosagi tanulméanyanak elkészitése SWOT
elemzés segitségével tortént. A helyzetfeltar6 modszerek koziil az egyik
leggyakrabban alkalmazott eljaras a SWOT-elemzés, amely az erdsségek,
gyengeségek, veszélyek és Iehetdségek kategoridiba rendezi a vizsgalt termék
legfontosabb jellemzo6it. Ezek a kategoridk pedig nagyon jol harmonizdlnak a
helyzetfeltarashoz ¢és a kitorési iranyok meghatarozadsdhoz sziikséges stratégiai
tervezés fobb 1épéseivel, ami lehetové tette a stratégiai javaslatok megfogalmazasat.
Nagy elonye, hogy képes kezelni kiilonb6zé szakteriiletek képviseldinek
egyiittmiikodését, a multidiszciplinaritast (MADARASZ, 2000).
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5. KUTATASI EREDMENYEK

5.1. Az Europai Uniéo mindségpolitikaja és hazai alkalmazasi lehetoségei

A Foldmivelésiigyi Minisztérium Europai Integracidos Foosztalydnak munkatarsaként
1992-t61 f6 szakterliletem az ¢élelmiszerek mindségiigyi jogharmonizacidjanak
koordinédldsa. Kutatéasi tevékenységem ehhez kapcsoléoddan az elsé idészakban (1992-
1997) az EU horizontalis ¢és vertikalis ¢élelmiszer mindségi kovetelményeinek
tanulményozasara ¢és hazai alkalmazdsi lehetdségeik kidolgozésara irdnyult.
Kutatomunkam soran célul tliztem ki az EU élelmiszer mindség-szabalyozasa elveinek
feltarasat, a hazai mindségiigyi jogharmonizicié tudomanyos elveinek kidolgozasat.
Ezen beliil kiemelten foglalkoztam a kiilonleges mindségli mezdgazdasagi termékekre
¢s élelmiszerekre vonatkozé kdzosségi jogszabdlyok hazai bevezetésének tudomanyos
szempontbol torténd vizsgalataval, tekintettel ezeknek a termékeknek a magyar export
szempontjabol kiemelkedden fontos szerepére és versenyképességiik biztositdsara

csatlakozasunk szempontjabol.

Az EU kozos agrar-és vidékfejlesztési reformprogramjanak részeként 1991-1992-ben
hiarom alapvetd fontossdgi rendeletet bocsatott ki az Eurdpai Tandcs. Ezek a

kovetkezok voltak:

2092/91/EGK Mezbégazdasagi termékek és élelmiszerek biotermelése,
rendelet valamint jel6léseinek védelme

2081/92/EGK A mezdgazdasagi termékek ¢és ¢€lelmiszerek foldrajzi
rendelet jeloléseinek €s eredet megjeloléseinek védelme
2082/92/EGK A mezbégazdasagi termékek és élelmiszerek kiilonleges
rendelet tulajdonsagainak tanusitasa

Ezek a rendeletek az eurépai minéségpolitika fontos eszkozei, amelyek a kiilonleges
termékek 1) ellendrzési ¢és tanUsitasi rendszerének megteremtésével egyarant
szolgaljak a fogyasztok és az eldallitok érdekeinek védelmét. A rendeletek hatdlya ala
tartozo termékek eldallitdsi modjanak meg kell felelnie a termékspecifikdcidban
rogzitett kovetelményeknek, és ezt a kijeldlt ellendrzé szervezeteknek rendszeresen
ellendrizni €s tantsitani is kell. Erre a feladatra kijeldlni csak az EN 45011 szabvany
kovetelményeinek megfeleld, akkreditalt hatosagi vagy magan ellenérz0 szervezetet
lehet. Magyarorszagon elséként tanulmanyoztam ¢és publikaltam az EU
mindségpolitikdjanak ezen héarom alaprendeletét ¢és tartam fel hazai alkalmazasi
lehetéségeiket (KOMAROMY-MOLNAR-PALLONE, 1992; PALLONE, 1992)

Kutatd6 munkdm soran jogi hatadselemzést végeztem erre a harom kiemelten fontos

mindségi szabalyozasra vonatkozdéan. Az EGK tanacsi rendeletek szovegét - a
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szakirodalmi hattér feltardsdval - mélyrehatéan elemeztem, majd kiilonbozé EU
tagallamokban tanulméanyoztam gyakorlati alkalmazasukat. A gyakorlati alkalmazas
tapasztalatainak Osszehasonlitd elemzése soran kiilonos figyelmet forditottam a
tudoméanyos Osszefiiggésekre, a gyakorlati alkalmazas nehézségeire és az esetleges
kritikai észrevételekre is. Ezutdn a kdzosségi mindségi eldirasok hazai alkalmazasi
lehetdségeire vonatkozdan hatasvizsgalatokat végeztem, melynek soran a hazai
jogszabalyi és intézményi hatteret elemezve javaslatokat tettem a hazai
tovabbfejlesztés iranyara (PALLONE, 1998b; KISERDI-PALLO, 1998c).

A harom rendelet koziil a tovabbiakban kettével kivanok részletesen foglalkozni:
e az eredetvédelemmel, és
e a kiilonleges tulajdonsag tanusitasaval

foglalkozo6 kozosségi szabalyozasokkal.

Ezen el6éirdsok kiilonos jelentdsége abban all, hogy az egységes belsé piac termékeinek
uniformizalodasa helyett modot adnak az egyes orszagok hagyoményos termékeinek

piaci felértékelédéséhez, a nemzetek, régiok sajatossagait is figyelembe véve.

Hozzajarulnak ahhoz, hogy a fogyasztok korében hitelessé valjanak az eredetre vagy a
kiilonleges termelési, ill. eléallitasi modra utald jeldlések, amelyhez megfeleld

mindségi garanciat nyujtanak.

Rendkiviil fontos a szamunkra, hogy ezen jogszabalyok biztositjak a rendszerhez valo
csatlakozast harmadik orszdgok szamara is, amennyiben megfelelnek a rendeletben
rogzitett feltételeknek. Ahhoz, hogy a magyar termékek is azonos védelemben
részesiiljenck az EU piacan, alapvetd feltétel volt a vonatkozé EK rendeletek
honositasa (KISERDI-PALLO, 1997a).

5.1.1. Az eredetvédelem rendszere az Eurdopai Unidban

Az EU Ko6zos Agrar Politikdja nagy hangsulyt fektet a vidékfejlesztésre. Ennek a
pogramcsomagnak részeként jelent meg 1992-ben a mezdgazdasagi termékek és
¢lelmiszerek eredet-megjeloléseinek és foldrajzi jeldléseinek védelmével foglalkozo
rendelet (Council Regulation (EEC) No 2081/92). A rendelet célja a tagallamonként
kiilonb6zé nemzeti eredetvédelmi rendszerek dsszehangoldsa és a GATT/WTO (Vilag
Kereskedelmi Szervezet) szellemi tulajdonjogok kereskedelmi vonatkozasairol szo6lo
TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights) egyezményben rogzitett
kotelezettségnek a teljesitése volt, a foldrajzi arujelzék oltalmara vonatkozé jogi

eszkozok megteremtésével.

A 2081/92/EGK szamu rendelet a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek foldrajzi
jeloléseinek (geographical indications) és eredet megjeloléseinek (designations of

origin) védelmével foglalkozik. A termékkor a borok és szeszesitalok kivételével —
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amelyekre kiilon jogszabaly (823/87., 1576/89. EGK sz. rendelet) vonatkozik —
gyakorlatilag az 0sszes mezdgazdasagi terméket és élelmiszert feldleli. A jogszabaly
definialja a foldrajzi jeldlés és az eredet megjeldlés fogalmat, a listara keriilés

feltételeit és a védelem jelentségét.

A jogszabaly elfogadasat ¢les vita elézte meg, mivel néhdny északi tagdllam a
Kozosségi sématol eltérd koncepcidval rendelkezik a helyi kiilonlegességekkel bird
termékek mindsitésére vonatkozodan, és inkdbb a védjegyek oltalmanak kivantak
elsbbséget adni. A rendelet végiil kompromisszumos megoldast tartalmaz, mivel a
nemzeti védelmi rendszerek megsziintetésére ¢és a Kozosségi eldirasok atvételére
atmeneti idészakot biztositanak, illetve tovabbra is lehetdvé teszik a tagallamok
védjegyekre vonatkoz6 jogszabalyainak kozelitésérol szolé 89/104/EGK  szamu

iranyelv szerint korabban bejegyzett védjegyek hasznalatat.

A rendeleteket az EK hivatalos lapjanak (Official Journal of the European
Communities) 1992. julius 24-i, L 208-as szamaban tették kozzé, és ettdl a datumtol

szamitott 12 honappal 1éptek hatalyba.

A foldrajzi jelolés és eredet megjeldlés védelmérdl szold rendelet
szerint a foldrajzi név haszndlata a termék megnevezésében kétféle

formaban torténhet:

e Védett foldrajzi jelolés
(Protected Geographical Indication, roviditve PGI).

e Védett eredet megjeldlés

(Protected Designation of Origin, roviditve PDO).

A 2. Cikkely 2/a. pontja szerint az eredet megjeldlése alatt annak a

teriiletnek, specialis helynek vagy — kivételes esetben — orszagnak a

neve értendd, ahonnan a termék szarmazik, és amely foldrajzi
kornyezet sajatos természeti és emberi tényezoOinek kdszonheti alapvetéen vagy
kizarolagosan a mindségét, tovabba termelése, eldallitasa és feldolgozasa is azon a

meghatarozott foldrajzi helyen torténik.

A 2. Cikkely 2/b. pontja szerint a foldrajzi jelolés alatt annak a teriiletnek, specialis
helynek vagy — kivételes esetben — orszdgnak a neve értendd, ahonnan a termék
szarmazik, és amely foldrajzi szarmazasnak tulajdonithaté specidlis mindsége, hirneve
vagy mas jellemzdje, tovabba termelése és/vagy eldallitasa és/vagy feldolgozésa is

azon a meghatarozott foldrajzi helyen torténik.

Az eredet megjelolés kovetelményrendszere tehat szigoribb, amennyiben a foldrajzi
helynek alapvetéen meg kell hatdroznia a termék mindségét, tovabba a termelés,

eloéallitas és feldolgozas valamennyi fazisanak az adott helyen kell torténnie.
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A 3. Cikkely kitér arra, hogy a mar altalanossa valt foldrajzi jelolést vagy eredet
megjelolést nem lehet védetté nyilvanitani. Altalanossa valt név alatt olyan név
értendd, amely habar kapcsolatban all a termék eredeti termelési vagy forgalmazasi

helyével, ma mar a termék kozonséges nevéveé valt.

A 4. Cikkely szerint a védett foldrajzi jeldlés vagy eredet megjeldléshez sziikséges

részletes termékleirasnak a kovetkezdket kell tartalmaznia:

e A termék nevét, beleértve az eredet megjelolést vagy foldrajzi jelolést.

A termék leirasat, beleértve a nyersanyagokat, elsddleges fizikai, kémiai,

mikrobiologiai és/vagy érzékszervi tulajdonsagait.
o A f6ldrajzi teriilet meghatarozasat.
e A termék meghatarozott foldrajzi teriiletrél vald szarmazasanak bizonyitékat.
e A foldrajzi kornyezettel vagy eredettel vald kapcsolatot alatamasztd részleteket.
o Az ellendrzési rendszer részletes leirasat.

e A specialis jeldlés részletezését (PDO vagy PGI jelzése, vagy az egyenértékii

hagyomanyos nemzeti jelzések).

o A KoOz0sségi és/vagy nemzeti eldirasokban rogzitett barmely mas

kovetelményeket.

Az 5. Cikkely szerint az adott terméket eldallitoknak egy csoportja, vagy kivételes
esetben egy természetes vagy jogi személy is folyamodhat bejegyzésért. A bejegyzési
kérelem annak a Tagdllamnak nyajtandé be, ahol a f6ldrajzi teriilet elhelyezkedik.

A 6. Cikkely el6irja, hogy a Bizottsag ellendrizze, hogy a beérkezett bejegyzési
kérelem megfelel-e a 4. Cikkely el6irasainak. Ezutan kertilhet sor az Eurdpai K6zosség
Hivatalos Lapjaban a kérelem fObb pontjainak kozzétételére, amely utan a 7.
Cikkelynek megfeleléen barmely Tagallam ellenvéleményt tehet. Amennyiben a
kifogast elfogadhatdé érvek tamasztjak ald, a Bizottsag felszodlitja az érdekelt
Tagallamokat, hogy harom hoénapon beliill probaljanak egyezségre jutni a vitds
kérdésben. Ezutan a jegyzékbe vételnek és a védett név kozzétételének mar nincs
akadalya. Ha az érdekelt felek kozott nem sziiletik megéllapodas, a Bizottsdg dont a

bejegyzésrol.

A 10. Cikkely eldirdsa szerint a rendelet hatalybalépését kovetd hat honapon beliil a
Tagallamoknak fel kell allitaniuk a védett nevet viseld termékek ellendrzési
rendszerét. Az ellenérzési rendszer egy vagy tobb kinevezett ellendrzé hatosagbol
¢s/vagy privat testiiletb6l 4llhat, amelyek az illetékes Tagallam engedélyével
rendelkeznek. A Tagallamoknak meg kell kiildeniiik ezen jovahagyott hatésdgok

¢s/vagy testiiletek listajat hataskoriik feltiintetésével, amit a Bizottsdg az EK Hivatalos
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Lapjaban kozzé tesz. Ez a cikkely rogziti tovabba az ellendrzd szervezetek
jovahagyasanak feltételeit, ami magaban foglalja az objektivitast és partatlansagot, a
megfeleld személyi ¢és targyi feltételek biztositasat. A cikkely 7. pontja szerint az

ellendrzés koltségeit a védett nevil termék eldallitoja viseli.

A 12. Cikkely szerint ezen rendelet harmadik orszagbdl szadrmazd termékekre is
alkalmazhato, feltéve, hogy:

e A harmadik orszag a 4. Cikkely szerinti termékleirdssal azonos és egyenértékii
garanciakat képes adni.

e A harmadik orszag ellendrzési rendszabalyai megfelelnek a 10. Cikkely

kovetelményeinek.

e A harmadik orszag a K6z0sségben érvényessel egyenértékii védelmet tud

biztositani az onnan érkezd termékeknek.

A 13. Cikkely szerint a bejegyzett név megvéd mindenféle tisztességtelen gyakorlattdl,

amellyel a termék valodi eredetével kapcsolatban a fogyasztot megtéveszthetnék.

A 14. Cikkely a foldrajzi jelolés, illetve eredet megjelolés és a védjegy bejegyzése
kozotti viszonyt szabalyozza. Eszerint az eredet megjeldlés, illetve foldrajzi jelolés
bejegyzése utani védjegy bejegyzési kérelmét megtagadjak. A kordbban johiszemiien
bejegyzett védjegyek haszndlatat folytatni lehet a védett név regisztracidja ellenére is,
ha a védjegy érvénytelenitésének vagy visszavonasanak a 89/104/EGK szamu iranyelv
szerint nincs jogalapja. Az eredet megjelolés, illetve foldrajzi jeldlés nem jegyezhetd
be, ha a védjegy hirneve ¢és haszndlatanak idétartama miatta fogyasztot megzavarna a

termék azonositasaban.

Az eredet-megjeldlésrol szolé EK rendelet jogi hataselemzése alapjan megallapithato,
hogy a 2081/92 szamu rendelet kétféle védett jelolést kiilonboztet meg:

e Az eredet-megjeldlés olyan termék megjeldlésére hasznalhatd, amelynek
kiilonleges mindsége az adott foldrajzi kornyezet természeti €s emberi tényezdinek
a kovetkezménye.

o A f6ldrajzi jelolés azon termék megjeldlésére hasznalhatd, amelynek hirneve az
adott foldrajzi szdrmazéasnak tulajdonithatd.

A definiciék alapjan megallapithaté, hogy az eredet-megjelolés meghatarozasa
szigorubb feltételeket tamaszt az adott foldrajzi hellyel valdé szoros kapcsolat
bizonyitasanak kdvetelménye miatt. Azonban a gyakorlatban mindkét jelolés ugyanazt

a védelmet élvezi és azonos marketing értéke van.

A rendelet kitér azokra az 4ltalanosan elterjedt nevekre is, amelyek szokasos
elnevezéssé valtak a kereskedelmi forgalomban, ezért mar nem nyilvanithatok védetté

(pl. camembert, emmental, brie, mozzarella, edam, cheddar).
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A bejegyeztetést a termék barmely eldallitoja kérheti, a rendelet kdvetelményeinek
megfeleld pontos termékleirast mellékelve. A termékre megszerzett oltalom azonban
egylittes jogosultsagot jelent, igy minden el6éallitét megillet, aki azon a terilileten a

termékleirasnak megfeleld terméket allit eld.

A termékleirasnak valdo megfelelés ellendrzésére a rendelet eldirdsainak megfeleld

ellendrzd szervezet jelolhetd ki.

5.1.2. A kiilonleges tulajdonsag tanusitasi rendszere az Europai Unidoban

A hagyomanyos ¢élelmiszerekre vonatkozo masik fontos EU eldirdas a kiilonleges
tulajdonsag tanusitasat szabalyozé rendelet (2082/92/EGK). A rendelettel a jogalkotok
célja az elmaradott térségek hagyomanyos termelési modszereket alkalmazd termeldit
tamogatni abban, hogy a piaci versenyben fenn tudjak tartani tevékenységiiket,
hozzajarulva ezzel az adott tijegység hagyomdnyainak megdrzéséhez, a vidék

foglalkoztatasi gondjainak enyhitéséhez, a vidéki turizmus fellenditéséhez.

A EK Miniszteri Tanacsa kiilondsen a kovetkezé szempontokra valo tekintettel hozta

meg ezt a rendeletét:

e Bizonyos termeldk termékeik piaci értékét azok kiillonleges tulajdonsagai alapjan

kivanjak meghatarozni.

o A tisztességtelen piaci verseny elkeriilése érdekében meg kell teremteni ezen

kiilonleges tulajdonsagok bejegyzésének rendjét.

e Harmadik orszagok szamara is hasonlo feltételeket kell teremteni, illetve az oda

szallitott termékekre is a Kozosségével egyenértékii védelmet kell biztositani.
e A kiilonleges tulajdonsag meglétét rendszeresen ellendrizni kell.

A rendelet 2. Cikkelye szerint kiilonleges tulajdonsag alatt azon jellemzd, vagy
jellemzdcsoport értendd, amely egy mezdgazdasagi terméket, vagy élelmiszert
egyértelmiien megkiilonboztet ugyanazon kategoriaba tartozé hasonld terméktdl, vagy
¢lelmiszert6l. A kiilonleges tulajdonsag tanusitasa alatt a termék kiilonleges
tulajdonsaganak Kozosség altal torténd elismerése értendd, amely magaban foglalja a

rendelet szerinti bejegyzést is.

A 3. Cikkely szerint a Bizottsdg egy jegyzéket allit fel és gondoz azokra az
¢lelmiszerekre, amelyeknek kiilonleges tulajdonsagat a rendelet szerint a Kozdsség

szintjén elismerték.

A 4. Cikkely eldirasa szerint a jegyzékbe keriiléshez a terméket hagyomanyos
nyersanyagok felhasznalasaval kell termelni, vagy hagyomanyos Osszetételiinek kell

lennie, vagy hagyomanyos termelési €s/vagy gyartasi modnak kell jellemeznie. Nem
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jegyezhet6k be azok a termékek, amelyek kiilonleges tulajdonsdga szarmazasanak,

vagy csupan technologiai innovacid alkalmazasanak koszonhetd.

Az 5. Cikkely értelmében a bejegyzendd névnek onmagéban is kiilonlegesnek kell

lennie, vagy ki kell fejeznie a termék kiilonleges tulajdonsagat.

A 6. Cikkely szerint a kiillonleges tulajdonsag mindsitéséhez sziikséges részletes

termékleirasnak a kovetkezoket kell tartalmaznia:
e Az 5. Cikkelynek megfeleld nevet egy - vagy tobb nyelven.
e A termelési médszer részletes leirdsat.
e A hagyomanyos tulajdonsag értékelésének szempontjait.

e A termék tulajdonsagainak leirasat, kiilonos tekintettel a kiilonleges
tulajdonsaggal Osszefiiggd fobb fizikai, kémiai, mikrobiologiai és/vagy

érzékszervi jellemzokre.
o A kiilonleges tulajdonsdg minimalis kovetelményeit €s ellendrzésének maodjat.

A 7. Cikkely szerint az adott termékkel foglalkozé termeléknek barmely csoportja
kérelmezheti a kiilonleges tulajdonsag bejegyzését. A kérelmet a csoport székhelye

szerinti Tagallam illetékes hatésagahoz kell benyujtani.

A kérelmezési eljaras, az ellendrzési intézkedések és a bejegyzés visszavonasa,
tovabba a harmadik orszagokkal kapcsolatos intézkedések alapvetéen megegyeznek a
korabban ismertetett 2081/92/EGK szamu rendeletben foglaltakkal.

Megemlitendd még a 12. Cikkely, amely szerint a Bizottsag a késébbiekben
meghatdrozza a kiilonleges tulajdonsagot tantsitd egységes tanusitd jelet, amely a

termék jelolésén, reklamjan és hirdetésén hasznalhato.

A kiilonleges tulajdonsag tanusitasardl (TSG) szolé EK rendelet
jogi hataselemzése alapjan megallapithato, hogy a kiilonleges
tulajdonsag tanusitdsa a termék hagyomanyos jellegének Ko6zosség
altal torténd elismerését jelenti, mely magéban foglalja a rendelet

szerinti bejegyzést és az EU-ban elfogadott egységes tanusitd jel

hasznéalatat. A  bejegyeztetés menete ¢és az  ellendrzési

kovetelmények hasonldak az eredetvédelemmel foglalkozo6 rendeletben foglaltakkal.

5.1.3. Javaslataim az EK rendeletek hazai alkalmazasara

A kozosségi rendeletek joghataselemzése alapjan — kiilonds tekintettel azok harmadik
orszagokkal foglalkozo cikkelyére — megallapitottam (PALLONE, 1992b), hogy a
rendeletek hazai alkalmazdsa fokozatosan, a kovetkezé feladatok megoldéasaval

valosithato meg:
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Tajékoztatas
El6szor a rendeleteket széles korben meg kell ismertetni az érdekelt mezdgazdasagi
termelok és eldallitok csoportjaival tdjékoztatds utjan (pl. terméktandcsokon

keresztiil), tovabba kiilonb6zd szakmai folyoiratokban megjelend ismertetd cikkek
altal.

A jelolt termékek listajanak kialakitasa

Megfeleld termeldi érdeklodés esetén Ossze kell allitani az érintett hazai eldallitasu

termékek (pl. szalamifélék, pirospaprika stb.) listajat.

Lényeges, hogy a listara azok a termékek keriiljenek, amelyek megfelelnek az EK

rendeletek kovetelményeinek €s mindségiik alapjan k6zos piaci exportra alkalmasak.
Ellenérzési rendszer kialakitasa

a/ A bejegyzési kérelmeket eldzetesen hazai szinten elbirdlé ¢és az EGK illetékes

Bizottsagahoz tovabbitand6 hatosag kijelolése.

b/ A rendszeres ellendrzéssel megbizott felelds hatésagi és/vagy privat testiiletek
kijelolése.
A feladat ellatasara alkalmas lehet egy — FM 4altal kinevezett — szakmai testiilet
vagy szakértéi bizottsdg. A rendszeres ellendrzésekért felelés hatosag lehet az
¢lelmiszerellendrzdé alloméasok orszagos halozata, mivel rendelkezik a rendeletben

eldirt személyi €s targyi feltételekkel.

c/ A jovahagyott ellendrzd szervezetek ¢s hataskoriik listajanak felterjesztése a

Bizottsaghoz az Official Journal-ban val6 kozlésre.
A hazai és EK eldirasok harmonizacidja

Tovabbi feladat a vonatkozé hazai jogszabalyok megalkotdsa Osszhangban az EK
rendeletekkel. Az Elelmiszertérvény altalanosan eléirja, hogy az élelmiszer pontos
megnevezésében utalni kell az elvégzett specidlis kezelésre €s az eredetre, ugyanakkor
a jelolés nem vezetheti félre a fogyasztdt az élelmiszer eredete tekintetében, tovabba
nem sugalmazhatja, hogy az élelmiszer kiilonleges tulajdonsagokkal rendelkezik, ha
mas hasonldé termék is rendelkezik ezekkel a tulajdonsdgokkal. Tovabbiakban a
Magyar Elelmiszerkonyv elsé kotete jelolésre vonatkozé fejezetének kidolgozasa soran
szintén célszerii beépiteni ezen EK rendeletekkel Osszhangban allo fogalmakat és
meghatarozasokat. Ezenkiviil, az EK rendelkezések eldirdsai a Magyar
Elelmiszerkonyv masodik kotetében rogzitésre keriild védett foldrajzi eredeti, illetve
kiilonleges tulajdonsagu termékek megnevezése és részletes leirasa soran konkrétan is

alkalmazandodk.
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A bejegyzési kérelmek felterjesztése az Eurdpai Bizottsaghoz

Az eldzéekben felsorolt feladatok megolddsa utan keriilhet sor a védett foldrajzi
elnevezésii, illetve eredet megjeldlésii, valamint a kiilonleges tulajdonsaggal
rendelkezd hazai eldallitasti élelmiszerek bejegyzési kérelmeinek felterjesztésére az
EK Bizottsagahoz. A felterjesztéskor szamitasba kell venni, hogy a bejegyzési
kérelmet elbiralasanak idétartama elsé fokon 6 honap. Ha az eldzetes kozzétételre nem
érkezik ellenvélemény a kozzétételtdl szamitott 6 honapon beliil, akkor a bejegyzésre
sor keriil. Viszont ha kifogds meril fel, annak kivizsgalds ujabb 3 hoénapot vesz
igénybe. A kérelem benyujtasatol szamitva tehat egy, de inkdbb masfél év telik el a

bejegyzés hivatalos kozzétételéig.

5.1.4. A rendszer bevezetésének tapasztalatai az Eurdpai Unioban

A 2081/92 rendelettel 1étrehozott eredetvédelmi rendszer irdnt rendkiviil nagy volt az
eléallitok érdeklédése az EU-ban. Az Eurdpai Bizottsag altal 1996. marcius 6-an
elfogadott elsé listan az 1400 kérelembdl 318 védett eredet megjeldlés (PDO) és
foldrajzi jelzés (PGI) keriilt elfogadasra, igy példaul: Orkney Beef, Orkney Lamb
(UK), Prosciutto di Parma (Italy), Feta (Greece), Camember de Normandie (France).
Az Bizottsag altal azota elfogadott listakkal egylitt 2000-ig mar tobb mint 600 termék
megnevezés keriilt bejegyzésre, ezek kozott legnagyobb szamban sajtok, husfélék,
zoldségek és gylmolesok szerepelnek. A bejegyzett termékek legnagyobb része
Franciaorszagbol, Olaszorszagb6l, Portugaliab6l ¢és Gorogorszagbol szarmazik.
Ezekben az orszagokban mar korabban is miikkodtek eredetvédelmi rendszerek, igy az
egyszerusitett eljards keretében jelentés szamban tudtdk a termék megnevezéseket
bejegyeztetni (5. abra).

A Bizottsag felkérésére az International Research Associates (INRA) felmérést végzett
az Europai Unidban a fogyasztok foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos ismereteirdl.
Mivel az 1996. marciusaban nyilvanossagra hozott eredmények szerint az EU-n beliil a
fogyaszték 77 %-a nem ismeri az eredet-megjeldléseket és foldrajzi jeloléseket, a
Bizottsag 1996. juniusdban népszeriisitd kampanyt hirdetett. A program célja, hogy
0sztonozze a termékek eldallitoit a regisztraciora, felkeltse a kereskeddk érdeklddését
e termékek irdnt és megismertesse ezen jelolések jelentdségét a fogyasztokkal. A
programot 3 éves idStartamra tervezték és 8,8 milli6 ECU-t aldoztak ra. Erdemes
megemliteni a felmérés tagallamonkénti részeredményét, amely szerint az eredet
jelolésérol a felmérést megeldézéen a megkérdezett fogyasztok 85 %-a hallott
Franciaorszagban, 79 %-a Spanyolorszagban, 77 % Olaszorszagban. A kozép-
mezényben helyezkedtek el az Egyesiilt Kirdlysag és Németorszag fogyasztoi (33
illetve 27 %). A legkevésbé tajékozottaknak az északi orszagok fogyasztdi bizonyultak

(svédek 8 %, danok 9 %). Ezen adatok szoros 0Osszefiiggést mutatnak az egyes
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tagorszagok bejegyeztetett termékeinek szamaval, illetve a nemzeti eredetvédelmi
rendszerek 1étezésével és mitkodésével (KISERDI-PALLO,1997b).
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6. abra: Védett foldrajzi arujelzével rendelkezd termékek szama (2000)

Tovabbi hazai teendok

A tanulmanyut soran az EU Bizottsagnal szerzett tapasztalatok ¢és informaciok
birtokaban a 2081/92 ¢és 2082/92 rendeletek hazai alkalmazéasaval kapcsolatban a
kovetkezd feladatok megoldasara tettem javaslatot (PALLONE, 1997m):

Az eldzetes terveknek megfeleléen — az uj; Védjegy Torvény 1997. julius 1-i
hatalybalépését kovetden — minél elobb kiadasra keriiljon a kézosségi rendeleteket
honositd6 Kormanyrendelet a mezdgazdasagi termékek ¢&s élelmiszerek eredet-
megjeloléseinek és foldrajzi jelzéseinek védelmérdl és az FM miniszteri rendelet az

¢lelmiszerek kiilonleges tulajdonsaganak tanusitasarol.

Az érdekelt eldallitokkal minél szélesebb korben megismertetni termékeik piaci
elismertségét fokozd ezen 1) lehetdséget. Ezen tevékenységre jo példa az EU
mindségiigyi konferencidkon korabban elhangzott ismertetd jellegi eldadasok, az
érdeklédd eldallitoknak (PICK Szalami Rt.,, Makoi Hagyma Egyesiilet, Magyar

Asvanyviz Szovetség) nyujtott eldzetes konzultaciok és tajékoztatok.

Az EU tanacsadassal foglalkoz6 TAIEX Irodajanak tdmogatasaval workshop rendezése
e témaban. Kozérthetd, a két rendelet lényegét és a kérelmezés moddjat ismertetd
kiadvany kiadasa az eldallitok tdjékoztatasara, legkésobb a hazai eldirdsok
megjelenésekor a brit mezdgazdasagi minisztérium kiadvanyanak (MAFF, 1997)
mint4jara.

A rendelet megjelenése utan a kereskeddknek ¢és a fogyasztoknak az eredetre, illetve
kiilonleges tulajdonsdgra utalé jelekkel valdo megismertetésére iranyuld program

beinditisa a Kozosségi Agrarmarketing Centrum altal, dsszehangolva a KEKI egyik
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kutatocsoportja OTKA  palyazat keretében a témaban folytatott kutatasi

tevékenységével.

5.1.5. Az eredetvédelem szabalyozasanak tanulmanyozasa Franciaorszagban

A mai értelemben vett ¢élelmiszer eredet-megjelolési  rendszer  eldszor
Franciaorszagban alakult ki. Egyértelmiien mintdul szolgédlt az EU eredetvédelmi
rendszerének. Az Ellenérzott Eredet-megjelolés, AOC (Apellation d’Origine
Controlée) koncepcidja egy 1935-bdl szarmazod térvényerejli rendelettel sziiletett meg,
létrehozva az ,ellendrzott eredetli” termék kategoriat a borokra és megalapitva a
rendszert mikodtetd francia Nemzeti Eredet-megjeldlési Intézetet (INAO). Az 1990.
jalius 2-1 torvény ,,Az ellendrzott eredetli termékekrdl” az ellenérzott eredet-
megjelolést (AOC) kiterjesztette az 0sszes mezdgazdasagi termékre és élelmiszerre

(kivéve az asvanyvizeket).

A francia eredetvédelmi rendszerben az INAO kizardlagos javaslattevd szerv. Minden
egyes Ellendérzott Eredetmegjelolés az INAO javaslata alapjan, nemzeti szinten, a
mezdgazdasagi és élelmezésiigyi miniszterek altal hozott rendelet alapjan részesiil

oltalomban. A késébbieckben az INAO folyamatosan ellendrzi a terméket.

Csak az AOC-ban részesiilo termékek palyazhatnak az EU-szintli védelmet jelentd
Védett Eredet megjelolésért (AOP, Appelation d’Origine Protégée). A kérelmeket a
MezOgazdasagi és Halaszati Minisztérium Mindségi Jelek és Biogazdalkodasi Hivatal
tovabbitja az EU felé.

Néhany szamadat 2000-bdl

e Az AOC mindsités mintegy 120 000 gazdasagot érint és kozel 100 milliard
frankos lizleti forgalmat jelent.

e 480 elismert AOC a borok ¢és szeszes italoknal
e 42 elismert AOC a tejtermékeknél
e 21 elismert AOC az egyéb termékeknél

Az AOC iranti kérelmet termeldi szervezetek, termeldi csoportosuldsok (termelési,
szakmai) nyujthatjdk be, 6nmagaban egy termeld ilyen kérelmet nem adhat be. Tehat a
bejegyeztetés eldfeltétele, hogy legyen egy olyan termeldi szervezet vagy
csoportosulds, amely a termeldket 6sszefogja és ket az INAO-val vald kapcsolattartas

soran képviseli.

Az INAO finanszirozasat jelenleg 80 %-ban a francia Mezdgazdasagi és Halaszati
Minisztérium biztositja. A termeldknek a termék eladési aranak egy meghatarozott
szazalékat kell befizetniik az INAO-nak. A minisztérium jelentds mértéki
hozzajaruldsa az intézet finanszirozdsahoz azzal magyardzhato, hogy a francia allam

kotelességének tartja a nemzeti Ordkségnek szamitdé termékek fennmaradasanak

50



tamogatasat, de ugyanakkor elvarja, hogy ehhez a termeldk is hozzajaruljanak, hiszen

a bejegyeztetett termékek értékesitésébol jelentds hasznuk szarmazik.

Az Ellen6rzott Eredet-megjelolés (AOC) hasznalata nagyon komoly versenyeldnyt
jelent mas, hasonld termékekkel szemben. Igy példaul a ,,cayonne”-i paprika termel6i
ara a bejegyeztetését megeldz6 40 frank/kg-rol 200- 400 frank/kg-ra emelkedett, de a
fogyasztdi ara akar az 1000 frank/kg-ot is elérheti.

Ha az eredet-megjeldlést hasznadld termeld nem az eldirdsoknak megfelelden allitja eld
a termékét, vagy termékének mindsége nem felel meg a termékleirasban rogzitett
kovetelményeknek, akkor az oltalom visszamendleges hatallyal megsziinik. Az AOC
megjeldlést jogtalanul haszndlo, hamisitott terméket eléallitok, vagy forgalmazdk ellen
az INAO ¢és a termeldk kozossége kiilon-kiilon vagy egyiitt polgari peres eljaras

kezdeményezhet, kartéritést is kovetelhet.

Az AOC rendszer jelentdsen hozzéjarul egy-egy vidék —foleg a kedvezdtlen adottsagu
térségek — megélhetésének biztositasahoz, a kifejezetten tradicionalis, Kkis
mennyiségben, nagy ¢éldmunka-igénnyel termelt kiilonleges termékek eldallitasat
tamogatva. Mivel a termék neve minden esetben tartalmaz egy foldrajzi megnevezést

is, hozzajarul az adott térség gasztrondémiajanak, turizmusanak fejlesztéséhez is.

A Franciaorszagban kialakult rendszerben a francia Szabadalmi Hivatal nem vonjék be
az engedélyezési eljarasba. Az adott kérelemmel kapcsolatban a Szabadalmi Hivataltol

csak véleményt kérnek, nem iitkdzik-e a foldrajzi arujelz6 valamilyen védjeggyel.

A nemzeti oltalom Eurdpai Unid teriiletére torténd kiterjesztésére a rendelet szerint
ugyancsak az INAO tesz javaslatot a minisztériumnak. Az Eurdpai Bizottsdg altal
jovahagyott kozel 600 védett eredet-megjeldlés és foldrajzi jelolés kozil 121

Franciaorszagbo6l szarmazik.

A francia felfogas szerint ezek a megjelolések az allam tulajdonaban vannak, s az
allam ad hasznalati jogot a termeldknek. A termeléknek ugyanakkor rendkiviil fontos
szerepilk van a termékleirasok kialakitasaban. Az AOP-nak a kereskedelmi
forgalomban torténd hasznalatdhoz minden termék esetében az INAO hozzajaruldsara

van sziikség.

A védett eredet-megjelolések és foldrajzi megjelolések hasznalatanak ellendrzése
(Iényegében a termékek megfeleloségének vizsgdlata a termékleirds alapjan) harom

részben torténik:
1. A termeldk és feldolgozdk altal végzett kotelezd onellendrzés.
2. Termékcsoportonként akkreditalt tanusito szervezetek altal folytatott ellendrzés.

3. Allami ellendrzés, ebben az INAO is kdzremiikodik.
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Az allami ellendrzés tulajdonképpen két iranyban jelenik meg. Az egyik az INAO,
valamint a Minisztérium altal végzett ellendérzés, a masik irdny pedig a
fogyasztévédelmi hatdsagi élelmiszerellenérzés. Az ellendrzés eredményeként az
INAO valamely termékkel kapcsolatban megallapithatja, hogy nem megfeleld s ezért
nem jogosult az AOC vagy az IGP hasznélatara. Amennyiben pedig a széban forgd
megjeldléseket jogosulatlanul hasznaljak, biintetd és polgari eljarasnak van helye. Az
utobbi kezdeményezésére — a fogyasztovédelmi szervezetek és kiillonbozo szakmai

érdekvédelmi szervezetek mellett — az INAO is jogosult.

A francia tapasztalatok hasznositasanak lehetdségei Magyarorszagon

Az eredet megjeldlések és foldrajzi jelzések nemzeti szintli oltalmanak és a hozzéajuk
kapcsolodd tanusitasi rendszereknek a franciaorszagi tanulményozdsa alapjan a
szakemberek egylittmikodését a jovoben a kovetkezd teriiletekre javasoltuk
kiterjeszteni (PALLONE-OSZ, 2002):

e Az eredetvédelem ellenOrzési €s tanusitasi tapasztalatainak atvétele és hazai
adaptalasa.

e A termékek eredet-megjeldlései EU szintii védelmének el8segitése a HIR
gylijteményre €és a nemzeti eredetvédelmi rendszerre alapozva.

e Regiondlis programok el6készitése az eredet-és mindségi jelekre érdemes
termékek feltarasaval.

Az egyiittmikodésbe vonjak be a szakmai, termeldi szervezetek képviseldit és a

regiondlis szervezeteket is.

5.1.6. Az eredetvédelem 1j hazai rendszerének bevezetése

Korabban Magyarorszagon a foldrajzi arujelzok az iparjogvédelem mostoha gyermekei
kozé tartoztak, nem volt hazai jogintézménye a foldrajzi arujelzok oltalmanak. A
nemzetkdzi lajstromozas tekintetében egyediil a Lisszaboni Megéallapodas emlithetd,
amelynek értelmében 26 termék foldrajzi arujelzé élvez oltalmat a megallapodast

alaird 17 orszagban.

Annak érdekében, hogy a magyar termékek egyenértékii védelmét tudjuk biztositani az
EU piacan, alapveto feltétel volt a vonatkozd EK rendelettel 6sszeegyeztetett magyar
szabalyozas kialakitasa. Ennek elsé 1épéseként a védjegyek és foldrajzi arujelzék
oltalmarol szolo 1997. évi XI. térvény 1997. julius 1-én hatdlyba 1épett. Ez a torvény
elrendelte, hogy kormanyrendelet késziiljon a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek
foldrajzi arujelzéinek oltalmara vonatkozé részletes szabalyokrol. Ez a 87/1998. (V.6.)

Kormany rendelet az FM és a Magyar Szabadalmi Hivatal gondozéasaban késziilt.

A magyar rendelet hatdlya - az EGK rendelett6l eltérden - kiterjed a borokra és szeszes

italokra is. A rendelet meghatdrozza, hogy a lajstromozasi kérelem részét képezo
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termékleirasnak milyen adatokat kell tartalmaznia. A f{oldrajzi 4rujelzékkel
kapcsolatos eljarasban a Védjegytdorvény alapjan a Magyar Szabadalmi Hivatal
hataskore a foldrajzi arujelzék lajstromozéasa. A Korményrendelet értelmében ezt
megeldzéen a Magyar Eredetvédelmi Tanacs feladata annak elbirdlasa, hogy a
védelemre vald bejegyzés engedélyezhet6-e. A Tandcs szakmai véleménye alapjan
hozza meg az FM azt a hatarozatot, amelynek értelmében a Magyar Szabadalmi
Hivatal bejegyzi a foldrajzi arujelzot, vagy elutasitja a kérelmet. A bejegyzést az FM
hivatalos lapja is kozzéteszi, a termékleiras pedig bekeriil a Magyar
Elelmiszerkonyvbe.

A védett foldrajzi arujelzék hasznalatanak ellendrzését - az Elelmiszertorvénnyel
O0sszhangban - a termék eldallitdsa soran a terliletileg illetékes allategészségiigyi €s
¢lelmiszerellen6rz6 allomasok, a forgalmazas soran a fogyasztovédelmi szervek latjak
el. Az ellen6rzd szerv elotti eljards soran felmeriild koltségeket a kérelmezd viseli. A

bejegyeztetés menetét a 7. dbra mutatja.

A kérelem benytjtasa az eléallito(k) altal a Magyar
Szabadalmi Hivatalhoz (mellékelve a termékleirast)

ididid
Magyar Eredetvédelmi Tanacs (szakmai véleményezés)

#Hit#
FM hatarozat ###  Kérelmet elutasitja
uuy  Kérelemnek helyt ad
MEGHIRDETES
ididii

A termékleiras felvétele a Magyar Elelmiszerkonyvbe

7. abra. A foldrajzi arujelzok bejegyeztetésének folyamata

5.1.7. A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tanusitasi rendszer bevezetése
Magyarorszagon

A magyar ¢lelmiszerjog EU harmonizacidja keretében a 2082/92/EGK rendelet
honositasa is megtortént: 1998. aprilis 1-én Iépett hatdlyba az 1/1998.(1.12.) FM
rendelet, amely a hagyomanyos kiillonleges tulajdonsagu élelmiszerek tantsitdsaval
foglalkozik, amelyet a magyar jogrendben megjelené 10j fogalom (hagyoméanyos
kiilonleges tulajdonsag) egyértelmiivé tétele érdekében mar a rendelet cime is kifejez.
Ezaltal az EK rendelethez képest mar a cimében is egyértelmibbé valik, hogy milyen

tulajdonsag tantsitasarol is van szo.
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A rendelet értelmében a hagyomanyos kiilonleges tulajdonsdg az ¢élelmiszerhez
felhasznalt hagyomanyos nyersanyagbdl, hagyomanyos eldallitdsi modbol és
Osszetételbol eredd tulajdonsag. A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tanusitasanak
rendszerét az FM latja el. A tanusitast az adott élelmiszer eléallitoéja vagy az eldallitok
csoportja kérheti. A tanusitdsi kérelemhez mellékelt termékleirasnak a rendeletben
rogzitett adatokat kell tartalmaznia. A kérelmet a rendszer titkarsagi feladatait ellatod
AMC-hez kell benyujtani. A kérelmet az Elelmiszer Tanusitd Szakbizottsag biralja el
¢s tesz javaslatot a minisztériumnak a bejegyzésre a Hagyomanyos kiilonleges
Tulajdonsaga Elelmiszerek Jegyzékébe. A bejegyzés tényét a MezOgazdasagi és
Elelmezésiigyi Ertesitdben is kozzé teszik. A termékleiras felvételre keriil a Magyar
Elelmiszerkonyv "Hagyomanyos kiilonleges Tulajdonsaga Elelmiszerek" fejezetében.
A termék jelolésére egységes tanusito jel keriil bevezetésre. A bejegyeztetés menetét a

8.abra mutatja.

Tanusitasi kérelem benyujtasa az eldallito altal az
AMC-hez (termékleiras mellékelve)

#Hit#
Elelmiszer Tan@sitd Bizottsag

HH#
ElsG kozzététel

#Hit#
Kifogésolasi eljaras
L Egyeztetés

BEJEGYZES
A termékleiras felvétele a Magyar Elelmiszerkonyvbe

8. abra. A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tanusitasanak folyamata
Magyarorszagon

A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsagu ¢élelmiszerek ellendrzését - az
Elelmiszertorvénnyel osszhangban - a termék eldallitasa soran a teriiletileg illetékes
allategészségiigyi ¢€s ¢lelmiszerellendrzé allomasok, a forgalmazids sordn a

fogyasztovédelmi szervek latjak el. Az ellendrzés dija a tanisitvany hasznaléit terheli.
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5.1.8. Az eredetvédelmi és kiilonleges tulajdonsag tanusitasi rendszerekhez
kapcsolodo tovabbi feladatok

Az eredetvédelem ¢és a kiillonleges tulajdonsdg tanusitasi rendszerének hazai
létrehozasat kovetden a kovetkezd feladatok megvaldsitasat tartottam fontosnak
(PALLONE 1998c):

Kormanyzati oldal:

Az EU tanusitasi rendszeréhez vald csatlakozasrol szo6l6 targyalasok megkezdése a
kolesonds elismertetés érdekében. Ez biztositana a kiilonleges magyar termékek jogi
védelmét az EU piacan a hamisitasoktol és mas tisztességtelen piaci eszkozok
alkalmazasatdl. Tovabba az eurdpai listara vald bejegyzés jelentés marketing
értékkel bir.

Szakmai/tanacsadoi oldal:

A termeldket/eldallitokat megismertetni termékeik piaci értékét noveld Uj
lehetdséggel. Szakmai segitségnyujtds a termékleirasok elkészitéséhez és a
bejegyeztetéshez.

Hatosagi oldal:

A hatosagi ¢lelmiszerellendrzés szervezeteit ¢és szakembereit szakmailag

felkésziteni a termékek ellenOrzésére.
Fogyasztoi oldal:

A fogyasztok korében népszeriisité kampanyok szervezése a kozosségi marketing

eszkozeivel (kiilfoldi, orszagos és regionalis eseményekhez kotve).
Kutatoéi oldal:

Az Eurdpai Bizottsag altal tdmogatott Euroterroirs Programhoz kapcsoldédva a
hagyomanyos és  Tajjellegii  Elelmiszerek  Gyiijteményének  létrehozasa
Magyarorszagon.

5.2. Uj eurdopai mindségi koncepcio a hagyomanyos termékek
versenyképességének biztositasara

A fejlett nyugat-eurdpai orszagokban az 1980-as évek végétdl élénkiilé fogyasztoi
érdekldédés mutatkozik a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek irant. Ezt a tendenciat
felismerve elsdként Franciaorszagban hoztdk létre ezeknek a magas hozzaadott értéket
képviseld, kiilonleges élelmiszereknek a leltarat, rdirdnyitva az emberek figyelmét
arra, hogy ezek is részét képezik az orszdg gazdag kulturalis Orokségének. A
munkalatokat a francia Kulinaris Miivészetek Nemzeti Tanacsa (CNAC) iranyitotta, és

a francia kormany is tdmogatta.
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Az Eurdpai Unidban az elézéekben ismertetett két EGK jogszabaly (2081 ¢és
2082/92/EGK) a minél szélesebb kort gyakorlati alkalmazéasanak eldsegitésére
inditottdk el - francia kezdeményezésre - 1993-ban az "Euroterroirs" (Eurdpa
Vidékei) elnevezésii programot. A francia gytjtdmunka sikere nyoman a az Eurdpai
Bizottsag Mezdgazdasagi Foigazgatosaga a CNAC-ot bizta meg az Eurdopai Unid

egészére kiterjedd, atfogd program szakmai irdnyitasaval.

Az Eurodpai Bizottsag tdmogatasat élvez6 program alapvetd célkitiizése volt:
e Az eurodpai régidk hagyomanyos és tajjellegli élelmiszereinek 6sszegytjtése.
o A gyljteménybe keriilt termékek gazdasagi hasznositasanak eldmozditasa.
e A gyljteményben szerepld termékek népszerlisitése a fogyasztok korében.

Az Euroterroirs Program koncepcidjanak lényege a kovetkez6kben foglalhatd 6ssze
(KISERDI-PALLO, 2000):

Az élelmiszer mindségét ujszerii médon megkozelitve a szamszerlsitett kémiai, fizikai
paraméterek mellett a termékhez kot6dé hagyomanyokat, tajat és kulturat is a

termék fontos mindségi jellemzdjének tekinti.

A hagyomanyos és tajjellegii élelmiszereket a nemzeti kulturalis orokség részének
tartja, tekintettel arra, hogy az élelmiszer fogyasztasi szokdsoknak kulturdlis vetiilete
is van, és a nemzeti identitastudatot az ¢lelmiszerfogyasztasi szokasok, hagyomanyok
is erdsitik.

A fogyasztasi szokasokat vizsgdlva megallapithatd, hogy korunkban az élelmiszerek
fogyasztasa jelenleg két polus irdnyadba koncentralodik. Dontd mértékben a
tomegtermékek, kis mértékben a magas hozzaadott értékii, kiilonleges termékek
iranyaba. A telitett eurdpai élelmiszerpiacon ez utdbbi termékek képezhetik azokat a
piaci réseket, ahol a meglévd vagy latens fogyasztoi igények kielégitésével a termékek
versenyképességét novelni lehet.

AZ AGENDA 2000, amely rogziti az Eurépai Unid hosszu tava célkitizéseit, tobb

ponton is kapcsolédik az eurdpai orszagok élelmiszeripari 6rokségéhez:

A vidék fenntarthato fejlesztése a termelés és a tevékenységek valtozatossa tételén
keresztiil. Az ¢lelmiszerfogyasztas fejlesztése altal a fogyasztok altal egyre jobban
keresett, jellegzetes termékek iranyaban. A mezdgazdasag mindségpolitikdjanak az
egy-egy tajhoz vagy hagyomanyos termelési modhoz kotédd kiilonleges élelmiszerek
eléallitasat tamogato rendszere altal.

5.2.1. Az Europai Gyijtemény létrehozasanak modszertani elemzése

Az Eurépai Gyijtemény létrehozdsa francia mintara és kezdeményezésre tortént az

Europai Unidban. A hazai program eldkészitéséhez ezért eldszor a  francia
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gyljtémunka moddszertanat, a sok éves gyujtdomunka tudoméanyos eredményeire
alapozott kritériumrendszerét (CNAC,1998) vizsgaltam meg a hazai alkalmazhatosag
szempontjabol. Tovabba 0Osszevetettem egy masik EU tagorszag, Nagy-Britannia
gytjtésével (MASON, 1999). A kdvetkezékben ennek a vizsgalatnak az eredményeit

ismertetem részletesen.

A modszertani alapfogalmak értelmezése
A "hagyomanyos", az "élelmiszer-" és a "mezdgazdasagi" kifejezések értelmezése:

A mezégazdasagi jelzot a lehetd legszélesebb értelemben hasznaljuk, ideértve a
novénytermesztést, az allattenyésztést valamint a tengeri ¢és édesvizi halédszatot.
Amennyiben a régidoban meglévd gyakorlat sziikségessé teszi, a gyljtogetést
(gombaszedés) és a vadaszatot is idesoroljuk, ha azok specialis technikat igényelnek.
Végiil figyelembe vessziik az emberi tapladlkozasban felhasznalt 4svanyi termékeket is,

mint a tengeri sot €s a sobanyakbol szarmazokat is.

Az élelmiszerek egyarant lehetnek mezdgazdasagi (hus, szarnyas, zoldség ¢és
gylimdles  stb.), kézmiives (péksiitemények, cukraszsiitemények, édességek,
felvagottak stb.) és ipari jelleglick (iidit6- és szeszes-italok, tejtermékek). A hazi
termékek (tdgabb értelemben beleértve a vendégloket) nem képezik az ¢lelmiszer-

katalogus targyat, ezért azok nem keriilnek 6sszegytjtésre.

A hagyomanyos kifejezést a sz6 szabalyos etimoldgiai értelmében hasznaljuk, azaz a
gyartasi ismeretek (know-how) ¢és a gyakorlat hosszi idén keresztiil torténd
tovabbadasat értjiikk alatta. A hagyomany egy csoporthoz illetve kozdsséghez kotddve
egy kulturanak a kifejezddése. Mivel a kultura kozosségi, ezért a nem a helyi kozdsség
ismereteibdl és gyakorlatabol szarmazo egyéni alkotasok illetve egyéni specialitdsok

nem képezik az ¢élelmiszer-kataldégus targyat.

A termékek kivalasztasanak Kritériumai

A régiok hagyomanyos termékeinek kivalasztisdhoz egy szelekcids moddszer kerilt

kidolgozasra, amely a kovetkez6 kritériumokon alapul:

Forgalmazhatosag: A termék csere (eladds) targyat képezi, és ezért létezik. A
termelés volumene ismert, de az nem lehet kizar6 ok: akar néhany kilotol tobb tonnaig
terjedhet.

Torténet: Mivel hagyoméanyos termékrdl van sz6 ezért a termelés multbeli
idétavlatanak nyilvanvalonak és jelentdsnek kell lennie. A termék torténeti dimenzidja
Osszefliggésben van annak életképességével és elismertségével. A termék sziiletési
idejének illetve torténeti beagyazottsaganak szentelt figyelem lehetévé teszi az egyes

cégek marketing tevékenysége révén Iétrejott régebbi referencia-, vagy
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egységtermékek elkiilonitését azon termékektdl, amelyek egy kozosség torténeti

fejlodésének eredményeként sziilettek meg.

Foldrajzi kotodés: A termék egy "tajegységben", egy varosban alakult ki, egy
foldrajzi helyhez kotédik. Noha a felhasznélds illetve a gyartds tobb régiora is
kiterjedhet, a termék az esetek tobbségében az eredetének megfeleld (kozigazgatasi)
régidhoz keriil besoroldsra. Ha egy terméknek kiilon nevet kell adni - ilyen a legtobb
kereskedelmi eredetvédelemmel (AOC) bird termék esete - akkor az adott névnek egy
pontos foldrajzi helyre kell utalnia, és a termék ahhoz a régiohoz fog tartozni, ahol ez
a hely talalhat6. A szokvanyos technologiaval eldallitott, de egyedi helyi hirnévvel
rendelkez6 termékfajta is kotédhet a kiilonféle termelési régiokhoz abban az esetben,
ha vannak jellemz6 helyi tulajdonsagai. Ez a helyzet az almaborral, amit mas és mas
almafajtabol készitenek Bretagne-ban, Pays- d’Auge-ban vagy Thiérache-ban. A
foldrajzi kotodés és az elnevezés kozotti kapcsolat demonstralasara a dijoni mustar
termék eldallitdsa napjainkban teljes egészében egy masik régidban torténik, de
tovabbra is forgalomban van a szarmazasi teriiletén, akkor abban az esetben lehet

felvenni a kataldogusba, ha kozismertsége maig jelentds maradt.

Kozismertség: Egy termék kozismertsége, vagy hirneve az elterjedtségétdl fligg. Ez
lehet erdsen korlatozott - mint a Millet-liszté -, vagy éppen ellenkezdéleg, nagyon

jelentds, mint a "Véritable" aprosiiteményé. A kozismertség minden esetben fennall.

Allandésag: Egy Uj technoldgiai elem megvaltozott tulajdonsagn termékekhez vezet.
Ezért fontos ellendrizni, hogy a gyartasi illetve termelési technologia allandé maradjon
a megkovetelt technikai fejlodés hatarain beliil. Ha egy terméket két cégnél gyartanak,
az egyiknél hagyomdnyos, kézmiives a masiknal pedig ipari mddszerrel, akkor a leiras
az elsd alapjan fog torténni. Mindazonaltal ha a torténeti forrdsok szerint az adott

termék eredendden ipari jellegli, akkor az utdbbi modszer keriil leirédsra.

Gyartasi ismeretek (know-how): Kozvetleniil kotddnek az érintett régiohoz, és
figyelembe veszik a természeti és emberi tényezoket. A terméknek legalabb a gyartasi
folyamat egy elemében '"helyi" know-how-t kell tartalmaznia. Ennek hidnyéaban
¢letben kell lennie az eredeti know-how-nak. A termelési folyamat know-how-s eleme
egy specialis tudast jelent és ez adja a termék regionalis jellegét. Ez lehet egy termék
finomitasi modja és nem a gyartdsa, egy alapanyag kezelése, és nem a kitermelése stb.
Ilyen mdédon akar teljesen egzotikus kiinduldsi anyagokbol (kavé, csokoladé, komlo,
banan) is a régid jellegzetes terméke késziilhet példaul egy kikotd vagy egy extrahalo
lizem létesitésével Osszefliggésben. A termék feldolgozas nélkiil (z6ldség, gyliimdlcs),
részben (diobél) vagy teljesen (almabor, sajtok) feldolgozva is forgalomba hozhato, de

nem lehet konyhai recept eredménye. Megjegyzendd, hogy olyan termék, amelynek
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természete megvaltozott (pl.: édességbdl /bonbonbol/ cukraszsiitemény lett) nem kertil

be a katalogusba akkor sem, ha elnevezése teljesen azonos maradt.

Ahhoz, hogy egy termék bekeriiljon az élelmiszer-katalogusba elvben valamennyi
kritériumnak meg kell felelnie. Mindazonaltal bizonyos esetekben lehetnek kivételek,
példaul ha egy jol ismert, az eltiinés szélén 4all6 termék kikeriilt a kereskedelmi

forgalombol.
Az eurdpai gyljtemény kovetelményrendszerét elemezve, gyljteménybe keriild
termékeknek tehat a kovetkezd kovetelményeknek kell megfelelniiik:

e A gyljteménybe keriil6 termék lehet mezdgazdasagi termék vagy élelmiszer- az
¢telreceptek, borok és asvanyvizek kivételével.

e A terméknek dokumentalhato torténelmi multtal kell rendelkeznie.

o A terméket hagyomanyos technoldgidval allitsak eld, az adott tajegységhez
kothetd modon (helyi tudas /know-how).

o A terméknek ma is 1étezének, az adott régidban ismertnek kell lennie.
o A terméknek forgalmazhatonak kell lennie.
Osszefoglalva: az élelmiszer-katalogusban szerepld termék forgalomban van,

termelése ¢és felhaszndldsa kotddik egy hely torténetéhez, a termék eldallitasanak

modja és elnevezése allandosult.

A termékek besorolasa agazatonként
Az Eurdpai Gylijtemény a gylijteményben a kovetkezd termékcsoportokat kiilonbozteti
meg (TOR, 1999):
e Gabonafélék.
e Termesztett és feldolgozott gylimdlesok.
e Termesztett és feldolgozott z6ldségek.
e Husok, szarnyasok, tojas és vadak.
e Fiszerndvények, fliszerek.
e Vadon termo és gyujtogetett termékek.
e Haldszati termékek.
e Huskészitmények.
e Olajok és zsirok.
o Tejtermékek.
e Siitdipari termékek.
e Edesipari termékek.

e (Cukraszati termékek.
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o [talok (sorok, szeszes italok, stb. a borok kivételével).
e Egyebek (csiga, méz, so stb.).

Az egyes orszadgok gyijteményének létrehozdsa soran azonban lehetdség volt - az adott
orszag jellegzetes mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékszerkezetére tekintettel - az

eredeti csoportositastol eltérni.
A termékek besorolasa régionként

Az eurdpai konformités jegyében az egyes orszagoknak a régids besorolas sordn az EU
kozigazgatasi régioit kellett alapul venniiik. Az egyik legnehezebb feladat a
szakemberek szamdara a termékek EU kozigazgatasi régiokba vald besoroldsa volt. Az
eurdpai gyljtemény létrehozdsa soran a tapasztalatok azt mutattdk, hogy a régiods
besorolassal kapcsolatban a gytjtdomunka soran felmeriild probléméak a kovetkezo

alapelvek alkalmazasaval oldhatok meg:

Ha egy hagyomanyos termék eldallitdsa ma mar tobb régiora is kiterjed célszerii ahhoz
a régiohoz kotni, amelybe tarozo foldrajzi helyhez eredetileg kotodik a termék. Az
elterjedését mas régiokban a termékleirasban kiilon jelolik. Igy példaul a francia
calvados a normandiai régidhoz kotddo szeszesital még akkor is, ha az engedélyezett
eléallitasi terlilete a région jelentdsen tulnyulik. Egyes torténelmi tartomanyok ma
tobb kozigazgatasi régidhoz tartoznak. Az ilyen teriiletrdl szarmazd élelmiszerek
egyarant szerepelnek a kiilonbozd érintett régiok élelmiszer-katalégusaban. Ez a

helyzet allt fenn példaul a francia bresse-i szarnyasok esetében.

Néhany termék, amely altalanosan elterjedt az adott orszagban, és eredetét tekintve
sem sorolhatd egyik régidohoz sem egyértelmiien, indokolt esetben szerepeltethetd a
gylijteményben, régido megjeldlés nélkil. gy a brit gyljtemény egyértelmiien
régiokhoz kothetd termékeinek szdma 395. A régidkhoz nem kothetd termékekkel
egylitt viszont 416 terméket szamol a brit gyljtemény, kozottik olyan vilagszerte

ismerteket, mint pl. a karacsonyi puding, vagy az Earl Grey tea.

A gylijtomunka szervezése

Az egyes tagdllamokban kiilonbdz6 szervezetek, tobbségében marketing vagy védjegy-
szervezetek valdsitottdk meg a gyljtdémunkat, altaldban az egyes orszagok

mezdgazdasdgi minisztériumainak szakmai tdmogatésaval:
e Franciaorszagban a Kulinaris Muvészetek Nemzeti Tanacsa.
e Anglidban a Food from Britain agrarmarketing szervezet.
e Spanyolorszagban az INDO eredetvédelmi mindsitd intézet.
e Olaszorszagban az AGER kutatointézet.
o Irorszagban a National Food Centre marketing centrum.

e Gorodgorszagban a Kulinaris Hagyomanyok Nemzeti Tanécsa.
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e Portugalidban a Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Piacfejleszté Intézet.
e Belgiumban az Orszagos Mezdgazdasagi Piacfejlesztd Intézet.

e Hollandiaban HVA promécids szervezet.

e Dénidban a Mezdgazdasagi Tanécs.

e Németorszagban a DLG mezdgazdasagi tarsasag.

A franciaorszagi gylijtemény létrehozasanak a lépései a kovetkezOk voltak:
lépés. Taldlkozok a szakmai szervezetek képviseldivel régionként.
1épés. Szakérokkel, torténészekkel valo szakmai taldlkozok.

1épés. Helyi felmérések szervezése (didkokkal, agazati szakemberekkel).

lépés. Az informéacidk alapjan az eldzetes listak (termékleirasok) finomitésa.

whm B~ W N =

1épés A régids bizottsagok szakmailag véleményezték a listakat
(termékleirasokat).

S

lépés. A CNAC megadta a végleges jovahagyast.
7. lépés Régionként egy-egy kotetben kiadtak a gylijteményt.

5.2.2. Az Eurodpai Gyilijtemény elemzése

crcr

ben. Ezen beliil leggazdagabb Franciaorszag (890 termék), Olaszorszag (800 termék)
¢s Spanyolorszag (526 termék) gytijteménye (9. abra).
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9. abra: Az Eurdpai Gyiijtemény termékszama tagallamonként (1997)

A brit gyiujtemény elemzése

A brit gylijtemény (MASON,1999) Anglia, Skocia és Wales hagyoményos termékeit

foglalja magaban. Eszak-Irorszag termékei az ir gyiijteményben szerepelnek.

A brit gyljtemény termékszerkezetét vizsgalva (10. abra) megallapithatdé, hogy a

gylijteményen beliil kiemelked6éen magas a huskészitmények szdma (55).
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10. abra: A brit gyiijteményben szerepld termékek
agazatok szerinti megoszlasa

Az europai kontinensen ismert édes pudingokkal és pitékkel szemben Anglidban
nemcsak édes siiteményeket neveznek igy, hanem husbdl és belsdségbdl is készitenek
ilyen elnevezéssel termékeket (pl: a yorkshire-i kardcsonyi puding kicsontozott
baromfi és vadhus rétegeket tartalmaz; a dél-nyugat angliai régidban pedig a
sertéshusbol készitenek pudingot hog’s pudding néven). Ugyanakkor az Eurdopaban
széles korben elterjedt szarazkolbaszok -valdszinlileg a nedves iddjards miatti nehéz
eltarthatosdguk miatt - itt nem ismertek, viszont jellemzé a szalonnaként vald
hasznositas (Suffolk, Welsh ¢és Wiltshire bacon). Természetesen a gylijteményben a
hires sonkak: Suffolk, York, Welsh ham is megtalalhatok.

A tejtermékek (41) fOként az orszdg nyugati részére jellemzok, ahol a kedvezd
klimanak kdszonhetdéen dus legeldk talalhatok (Channel Island Butter, Clotted Cream,
Clotted Cream Butter). A hagyomanyos sajtkészités az utdobbi idében ujra
fellendiilében van (Beenleigh Blue Cheese, Dorset Blue Vinney Cheese, Double
Gloucester Cheese.)

A siitéipari termékeken beliil megkiillonboztet a gylijtemény két csoportot: a
kemencében siilteket (breads) és a griddle-bread-et. Ez utobbi eldallitas modszer foleg
Walesben és Skociaban terjedt el, ahol a 20. szdzadig sok héaztartdsban nem volt siitd.

Kiilondsen erés hagyomanya van ennek a modszernek Dél-Walesben (Bara Planc).

A menta hagyoméanyosan a brit konyha fontos fliszerndvénye. Cukorkak, martadsok és

zselék édesitésére hasznaljak. A masik jellegzetes angol ételizesitd pedig a mustar.
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A gyljteményben szereplé halak (38) koziil azonban sok mar csak az emberek
emlékezetében I1étezik, a haldszteriiletek kimeriilése €és a vizszennyezés miatt a

legfenyegetettebb helyzetben vannak.

Végiil a hagyomanyos sorok pozitiv példat mutatnak arra, hogy ezek a hagyomanyos
termékek megmentheték a tomegtermeléstdl. Az érdekeltek erdfeszitéseinek hatdsara
feltamadni latszik a hagyomanyos sor erjesztési technologia alkalmazéasa (Old Ale,
Yorkshire). Néhany gyogynovénybdl késziilt ritka ital is tovabb ¢l (Dandelion and

Burdock, Lancashire).

A nemzeti gylijtemények konyvkiadasa
A 12 unios orszag 1997-re létrehozta nemzeti gyljteményeit, a legtobb orszag azodta
mar konyv alakjaban is megjelentette a sajatjat (zardjelben a termékszam):

e L’Inventaire du Patrimoine Culinaire de la France (890)

e Inventario de produtos traditionais portugueses (336)

e Invetario espanol de productos traditionales (532)

e Deutschlands kulinarishes Erbe (300)

e Traditional Foods from Britain (395)

A francia és a brit gyiljtemény konyvkiadasanak osszehasonlito elemzése
A francia gyiijtemény régionkénti kiadasban, 6sszesen 21 kotetben jelent meg 1998-
ban (CNAC, 1998). A kotetek szerkezete egységesen a kovetkezd:

e Bevezetok (utalassal az Euroterroirs programra).

e A gylijteménybe keriilés kritériumai.

o A régi6 agrarfoldrajza.

e Termékleirdsok dgazatonként.

o A termékekbdl készitett ételek receptjei.

o A termékeket eldallitok, forgalmazok cimjegyzéke.

e Irodalomjegyzék.

e Tartalomjegyzék.
A kotetek cimlap fotdja szines, ezen kiviil nem tartalmaz més fénykép illusztraciot.

A brit gyljtemény konyvkiaddisa (MASON,1999) egy kotetben 419 oldal
terjedelemben jelent meg 1999-ben. Mivel a hagyoményos termékek tajegységhez
kothetdsége sok esetben nem volt kimutathato, illetve tobb régioban is elterjedt egy-
egy termék, igy a konyv szerkezete mas jellegii, mint a francidké. A termékleirasokat

agazatonként rendszerezték, ¢és a termékleirason beliil tiintették fel a régiods
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el6fordulast. Ezenkiviil egy listat allitottak Ossze a termékek régids besorolasarol. Ez a
konyv is tartalmazza a termékek fellelhetd eldallitdinak listajat. A konyv végén
részletes irodalomjegyzék és targymutatd taldlhatd, ami jelentdsen noveli a konyv

tudomanyos értékét. A konyv 50 korabeli (archiv) fekete-fehér fényképpel illusztralt.

A kiillonboz6 orszagok gytlijteményeinek konyvkiadasait 6sszehasonlitva elmondhaté,
hogy az eurdpai gyijtemény kdvetelményrendszerére alapozva, de az adott orszag
szemléletét tiikrozo kiadasok jelentek meg (pl. a francia gyijtemény a régids, a brit
gyljtemény az agazati besoroldsra alapoz). A konyvek forméatumat, az illusztracid
gazdagsagat a kiadas anyagi lehetdségei hataroztdk meg. Minden kiadvany részletes
szakirodalom-jegyzéket tartalmaz, ami jelentdsen emeli a konyvek tudomanyos
szinvonalat. A kiadvanyok mindegyike tartalmazza a gyUjtdémunka soran fellelt
eléallitok, szakmai szervezetek listdjat, amely nagy informaci6é értékkel bir és a

gyljtemény hasznositdsa szempontjabdl a késdbbiekben nagy a jelentdsége.

5.3. A,HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK” Program megvalositasa
Magyarorszagon

Az Eurodpai Uni6 orszagaiban 6sszeallitott gylijtemények létrehozasa utan hataroztak el
az Euroterroirs Program vezetdi a gyljtdmunka kézép-kelet eurdpai orszagokra valod
kiterjesztését. A magyar gasztrondmiai 6rokség jo hirnevének koszonhetden elsdként

Magyarorszagot kivantak bekapcsolni az eurdpai programba (PALLONE, 1998e).

I—IIR

Hazank  agrarokoldgiai  adottsagai,  mezdgazdasagi  és

¢lelmiszeripari hagyomanyai kedvezd lehetdséget nyujtanak a

kiilonleges mindségli ¢élelmiszerek iranti fogyasztoi igények
kielégitésére, ezért 1998-ban az FVM azt a stratégiai jelentdségii
dontést hozta, hogy Magyarorszag kapcsolodik az Euroterroirs
Programhoz. A "HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK (HIR)"
elnevezéssel elinditott orszadgos program célkitiizése az volt, hogy létrehozza
Magyarorszag hagyomanyos és tajjellegi mezdogazdasagi termékeinek
gyljteményét és elosegitse gazdasagi hasznositasukat. Hazank EU integraciora valo
felkésziilési folyamataban siirgetd feladat volt a nemzeti kulturdlis orokségiink
részének tekinthetd élelmiszerkincsiink feltarasa. Ismertségiik fokozasaval lehetové
kivantuk tenni ezeknek a csak rank jellemzd, jol beazonosithatd, kiilonleges mindségii
termékeknek a csatlakozas utdn megnyild piaci lehetdségek jobb kihasznalasat,
keresettségiik és ezaltal versenyképességiik novelését (KISERDI-PALLO-LOVIG,
2000).

Az eurdpai programhoz vald kapcsolodast a korabban ismertetett, EU konform hazai

jogszabalyok bevezetése is ecldsegitette. Magyarorszagon az ¢lelmiszer mindségi
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jogharmonizacié keretében 1998-ban Iéptek hatdlyba az unidés jogszabalyokkal

megegyezd szabalyozast tartalmazé rendeletek:

A mezdgazdasagi termékek €s élelmiszerek foldrajzi arujelzdinek oltalmara vonatkozé
részletes szabalyokr6l sz6l6 kormanyrendelet. (87/1998. (V. 6). — a védjegyek és

foldrajzi arujelzék oltalmarol szolo 1997. évi XI. torvény rendelkezése alapjan.)

A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tanusitdsarol szolé FM rendelet (1/1998. (1.

12.) — az ¢lelmiszerekrél szold 1995. évi XC. torvény rendelkezése alapjan.

Ezek a rendeletek a kiilonleges élelmiszerek ellendrzésének uj rendszerét alakitjak ki a
fogyasztok és az eldallitok érdekeinek védelmében. A rendeletek hatalya ald tartozo
termékeket alavetik a termékleirasban rogzitett kovetelményeknek valé megfeleloség
vizsgalatanak, czaltal mindéségi garanciat nyudjtanak a fogyaszték szamara a
termékek hitelességérél (PALLONE, 1998f).

5.3.1. A hagyomanyos és tajjellegii termékek mindségi dimenzidjanak
meghatarozasa

Elészor elméleti kutatasokat végeztem a termék mindsége és eredete kozotti
Osszefliggés feltarasara. Az EU 5. kutatasi keretprogramjan beliil folyd nagyméretii
kutatasi projekt (DOLPHINS,2000) eredményeinek elemzése soran szoros

osszefiiggést talaltam a termék eredet és mindosége kozott.

Megallapitottam, hogy az eredetjelzett termékek kiilonleges mindsége (tipicity) az
adott foldrajzi kornyezet sajatos természeti és emberi tényezdinek koszonheto

(humén know-how).

A hagyomanyos kiillonleges tulajdonsag az élelmiszerhez az eldallitas soran felhasznalt
hagyoméanyos nyersanyagbdl, hagyomanyos technologiabol és Osszetételbdl eredd
tulajdonsag. A hagyomanyos kiilonleges tulajdonsagu (specifity) termékek esetében
a mindségi kiilonbség a szokvanyos termékkel szemben tehat a specialis eléallitasi

modban (szakmai know-how) rejlik.

Véleményem szerint azonban a helyi jellegzetességli termékek esetében a két
definiciot a gyakorlatban igen nehéz elvalasztani egymastol, ezért helyesebb a
hagyomanyos és tajjellegii kifejezést hasznilni. Ez a fogalomrendszer jobban
kifejezi a helyi kozosségekben Kkialakult gyartasi ismeretek és gyakorlat

generaciokon keresztiil torténo tovabbadasat.

A hagyomanyos és tajjellegii termékek mindségének harmas dimenzioja tehat az

id6 (torténetiség), a hely (foldrajzi helyhez kotddés) és a kultira (hagyomany).

Elméleti kutatasi eredményeim alapjan a hagyomanyos ¢és tajjellegii termékek
kiilonleges mindségét tigy hataroztam meg, hogy az a termék eldallitasahoz kotédo

hagyomanyoknak, tajnak és torténetnek a termékben vald kifejezodése.
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5.3.2. A HIR gyiijtemény kovetelményrendszerének meghatarozasa

A kovetelményrendszer meghatarozasa soran figyelembe kellett venni az Eurodpai
Gyljtemény eldirasait és a magyar ¢lelmiszergazdasag hagyomanyos termelési

strukturajat, illetve a magyar jogszabalyokban rogzitett vonatkozé fogalmakat.

Az Euroépai Gyiljtemény kovetelményrendszere értelmében a gyljteménybe
keriilhetett minden mezdgazdasagi termék vagy élelmiszer, amely dokumentalhato
torténelmi multtal rendelkezik, hagyomanyos technologiaval allitjak elé, az adott
tajegységhez kothetd mddon, ma is 1étezd, az adott régioban ismert és forgalmazott
termék. Az eurdpai gyijteményben nem szerepelnek az asvanyvizek, a borok és az
ételreceptek. Az asvanyvizek gyljteménybdl vald kihagyasanak szakmai indoka a
francia szakérték szerint a hagyomanyos know-how hidnya. A borok eredetvédelme az
EU-ban és Magyarorszagon is jogilag megoldott. A tajjellegli borok listdja mar régota
ismert, ezért a gyljtomunkat erre a teriiletre nem volt sziikséges kiterjeszteni. Az
ételreceptekkel az eurdpai program sem foglalkozott, de a gyljteménybe keriilt
termékek konyhamiivészeti felhasznalasa a program hasznositdsdnak egyik fontos
eleme lehet.

A gyljtés a novényi és allati eredetli élelmiszerekre, mezdgazdasagi termékekre
(beleértve a halaszati termékeket is) terjedt ki, de bekeriilhettek a gyljteménybe az
asvanyi eredetli, étkezésre hasznalt termékek is. Ez a meghatarozas lényegében
O0sszhangban 4ll a magyar élelmiszertdrvény élelmiszerekre vonatkozo definicidjaval.
A gytijtémunka tehat az Elelmiszertorvény hatalya ald tartozé termékek korére terjedt
ki.

A borok ¢és az ételreceptek nem szerepelhettek ebben a gylijteményben. A Nemzeti
Tanacs egyhangu dontése értelmében az 4asvanyvizek nemzeti kincsiink

elengedhetetlen részét képezik, ezért a magyar gylijtemény fiiggelékében szerepelnek.

A Nemzeti Tandcs altal jovahagyott kovetelményrendszer értelmében a listara keriilhet
minden olyan mezdgazdasagi termék és élelmiszer, amelyet hagyomanyos modon
allitanak eld, egy adott tajegységhez kotheté modon, torténelmi multja van,
ugyanakkor ma is létezé, ismert és forgalomképes termék (KISERDI-PALLO,
2000).

Ilyenek lehetnek a jol ismert szatmari szilvalekvar, szegedi paprika, gyulai kolbasz,
vecsési savanyu kaposzta mellett olyan kevésbé ismert termékek is, mint példaul a
francia inyencek izlését is kielégitd csermajori teasajt vagy a Zalaban keresztel6k

alkalmaval készitett figuras kalécs, a fumu.
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Az altalanos elvek megvaldsitasara kidolgozott kovetelményrendszer legfontosabb
elemei a kovetkez6k (PALLONE, 2001h):

A termék torténete

Az egyik legfontosabb kovetelmény: a terméknek dokumentalhatd torténelmi multtal
kell rendelkeznie. Alapfeltétel a legalabb kétgeneracios (50 éves) ismertség. Lehet ez

egy ma mikddod cég ,,alapitd” terméke is.
Az eldallitasi mod hagyomanyossaga

Kovetelmény a hagyomanyos eldallitasi mod, ami azonban nem zarja ki a generaciok
soran végbement technikai fejlédés elismerését. Ha a terméket ma hagyomanyos és
ipari modszerekkel is termelik, a hagyomanyosan eldallitott keriil be a gylijteménybe.
Bekeriilhet azonban az ipari modszerekkel eldallitott termék is, ha bizonyithato, hogy

ez a korabeli technikai szinten mindsiilt ipari jellegli terméknek.
Az adott tajegységhez kotodés

Az adott tajegység mérete nincs behatarolva, lehet egy telepiilés vagy egy régio is. Ha
a termék mar széleskorlien ismert és gyartott, de eredete visszavezethetd egy
tajegységre, akkor ahhoz kell besorolni, de fel kell tiintetni az egyéb eléfordulasi
helyeit is.

A termékhez kotodo tudasanyag

A termékhez, de eldallitdsi lancolatanak legalabb egy pontjahoz kapcsolddjék
valamely helyi, az adott korzetben meglévé tudason alapulé megoldas. Ez a
kovetelmény lehetové teszi, hogy maés vidékrél szarmazd nyersanyagbol késziilt
termék is bekeriiljon egy tajegység gyljteményébe, ha a feldolgozasnak legalabb egy
eleme helyi, specialis tudason alapul. Ha a termékhez nem kapcsolodik hagyomanyos,
egy teriilethez k6t6d6 tudason alapuld megoldas, nem vehetd fel a gylijteménybe. Nem

lehet a termék a jelenkori gyartmanyfejlesztés eredménye.
Ismertség

A terméknek az adott tajegységben, de legalabb eldallitasi korzetében széles korben
ismertnek kell lennie. Nem meghatdrozé azonban, hogy mekkora ez a teriilet, lehet

akar egy falu vagy varosrész is.
Az eloallitas és forgalmazas megléte

A terméknek ma is létezOnek kell lennie, arucsere targyat kell képeznie. Ez nem jelent
feltétleniil kereskedelmi forgalmazast, megfeleloek a vasarokon és kiilonbdz6 iinnepi
alkalmakon valé értékesitési formak is. A gyiljteménybe keriilésnek azonban nincs

mennyiségi korlatja, kis mennyiségben gyartott termékek felvétele is lehetséges.
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A gyljteménybe keriilés kovetelményrendszerének — a magyar mezdgazdasag ¢és
¢lelmiszeripar hagyomanyos termelési kultirajat és az eurdpai gylijteményhez valo
szerves illeszkedés feltételét figyelembe vevd — meghatarozdsaval széles korben
lehetévé valt a szakmailag megalapozott, torténetileg hiteles termékleirasok
elkészitése.

5.3.3. A HIR program szervezeti struktirajanak kialakitasa

Magyarorszagon koradbban ebben a témaban ilyen atfogd jellegli, az orszdg egész
teriiletére és a teljes élelmiszergazdasagra kiterjedé kutatomunkat nem végeztek. A
program sikeres megvalositdsa érdekében ezért fontos feladat volta kutatomunka
szervezeti kereteinek (11. abra) a kialakitasa volt (PALLONE et-al., 2001).

FVM
\
Eurdpai Int. Féo. AMC Kht.
A Nemzeti Tanacs [
titkarsaga HIR titkarsag ]
[ [
. . . . oL Francia
Nemzeti Tanacs Tudomanyos Bizottsag szakeértok
Leir6 szakemberek

11. abra: A HIR program szervezeti felépitése

Nemzeti Tanacs

A minisztérium 1998-ban dontdtt arrol, hogy a program tarsadalmi-politikai
elismertetése érdekében létre kivanja hozni a program dontéshozo6 testiiletét, a Nemzeti

Tanacsot.

A Nemzeti Tandcs Osszetételének meghatarozasa soran figyelembe kellett venni a
KEKI-KEE orszag-és régié imazs témaban 1998-ban folytatott kutatisi eredményeit
(SZABO et al, 1998), amelyek azt mutattak, hogy a kiil-, és belfoldi orszag imazsunk
formaldsaban szerepet jatszd tényezdk kozott az 1-3. helyen az idegenforgalom-
vendéglatas, média ¢és a kulturdlt kereskedelem szerepel, a 4. helyre a kollektiv
marketing szervezet tevékenysége keriilt. Ezt a tudomanyos szempontot is figyelembe

véve tettem javaslatot a Nemzeti Tanacs Osszetételére.

Javaslatom szerint a Nemzeti Tandacs tagjai a kdvetkezd korbdl keriiljenek ki:
e A programban illetékes minisztériumok vezetdi.
e Tudomanyos kutatok, oktatok.

e A kereskedelem, vendéglatas, idegenforgalom-turizmus és média képviseldi.
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e Az agrarmarketing centrum vezetdje.

Az utobbi két csoport tagjai, mint a kiil-, és belfoldi orszagimazsunk formalasédban
szerepet jatszo jelentds tényezOk képviseldi szerepelnek a Nemzeti Tanacs tagjai
kozott. A 25 tagi Nemzeti Tandcs - minisztérium vezetése altal jovahagyott -
Osszetételét az 1. sz. melléklet tartalmazza. Az elézdek alapjan ezutdn kidolgoztam a

Nemzeti Tandcs tigyrendjét, amelyet az 1999. november 2-i alakul¢ iilésen fogadtak el.
Az tigyrend értelmében a Nemzeti Tanécs f6 feladatai:

e A gyljteménybe keriilés kritériumrendszerének jovahagyésa.

e A terméklistak elfogadasa.

e A gylijtemény hasznositdsanak elémozditasa.

A Nemzeti Tanacs feladatai kozé tartozott ezen kivil a kutatdmunka soran felmerilt
vitds kérdések eldontése. A tagok tudoményos-szakmai, illetve kozéleti tapasztalatai

nagyban hozzajarultak az arra érdemes termékek sikeres felkutatasahoz.

A Nemzeti Tanacs Titkarsagat az FVM Eurdpai Integracios Féosztalya miikodtette,

rrrrr

szakmai iranyitasaért is feleldsséget vallalt.

Tudomanyos Bizottsag

A programba bevont szakemberek munkijanak tudomanyos szempontbol torténd
iranyitasara ¢és ellenérzésére Tudomanyos Bizottsagot kellett Iétrehozni. A
Tudoményos Bizottsag szervezeti strukturdjanak meghatdrozésa sordn - tekintettel a
kutatomunka multidiszciplinaris jellegére és a szakemberek széles korére - harom
szakbizottsag  felallitasat tartottam sziikségesnek (12. 4bra). Az Agazati
Szakbizottsagon beliil a termékleirasok magas szakmai szinvonaldnak biztositasara a
legjelentésebb 4dgazatokban (zo6ldség-gylimodles, hus-tej) 4agazati koordinatorok
bevonasa valt sziikségessé. A torténeti leirok munkdjanak Osszefogasa, a torténeti
leirasok egységes elvek szerinti kidolgozasanak biztositadsa torténeti koordindtorok
feladata volt.

A Tudomanyos Bizottsag {6 feladatai a kdvetkezok:

e Meghatdrozza a termékleirasok részletes kritériumrendszerét, tekintettel az

Eurdpai Gytjtemény kdvetelményrendszerére és a hazai sajatossagokra.

e A kritériumrendszer alapjan véleményezi az eldzetes terméklistat, és javaslatot

tesz a részletes termékleirdsok elkészitésére.
e Szakmai szempontbdl elbiralja ¢és értékeli az elkésziilt termékleirasokat.

e Javaslatot tesz a gylijteménybe keriild termékek végleges listajara.
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e Szakmai szerkesztOként segiti a gyljtemény konyvkiadasat.

A Tudomanyos Bizottsag tagjai a KEKI, a Szent Istvan Egyetem és a MezOgazdasagi
Muzeum tudomanyos szakemberei voltak. A Tudomanyos Bizottsag tagjainak névsorat

a 2.sz. melléklet tartalmazza.

Tudomanyos Bizottsag
elnok

Torténeti Szakbizottség] [ Agazati Szakbizottsag ] ‘ Oktatasi Szakbizottség]

vezetd vezetd vezetd
I ( - re Ja . )
Torténeti koordinatorok Zoldség agazati
koordinator
S J

Gyiimoélcs agazati
koordinator

Hus-tej agazati
koordinator
N J

12. abra: A Tudomanyos Bizottsag szervezeti felépitése

Termékleiro szakemberek

A gyljtdmunkaban és a termékleirdsok elkészitésében a hazai szakemberek széles

korét vontuk be:
e Iparagi szakemberek.
o Iparagi kutatok.
e Egyetemi-, féiskolai-, szakkdzépiskolai oktatok.
o Agartorténészek.
e Néprajzosok.
e Muzeologusok.

A gyljtdmunkaban a program inditasatol kezdve aktiv szerepet vallaltak: az EOQ
Magyar Nemzeti Bizottsiga, a METE A4gazati szakbizottsigai, a terméktanacsok,

szakiranyu kozép-¢és felsoktatdsi intézmények, iparagi kutatodintézetek.

Az elézéekben mar emlitett imdzs kutatds eredményei szerint a régidimazst
befolydsolo tényezdk kozott az eldkeld 3. helyen a termeldk helyi szervezetei allnak,
ezért mar a gyljtdmunkaba igyekeztiink bevonni az agrarkamarak, terméktanicsok,
élelmiszeripari szakmai szervezetek regionalis képviseleteit is (KISERDI-
PALLO,2000).
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Osszegezve elmondhatd, hogy a gyiijtémunkaban tobb szdz szakember vett részt. A
termékleirasok kidolgozasat Osszesen 77 szakember végezte. A termékleird
szakemberek listajat a 3.sz. melléklet tartalmazza.

Francia szakértok

A program az eurdpai gyljtemény Osszeallitasaért felelds francia szakérték szakmai
segitségével zajlott. A PHARE projekt feladatkori leirasa értelmében (TOR, 1999) a

francia szakértéknek a kovetkezo feladatokat kellett elvégezniiik:

e Az Eurodpai Gyijtemény modszertananak dtadasa €s hazai alkalmazasahoz szakmai
segitségnyujtas.
e Az AMC-nél létesiilt HIR Titkarsag munkatarsainak felkészitése a program

lebonyolitasara.
e A gyljtdmunkéban résztvevd szakemberek oktatdsa, a tapasztalatok atadésa.
o A termékleirasok lektoralésa.
e A Nemzeti Tanidcs munkajahoz szakmai segitségnyujtas.

Fontos elvaras volt még, hogy szoros munkakapcsolatot alakitsanak ki a hazai
szakemberekkel, rendszeresen latogassanak Magyarorszagra és személyesen is segitsék
a hazai szakemberek munkajat.

HiR-Titkarsag

Az FVM Agrarmarketing Centrum (AMC), mint kollektiv marketing szervezet
alkalmas arra, hogy elésegitse a program eredményeinek felhasznalasat az orszag-, €s
régioimazs formaldsadban. Ezért célszerlinek tartottuk mar a program lebonyolitasat

iranyito HIR-Titkarsagot az AMC szervezeti keretén beliil 1étrehozni.

A HIR-Titkarsag 1998-ban 3 fdvel kezdte meg miikodését. A titkarsagvezetd és 2
munkatarsanak kivalasztasa palyazati uton tortént. A felvételi elbeszélgetésen jelen

volt az AMC vezet6jén kiviil az Euroterroirs program €s a minisztérium képviseldje is.
A munkatarsak kivalasztasanal a kovetkezo fontos szempontokat vettiik figyelembe:

e Felsofoku, szakiranyu szakmai képzettség.

o JO szervezOkészség.

e Angol, francia felséfoku nyelvtudas.

e A program célkitlizései iranti elkotelezettség.
A HIR Titkarsag f6 feladatai a kovetkezok lettek (KISERDI-LOVIG, 2000):

e A gyljtdmunka megszervezése.
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e A termékleirdsok 0sszegytjtése.

e A gyljtemény szamitogépes adatbazisanak 1étrehozasa és mitkodtetése.
o A termékek kiallitasokon valé megjelenitése.

e A gyijtemény konyvkiadésa.

A gylijteménybe jelolt termékeket elsé izben az 1998. ¢évi FOODAPEST kiallitason,
majd 1999. nyaran az FVM ¢és az AMC tamogatasaval a Mezdgazdasadgi Muzeumban
és a KEKI altal szervezett szakmai kiallitison mutattik be. Azéta a HIR-program
szamos regionalis és orszdgos rendezvényen szerepelt, pl. Nagyszakacsi
szakacsverseny, Szatmdari szilvalekvarf6z6é verseny, Damjanich Janos Muzeum
(Szolnok) ¢és Nagykun Muzeum (Karcag) iddészaki kiallitasai, Gazdanapok
(Vajdahunyad vara), Csermajori sajtverseny, 2000. évi OMEK. A 2000. és 2002. évi
FOODAPESTEN is kiemelt helyet kapott az AMC kiéllitisan a HIR-program
eredményeként Osszegyljtott termékek bemutatdsa, melyhez sikeres szakmai
konferenciak is kapcsolddtak.

5.3.4. A gyljtomunka folyamata

A program megismertetése a szakemberekkel

A program széles szakmai korben vald megismertetése érdekében féosztalyunk 1998.
juniusaban ¢és juliusdban a Francia Kulinaris Miivészetek Nemzeti Tandcsanak (CNAC)
szakértoi részvételével szakmai szemindriumokat szervezett, amelyeken tobb mint 120
szakember vett részt a kovetkez6 szakteriileti bontasban:

e A ndvényi eredetli ¢lelmiszerek agazati szakértoi.

e Az allati eredetli ¢lelmiszerek agazati szakértoi.

¢ A Tudomanyos Bizottsag tagjai.

o A Kereskedelmi, Vendéglatoipari és Idegenforgalmi Féiskola budapesti és vidéki
tagozatainak igazgatdi, vezetd szaktandarai.

e A mezdgazdasagi szakkozépiskolak és gazdasszonyképzOk igazgatodi €s vezetd
szaktanarai.

A nagyszamu szakember bevonasa ¢és a szeminariumokon kialakuld interaktiv
kommunikéacié lehetévé tette a brain storming modszerének alkalmazasat mar a
program gytjtdémunkat elokészitd szakaszaban. A szakemberek széles korére kiterjedd
¢s intenziv brain strorming eredményeképpen korvonalazodni latszott a gytijtemény
varhatdé nagysagrendje. A szakérték megkérdezése ¢€és az eurdpai gyljtdmunka
tapasztalatai alapjan a program eredményeként legaldbb 300-400 tajjellegt,
hagyomanyos ¢lelmiszerbdl 4ll6 magyar gylijtemény létrejottére szamitottunk,

amelyek az Eurdpai Gyljtemény részévé valva eldsegithetik a magyar termékek
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hirnevének fokozasat, nemzeti imdazs kialakitdsat az eurdpai fogyasztok korében
(PALLONE, 1998e).

A termékjavaslatok gyiijtése

A gylUjtdmunkanak els6 szakaszaban a szakértéi vélemények Kkérdéives
begytlijtésének modszerével igyekeztem minél nagyobb szamu termékjavaslatot
0sszegyljteni. Ennek sordn - az adatbazis késobbi konnyen kezelhetésége érdekében -
egy egyszerusitett kérddivet készitettem. Az adatkezelést a késObbiekben Excel
adatbazisban kivantuk végezni. Ezutdn a gyiijtés egységes szempontok szerinti
megvaldsitasa érdekében egy oldalas termékleiras elkészitését kértem a
javaslattevoktél, amelyben a javaslat elbiralashoz sziikséges termékjellemzoket

kellett tomoren megfogalmazniuk.

A gyljtdémunkat parhuzamosan, kétféle moédon kezdtiik meg, amelyek eredményét a
késGbbiekben kivantuk Osszeegyeztetni, illetve egymaéssal kiegésziteni (KISERDI-
PALLO, 1998d):

a/ A még 1étezd, vagy az emberek emlékezetében még fellelhetd termékek

felkutatésa.
b/ Torténelmi, bibliografiai kutatasok.
A gyljtémunkat két kiilonbozé iranyban kivantuk végezni:

o Agazati kutatasok (terméktanacsok, METE szakosztalyok és mas agazati szakmai

szervezetek segitségével), €s
e Régionkénti kutatasok (féiskolai, kozépiskolai tanarok €s didkok bevonasaval).

A termékek gyijtése sok agon indult: felhivas szaklapokban (PALLONE, 1998f,
1998g), kutatointézetek, szakemberek kozvetlen megkeresése; felhivas az iskolakhoz;
palyazat kiirasa a Falusi Turizmus Orszagos Szovetségével egyilittmikodve;

kiallitasokon vald megjelenés soran a latogatok dsztonzése a gytjtésre.

A javaslattevok kozott szakmai szovetségek, egyesiiletek, gyartok, kutato- és felsdfoku
oktatohelyek, mindségiigyi kérdésekkel foglalkozd szervezetek, kozépfoku oktatasi
intézmények, alapitvanyok és természetes személyek egyarant voltak, szamuk

meghaladta a masfélszazat.

A szakértéi vélemények kérddives begyilijtésének eredményeként 1998. év végére
1148 termékjavaslatot regisztraltunk. Ezek alkottdk a gylijtemény els6, ideiglenes
listajat, amelyet ezutdn a Tudomdanyos Bizottsag a gyljtemény kritériumrendszere

alapjan megvizsgalt, és kiszlirte a nem megfeleldket.

Az ismertebb termékeket (pl. kecskeméti barackpalinka, csigatészta, gyulai kolbasz)

igen sokan bejelentették. Szamtalan esetben kaptunk ételjavaslatokat (bogracsgulyas,
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palocleves, tards csusza stb.). Ezek, a mar korabban ismertetett szempontok miatt, nem
lehetnek a gyljtemény részei. Olyan termékek felvételére is érkeztek javaslatok,
amelyek hagyomanyosak voltak ugyan, de tajjellegli vonatkozasok nem voltak

kimutathatok (pl. bocskorszijcukorka, zabkockatészta, krumplis pogacsa).

A kritériumrendszernek vald eldzetes megfeleltetés alapjan végiil 500 terméket talalt
alkalmasnak a Tudomanyos Bizottsag, hogy a felkért szakérték bevonasaval roluk a

gyljtemény szamara termékleirasok késziiljenek.

A termékleirasok kidolgozasa és a gyiijtemény sziirése, finomitasa

A gytjtdmunka legnehezebb, komoly ¢és elmélyiilt szakmai munkét igényld
szakaszaban a szakértéi megkérdezés modszerét valasztottuk (Delphi médszer).

Az ideiglenes listdn fennmaradt termékek kovetelményrendszer szerinti jellemzdéinek
meghatarozasara alkalmaztuk a szakért6i megkérdezés modszerét. Itt a felkért
szakérok feladata az volt, hogy a gylijtemény szadmara - a Tudomanyos Bizottsag altal
kidolgozott kritériumrendszer alapjan — a részletes (3-4 oldalas) termékleirasokat
(elozetes termékleirasok) elkészitsék. Az ehhez készitett részletes - a kordbban

felmeriilt problémakat is tisztazo - utmutatot tartalmazza a 4.sz melléklet.

Az elkészilt termékleirasokat a Tudoméanyos Bizottsdg tudomanyos (dgazati ¢és
torténeti  szempontb6l) értékelte. Tovabbi szlréseket végzett az eldzetes
termékleirasban foglaltak alapjan a kovetelményrendszernek valé megfeleltetéssel.
Jelentds szamban kellett ennek soran kisziirni azokat a termékeket, amelyek az igen
szigori kovetelményrendszernek nem feleltek meg, mert pl. nem rendelkeztek
megfeleld torténelmi multtal, hagyomanyos technoldégia nem jarult hozzajuk stb.. Az
eurdpai gyljteménnyel valo dsszhang érdekében nem vehettiik fel az ételkonzerveket
(pl. szegedi halaszl¢) a gyljteménybe, annak ellenére, hogy ezek régi tajjellegi
¢teleink mai megjelenési formai, és ebben a mivoltukban is jelentds (ha nem is 50
éves) torténetiséggel rendelkeznek. A Tudomanyos Bizottsag végil 319 terméket
valasztott ki véglegesitésre (KISERDI-PALLO, 2000).

Ennek sordan a Tudoményos Bizottsdg ismét elvégezte a termékleirdsok
kritériumrendszernek valé megfeleltetését és ez alapjan egy végsd szlrést hajtott
végre, kiillonds tekintettel az eurdopai gyljteménynek valdo megfeleltetésre. Ennek
eredményeként 300 hagyomanyos és tajjellegli mezogazdasagi termék és
élelmiszerbél, valamint 9 asvanyvizbél allé gyiljtemény elfogadasat javasolta a

Nemzeti Tanacsnak.
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5.4. A HAGYOMANYOK-iZEK-REGIOK (HIiR) gyiijtemény
rendszerezése

5.4.1. A termékek rendszerezése agazatonként

A gyljtemény termékeinek rendszerezéséhez a kovetkezd 15 4gazati csoportot
hataroztuk meg:
1. Cukrészati termékek
Edesipari termékek
Fuszernovények, fiiszerek, izesitok
Gabonafélék és malomipari termékek
Halészati termékek
Huskészitmények
Husok, szadrnyasok, vadak

Italok

® 2 kLD

9. Olajok és zsirok
10. Sitdipari termékek
11. Széaraztésztak
12. Tejtermékek
13. Termesztett, gyljtogetett és feldolgozott gyiimdlesok
14. Termesztett, gyijtogetett és feldolgozott zoldségek
15. Egyebek

Az 4agazati besorolas kialakitasa soran az FEurdpai Gyiljtemény rendszerezési

gyakorlatatol két helyen kellett — hazai sajatossagainkbol adéddan — eltérniink:

e A szaraztésztakra vonatkozoan — jelentdségiikre vald tekintettel — kiilon
termékcsoportot hoztunk 1étre, amelynek indokoltsagat a francia szakértdk is

elismerték.

e A vadon termé és gyujtogetett ndvényeket nem tartottuk sziikségesnek kiilon
csoportba sorolni, hanem a termesztett, feldolgozott zoldségek és gyiimolesok

termékcsoportokat kiegészitettiik gytijtogetett termékekkel.

A gyakorlatban a besorolasnal a termék jellege volt a donté. Igy keriiltek, pl. a
lekvarok és a buzacsiramalé is az édesipari termékek kozé, a libazsir pedig az olajok ¢és

zsirok csoportba. Az egyebek koz¢ keriiltek a tajmézek és a csiga.
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5.4.2. A termékek rendszerezése régionként

A termékek régids besorolasa az EU altal elfogadott és a teriiletfejlesztési torvény
(1996. ¢évi XXI. Torvény a teriiletfejlesztésrol) altal meghatarozott tervezési-
statisztikai régiok alapjan (13. abra) tortént (KISERDI-PALLO, 2002b).

e Kozép-Magyarorszag (Budapest és Pest megye).

e Ko6zép-Dunantil (Fejér, Komarom-Esztergom és Veszprém megye).

e Nyugat-Dunantil (Gyér-Moson-Sopron, Vas és Zala megye).

e D¢l-Dunantul (Baranya, Somogy ¢és Tolna megye).

e Eszak-Magyarorszag (Borsod-Abatij-Zemplén, Heves és Nograd megye).

e Eszak-Alfold (Hajdu-Bihar, Jasz-Nagykun-Szolnok és Szabolcs-Szatmar-Bereg
megye).
o D¢1-Alfold (Bacs-Kiskun, Békés és Csongrad megye).

13. abra: Magyarorszag tervezési-statisztikai régioi

A termékleirdsokban a régids besorolds mellett a tajegység megjeldlésével a région

beliili el6fordulés is szerepel.

A gyljtemény régids besoroldsdnak egyik nehézségét éppen a tervezési-statisztikai
régiok szerinti besorolds eurdpai kovetelménye jelentette. A termékek torténetileg
kialakult foldrajzi-term6taji  eléfordulasa nem feltétleniil kovette a statisztikai
régiobeosztast. Kiilondsen abban az esetben, ha egy-egy termdétdj, tenyésztoi teriilet az

altaldban harom megyét feloleld régid hataran kiviilre, egy masik régidba is
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athuzodott. fgy egy-egy termék tobb statisztikai régioban is eléfordult. Ilyen esetben a

torténetileg elso hiteles emlités alapjan helyeztiik a megfelel6 régioba.

A régidk viszonylag kis mérete és egy-egy termék maés régidban valé megjelenése
miatt esetenként tobb régiohoz is besoroltuk ugyanazt a terméket. Az elsé helyen
megnevezett régid a termék bolcsdje, a mai eldallitds fo szinhelye. A kotott tészta
(hagymas zsirral megkent, feltekert, darabokra metélt €s csomoézas technikajaval
formazott levesbetét) példaul Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében kozismert, de

fellelhet6 a Jaszsagban is (itt azonban kotott galuska a neve).

Tovabba figyelembe kellett venniink tudomanyos szempontbol a Karpat-medence
foldrajzi egységét, sajatos dokologiai adottsagait, kdzos torténelmi multjat és kultarajat
(BULLA-MENDOL ,1947). Ezeknek a tudoméanyos érveknek a figyelembevételével a
gyljtemény részének tekintjiik a torténetileg Magyarorszag hatarain kiviilrél szarmazo,
de Magyarorszagon is fellelhetd termékeket (pl. kiirtéskalacs, pozsonyi kifli). A
Karpat-medence egységes foldrajzanak tudomanyos érvét még megerdsiti Eurdpa
biogeografiai régioit tartalmazéd térképe (14. 4bra) is a Pannon régioval (BALDI,
2002).

- sztveppel
- pannon
- anatolial
[ fekete-lengeri
- boredlis
- kontinentalis
- atlantikus
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14. abra: Europa biogeografiai régioi
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5.4.3. A termékleirasok szerkezete

A leirasok szerkezete, tagoldsa az eurdpai gylijtemény leirdsaihoz hasonléan tortént. A
termékleirasok 15 pontba szedve tartalmazzdk a termékekkel kapcsolatos
leglényegesebb ismereteket:

e A termék neve.

e Mas elnevezések.

e Vailtozatok.

e Régio.

e El6fordulas a région beliil.

e Egyéb magyarorszagi el6fordulas.
. Agazat.

e Altalanos besorolas.

o Kiilonleges egyesi jellemzok.
e Leiras.

e Torténet.

e Felhasznalas.

e Szakmai fogasok.

e Gazdasagi adatok.

e Irodalmi hivatkozasok.

Az egyes rovatok kitoltése gondos, aprolékos munkat, sok esetben terepvizsgalatot,
helyszini t4jékozodast igényelt a minél szabatosabb, ugyanakkor Iényegre tord
fogalmazas érdekében. Az 4dgazati leiroknak fel kellett tarniuk, van-e a terméknek mas,
pl. kevésbé ismert, a multhoz vagy mas tajegységhez kotott, egyéb elnevezése. A
grillazstortat egyes helyeken, pl. porkolt tortanak is hivjak.

A leirdk vizsgaltak tovabba a valtozatok el6forduldsat is. Ez alatt a format, izesitést
stb. érintd, aprobb kiilonbségeket értettiink (pl. kézi és gépi készitésli konyakos

meggy).

crcr

viszonylag kis mérete és egy-egy termék mas régioban vald megjelenése miatt
esetenként tobb régidhoz is besoroltuk ugyanazt a terméket. Az elsé helyen
megnevezett régid a termék bdlcsdje, a mai eldallitas f6 szinhelye. A gomolya (régen
juhtejbdl, ma fbleg tehéntejbdl elballitott roglyukas friss sajt) példaul Eszak-

Magyarorszagon paldéc gomolyaként ismert, de elterjedt az Eszak-Alfoldon is, ott
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Kunsadg gomolya néven. Ma is féleg azokon a teriileteken allitjak eld, féleg kis

tizemekben, ahonnan szarmazik, bar forgalmazésa orszagos.

A leiras Iényeges eleme a kiilonleges, egyedi jellemzdk tomor megfogalmazasa, mely a
termék gyljteménybe keriilése 1ényegi indoklasanak is tekinthetd. A leiras lényeges
eleme a termék kiillemének, tomegének, érzékszervi tulajdonsagainak, 6sszetételének

részletezd, objektiv ismertetése.

Kiilon pont foglalkozik a felhasznalasi méd sajatossagaival, jellegzetességeivel. Ki,
mikor fogyasztja, ha alapanyagrol van szo, hogyan készitik el. A régi felhasznalési
szokasokat is megemlitjiik. Ebben a kérdésben szoros egylittmiikddésre volt sziikkség az
dgazati €s a torténeti leirdk kozott. A ma is lakodalmi kalacs funkciot betolté kulcsos
kalacsnal (Dél-Alfold, Jaszsag) pl. megemlitjiik, hogy a vofély kulacsat diszitette, a

bamészkodokat kinaltak vele, ajandékba adtak a lelkésznek.

A termékleirds lényege a szakmai fogasok ismertetése. Ez a leghosszabb,
legrészletesebben kidolgozott agazati anyagrész, amelyben a leirok a teljes gyartasi
folyamatot bemutatjak, kiemelve azokat a Iépéseket, amelyek a termék jellegét
alapvetéen meghatarozzak. Nagyon fontos volt megtalalni a készitésmodd és a receptura
leirdsanak azt a mélységét, amely még bizonyitja a specialis tuddsanyag meglétét,
ugyanakkor nem érint gyartasi titkot (lizemi méretekben eldallitott termékeknél, pl.
Zwack unicum), illetve a kozosségben hagyoméanyozddd termékeknél (pl. tepertds

pogacsa, kalacsfélék, kecskesajt) tekintettel van a készitési szokdsok heterogenitasara.

A gazdasagi adatok a 2000. évre jellemzO adatokat mutatjdk. Az Osszegyijtott
gazdasagi adatok bizonyitjak a termékek valdssagat, képet adnak a jelenlegi termesztés

nagysagardl, a termelési volumenrdl.

A cimjegyzék egyediilallo informacidkkal szolgal a gytjteményben szerepld termékek

fellehetéségérdl (eldallitok, forgalmazok feltiintetésével).

A leir6k a tudomanyos igényesség kovetelményeinek megfelelden irodalomjegyzéket

is mellékeltek munkéjukhoz, feltiintetve a szobeli adatszolgaltatokat is.

A termékleirdsok szemléltetésére egy példa, a Nemzeti Tandcs 4altal elfogadott
gyljteménybdl a fumu vagy babaalaku kalacs leirdsa - leirok: Kovacs Miklosné-

Horvath Sandor)- az 5.sz. mellékletben talalhato.

A HIR gyiijtemény termékeinek listdjat az AMC 4éltal gondozott Excel adatbazis
tartalmazza.  ElOnyei, hogy egyszerlien kezelhetd, felhasznaldébarat, a program
iranyitott keresést, sziirést tesz lehetévé az adatbazisban. A termékcsoportonkénti
szlirésre mutat példat a 6.sz. melléklet. Hatranya az Excel adatbazisnak, hogy csak a
termékek listajat és legfontosabb adatait (termék megnevezése régidja, agazata,

termékleirdik neve) tartalmazza, a termékleirasokat nem foglalhatja magaban. Ezért is
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tartottuk fontosnak a gylijteményt nyomtatott (konyv) és elektronikus formaban (CD)

is kiadni.
5.4. AHAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK (HiR) gyiijtemény

elemzése

A HAGYOMANYOK-iZEK-REGIOK Program a tudomany altal eddig feltaratlan
teriilet, a hagyomanyos ¢és tajjellegii mezogazdasagi termékek és élelmiszerck egységes
szempontok szerint torténd leirasara és a termékleirasok régiok, illetve agazatok
szerint rendszerezett gylijteménnyé alakitdsdra vallalkozott. Az igy létrehozott 300
termékleirasbol allé gytjteménynek (1d.7.sz.melléklet) — mint 0 kutatdsi eredménynek
— igen nagy a jelentésége (PALLONE, 2002).

5.4.1. A HIR Gyiijtemény elemzése agazati szempontbél

A Gyljteménybe keriilt termékek agazati megoszldsa szerint a legtobb termék a
kovetkezé termékesoportokba sorolhaté (KISERDI-PALLO, 2002b):

e Termesztett, gytjtogetett és feldolgozott gyiimdlcs és zoldség (110).
e Hus és huskészitmények (55).

e Siitoipari termékek (31).

o [talok (22).

e Tejtermékek (22).

Ez a megoszlas jol koveti hazadnk élelmiszergazdasdganak torténetileg kialakult
termelési szerkezetét (15. abra).

Egyéb [
Halaszati termékek [
Olajok és zsirok [
Gabona termékek [
Szaraztésztak [
Cukraszati termékek ——1
Edesipari termeékek 1
F(]szerekj:l

Tejtermékek |
Italok |

Sit6ipari termékek ]

Hus és huskészitmények |

Z6ldségek és gyumolcsok

0 20 40 60 80 100 120

15. abra: A HIR-gyiijteményben szereplé termékek
agazatonkénti megoszlasa

A termékek kozott kiemelkedéen magas a zoldségek ¢€s gylimdlcsOk szama. A

zoldségek-gyltimolcsok gytjteményen beliili aranyat 6sszehasonlitva (8. tdblazat) mas
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orszagok gyljteményeivel, megallapithatjuk, hogy a magyar gyljteményben a tobbi
orszaghoz képest is kiugréan magas a zdoldség-gyimdlcs agazat aranya. Ezek a
tajfajtak mind egy-egy régiohoz kothetok, kiilonleges iz, illat, szinanyagaikat a Karpat-

medence sajatos éghajlati adottsagaitol kaptak.

8. tablazat. A z6ldség-gyiimolcs termékek aranyanak osszehasonlitasa egyes

europai orszagok gyiijteményeivel

Orszag Z06ldség |Gyiimdles | Zoldség- Osszes Z06ldség-gyiimoles/
gylimolcs termék Osszes termeék (%)
Magyarorszag 56 54 110 300 37 %
Nagy-Britannia 24 28 52 395 13 %
Németorszag 11 16 27 300 9 %
Spanyolorszag 46 35 81 532 15 %

A gyimoélesok és zoldségek regionalis megoszlasa alapjan (16. abra) megallapithato,
hogy hagyomadanyos, tajjellegli gylimolcsfajtaban leggazdagabb harom régionk a
kovetkezd:

o D¢l- Alfold (14)

e Kozép- Magyarorszag (13)

o Eszak- Alfold (10)

A hagyomanyos ¢és téjjellegli zoldségfajtakban leggazdagabb régioé szintén a Dél-
Alfold (19). A tobbi régio zoldségfajtakra vonatkozd szadmszerli adatai igen kozel
allnak egymashoz. Eszak-Magyarorszag 9, K6zép- Magyarorszag 8, Nyugat-Dunantiil
7, az Eszak-Alfold és Dél-Dunantal 6-6 zoldségfélével szerepel a gyiijteményben.
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16. abra: A gyujteményben szereplo gyiimolcsok és zoldségek
megoszlasa régionként

Az egyes régiokon beliil szerepld nagyszamu termesztett, gylijtogetett és feldolgozott
gylimodles- ¢és zoldségfélék (9. tablazat) agrartorténeti magyardzata roviden a
kovetkezSképpen foglalhaté 6ssze (PALLONE, 2002d):
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9. tablazat: Jellegzetes termesztett és feldolgozott zoldség-gyiimoles régionként
(PALLONE, 2003Kk)

Régi6

. Jellegzetes termékek
megnevezése

D¢l-Alfold Makoi voroshagyma , Szentesi étkezési fehér paprika
Kecskeméti kajszibarack, Szatymazi (szegedi) dszibarack

Eszak-Alfold |aszalt alma, aszalt korte, aszalt szilva, Besztercei szilva, Milotai di6
Nagydobosi siitotok, Hajdusagi torma,

Szatmari Szilvalekvar, Somlekvar

Kozép- Nagymarosi gesztenye, Nagymarosi malna, Szobi ribiszke

Magyarorszag |vecsési kaposzta, Vecsési savanyt kaposzta, Budafoki
csiperkegomba

Nyugat- Fertddi téli alma, Zalai korte,

Dunantul Mosoni kaposzta, Hegykdi zeller, Kerekrépa

Dél-Dunantul |Bogyiszlo paprika, Mohécsi atteleld kelkaposzta,

Tharosberényi gesztenye, Bodzalekvar

Eszak- Hevesi (Csanyi) gordog ¢és sargadinnye, Boldogi étkezési paprika,
Magyarorszag | Gonci kajszibarack,
Hatvani paradicsom, Aranyfacan stritett paradicsom,

Varganyak

Kozép-

L Cecei étkezési fehérpaprika, Alsdszentivani did, Kali mandula
Dunéantul

Dél-Alfold: A Dél- Alfoldon a XIX. szdzad kozepétdl kialakult egy specialis,
kertkulturas tanyarendszer, ahol a régi allattenyésztd tanyak helyén - a legeld teriiletek
feltorése, miivelés ald vondsa miatt- intenziv ¢és belterjes zOldség - gylimolcs
termesztés jelent meg. Ennek olyan nagyra nétt a volumene, hogy kiilon zo6ldség-
gyiimolcs piacok jottek 1étre (pl. Kecskemét, Cegléd, Nagykords) a régidban. A
gylimolcstermesztésben a tajfajtdk (cseresznye, meggy, kajszi) és a hagyomanyos
fajtak (alma, szilva) dominaltak. Az Alf6ld 6kologiailag kedvezd adottsagl teriiletein
Ontozéses, hajtatdsos zoldségtermesztés alakult ki. A nagyvarosok kozelsége nagy
felvevd piacot jelentett. A XIX.szdzad masodik felétél mar kiilféldon (elsdsorban
Ausztriaban ¢és Németorszagban) is ismertté valtak ezek a kivalé mindségii, beltartalmi
értékben gazdag, zamatos gylimoélcsok ¢és zoldségek (mint pl. kajszibarack,

zoldpaprika, fliszerpaprika, hagyma).

Eszak-Alfold: Magyarorszag keleti teriiletén, a folyok artereiben, illetve a varosok
kornyékén 1évo sz6lo-gyiimdles Ovezetekben, ugynevezett ,kertségekben” nagy

hagyomdanya van a gyiimdlcstermesztésnek. Az aszalds a répacukor elterjedése eldtt a

" foldrajzi arujelzds termék
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tartositdas altalanos eljarasa volt a XVI.-XVII. szadzadban. Az aszalvanyok
kereskedelme is jelentds volt. Az aszalt gyliimdlcsok tobbségét a szilva adta, de
mellette az alma és korte szaritott valtozatai is ismertek voltak. Az alfoldi, homoki
gylimoleskultirak XIX.-XX. szdzadi kialakuldsadval a gylimolcsaszalas elveszitette
korabbi jelentoségét.

Ko6zép-Magyarorszag: A régi6 gyongyszeme, a Dunakanyar ¢€s kornyéke hires
gylimélcs és csemegesz6lé termeszté korzetének torténete az Arpad-korig nytlik
vissza (Nagymarosi csemegesz0ld, gesztenye). A kdposzta és a savanyitott zoldségek
révén a régio nagy jelentdségli kozpontja Vecsés és kornyéke. Buda kornyékének jo
agrookologiai adottsagai kedveznek a baracktermesztésnek (Buda vidéki ¢szibarack és
kajszibarack). Az 1880-t6l mind erdteljesebben pusztitdé filoxéra miatt kipusztult
sz610k helyére javasolta az akkori kormdanyzat a gylimolcstermesztést, amelynek
eredményét mar az 1895- évi mezdgazdasagi statisztikai adatok is igazoljak (CSOMA,
1998). A fovaros kozelsége pedig folyamatosan kedvezd 6kondmiai feltételeket, biztos

felvevo piacot biztosit a Buda kornyéki iiltetvényeken termesztett gyiimolcsoknek.

Nyugat-Dunantal: A gyori, szigetkdzi, valamint a fertédi és mosoni tdj termékeny
ontéstalaja kivaldoan megfelel a zoldség-, kiilondsen a kaposzta termesztés feltételeinek
(Mosoni kaposzta, Fertéd vidéki sargarépa, Hegykdi zeller).

Dél-Dunantil: Az enyhe tél a korai ¢és atteleld zoldségek ¢és gylimolesok
termesztésének kedvez (Pécsi /Szekszardi) szagos sz616, Mohacsi attelel kelkaposzta,

Somogyi korai burgonya).

Eszak-Magyarorszag: A jo okologiai adottsagii hevesi tajon a zoldség-gyiimdlcs
termesztés régdta jo hirnévnek orvend (pl. hevesi gordgdinnye, boldogi paprika,
hatvani paradicsom). Ezekre ¢épill a régio tartésitéipara (pl. Aranyfacan

paradicsomslritmény). A régié kiilonlegességei a gytijtogetett gombak)

Ko6zép-Dunantil: A Balaton ¢és kornyékének sajatos természeti adottsagai,
mikrokliméja hatarozza meg e régio jellegzetes termékeinek korét. Badacsony tajanak
jellegzetes gyiimdlcsei a cseresznye, Oszibarack és a mandula, melyekkel a Balatonnal
nyaraldk igényeit elégitik ki.

5.4.2. A HIR gyiijtemény elemzése régiénként

A regiondlis megoszlas alapjan (17. &bra) megéallapithatdo, hogy a termékben
leggazdagabb harom régio a kdvetkezo:

o D¢l- Alfold (86 termék),

o Eszak- Alfold (58 termék) és

o Kozép- Magyarorszag (46 termék).
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17. abra: A HIR-gyilijtemény termékeinek régionkénti megoszlasa

Az egyes régidkra jellemzd termékcsoportok (10. tablazat) agrartorténeti magyarazata
roviden a kovetkezéképpen foglalhaté 6ssze (KISERDI-PALLO, 2002b):

Dél-Alfold: A régid viszonylag kedvezd oOkologiai adottsdgokkal rendelkezik, az
altalaban termékeny talajokon mar tobb évszazada intenziv ndvénytermesztési,
kertkultarak alakultak ki, a sokszor szélsdséges kontinentélis id6jaras ellenére. Olyan
jelentds és vilaghires termesztd korzetek, termdtajak és termékek tartoznak ide, mint a
szegedi, kalocsai fliszerpaprika, a Csongrad megyei makoi hagyma, a szentesi
zOldségtermesztd tdj, a gylimolcstermesztésérdl hires kecskeméti, keceli, csengddi,
szatymazi termesztd korzetek vagy a békési, a Duna-Tisza kozi csemegesz6ld.
Allattenyésztése és husaru-eldallitasa révén is jo hirnévnek 6rvend a régio, hiszen a
cigaja, a juh vagy a kendermagos tyuk, illetve a gyulai és a békéscsabai kolbaszok, a
szegedi Pick szalami vagy az oroshazi baromfitermékek méltan ismertek és elismertek
hatarainkon beliil és tal. A paraszti-polgari ¢letmdd fejlodését jelzik azok az alkalmi,

tinnepi termékek (kulcsos kalécs, grillazstorta).

10. tablazat. Jellegzetes termékcsoportok/termékek régionként

Reégio Jellegzetes termékcsoportok, termékek
megnevezése
1. | D¢l-Alfold Zoldség-gyiimoles: Makoi voroshagyma', Szentesi étkezési
fehér paprika, Kecskeméti kajszibarack, Szatymazi (szegedi)
dszibarack

Huskészitmény: Szegedi téliszalami*, Roszkei szalami, Bacskai
hurka

Pékaru: Kulcsos kalécs, Paprikas kaladcs

Fiiszer: Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény*, Borsikafii,
Borokabogyo

" foldrajzi arujelzds termék
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2. |Eszak-Alfold Hus: Hortobagyi (racka juh), Magyar sziirke szarvasmarha

Z6ldség-gyiimoles: Nagydobosi siitotok, Hajdusagi torma,
Besztercei szilva, Milotai did

Ital: Szatmari szilvapalinka®, Szabolcsi almapalinka*

Cukrasz és pékaru: Debreceni vert mézes, Debreceni vasari
flizéres perec, Kiirtdskalacs

Szaraztésztak: csigatészta, kotott tészta

3.|Kozép-Ma- Edesipari termék: Konyakmeggy, Negro, Szaloncukor

gyarorszag Cukraszati termék: Gerbeaud szelet, Kugler (mignon), Rigd

Jancsi

Ital: Zwack Unicum, Dreher sor

4. |Nyugat- Tejtermék: Lajta sajt, Ovari sajt, Csermajori teasajt

Dunantul Z6ldség-gyiimolces: Mosoni kaposzta, Zalai korte

Pékaru: Rabakozi perec, Fumu (Baba alaku kalacs), Pozsonyi
kifli

5.|Dél-Dunantul Huskészitmény: Kulen, Stifolder, Szajmoka

Z.6ldség-gyiimolcs: Mohacsi atteleld kelkaposzta, Tharosberényi
gesztenye

Vadhus: damvad, gimszarvas, vaddiszné

6. | Eszak-Ma- Italok: Gonci barackpalinka, Sompalinka, Tokaji borparlat

gyarorszag Z6ldség-gyiiméles: Gonc vidéki kajszibarack, Hevesi (Csényi)
sargadinnye, Boldogi étkezési paprika, zletes kucsmagomba

Tejtermék: gomolya, juhtaro

7.1 Kozép- Ital: Badacsonyi tirmos

Dunantul Pékaru: Fehérvari kukoricéas kenyér

Eszak-Alfold: Szikes és homokteriiletek, tanyas-kertes telepiilések, az allattenyésztés
és novénytermesztés termékei jellemzik a régiot. A hatalmas legeldkkel, pusztaval
rendelkezé régid Orzi a kordbbi évszazadok allattenyésztésének hirét (sziirkemarha,
rackajuh). Szadmos cukrasz- és pékaru igazolja a mdédos hajdisagi polgarsag étkezési
igényét. Egyuttal a pasztor életformdhoz tartozo lebbencs vagy kotott tésztdk is
megtalalhatok. A dél-alfoldi 6kologiai adottsdgokhoz képest mostohabb koriilményei,
sz¢€lsdségesebb 1ddjarasa, a nagyobb homérsékleti ingadozas ellenére szamos régios
termékkel bliszkélkedhet. Természetes torténeti, kozigazgatasi kozpontja Debrecen. A
régios kozpont Erdély, a Partium ¢és a Felvidék kozott jelentett dllandod kapcsolatot
nagy ivi, tavolsagi kereskedelmével. Erdély és a Partium kozelsége megmutatkozik
egyebek kozott a kiirtoskalacs, a paszkakalacs, a parenyica sajt, a lagy kecskesajt és a
kecsketuro készitésében.

Kozép-Magyarorszag: A pest-budai, illetve 1873-t6l a budapesti asszimilalodé zsido-

német polgarsag élelmiszeripari termékeinek sokasdgat mutatja a régio. Ebben az
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idében Magyarorszag — és kiilonosen Budapest — élelmiszeripari (malom, édesipari,
sor-, és szeszipari, illetve kereskedelmi) kdzpont és nagyhatalom volt Kozép-
Europaban. Nagyszamu édesipari €s cukraszati termék jelezte a polgari tarsasagi élet
jelentdsebbé valasat, a szabadid6 kavéhazi és cukraszdai eltdltését. Budapest a XIX—
XX. szazad forduldjara a kavéhazak, a cukraszdak, a vendéglok fovarosa lett, ami
europai 1éptékl fejlédést mutatott. A kedvelt édességek kozott olyan hires, specidlisan
magyar termékek is talalhatok, mint a dobostorta, a konyakos meggy, a Negro, a Tibi
csokoladé, a szaloncukor vagy a Zwack Unicum. A sokféle sornek nagy fogyasztoi,

felvevoi voltak a févaros kétkezi munkésai.

Nyugat-Dunantal: Az Alpok-alja csapadékos és viszonylag hiivos, kedvezdtlen talaju
teriilete az archaikus gabonaféléket (pohanka, tonkolybuza, koles, alakor) és a
gyljtogetd gazdalkodas termékeit, Osi gyilimolcsfajtait, salatandvényét (kerekrépa)
nyujtja, amivel szemben a Rabakdz, Gyor térsége Bécs fozelék- és gylimolesdskertjét
jelentette évszazados termékeny teriiletével. (Mosoni képoszta, Fertéd vidéki
sargarépa, Hegyk6i zeller). Ez utobbi térségben megfigyelhetd a helyi modos
kereskedok, parasztpolgari rétegek, céhek termékeinek, valamint a szomszédos, egykor
magyar korondzasi varos, Pozsony polgarosult lakossaga altal termelt ¢lelmiszeripari
termékeknek a szoros kapcsolata (Pozsonyi kifli). A fejlett allattenyésztést és a
tejfeldolgozast a termékek nagy szama jelzi, ami egyben az Ovari Akadémia 1818 ota

vezetd szerepét és hatdsat is mutatja.

Dél-Dunantial. Baranya megyében a 18. szdzadban betelepitett németek hoztak
magukkal és terjesztették el a régid jellegzetes huskészitményeit (stifolder, kulen,
szajmoka). A konnyen felmelegedd teriilet, a termékeny talaj és az enyhe tél a korai és
atteleld zoldségek és gyimolcsok termesztésének kedvez (Pécsi/Szekszardi szagos
sz610, Mohacsi atteleld kelkaposzta, Somogyi korai burgonya). A dus lombu gemenci,

baranyai, somogyi erd0k nagyvadak (damvad, gimszarvas, vaddiszno) él6helyei.

Eszak-Magyarorszag: A régio nagy részét hegy- és dombvidék alkotja, sik vidékek
csak a régio déli részén, az Alfolddel hataros teriileten vannak. Eszakon szomszédos
Szlovakiaval, a Felvidékkel. Ennek a fo6ldrajzi elhelyezkedésnek megfeleléen
¢lelmiszeripari termékei szoros kapcsolatot mutatnak a Felvidékkel: gytujtogetett
gombak, juhturd, kassai fekete vagy cigdnyszalonna, szepesi virsli — ez utdbbi
termékek mar utalnak a szepességi szabad kirdlyi varosok (Kassa, Bartfa, Ldcse,
Eperjes) kozépkori varosi polgarsdganak izlésére és fogyasztasi szokésaira. Tokaj-
Hegyalja hagyomanyosan hires termékei révén tobb évszazada tartott fenn
kapcsolatokat Lengyelorszag és Oroszorszag irdnyaban. Az erdei termékek az egykori
népi gazdalkodas gytljtogetési archaikus modszerének emlékei. Ezek mellett a
feldolgozo6-, konzervipari termékek a tdj hires gylimoles-, (szomolyai fekete

cseresznye, gonci  kajszi, gyongyOsi piros  koszméte, egri alma) ¢és
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zoldségtermesztésének (hevesi dinnyék, hatvani paradicsom) a hirmondéi. Fejér
megyében az alsészentivani did és a fehérvari kukoricas kenyér képviseli a kevés

szamu régios terméket.

Ko6zép-Dunantil: Termékeny sikvidéki (Mez6fold) részén, a Bakony, a Dunéntuli
Kozéphegység déli, védett lejtdin kimondottan regionalis termék alig talalhato, de a
teriilet kozepén, a Balaton kornyékén tobb specidlis termék alakult ki. Badacsony
tajahoz kototten jellegzetes tobbek kozott az tirmds, a cseresznye, az Oszibarack és a
mandula — az utobbi termékek a XIX. szdzad végétél a balatoni nyarald ¢és
fiirdévendégek igényeit szolgaltak ki, az iirmds viszont a kisnemesi gazdalkodas egyik

utolsé hirmondoja, a nemesi életforma megszemélyesitdje.
A Dél-Alfoldi régio termékstrukturajanak részletes elemzése

A gyljtemény hagyomanyos és tajjellegli termékekben leggazdagabb régioja a Dél-
Alfold, 6sszesen 86 termékkel.

A régio jelenlegi gazdasagi strukturajat jellemzi, hogy a mezdgazdasagban termelt
GDP egy fore jutd értéke masfélszer akkora, mint az orszdg megyéinek atlaga. Az
orszag mezdgazdasagi GDP-jének mintegy negyedét a dél-alfoldi régioban allitjak eld.
F6 probléma azonban, hogy a D¢I-Alf6ldon megtermelt nyerstermékek nagy része
feldolgozatlanul hagyja el a régiot, igy a brutté hozzaadott érték nem itt realizalédik
(KSH,2001).

A D¢él-Alfold Magyarorszag élelmiszergazdasagi szempontbol legjelentésebb, nagy
multd, specialis termesztési és feldolgozasi hagyomanyokkal rendelkezdé régioja. A
termékek nagy részét azokon az allattenyészté és kertkulturds tanyakon allitottak eld,
amelyek a XVIII. szazadi, nagy hataru legelok feltorése utan, a gabonakdzpontu
szant6foldi novénytermesztés teriiletén alakultak ki. Ezek jelentették az alfoldi agrar-
¢s ¢élelmiszeripari termelés egyik alapjat. A paraszti-polgari fejlédést jelzik az iinnepi
siitipari termékek, példaul a Mindszenti kalacs. A régio sajatossaga a fliszerndvények,
fiszerek nagy szdma. Csak ebben a régidban fellelheté termék, a fliszerpaprika
specialis felhasznaldsi modjaként, a paprikas kaldcs. Végiil, de nem utolsésorban a

régio kiilonlegessége a Tiszai ponty és a harcsa.

A termékek dgazatonkénti megoszlasa a kovetkezd (18. abra):
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O Zoldség-gyiimolcs
B Hus, huskészitm.

OPékaru

OFliszerek
B Edességek
Oltalok

B Halak

O Egyebek

16
18. abra: A dél-alfoldi régio termékeinek agazati megoszlasa

33 zoldség-gyiimoles, pl. makoi voroshagyma’ és fokhagyma, szentesi paprika,
husvéti rozmaring alma, szatymazi (szegedi) 6szibarack, kecskeméti kajszibarack

16 hus, hiskészitmény, pl. cigdja juh, mangalica sertés, kendermagos magyar tyuk;
csabai kolbasz, gyulai kolbasz, Szegedi (Pick) téliszalami’, ciganka

13 siitéipari termék, pl. kulcsos kalacs, mindszenti kalédcs, paprikas kifli, szegedi
vagott kenyér

9 fiiszer, pl. cseresznyepaprika, Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény*, Szegedi
flszerpaprika-Orlemény*

4 édesipari termék, pl. pemetefii cukorka

3 ital, pl. 4gyaspalinka, Kecskeméti barackpalinka*

2 halfajta: Tiszai nyurga ponty, Tiszai sziirkeharcsa

6 egyéb termékcsoportokba tartozd termék: grillazs torta, héantolt kdles, libazsir,

tarhonya, sonkasajt, selyemkoro-méz.
Kovetkeztetések, javaslatok

A magyar gylijteménybe tudoméanyos szempontok alapjan kivalasztott termékek részét
képezik nemzeti-kulturalis Orokségiinknek, kapcsoléodasuk az eurdpai élelmiszer
orokséghez pedig ¢ékes bizonyitékai eurdpaisdgunknak. Termesztésiik, eldallitasuk
korunkban nemcsak a hagyoményok ismeretét jelenti, hanem a fogyasztok kiilonleges
mindségli termékek iranti fokoz6dd igényének kielégitését, a hagyomanyokra épitd

termék innovaciot is szolgalja. Osszegytijtésiik, védelmiik, hasznalatuk, forgalmazasuk

" foldrajzi arujelzds termék
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elosegitése  ¢lelmiszergazdasagunk  szerkezeti  strukturajanak meglOrzése, ¢és

versenyképességének fokozasa szempontjabol is nemzeti érdekiink.

A termékleirasok gyljteménye kétkotetes konyv alakjaban 2002 tavaszan 2000
példanyban jelent meg. A szines fényképekkel gazdagon illusztralt, 6sszesen 781
oldal terjedelmi konyvet az FVM ¢és az AMC eljuttatta a megyei FM hivatalok,
regiondlis vidékfejlesztési irodak, SAPARD regiondlis iroddk, szakiranyu kozép- és
felsdoktatasi intézmények, valamint kutatdéintézetek, tovabba a kozkonyvtarak,

kozgytjtemények, muzeumok, kiillképviseletek, nagykdvetségek szdmara.

A HIR gyiijtemény létrehozasaval olyan tudasbazis alapja teremt8dott meg, amely
taptalaja tovabbi tudomanyos szakmai elemzéseknek, kovetkeztetések levonasanak. Ez

a munka szakmai €s torténeti szempontokat egyarant integral6 kutatast jelent:

e A gyljtemény, mint az agrartorténet Uj adatbdzisa az agartorténészek szamara
még sok szempont szerint lesz vizsgalhat6. Ezek eredményei nemcsak a
termelésbe engednek majd betekintést, hanem a tarsadalmi hattérre, a
mesteremberek és a termeld-gyartd kozosségek éEletére, egy-egy agrartijra

vonatkoz6 megannyi részletezé informécioval fognak szolgalni.

e Tovabbi kutatasi irdnyt jelenthet a hatdron tuli teriiletekre kiterjeszteni a

gyljtést, a hataron tuli magyar egyetemekkel valo egyiittmiikodés keretében.

e Fontos kutatasi teriilet lehet a gylijteményben szerepld tajjellegli zoldség és
gylimolcsfajtak termesztésben vonasanak lehetdségeit megvizsgalni, kiilonos

tekintettel az Eurdpai Unio fajtaoltalmi szabdlyaira.

5.5. A hagyomanyos és tajjellegii magyar élelmiszerek ismertségének
vizsgalata

A vizsgalat célkitlizése az volt, hogy felmérjik a HAGYOMANYOK - [ZEK -
REGIOK gyiijteményben taldlhato termékek ismertségét a fogyasztok korében. A
gyljteménybdl kivalasztottuk a gomolyat, mint hagyomanyos méddszerrel eldallitott,
régiohoz kothetd terméket és e termékkel, mint a gylijtemény reprezentativ termékével
kapcsolatban részletesen vizsgaltuk a fogyasztdéi magatartast, valamint azt, hogy a
sajtfogyasztasi szokasok mennyire valtoztathatok a hagyomanyos termékek javara
(POPOVICS-PALLONE, 2003).

5.5.1. A vizsgalat anyaga

A vizsgalat anyaganak a gomolya sajtot valasztottuk. A termék neve és gyartasi
eljarasa magyar know-hownak mindsiil. Ugyanakkor ez a sajtféleség sajatos regionalis
jelleggel rendelkezik még ma is. Elsdsorban Eszak-Magyarorszdgon és az Eszak-

Alfoldon allitjak eld, de forgalmazasa orszagos. Elsésorban a kisebb iizemek
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foglalkoznak az eldallitdsaval, amely dontden ma is a hagyomanyos készitésmoddal

torténik. A termelt mennyiség igen csekély, minddssze 500 tonna/év koril alakul.
A termék leirasa

Elnevezés: Gomolya (Eszak- Magyarorszag)

Mas elnevezése: palécz gomolya. Kunsag gomolya, svab gomolya.

Valtozatok: juh, tehén és kecskegomolya, natir és fiistolt.

Egyéb eléfordulas: Eszak-Alfold, Dél-Alfold

Kiilonleges egyedi jellemzok: gazdag roglyukassaga ellenére jol szeletelhetd.
Latvanyos megjelenési, friss sajtféleség.

Leiras

A gomolya cipé forméji (innen kapta a nevét), sozott, roglyukas, friss sajt. Tomege
kb. 3 kg, kiilseje sima, de felismerhetd rajta a csurgatdovaszon rajzolata, kissé nedves

tapintasa. A sajttészta egyenletesen csontfehér, roglyukas, jol szeletelhetd, illata és ize

ide, friss, tejsavas, kellemesen aromas.

Amig régebben a nyers juhtej, a XX. szdzad els¢ felében pedig a nyers vegyes tej volt

jellemzden az alapanyaga, ma f6leg iparilag pasztorozott tehéntejbdl allitjak eld.
Torténet

Gomolya szavunk els6é emlitése 1594-bol vald (,,gomolidk™). A Balkan feldl érkezo,
majd megtelepedd vlach-jogti pasztornépekkel keriilt hozzank. A juhtejbdl késziilt
gomolya a XVI-XVII. szazadban mar kozonséges piaci termék, a pasztorok
adozasanak forrdsa. Nyugat-Magyarorszagon 1643-ban mar elkiilonitik a juhsajtot és a
tehéntejkészitményt (vesling sajt).

A XIX-XX. szazadban mar altaldnosan elterjedt a sajt készitése a juhdszatokban
éppugy, mint a tehenészetekben. Mindkettdre elfogadottd valik a gomolya elnevezés.
A vizsgalat anyaganak kivalasztasa tehdt a hagyomdényossag és a tajjelleg
kritériumainak is megfelelt. Ezen kiviil a gomolya konnyen kezelhetd, kostoltatdshoz

is idedalis termék.

5.5.2. A vizsgalat modszere

A vizsgalat mdodszeréiil a kostoltatassal egybekotott kérddives fogyasztor megkérdezés

modszerét valasztottuk.

A kérdéiv (8.sz.melléklet) kvantitativ jellegli, 16 zart valamint 1 nyitott kérdést
tartalmazott. A kérdések Osszeallitasa tolcsértechnikaval tortént. Ez a technika az
altalanostol halad a kiilonleges felé, igy a kérdezettek fokozatosan megnyilnak, és a

bonyolultabb kérdésekre is konnyebben valaszolnak.
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A 150 darab kérdoiv lekérdezése a FOODAPEST 2002 kiallitason tortént. A kiallitas 4
napja alatt az Agrarmarketing Centrum HIR standjan kostoltattuk a gomolya

magyarorszagi valtozatait.

A 150 darab kitoltott kérdéivbol 113 tartalmazott értékelhetd adatot, melyeket
Microsoft Excel segitségével dolgoztunk fel. A valaszadok kozott 71 nd és 42 férfi
volt. 65 valaszaddonak egyetemi, 44-nek kozépiskolai és 3-nak altalanos iskolai
végzettsége volt. A foldrajzi megoszlast tekintve 39 budapesti, 52 mas varosban lako,

és 22 kozségben €106 kiallitas-latogatd valaszolt.

5.5.3. A valaszok altalanos elemzése

Az elsO kérdésre, amely az volt, hogy evett-e mar gomolya sajtot 91 % valaszolt
igennel és 9 % nemmel. A vélaszadok 86 %-a mondta azt helyesen, hogy eredetileg
juhtejbdl készitették a gomolyat, a maradék 14 % megoszlott a kecske, illetve tehéntej
kozott.

A valaszadok koziil 68 jelolte meg, hogy a juhtejbdl késziilt gomolyat vasarolja, illetve
vasarolna szivesen, és 41 szavazatot kapott a kecske illetve vegyes tejbol késziilt sajt.

Meglepé mddon a tehéntej alapt gomolyat csak 28-an jelolték meg.

A vasarlasi és fogyasztasi gyakorisagot két kérdés is vizsgalta nemek szerint. Az
altalanos sajtfogyasztasi szokasok (ebbe a korbe mindenféle sajt beletartozik) a

kovetkezdképpen alakulnak nemek szerint:

A holgyek rendszeresen naponta és hetente fogyasztanak sajtot, mig a férfiak hetente
kevesebb sajtot esznek, mint a nék. A férfiak koziil 15 % csak havonta fogyaszt sajtot,
ami elég érdekes adat, ha figyelembe vesszilk a sajt élettani sziikségességét ¢€s
elényeit. A nék gyakoribb sajtfogyasztasa esetleg egyfajta tudatosabb taplalkozasra is
visszavezethetd. A sajtfogyasztasi gyakorisagokat a 19. dbra mutatja.

gyakorisag
60.00%

50.00% O Férfiak
40.00% B NSk
30.00%
20.00%
10.00%
0.00% N6k

Naponta Férfiak
Hetente

Havonta

19. abra. A sajtfogyasztasi gyakorisag nemek szerint

91



A gomolya vasarlasi gyakorisag mar hasonld képet mutat a férfiaknal és a néknél is.
Jellemz6 adat, hogy a megkérdezettek koziil senki sem vasarol naponta gomolyat. A
heti és a havi megoszlas nagyjabol azonos képet mutat, a legtobben ritkdn, csak

havonta vesznek gomolyasajtot.

Erdekes lehet, hogy a nok 26 illetve a férfiak 22 %-a soha nem vésarol gomolyat. E
mogott sokféle ok rejtézhet, de altalaban elmondhatd, hogy akik nem vasaroltak, azok
nem is tudtdk, hogy hagyomanyosan magyar termék, vagy esetleg még soha nem
kostoltak. A gomolya vasarlasi gyakorisag nemek szerinti megoszlasat a 20. abra

mutatja be.
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20. abra: Gomolya vasarlasi gyakorisag nemek szerint

Kovetkezd kérdésben az egyes sajttipusok havi vasarlasara kerestiik a valaszt, és
kideriilt, hogy a magyar fogyasztasi szokdsoknak megfelelden a trappista sajt nagyon
magasan megelézi a tobbi sajttipust. Masodik helyen 4ll a camembert, majd az
Omlesztett sajtok, a fiistolt sajtok és csak utana kovetkezik a gomolya. Ebbdl havonta
atlagosan 36 dkg-ot vasarolnak az emberek. A havi vasarlasi mennyiségeket a 21. abra

mutatja:

O Trappista
m Gomolya
O Omlesztett
O Marvany
W Fistolt

@ Camember

21. abra: A havi sajtvasarlas mennyisége sajttipusonként

A vizsgalat eredménye alapjan nagyon nehéz lesz a Magyarorszagon jellemzo un.
»trappista-kultuszt” csokkenteni, esetleg a gomolya javara forditani. Ebben segithet
azonban a gomolya egészségesebb, ,.konnyebb” sajtként valdo népszertisitése és nem

utolsé sorban a hagyomanyos jelleg hangsulyozasa is.
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A késoObbi arelemzés eldzeteseként annyi elmondhatd, hogy a gomolya natir valtozata
nem tartozik a magas arkategoériaba, igy viszonylag kozel all a trappistahoz. A piac
bovitésével, tovabbi valtozatok kialakitasaval, valamint a fogyasztdkkal valo szélesebb
korh megismertetéssel bdvithet6 mind a vasarolt mennyiség, mind a vdasarlasi

gyakorisag.

A fogyasztasi €és vasarlasi gyakorisag utdn azt vizsgaltuk, hogy mennyit kolt a

fogyasztd sajtvasarlasra egy honapban.

Ahogy azt a 22. 4dbra is mutatja, a megkérdezettek pontosan egynegyede csak 0 és
1000 Ft kozotti 0sszeget kolt havonta sajtvasarlasra. Ha figyelembe veszem, hogy a
valaszadok kozott az egy fore jutd havi nettd jovedelem atlaga 76.000 Ft, ez az 0sszeg
nagyon kevés.
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22. abra: A havi sajtvasarlas osszege Ft-ban

A fogyasztok nagyobb része, 61 %-a 1000 ¢és 3000 Ft kozotti oOsszeget kolt
sajtvasarlasra. Ennél nagyobb pénzmennyiséget csak a megkérdezettek 14 %-a fordit
sajtvasarlasra, ami nagyon kevés, figyelembe véve, hogy a vélaszaddk jovedelme

viszonylag magas, ¢és koziiliik 58 % fels6foku végzettséggel rendelkezik.

A mennyiség és a pénzmennyiség mellett fontos szerepet kap a hely is, ahol vasaroljak
a sajtokat. A megkérdezettek haromnegyede a manapsag gombaként szaporodo hiper-,
vagy szupermarketekben vasarol, véleményiik szerint itt széles valaszték és kedves
kiszolgalas jellemzd, valamint mindent egy helyen megtaldlnak. Ezen kiviil a
valaszadok egynegyede vasarolja a sajtot kis élelmiszeriizletekben, ahol egyaltalan
nem taldlkoznak gomolyéaval. Az emberek elhanyagolhatod kis része vasarol specialis

sajtszakiizletben. Ezen vasarlasok idépontja csak kiilonleges alkalmakra tehetd.

A kérdések kozott szerepelt egy kedveltségi felmérés is, amelyben a megadott
sajttipusok koziil egy megjelolésével kellett kivalasztani a leginkabb kedveltet. A
legtobben - 46 valaszado a 113-bol - a fiistdlt sajtot valasztotta, ezzel szemben csak 7-

en szavaztak a gomolyara. Kevesen hallottak rola azonban, hogy a gomolya fiistolt
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valtozatban is kaphato egy jol ismert tejipari cég termékeként. Ez a tipus bizonyara

olyan népszeriiségre tehetne szert, mint masfajta fiistolt sajtok, megfeleléen
alatamasztott népszerusitési kampany segitségével. Ezt bizonyitja a FOODAPEST
2002 kiallitason végzett megkérdezéses vizsgalat is, amely eredményeként a fiistolt
gomolya egyéb tipusokhoz képest szamottevéen magas vezetd szerepét mutatta ki. Az

egyes sajttipusokra érkezett szavazatok aranyat a kovetkezo, 23. dbra mutatja:

Trappista

Marvany

Gomolya

Camember

1
1
1
Omlesztett :‘y:]
I

Fstolt

o

10 20 30 40 50

Szavazatok szama
23. abra. A kiilonbozo sajttipusok kedveltsége

Megtigyelésiink szerint, az a kérdés, amin a véalaszaddk a legtobbet gondolkodtak, a
sajtarak becslésére iranyult, azt szerettem volna megtudni, hogy az emberek mennyire
vannak tisztdban a redlis sajtarakkal, kiemelve természetesen a gomolyat. Az
eredmény a 11. tdbldzatban taldlhatd, az arak 10 dkg-ra vonatkoznak és Ft-ban
értenddk. A fogyasztok altal megjeldlt atlag minden tipusndl viszonylag kis eltérést
mutat. A gomolyanal ennek oka lehet a termékvalaszték, a trappistanal pedig az eltérd

hely, ahol vasaroljak, illetve a kiilonb6z6 akciodk.

11. tablazat: A megkérdezettek altal becsiilt sajtarak

Gomolya Trappista Pannodnia Karavan
Minimum 70 75 60 90
Maximum 360 300 250 350
Atlag 165 124 158 155
Fogyasztoi ar
(Cora 2003. 02.) 180 100 150 150

A Pannonia és a Karavan esetében nem jelentds az atlag és a fogyasztdi ar kozotti

eltérés, a valaszadok redlisan hataroztak meg e két esetben a fogyasztoi arat.

94



5.5.4. A hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek ismertsége

Ebben a kérdéskorben arra kerestiik a valaszt, hogy a megkérdezettek mennyire
ismerik a hagyomdnyosan magyar ¢élelmiszereket, mit jelent szamukra az a kifejezés,

hogy hagyomanyosan magyar termék, valamint, hallottak-e mar a HiR gyiijteményr61?

Arra, hogy hényan hallottak arrél, hogy a gomolya hagyomanyosan magyar élelmiszer,

a kovetkezd 24. abra mutatja a valaszt.

Nem
27%

Igen
73%

24. abra: A gomolya hagyomanyosan magyar élelmiszerként valo ismerete

A valaszaddk kétharmad része tehat tudta, hogy a gomolya is hagyoméanyosan magyar
élelmiszer. Ez adodhat abbol is, hogy a kostoltatds a HIR standon folyt, igy a

véalaszadok ezt az informacidt helyben is megszerezhették.

A kovetkezd kérdésben arra voltunk kivancsiak, hogy mitdél valik egy termék
hagyomanyosan magyarra egy fogyasztd szemében. Négy valaszlehetdséget adtam
meg, ¢s tobb lehetdség is megjelolhetd volt. Az eredményt az 12. tablazat foglalja

0ssze.

12. tablazat: A hagyomanyosan magyar élelmiszer ismérvei

Meghatarozas Szavazatok szama
Mar a nagysziilei is ismerték 65
Magyarorszagi alapanyagbodl késziil 61
Magyar cég forgalmazza 13
Védjeggyel van ellatva 25

A valaszok tobbségét szoros versenyben az elsé két meghatarozas kapta. Fontosnak
tekintették a megkérdezettek azt, hogy ,,mar a nagysziilei is ismerték”, tehat legalabb
30, vagy 50 éves multra tekintsen vissza a termék, ami az idédimenzié meghatarozé
szerepét jeloli, valamint a ,,magyarorszagi alapanyagbol késziiljon” meghatarozast is,
amely a helydimenzié fontossagat hangstlyozza. A hagyoményos ¢és téjjellegii
¢lelmiszerek mindségének ezen jellemzdi természettudomanyos modszerekkel nem
mérhetdk, viszont a fogyasztoi felmérés eredménye szerint a fogyasztoknak a termék

mindségével kapcsolatos értékitéletét befolyasold tényezdk. Ezeknek a feltart
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értékeknek a fogyasztok felé valod kozvetitése a termékek ismertségének ndvelése és

versenyképességiik fokozéasa érdekében kiemelkedden fontos feladat.

Elhanyagolhatonak itélte meg a kdzonség azt, hogy magyar cég forgalmazza az adott
terméket, ezzel szemben helyt kapott még a védjegy gondolata is. Ez is bizonyitja,
hogy sziikség lehet egyfajta védjegyre a fogyasztok korében, hiszen egyre tobben arra
is figyelnek, hogy hagyoméanyos technoldégidval eldallitott magyar terméket
vasaroljanak. Ebben segithet a HIR-védjegy bevezetése, a program, valamint a

gyljtemény tovabbi népszerlsitése.

Arra a kérdésre, hogy jo dolognak tartja-e a hagyomanyosan magyar élelmiszereknek,
Osszegyljtését, 100 %-os igen valasz érkezett. Ez a gyljteménynek, mint kulturalis
Oorokségiink részének létjogosultsdgat bizonyitotta, ¢s mutatta a kulturdlis dimenzo

jelentOségét.

Nem volt ilyen egyértelmii viszont a Hagyomanyok — Izek — Régiok gyiijtemény
ismertségére vonatkozo felmérés (25. abra). Nagyjabol fele-fele aranyban oszlott meg
az igen-nem valaszok aranya, ami egyaltalan nem tekinthetd rossz aranynak. A HIiR
konyv kiadasatol szamitott fél éven belil a kidllitds-latogatok fele mar hallott a

programroél és a gytijteményrol.

Igen
49%
Nem
51%

25. abra: A HIR program ismertsége

Ezt a statisztikat tovabb javithatja az Agrarmarketing Centrum ez évben 0j lendiiletet
kapott promodcids tevékenysége és a program népszeriisitésére 2003-ban eldirt nagyobb

koltségvetési Osszeg.

Az iskolai végzettség fiiggvényében vizsgalva a HIR program ismertségét (26. abra),
megallapithatd, hogy az egyetemet illetve féiskolat végzettek kozott tobben ismerik a
gyljteményt, mig a kozépiskolai végzettséggel rendelkezOk kozott ez az arany
forditott. Ennek oka lehet a szélesebb korti tajékozottsdg a felsdfoku végzettségiiek
korében, valamint az is, hogy a FOODAPEST kidllitason nagyobb részben az

¢lelmiszeriparban jartas szakmai k6z6nség van jelen.
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26. abra: A HIR gyiijtemény ismertsége a valaszadok végzettsége szerint

A kérdéiv tartalmazott egy nyitott kérdést is, amelyben arra kértiik a valaszadokat,
hogy irjdk le harom olyan élelmiszernek a nevét, amely szerintiik hagyoméanyosan
magyar. Az 0sszesités utdni eredményt a 13. tdbldzat mutatja.

13. tablazat: Hagyomanyosan magyar élelmiszerek emlitése

Emlitett élelmiszer Emlitések szdma
Fiiszerpaprika (Kalocsai, Szegedi) 52
Pick szaldmi 38
Gyulai kolbasz 20
Makoi hagyma 14
Gomolya 13
Tokaji aszt 10
Taré Rudi 7
Unicum 5
Turd (juh és egyéb) 5
Egri bikavér 4
Fiityiilds barackpalinka 4
Fokhagyma 4
Tarhonya 4
Tejfol 4

A valaszadok a nyitott kérdésre adott vélaszaikban nagyszamban neveztek meg a HiR
Gylijteményben szerepld termékeket (fliszerpaprika, gyulai kolbasz, makéi hagyma).
Jelentds volt a hagyomanyos technoldgidval késziild tejtermékek (a kdstolt gomolyan
kiviil Taré Rudi, juhtard). S6t néhanyan — nagyon helyesen — a tejfolt is hagyomanyos
magyar terméknek ismerték el. Megjegyzendd, hogy eldallitdsi modjanak
kiilonlegessége a Karpat-medencében egyediilallban hasznalt magas tejeskdcsog
hasznélata. A gylijteményben a borok nem szerepelhetnek, ez nem volt minden

valaszadd elott ismert, mert ilyen példakat is emlitenek (Tokaji aszu, Egri bikavér).
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Viszont az, hogy az ételreceptek nem tartoznak a gyiijteménybe, a tapasztalatok szerint

minden valaszado el6tt mar egyértelmii volt, mert ilyen példat egyikiik sem emlitett.

5.5.5. A hagyomanyok és az eredet szerepe a fogyasztok valasztasaban

A kérdéiv utols6 kérdésére adott valaszok értelmezését faktoranalizis segitségével
hajtottuk végre. Ebben a kérdésben arra voltunk kivancsiak, hogy a vasarld6 milyen
szempontok alapjan dont sajtvasarlaskor, és azt kértem, hogy a megadott 11

szempontot értékeljék fontossag szerint.

A szempontok a kovetkezdk voltak: megszokas, iz, ar, csomagolas, illat, marka,
magyar eredet, szarmazasi hely (régi6), hagyomanyos (tradicionalis) jelleg, érettségi
fok (érlelés), reklam. Az egyes tényezok fontossdganak értékelése S-fokozati skalan

tortént.

5.5.5.1. Faktoranalizis

A faktoranalizissel a valtozok kozotti  kolcsonds — Osszefiiggésen  alapulo
kapcsolatrendszert vizsgaltuk, azaz megprobaltuk feltarni azokat a valtozocsoportokat,
amelyek 0Osszefiiggenek. A faktorok szdmanak meghatarozdsa sajatérték alapjan
tortént. Mivel a sajatérték a faktorhoz kapcsolodd variancia nagysagat fejezi ki, csak

azok a faktorok keriiltek a modellbe, amelyek sajatértéke nagyobb, mint egy.

A faktorok nehezen értelmezhetdek voltak, mert tobb faktornak is magas faktorsulya
volt ugyanazon valtozdéval, ezért ortogonalis forgatast alkalmaztunk, ezen beliil

varimax eljarast. A kapott rotalt faktormatrixot a 14. tdblazat mutatja.

14. tablazat: Rotalt faktormatrix

1.faktor [2.faktor (3.faktor 4.faktor S.faktor
Szarmazasi hely 0,832 0,123 |5,27E-02| 0,168 0,173
Hagyomanyos jelleg 0,68 0,444 |8,40E-02 |-2,49E-02|6,80E-02
Eredet 0,64 -0,198 |[8,65E-02| -0,347 |-3,65E-02
Illat -4,58E-03| 0,794 |2,15E-01| -0,102 -0,1
Erettség 0,245 0,714 |-4,04E-01| 0,257 |7,54E-03
iz -0,268 0,466 |-4,04E-01|-8,41E-02| 0,441
Csomagolas 0,119 0,147 0.786 |5,25E-02| -0,103
Marka 1,04E-03 |3,07E-02| 0,748 |8,27E-03| 0,289
Ar -0,189 -0,13  |-5,40E-02| 0,797 |-9,64E-03
Reklam 0,142 0,182 |1,40E-01 0,73 |-2,56E-02
Megszokas 0,207 |-9,67E-02|1,53E-01 |-1,43E-02| 0,857

Az igy kapott faktormatrix 6t faktor kivalasztasat eredményezte. A faktormatrixbol két

fo faktort lehet kiemelni. Az elsé faktornak magasak az egyiitthatéoi a hagyomanyos
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jelleg, szarmazasi hely, eredet valtozok esetén, ezért ezt a faktort ,,nem érzékelhetd,

presztizsértékii” elényoknek neveztiik el.

A kapott eredmény alatamasztja azt a vélekedést, hogy az emberek a megfoghato
érzékelhetd tulajdonsdgok mellett a magyar eredetet és ezen belill az adott régidhoz

valo tartozast is fontosnak tartjak.

A masodik faktort, ami az illat, érettség, iz valtozdkkal fiigg szorosan Ossze,
»eérzékszervekkel érzékelhet6” elényoknek neveztiikk el. Az hogy az illatnak és az
érettségnek ilyen nagy szerepe van, magabdl a termékbdl, a sajtbol is adodik. A
hagyoméanyosan magyar sajtok - koztilk a gomolya is - ezen terméktulajdonsagok
megdrzésével, illetve hangsulyozasaval batran felveheti a versenyt a nyugat-eurdpai
termékekkel is és az EU-csatlakozas utan is versenyképes és imazsépitd szerepet

tolthet be az élelmiszerkinalatban.

A tobbi faktort a kovetkezd valtozok alkotjak: kiilonalléan szerepel az arfaktor,
kismértékii Osszefiiggésben a reklammal. Ugyanez jellemzd a csomagoldsra és a

markara. A megszokas pedig kiilon faktort alkot.

A magyarazott variancia kumulalt szadzalékos értéke alapjan megallapithatd, hogy az 6t
faktor a variancia 67,5 %-at magyardzza. A rotalt faktormatrix altal mutatott mintazat
a 15. tablazatban lathato.

15. tablazat: Sajatérték a rotalt faktormatrix alapjan

Fakior | Sajitériek | o 88 ) | varianciahingad ()
I 1,808 16.4 16.4
2 1,69 154 31.8
3 1,45 13.2 45,0
4 1,404 12,8 57,7
5 1,07 9.7 67.5

Osszegezve elmondhat6, hogy a fogyasztok két f6 elényt keresnek a sajtvasarlas
sordn: a ,,nem megfoghatd, presztizsértékii” eldnyt - amiben benne van a magyar

eredet és a hagyomanyos jelleg - és ,,az érzékszervekkel érzékelhetd” elonyt.
Kovetkeztetések

A faktoranalizis eredménye bebizonyitotta, hogy a fogyasztok az érzékelhetd
tulajdonsagok mellett a termék magyar eredetét, szarmazasi helyét (az adott régiot) és
hagyomanyos jellegét is fontos szempontok tekintik véasarlaskor, és a hagyoményos

¢lelmiszereket eldnyben részesitik (presztizs értéki elonyok).
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Javaslatok

Magyarorszagon a fogyasztok meghatarozott, jol elkiilonithetd csoportja kedveli és
keresi a hagyomanyos magyar élelmiszereket. Ezek marketingjére nagyobb hangsulyt
kell helyezni az agrargazdasagban. A hagyomanyossagot sokan azonositjak a termék
gyartasanak tobb évtizedre visszanyuld multjaval, és egy védjegy bevezetését ezen
termékekre pozitivan fogadnak. Fontos lenne, hogy az AMC a HIR védjegy
népszeriisitd akciokkal tovabb ndvelje a HIR gyfijteményben szereplé termékek

ismertségét.

Mivel a hagyomanyos élelmiszerek gyartoi foleg kisvallalatok, tovabbi tdjékoztatassal

¢s tamogatasi rendszer kiépitésével lehetne novelni piaci esélyeiket.
Tovabbi kutatasi iranyok:

e A HIR védjegy taniisitasi rendszerének el6készitése az érintett szakmai
szervezeteknél (terméktanacsok, regionalis vidékfejlesztési irodak) torténd

szakmai kérddives felméréssel.

e A HIR Gyitijteményben szerepld termékek ismertségével kapcsolatos fogyasztoi
kérddives felmérés eredményeinek értékelése alapjan sziikséges lenne a
tovabbiakban részletesebben (régionként) megvizsgalni, hogy a fogyasztok
termékvalasztasaban milyen szerepe jatszik egy adott régidhoz vald érzelmi
kotédésiik. Ez jelentds segitséget jelentene a HIR gytijtemény sikeres marketing és
kommunikacios stratégiajanak részletes kidolgozasahoz, a régidimazs
kifejlesztéséhez.
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5.6. A HIR gyiijtemény termékeinek megfelelség vizsgalata az
eredetvédelem szempontjabol

5.6.1. A vizsgalat célja, anyaga és modszerei

A vizsgalat célja: A HIR gytijtemény termékeibdl kivalasztasra keriiljenek a nemzeti,

¢és a csatlakozasunk utan EU eredetvédelemre alkalmas termékek.

A vizsgalatokat a mezdgazdasagi szektorok fejlesztésérdl és a mindségi termékek
0sztonzésérdl szold magyar-francia tarcakozi egyiittmikodés keretében francia és
magyar szakemberek bevonasaval végeztiik, melynek soran dsszesen 65 szakember
megkérdezésére keriilt sor. A vizsgdlatok szakmai koordinalasat az egyiittmikodés
keretében létrehozott francia-magyar kozos munkacsoport végezte (KISERDI-PALLO,
2002Db).

A vizsgalat anyaga: A HIR gyfijtemény 300 termékébél a legtobb zoldség-gyiimdlcs
agazatbodl szarmazott. Ezért a Magyarorszagon ebben a témakdrben sziiletett elsé ilyen
jellegli kutatast célszerii volt erre a termékcsoportra koncentralni.

Vizsgalati modszerek:

Szakértdi konzultacioval a vizsgalando termékek korének meghatarozasa (11 termék).
Helyszini mélyinterjikkal a termeldk képviselditol adatgytijtés a termékek jellemzdirdl
(11 interja).

Szakértdi teszt a termékjellemzok értékeléséhez (pontozasos modszer).

Az eredetvédelemre megfelelonek taldlt termékekre megvaldsithatdosagi tanulméany

készitése SWOT analizissel.

5.6.2. A vizsgalando6 termékek korének meghatarozasa

A vizsgélandd termékek elézetes kivalasztdsanal a kovetkezd fobb kritériumokat
vettiik figyelembe:

- HIR gytijteményben szerepld termék.

- Régiora jellemzé hagyomanyos termék.

- Ismert termék.

- Motivalt szakmai csoportosulds miikodjon a térségben.

- A fogyaszto hajlando6 legyen a standard termékhez képest magasabb arat fizetni
eérte.

A kivalasztott 11 termék a régio megjeldlésével:
e Vecsési savanyukaposzta (Kozép-Magyarorszag)
e Budafoki gomba (K&zép-Magyarorszag)
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e Gonci sargabarack (Eszak-Magyarorszag)

e Fehér sparga/Homoki sparga ((Dél-Alfold)

e Szatymazi dszibarack (Dél-Alfold)

e Szentesi fehérpaprika (D¢l-Alfold)

e Téti di6 (Dél-Dunantul)

e Hajdisagi torma (Eszak-Alf61d)

e Szatmari szilvalekvar (Eszak-Alfold)

e Mezofoldi napraforgoméz (Kozép-Dunantul)
e Miskei paprika (Dél-Alfold)

5.6.3. A termékjellemzok vizsgalata

A termeldket képviseld szakemberekkel készitett helyszini mélyinterjuk (11 interju)

soran a termékekkel kapcsolatban a kovetkezd jellemzoket vizsgéltuk:
e Régio behatarolasa.
e Termoteriilet nagysaga (m?).
e Termelés volumene (t/év).
e Termeldk szama.
e Termék torténete és hirneve.
e Termesztéstechnoldgia.
e T4jjelleg.
e Termeldi csoportokba vald tomdoriilés/szandék.
e Védjegy/foldrajzi arujelzo iranti érdeklddés.
A 17. tablazat a helyszini mélyinterjik eredményeit 6sszegzi a termékek erdsségeinek

¢és gyengeségeinek feltarasaval. (SW elemzés).

17. tablazat: A kivalasztott termékek erdsségei és gyengeségei az interjuk alapjan

Termékek Erdsségek Gyengeségek
Vecsési Kizarolag a vecsési tajegységre Néhany termel6 tartozkodik az
savanyukaposzta | jellemz6 termék. egyiittmiikodéstol.

Hagyomanyos készitési eljaras.

Er6s nemzeti kdzismertség

Létezik egy motivalt, néhany csaladbol
all6 csoport

Budafoki Eredeti termesztési hely: Nincs specialis termesztéstechnologia.
Champignon régi borpincék, amelyeket a 19. szazad | Nincsenek helyi és magyar fajtak.
gomba oOta gombatermesztésre hasznalnak. Nincs valodi motivacié a mindségi jel
megszerzésére.
Gonci sargabarack | Kiilonleges talajtani feltételek: barna Nincs specialis termesztéstechnologia.
erdétalaj. A két termeldi csoportnak eltérdek az
A sargabarackot jol ismerik érdekei.
Magyarorszagon.
A mindségi jel iranti kérelem
folyamatban.
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Termékek

Erésségek

Gyengeségek

Szatymazi
Oszibarack

Jo talajtani feltételek.

Az 6szibarack ismert a vasarlok
korében.

Mindségi termék.

Pozitiv ar-megkiilonboztetés.
K6z06s beruhazas.

Dinamikusan vezetett csapat.
Megkezdett azonositasi eljaras.

Termesztése kockazatos a fagyok
miatt.

Fehér sparga

Homokos talajok.

Nincs specialis termesztéstechnologia.
Eldnyben részesitik a holland fajtakat.
Nem ¢élvez elsobbséget a termék.
Nem kivaléo minéségii termék.
Nemzeti szinten kevéssé ismert.

A termel6k kozott nincs megegyezés.
Nem érdekeltek a mindségi jel

elhataroztak a didiiltetvények
ujratelepitését.

A termény megkiilonboztethetd (puha
bél, lekerekitett forma, sima héj).

megszerzésében.
Szentesi fehér Korabbi termesztés Szentesen mas Intenziv termesztés (kis csaladi
paprika teriiletekhez viszonyitva. gazdasagok léteznek).
Kozismertség. Magyar specialitas és nem a
Magas arfekvés. tajegységre jellemzo.
JelentOs piaci felvevoképesség. Tart6zkodas a kozos szervezddéstol.
Toti did Az 6tvenes években a termelok Nincs specialis termesztéstechnologia.

Nincs sajatos jellege a terméknek.
Olcsobb a kaliforniai dional.
Tendencia a nagyiizemi termesztés
iranyaba.

Nincsenek termeldi csoportok.

Hajdusagi torma

Specialis tajjelleg és
termesztéstechnologia.
Megorzott hagyomanyok.
Helyi termel6i szervezet.

Erdekeltség az oltalom al4 helyezésre.

Kevéssé ismert Magyarorszagon.
(féként exporteikk)

Erdekeltség a mindségi jel
megszerzésében.

Szatmari Kedvez6 helyi feltételek. Nincs termel6i szervezddés.
szilvalekvar Specialis termesztéstechnologia.

Ismert hagyomanyos termék.

A mindségi jel kérelme folyamatban

van.
Mezo6foldi Specialis modszerek. A talajklima feltételek
napraforgoméz Létezd termeldi szervezddés. kedvez6tlenebbek, mint a

Hajdusagban.
Nincs igazi hagyomanya.
Mas térségekben is termelik.

5.6.4. A termékjellemzok vizsgalatanak értékelése

"

A szakért6i teszt soran pontozasos kérddivet allitottunk Ossze a 11 termékre, melynek

kitoltését 10 szakért6tol kértiik (5 francia és 5 magyar).

A szakértok a kovetkezo termékjellemzdéket (3P) pontoztadk (GELARD, 2002):

Termék (Product):

103




¢ghajlat és talaj
szakértelem
hagyomany

kozismertség

Termelés (Production):
termelési mod
ar
piac
Termeld (Producer)
a termeldi szervezodés Iéte

motivaltsag a mindségi jel megszerzésére

Az adhato6 pontszamok a kdvetkezdk voltak:
5-nagyon kedvezd
4-kedvezo
3-kozepes
2-kevésbé kedvezd

1-kedvezotlen

A pontozasos modszerrel a szakérték a 18. tablazatban bemutatottak szerint értékelték

a 11 terméket a megadott szempontok alapjan.

A megvalosithatosagi tanulmany elsé fazisa tobb mint tiz termékre koncentralt.
Mindamellett ez a lista nem teljes kori és a kutatomunka folytathat6 a jovében mas

magyar termékekre is.

A pontozéasos modszerrel kapott eredmények alapjan kivantuk kivalasztani azokat a
termékeket, amelyekre a tovabbiakban elkészitjiikk a Védett Eredet-megjelolésre (AOP)

és a Védett Foldrajzi Arujelzére (IGP) vonatkozd megvaldsithatosagi tanulmanyt.

A szakemberek altal Osszességében legmagasabb pontszammal értékelt szatymazi
barackot mégsem valasztottuk az éghajlati probléméak miatt, melyek a termelést
sujtottak az elmult években. A jelenlegi helyzet bonyolultsdga (a gonci baracktermel6k
viszdlya), az inkabb nemzeti, mint regiondlis jellegzetesség (toti did, szentesi fehér
paprika, mezd6foldi napraforgdé méz) vagy a korlatozott szervezeti kapacitds (miskei
paprika, szatmari szilvalekvar) oOvatossagra intett e termékek esetében. Néhany
terméket nem volt sziikséges részletesebben elemezni, mert nem mutattak semmilyen

kiilonleges hagyomanyt (fehér sparga, budafoki gomba).

18. tablazat: Ertékelés a szakértok altal

Jellemzok Termék Termelés Termelok
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Vecsési kaposzta 4 4 5 5 4 4 4 3 4
Budafoki gomba 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Gonci sargabarack 3 4 4 3 3 3 4 4 4
Szatymazi 4 4 4 4 4 4 4 5 5
Oszibarack
Fehér sparga 3 2 2 2 2
Szentesi fehér 3 4 4 4 3 4 4
paprika
Toti dio 4 4 4 3 3 3 4 3 4
Hajdusagi torma 4 4 4 3 4 3 4 4 4
Szatmari 4 4 4 4 4 4 4 3 4
szilvalekvar
Mez6foldi 4 4 3 3 4 4 4 4 4
napraforgd méz
Miskei paprika 5 5 5 4 4 4 4 3 4

Végiil két terméket, a vecsési savanyukdposztat és a hajdusagi tormat valasztottuk ki
tovabbi vizsgédlat céljabol. A vecsési kéaposzta esetében a termelésben rejld
szakértelem, hagyoméany és a termék kozismertsége volt a meghatdrozd szempont. A
hajdiisagi torma esetében a helyi termeldk nagyfokd motivaltsagdra és a tobbi
termékhez képest kiemelkedden jo szervezettségére (17 tagbol 4llo, termeléssel,
tarolassal, feldolgozassal ¢és értékesitéssel foglalkozdé szervezet) alapoztuk

dontésunket.

5.6.5. Az eredetvédelem megvalosithatosaganak vizsgalata

A két kivélasztott termék erdsségeinek, gyengeségeinek, Ilehetdségeinek ¢és
veszélyeinek feltarasaval kivantuk meghatarozni azokat a pontokat, ahol a termeldknek

elsédlegesen cselekedniiik kell a mindségi jelzés megszerzésének tekintetében.
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5.6.5.1. A hajdusagi torma (Armoracia lapathyfolia, Keresztesviraguak csaladja)
SWOT analizise

A termék

A hajdusagi tormat a Nagy Alfold északi részén termesztik (19. tablazat). A Hajdusag

vidéke feloleli a magyar termelés 75-80 %-at (8-9 ezer tonna).

19. tablazat: A hajdusagi torma termékelemzésének eredményei

Eroésségek Gyengeségek

Hasonl6 termékektdl valdo megkiilonboztetés | A fogyasztok kevéssé ismerik
kevésbé csipos,
nem vagott feji,
vertikalis iiltetés,
kevésbé gépesitett termesztés.

Kedvez0 talaj a tormatermesztés szamara
(humuszban gazdag j6 vizgazdalkodasu, jo
pH-értékii, meszes).

Jol betelepedett a régidba, ahol a termeldk
évszazadok Ota termesztik.

Lehetéségek Veszélyek

A biotorma termesztés fejlesztése lehetséges, |Nagyon szdraz iddjaras esetén
ha novekszik a kereslet. ontdzést igényel, amelynek
bevezetése tul draga lehet a
kistermeldk szdmaéra.

Nehéz kézimunka erdt taldlni.

A piac

A Hajdusag térségében koriilbeliil ezer csaldd termeszti a tormat, tobb mint 1000
hektaron. Tobbségliknek a legfébb jovedelme a tormatermesztésbdl szarmazik. A
torma szinte teljes mennyiségben nemzeti ¢s kiilfoldi feldolgozokhoz keriil (a termelés
egyharmada exportra megy). Egy kis mennyiség frissen keriil forgalomba. Ez az eladas
megoszlik a nagy élelmiszer aruhazak, a piacok, a fiiszerkereskedések és az éttermek
kozott.

20. tablazat: A hajdusagi torma Kkiilsé kornyezetének elemzési eredménye

Erdsségek Gyengeségek

A termelés kiegyensulyozottsaga A termelOk hiitlensége, ami eldsegiti a
néhany éve. konkurenciaharc megerdsodését.
Lehetdségek Veszélyek

A marhahus fogyasztas fellenditése a | Az ¢16skddo vallalatok megjelenése
tormafogyasztas novelése érdekében. |megzavarhatja a piaci egyensulyt.
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Eurdpai verseny.

A fogyasztok izlésének valtozasa (kevésbé
csipds termék irant).

A kozéposztaly altal fogyasztott. Mi fog
torténni, ha az ar emelkedik?

Belso kornyezet

A Torma Terméktandcs csoportositja a termeldket, a raktdrozéo ¢és a kereskedd

tarsasagokat, illetve a feldolgozo cégeket.

21. tablazat: A hajdusagi tormatermesztés belso szervezettségének elemzési

eredményei
Erdsségek Gyengeségek
A termékpalya csoportja a Torma A szerz0dések nem eléggé szigortiak
Terméktanacsban.

(a termelés feltételei nem kotottek,
Kereskedd cégek mas termékekkel is nincs fizetési garancia).
foglalkoznak (biztositas arra az esetre,

Tul sok kereskedd cég van.
ha probléma van a tormatermesztésben).

Nagy teljesitményt berendezések

(htiték a raktarozasra.)

Lehetéségek Veszélyek

Terméktanacs felhaszndldsa a hajdusagi | Az arajanlat valtozasa lehetévé teszi a
torma termesztés technologiajanak termeldknek a verseny fenntartdsat és a
egységesitésére. kereskedelmi cégek kozotti

konfliktusok el6idézését.

A Terméktanacs célja egy részrol, a termeldk térségben tartdsa, masrészrél a mindségi
jelek megszerzése. A terméktanacs képviseldinek véleménye szerint a mindségi jel
megszerzése nemcsak a hajduasagi torma piaci stabilitasat erdsitené meg. A Védett
Eredet-megjelolés (AOP) és a Védett Foldrajzi Arujelzé (IGP) gazdasagi eldnyeit
egyarant latjak az europai versenyhelyzetben, ahol egy kivaldé mindségii termékkel

szeretnének megjelenni.

Ugy tlinik, a hajdusagi torma egyesiti az dsszes terméket, szervezetet és piacot érintd
kovetelményt, hogy eurdépai mindségi jelben részesiilhessen. A termék Osiségét 17.
szazadi irasok bizonyitjak. Tagadhatatlan, hogy a térségben létezik egy helyi
termesztéstechnologia kiilonleges termesztési modszerekkel. A termesztési teriilet
kedvezd  talajadottsagokkal rendelkezik, mely mas europai termékektdl
megkiilonboztethetd, csipds torma termesztését teszi lehetdvé. A foleg feldolgozasra
keriil6 hajdusagi torma nem Orvend nemzeti kozismertségnek gy, mint a vecsési

kéaposzta.
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A minden szakmai képviselot (termeldt, feldolgozot, kereskeddt) magaba foglalo
Torma Terméktanacs jelentds kezdeményez6 erdvel rendelkezik az eredet-megjeldlés
oltalmanak megszerzésére. Mindamellett tamogatnia kell majd az értékesitéi
csoportot, hogy a hajdisagi tormanak nagyobb hitele és sulya legyen a nemzetkozi
piacon, amikor Magyarorszag belép az Eurdpai Uniéba. A név és a feldolgozott
termék védjeggyel vald ellatdsdra vonatkozdéan néhany kérdés viszont még nyitva
maradt. Ezek a bizonytalansagok a terméket inkabb egy Védett Foldrajzi Arujelzés
(IGP) felé orientaljak. A Védett Foldrajzi Arujelzés (IGP) alkalmazasanak esetén a
termékpalya egyetlen szakaszanak (jelen esetben a termelésnek) kell a meghatarozott
foldrajzi térségben torténnie. Tovabba mellette sz616 érv az is, hogy a Védett Foldrajzi
Arujelzés (IGP) rugalmasabb kapcsolatot enged meg a termék és a nevet add régid
kozott.

5.6.5.2. A vecsési savanyukaposzta (Brassica oleracea, Keresztesviraguak
csaladja)
Termék

A vecsési kaposztat Magyarorszag kozépsé régiojaban koriilbeliil 800 ha-on

termesztik.

22. tablazat: A vecsési kaposzta termékelemzésének eredményei

Eroésségek Gyengeségek

Kedvez6 talajklimatikus feltételek a Talajuntsag (ndvénybetegségek).
kaposzta termesztésé¢hez (homokos

,, . A hibrid fajtak kevésbé rezisztensek, mint
levegds talaj).

_ a hagyomanyos fajtak.
Hagyomanyos fajtdk hasznalata.

A termék erdsen kotédik a térséghez.
Vecsésen az erjesztést magas fokon
mivelik.

Alacsony 0ntdzési koltségek a jo
mindségl talajnak kdszonhetden.

Nagyon kozismert a magyar fogyasztok

korében.
Lehetdségek Veszélyek
Ertéknovelés mindség-és csomagolas- | Az EU-csatlakozas utani fokozodé
fejlesztéssel. mindségi verseny.
A piac

A kaposztasavanyitds hagyomanya a 19. szazadra nyulik vissza. Vecsés kozségét
Magyarorszag kizarolagos kaposztatermeld térségeként tartjdk szamon. A kedvezd
talajklima adottsagok, a hagyomanyos fajtak szelekcidja, a nemzedékrdl nemzedékre
atadott szakismeret, a piac kozelsége és a technologiai fejlédés mindazok a tényezok,

amelyek hozzajarultak a vecsési savanyukaposzta nemzeti szintli ismertségéhez.
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A savanyukdposztat koriilbeliil 100 csalad késziti. Tobbségiiknek sajat iizlete van és
sajat fogyasztasra is termelnek. A Vecsésen megtermelt nyers kdposztamennyiségnek
koriilbeliil 80-85 %-at dolgozzak fel. A savanyukaposztit a piacon nagy élelmiszer
aruhazakban zoldség- és gyiimolcsarusokndl, valamint hentesiizletekben értékesitik.
Mas termeldk pedig a kozétkeztetést célozzak meg. Az exportalt mennyiség elenyészo

(a termel6k 15-6d részét érinti).

23. tablazat: A vecsési kaposzta kiils6é kornyezeti elemzésének eredményei

Eroésségek Gyengeségek

A fovaros kozelsége. A kistermeldk szamara nehézséget jelent a
szigoru higiénias eldirdsok betartasa.

A csomagolés nem vonz6 és nem oldja meg
a tartositast.

A fizetési garancia hidnya.

Lehetdségek Veszélyek
Az EU csatlakozas altal a piac A rendelkezésre allo alapanyag
kibovil. csOkkenése.

A felvéasarlok csoportjai nyomast
gyakorolnak a termeldkre.

Uj hazai versenytarsak megjelenése.

A kozéposztaly fogyasztja: mi fog torténni,
ha a termék arat megemelik?

Belsé kornyezet

Vecsésen mar 1étrejott egy termeldi csoport. Azonban a csaladok tobbsége tartdzkodik

a csatlakozastél, mivel ezt a csoportot a régi szdvetkezeti rendszerrel azonositjak.

A vecsési csaladok ki vannak szolgaltatva a fokoz6dé piaci versenynek. A felvasarlok
érdeke ennek fenntartdsa. A termelék részér6l megfontolandd a termékek
csoportositdsa és az eladds kozpontositdsa, hogy szembe tudjanak nézni a piaci
kovetelményekkel. Ez az 6sszefogas lehetévé tenné tobbek kozott a mindség javitasat,
elosegitené a technologiai fejlesztést, valamint a név jogtalan haszndlata elleni

kiizdelmet a védett foldrajzi arujelz6 megjeldlés révén.

24. tablazat: A vecsési kaposzta termékpalya belsé szervezeti elemzésének

eredményei

Erdsségek Gyengeségek

Erdekelt csoport létezése. Kevesen csatlakoznak a csoporthoz

Kiilonbdz6 novények termesztése (tartozkodés a csatlakozastol).

(biztositas arra az esetre, ha probléma van |Novekvo verseny a termelék korében.

a kaposztaval). A csaladok kiilonboz6 felszerelést

hasznalnak.
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Lehetéségek Veszélyek

A Nemzeti Kaposztanap j6 alkalom a Aggodalom az eurdpai normak atvétele
termelOk Osszehozdsara. miatt, amelynek termeldk csak
csoportosan képesek megfelelni (nincs
integralt termesztés).

A vecsési savanyukdposzta rendelkezik a f0 jellemzokkel (termeldi szervezetek,
termék kozismertség, hagyomany), hogy elnyerje az eurdépai mindségi jelet. Ennek
ellenére a terméket és a szervezetet érintd nehézség a jovOben akadalyt jelenthet a
Védett eredet-megjeldlés (AOP) és Védett Foldrajzi Arujelzé (IGP) megszerzésében,

ha a termékpdlya egésze nem vesz ezekrdl slirgdsen tudomast.

A Vecsési Kéaposzta Terméktanacs képviseli a termékpalya szerepldit (termeldk,
elosztok, feldolgozok). Ez a szervezet jelentds erdt képvisel az eredet-megjeldlés
oltalméanak elnyerésében. Azonban ez a csoport csak 10 tagbdl all. Ez eldrelathatdlag
nehézségeket jelent majd a termékleirds kidolgozasaban, amelynek tulajdonképpen a
termékpalya szakemberei kozotti  egyetértést kellene tiikréznie a termék

meghatarozasat illetden.

A piacon fokozddod jogtalan névhasznalat miatt a termékek védelmét siirgésen meg kell
oldani. Masrészt az Europai Unidhoz valo csatlakozds utdn a problémak sulypontja
athelyezddik az exportra. A megkivant mindségi normak olyan befektetést igényelnek,

amelyek nem valosithatok meg k6zds 6sszefogas nélkiil.

Bizonyos kérdések, mint a kettds védettség megszerzésének lehetdsége, a védendd név
és a foldrajzi behatarolas fiiggében vannak. Ezek a tények a Védett Foldrajzi Arujelzd
(IGP) fel¢ orientaljak a terméket, hasonloképpen, mint a hajdusagi torma esetében. A
Védett Foldrajzi Arujelzé (IGP) esetén a termék kozismertsége a foldrajzi eredetnek
tulajdonithatd (vecsési savanyukaposzta) és elegendd, hogy egyetlen termelési szakasz

torténjen a meghatarozott foldrajzi térségben (feldolgozas).

Kovetkeztetések

A francia és magyar eredetvédelmi mindségpolitika 6sszehasonlitdsa megmutatta, hogy
a francia rendszer mintaul szolgialhat a magyar jogi, intézményi és technikai
felkésziilésre az orszag EU csatlakozasa elott. A mindségi jel megszerzésére esélyes
hagyomanyos magyar termékek felkutatasa soran szembetind kettésséget
tapasztaltunk a meglévo intenziv termesztés és a felfedezésre varé gazdag
kulinaris orokség kozott. A vizsgalt termékek koziil jelenleg a hajdisagi torma és a
vecsési savanyukaposzta egyesiti azokat a kedvezo6 jellemzdket, amelyek sziikségesek
a védett foldrajzi arujelzd elnyeréséhez (PALLONE, 2003). Azonban e termékek
kiilonlegessége, a megfeleld piac és a szakmakozi csoportok motivaltsdga ellenére még

vannak lekiizdendé akadalyok. A vecsési kaposzta termékpalya szerepléinek
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iranyitasa ¢s egyiittmiikodése jelenleg hianyossagokat mutat. A hajduasagi torma
kozismertségét novelni kell. A mindségi jelek megszerzésének érdekében a vecsési
savanyukaposzta és a hajdusagi torma termékpalyak szereploinek eroéfeszitéseket
kell tenniiik, hogy a hazai fogyasztok ¢és a kiilfoldi piac is megismerje ezt a mindségi

terméket, figyelve az erésségek fokozasara és a gyengeségek kikiiszobolésére.

Bar a védett foldrajzi arujelzés termékek sikerének zaloga elsésorban a termékpalya
szerepléin mulik, az allamnak éppugy megvan a sajatos szerepe a mindségi
mezdgazdasag tamogatasaban: a jogi, intézményi, ellendrzési hattér biztositasaval, sét
az eljaras lefolytatdsdnak anyagi tamogatasaval. A hagyomanyos mezdgazdasagi
termékek népszerisitése €s azok mindségének javitasat szolgald szakmai szervezetek
létrehozasa, a helyi és térségi kezdeményezések nyomon kdvetése €s eredményessé
tétele tobbek kozott az a kihivas, amellyel Magyarorszagnak szembe kell néznie
(PALLONE, 2003k).

Javaslatok

A vizsgéalat eredményei alapjan az eurdpai mindségi jelek bevezetését eldsegitd
francia-magyar szakmai egylittmiikodés javasolt iranyai a kdvetkezék (GELARD-
KISERDI, 2003):

1. projekt javaslat: A szakemberek tajékoztatasa

A tanulmany készitése folyaman gyakran megfigyeltilk, hogy a Védett Eredet-
megjelolés (AOP) és Védett Foldrajzi Arujelzd (IGP) rendszere és megfeleld
alkalmazasuk kevéssé ismert a termékpalya kiilonbozé szerepléi (termeldk,
feldolgozok stb.) korében. Ezért sziikséges ezeknek a hianyossagoknak a gyors potlésa,

hogy mindenkiben tudatosuljon a magyar kulinaris 6rokség értékeiben rejlé lehetdség.

Sziikség van arra, hogy az FVM terjessze a magyar kulinaris 0rokség jegyzékét és a
Védett Eredet-megjellés (AOP) és a Védett Foldrajzi Arujelzé (IGP) eljarasrol sz616
informacids kozleményt. A megyei foldmiivelésiigyi hivatalok, a terméktanacsok és az
agrarkamarak feladata lesz a mezdgazdasagi termékpalyak tdjékoztatasa. Javaslatunk
szerint ez a Védett Eredet-megjeldlés (AOP) és Védett Foldrajzi Arujelzd (IGP)
palyazati utmutatd alapjan torténne, mely a kovetkezd pontokat tartalmazna: a kérelem
feltételei, a termékleiras tartalma példaval, hasznos cimek és Internet oldalak. A
kiadvany szerkesztését magyar intézmények (FVM, MSZH) végeznék az INAO

tamogatasaval.

2. projekt javaslat: Szakmai segitségnyujtas az eredetvédelmi eljarasban résztvevo

intézményeknek, szervezeteknek.
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Az eurdpai szovegekkel valo megfeleltetés érdekében alapos jogi szakértdi vélemény
sziikséges az INAO részérdl a jelenleg érvényben 1évo eredet-megjelolésre vonatkozd

magyar jogszabalyozasrol.

Mikodési segitség egyrészt a jelenleg nemzeti oltalmat ¢élvezd termékek
termékleirasanak feliilvizsgalatara, masrészt a vecsési savanyukaposzta és a hajdusagi
torma termékleirdsainak kidolgozasara, a jovobeni Védett Eredet-megjelolés (AOP) és
Védett Foldrajzi Arujelz6 (IGP) kérelmek el8készitésének érdekében.

Ellendrzé rendszer 1étrehozasahoz sziikséges informaciok.

Ennek keretében a Francia Mezdgazdasagi Minisztérium és az INAO képviseldibdl
mindségtanusitd szervezetekbdl vagy DGCCRF képviseldibdl allé masik csoport az

ellendrzés kérdéseinek vizsgalataval foglalkozna.
3. projekt javaslat: A vecsési ¢s hajdusagi termeldkkel elkezdett munka folytatasa.

Az eredetvédelmi eljaras mobilizdlta a vecsési kaposzta és a hajdisagi torma
termékpalya képviseldit. A szereplok szamara ez egy uj eljards és sziikségiik van
technikai tdmogatasra az europai jogszabdlyoknak megfeleld termékleiras
kidolgozésdhoz. A munka a magyar ¢és a francia termeldk kozotti partneri kapcsolatok
kialakitasaval is folytatddhatna. Ezt a munkat az INAO technikai segitségével lehetne

megvalositani.

4. projekt javaslat: Partneri kapcsolat kialakitdsa a francia és a magyar termeldi

csoportok kozott.

Francia és magyar szovetkezetek partnersége elonyokkel jard kapcsolatokat jelentene a
védjegy eljarast kezdeményezni kivand magyar csoportok és az ilyen eljardsokat
ismerd, a megjelolés oltalmaért felelds francia érdekvédelmi szervezetek kozott.
Nemzeti szinten kellene partneri kapcsolatot 1étrehozni a hajdusagi tormat és a vecsési

kaposztat illetden.

Az europai eredetjelzésre alkalmas termékek felkutatasat szintén folytatni kell a
magyar régidokban, kiilonosen azokban, amelyeknek van francia partner régioja. (Dél-
Dunéantal — Rhone - Alpes; Eszak-Magyarorszag — Lorraine; Kozép-Dunantil - Maine-
et-Loire). A partner régiokbol szarmazoé francia és magyar hallgatok végezhetnék ezt a
feladatot diplomamunka készités keretében, példdul az angers-i és a keszthelyi

agraregyetem didkjai a Balaton régio termékeire.
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5.7. A HIR gyiijtemény hasznositasi programjanak kidolgozasa

El6szor a HIR gytijtemény hasznositasi lehetéségeit kivanom felvazolni, ezutan az EU

tamogatasi lehetdségeket ismertetni, végiil a HIR gy{ijtemény éaltalam kidolgozott és

bevezetésre javasolt hasznositdsi programjat bemutatni.

5.7.1. A HIR gyiijtemény hasznositasi lehetdségei

A gylijtemény létrehozéasa és a konyv kiadasa dnmagaban is komoly eredmény, amely

azonban tovabbi gazdasagi, kulturalis, oktatdsi célu hasznositasi lehetdséget rejt

magaban. A program sokirdnyu hasznositasi lehetdségeit mar a program induldsakor
felmértem (KISERDI-PALLO, 1998d):

A gylijtemény gazdasagi hasznositasi lehetdségei:

valasztékbovitési lehetdség a kereskedelemben és vendéglatasban;
gyartmanyfejlesztési lehetdség az ipar szamara,

kis-és kozépvallalkozasok beinditasa;

az elmaradott térségekben munkahely-teremtési lehetdség;

a régiok-, és az orszag arculatanak erdsitése;

vidékfejlesztési programokban valé felhasznalas;

falusi turizmus fellenditése, igy pl. agrarturisztikai jelentdségi élelmiszer-térkép

elkészitése és a borutak mintdjara izutak szervezése stb.

A gytlijtemény kulturalis hasznositasi lehetdségei:

A gyljtemény kereskedelmi értékesitése konyv alakban, CD formajaban és

internetes honlapon;

A gyljteményt tartalmazo konyvek eljuttatdsa a fovarosi és megyei konyvtarak,

szakkonyvtarak, oktatasi intézmények €s kozgyljtemények, mizeumok szadmara;

A gyljtemény angol, német, francia nyelvii valtozatanak elkészitése és terjesztése
a kiilképviseleteken keresztiil és kiilonb6z6 nemzetkdzi szakmai konferenciak

résztvevoOl szamara.

A gylijtemény oktatas-kutatasi céli hasznositasa:

A termékleirdsok kidolgozasaban a szakiranyt kozép- és fels6foku oktatasi
intézmények bevondsaval (pl. a SZIE, JATE hallgatéinak diplomamunka,
szakdolgozati téma).

A program eredményeként 1étrejovo gylijtemény szakmai anyaganak beépitése a
szakiranyu kozép- és felsdoktatasi intézmények (pl. siitdipari szakképzés,
gazdasszonyképzd, falusi turizmus ill. élelmiszeripari gyartmanyfejlesztd,
mindségszabalyozo, mindségiigyi menedzser szak) tananyagéaba. Oktatasi
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segédkonyvként valo alkalmazdsa az altalanos iskolakban a Hon-és népismeret
tantargy oktatasaban.

e A gylijteményben szerepld termékleirasok tudomanyos szempontok szerinti
elemzése (PhD hallgatok, tudoményos kutatok szaméara)

A HIR program eredményeinek és perspektivainak bemutatasa céljabol a szakemberek
széles kore szamara ,,Elelmiszerkincsiink az EU csatlakozas kiiszobén” cimmel
konferenciat szerveztink az Europai Mindségiigyi Szervezet Magyar Nemzeti
Bizottsagaval (EOQ MNB) kozosen 2002. majus 15-én. A szakmai konferencidn
elhangzott értékes eldadasok anyagabdl az EOQ MNB a résztvevOok szamara kiadvanyt

is készitett.

Az AMC-vel kozésen 2002. november 27-én ,,A HIR gyiijtemény perspektivai az EU
csatlakozasunk szemsz0gébdl” cimmel tartottunk szakmai tandcskozast a
FOODAPEST-en, ahol a felkért eldadok a HIR gyiijtemény termékeire épitett
vallalkozasuk elsé eredményeirdl (pl. Tarpai szilvalekvar) és a regiondlis fejlesztési

tervekrdl (Dél-Dunantali régio) is beszamoltak.

A 2003. marcius 19-én tartott, ,,A magyar mezdgazdasag és élelmiszeripar felkésziilése
az EU-tagsagra” cimii EOQ MNB-FVM ko6z6s szakmai konferencia plenaris iilésének
kiemelt témaja volt a HIR gyiijtemény komplex hasznositisi programjanak

megvaldsitasa.

A HAGYOMANYOK-iZEK-REGIOK programot részletesen bemutaté tajékoztatd
anyagot készitettem az FVM honlapja szamara, amely elérhetd az:

www.fvm.hu/euint/hir/hir.htm cimen. Ez a t4jékoztatd anyag felkeriilt Magyarorszag

EU csatlakozésssal kapcsolatos_http://www.magyarorszag.hu/eulinkek.html honlapjara,

ahol a Csatlakozas - Hattéranyagok -Tanulmanyok linkeken keresztiil érhetd el.

A HIR gyiijtemény hasznositasa az egyes dgazatokban is megkezdédott, ezek koziil a
pékek, siitdipari vallalkozasok, siitd ¢és cukrdsz szakképzés terén eddig elért
eredményeket emelném ki, az ezekrdl szold szakmai beszamolok listajat tiintetve fel a
10.sz.mellékletben.

A tovabbiakban a HIR gyiijtemény komplex hasznositasi programjanak kidolgozasaval
kivantam foglalkozni. A hasznositasi program kidolgozasaval célkitiizésem az volt,
hogy olyan gazdasagpolitikai eszkozoket hatarozzak meg, amelyekkel fokozhaté a
gyljteményben szerepld termékek jo hirneve, piaci versenyképessége az EU egységes

belsd piacan.

5.7.2. Tamogatasi lehetéségek az Europai Unioban

A fenntarthaté mezdgazdasagi modellre épitett Kozos Agrarpolitika értelmében a
mezogazdasag szerepkore kiboviil, egyre inkabb multifunkcionalis jelleget olt. A
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mezdgazdasagi tevékenység szervesen Osszefonodik a vidékkel. A mezdgazdasag
tovabbra is stratégiai szerepet tolt be az élelemtermelésben, de ezen alapvetd funkcidja
mellett a természeti kdrnyezet megdvasaban, a vidéki taj arculatanak megdrzésében, a
hagyoméanyok 6rzésében, falusi turizmusban, a vidék életmindségének javitasaban, a
munkaeré megtartasaban is fontos szerepe van. Mindez megfelel a fenntarthato
mezdgazdasagi torekvéseknek is, de uj befektetéseket, tobbletkiadasokat is igényel,
valamint alacsonyabb hozamokkal jarhat, amit a tarsadalomnak megfelelé tamogatasi

rendszer kiépitésével kompenzalnia kell.

Csatlakozéas utdn a hagyomanyos ¢és tajjellegli termékek tdmogatasara a Strukturalis

Alapokbol lesz lehetdség:

A Strukturalis Alapokon beliil ezeknek a mindségi termékeknek az értékesitésére kiilon
tamogatasi fejezet all rendelkezésre: ez az eldirdnyzott Osszeg 2000-2006 kozotti
idészakban az EMOGA (Europai Mezdgazdasagi Orientaciés és Garancia Alap)
intézkedésének keretében 389,3 millié eurd az EU15-re (Franciaorszag 105,1 millio
eurd, Olaszorszag 68,6 milli6 eurd, Spanyolorszag 65,2 millié6 eur6 Portugalia 41,9
milli6 eurd).

A vidékfejlesztési tamogatasokrol szoldé 1257/1999/EK rendelete lehetdséget ad a
tagallamok szamara a mindségi mezOgazdasagi termékek értékesitésére, a
mezdgazdasagi és a mezdgazdasaghoz kozeli tevékenységek diverzifikaciodjara,
valamint az idegenforgalmi ¢és kézmiipari tevékenység tamogatasara. Ennek
értelmében a HIR gyiijtemény termékeivel kapcsolatos tevékenységek a Nemzeti
Fejlesztési Terv Agrar-és Vidékfejlesztési Operativ Programjanak (NFT AVOP) 3.
prioritasa, a vidéki térségek fejlesztése keretében részesiilhetnek majd az EU-s
vidékfejlesztési forrasokbol 2004-t4l.

A Strukturdlis Alapok altal tdmogatott és az EU-ban igen jol mikodé (LEADER+)
kezdeményezések, integralt kistérségi programok ujabb nagy lehetdséget jelentenek
egy-egy térség szamara jellegzetes termékek program-szerli fejlesztésére, amely
egyben a helyi identitds-tudat és egyilittmiikodés fejlesztésének is igen hatékony

eszkoze.

Mindegyik tamogatasi lehet6ség palyazati rendszerben torténik, a palyadzatok
értékelésénél rendkiviil fontos szempont, hogy a helyi jellegzetességii élelmiszer-
feldolgozas megfeleljen az Eurdopai Unid élelmiszer-mindségi, €lelmiszer-higiéniai,
¢lelmiszerbiztonsagi, allatjoléti kovetelményeinek.

Az Europai Unié INTERREG IIIC programjanak célja, hogy épitve a Strukturalis
Alapok programjainak tapasztalataira, segitse a hatarokon atnyuld, régiok kozotti
egylttmikodést és a tapasztalatok atadasat. A program keretében olyan halozatok

miikodését tamogatjak, amelyek s kovetkezd tevékenységeket valdsitjak meg:
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szeminariumok, tanulményutak, tapasztalatcserék, szakembercserék. A haldzatnak
legalabb 5 taggal (3 tagallami) kell rendelkeznie, a projektre odaitélheté tdmogatas
200 ezer ¢és 1 milli6 eur6 kozé eshet. A palyazoknak az ERDF a prokjekt
koltségvetésének 50%-at, 1-es célteriiletli régidé esetében (ahova Magyarorszag is
tartozik) 75%-at tériti meg. A palyazati anyagot minden esetben a vezetd partnernek
kell benytjtania, a nem uniods tagorszag szandéknyilatkozat alairdsa mellett vehet részt

a programban.

5.7.3. A HIR gyiijtemény komplex hasznositisi programja

Az EU csatlakozas révén megnyild tamogatasi lehetéségeket is figyelembe véve a HIR
gylUjtemény komplex hasznositasi programjanak 3 f6 stratégiai iranyvonalat
hataroztam meg (PALLONE, 2003):

Hasznositas a marketing eszkozeivel

Ez a feladat a kozosségi marketing eszkozeinek alkalmazasaval valdsithatdé meg
eredményesen, ezért az AMC Kht. stratégiai tervében kapjon kiemelt szerepet — a
Kivalo Magyar Elelmiszer (KME) védjegyprogramja mellett- a HIR gyiijtemény
hasznositasi programjanak megvalositasa, tobbek kozott:

o a HIR gyiijtemény ujboli kiadasa,

e idegen nyelvil kiadvany készitése (haromnyelvii multimédias CD)

e a gyljtemény bovitése régids és hatarokon atnyuld regiondlis egyiittmiitkodés

keretében,

e a program eredményeinek bemutatasa ¢s hasznositasanak eldsegitése regionalis
konferenciak szervezésével,

e a gylijtemény kidllitdsokon valé megjelenitése,
e a HIR termékek értékesités 6sztonzése,

e a HIR védjegy népszeriisitése.

Hasznositas az iparjogvédelem eszkozeivel

A HIR program dontéshozé testiilete, a Nemzeti Tandcs 1999. évi alakuld iilésén
hozott hatarozata szerint: ,,a program eredményeként Osszegyiijtott termékleirdsok
nemzeti kincsként kezelenddk, a Magyar Koztarsasag, ezen beliil az FVM kizarolagos
tulajdonat képezik”. Ezért a minisztérium 2002. marcius 12-én a Magyar Szabadalmi
Hivatalhoz bejegyeztetési kérelmet nyujtott be a ,HAGYOMANYOK - {ZEK -
REGIOK” (réviditve:,, HIR”) szines abras védjegyre. A Magyar Szabadalmi Hivatal
altal bejegyzésre keriilt védjegy (Id. 9.sz. melléklet) tulajdonosa az FVM, a védjegy
hasznaldja pedig az AMC Kht., amely a védjegyet a HIR programhoz kapcsolodd
kiadvanyokon (konyv, CD, népszerlisité-oktaté kisfilm tiinteti fel, illetve a

gyljteményt bemutatd kiallitdsokon, vasarokon haszndlja. A védjegy hasznalata
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biztositja a program elnevezésének €s a program altal felhalmozott szellemi javaknak a
teljes korti jogi védelmét, és a HIR Gytlijteményben szereplé termékek el8allitoi
szamara eldsegiteni a piacra jutdsi lehetdségek bovitését.

A védjegy torvény vonatkozd rendelkezése értelmében lehetdség van arra, hogy -a

védjegy tulajdonos minisztérium beleegyezésével- a védjegy hasznalat jogat az AMC

HIR

megossza az arra igényt tartd, és a védjegy hasznalataért garanciat vallaldo termeldi
szervezetekkel. Kérddives felmérés sziikséges annak felderitésére, hogy a
gyljteményben szerepld termékek eldallitoit tomorité szakmai szervezetek
(terméktanacsok, szakmai szovetségek, egyesiiletek vagy regiondlis termeldi
szervezetek) kivannak-e élni a HIR védjegy hasznéalatianak lehetdségével
(kiadvanyokon, helyi termékek értékesitd arusitdo helyeken, kidllitdsokon, vasarokon,
illetve magan a terméken). Ebben az esetben viszont sziikséges a védjegy hasznalatra
valod jogosultsag feltételeinek, a kérelem elbiralasi szempontjainak és rendszerének

meghatéarozasa.

A HIR gyiijtemény 300 hagyoméanyos és tajjellegii mezdgazdasagi terméke és
¢lelmiszere koziil szamos termék esélyes lehet a foldrajzi arujelzék vagy a

»Garantaltan Hagyomanyos ¢és Kiilonleges Tulajdonség” tanusité védjegy oltalmara.

CIITN
K‘w

Ezért fontos, hogy a gylijteményben szerepld termékek eldallitoi, illetve az eldallitok
csoportosulédsai ¢éljenek az iparjogvédelem adta marketing eszkozokkel (védjegy vagy

foldrajzi arujelz6 hasznalataval), termékiik versenyképességének novelése érdekében.

Hasznositas a vidékfejlesztési programokban

Az Europai Unié vidékfejlesztési politikdja keretében tamogatast nyUjt a
tagallamoknak a mindségi termékek eldallitasanak és értékesitésének tdmogatasara, és
a hozzajuk kapcsoldédo tevékenységek (falusi turizmus, vendéglatas) folytatasara.

Ezeknek a tevékenységeknek a kibontakoztatasa érdekében javasolhato:

e A hagyomdanyos ¢és tajjellegli élelmiszerek eldallitasanak és piacra jutdsanak

elésegitése vissza nem téritendd tamogatasi rendszerben. A palyazati rendszer
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egyben segiti az EU-s vidékfejlesztési tamogatasok igénybevételére vald

felkésziilést.

e Termel6éi Onszervezddések (termeldi csoportok) 1étrehozéasat Gsztonzo

tamogatasok bevezetése.

e A klaszterek létrehozasanak tamogatdsa a piaci értékesitéshez sziikséges

kritikus tomeg elérésére, az innovacié serkentésére.

A tovabbiakban a hasznositasi lehetdségek koziil az iparjogvédelmi felmérésére és a

hozzajuk kapcsol6 tamogatéasi rendszer kidolgozasara kivantam koncentralni.

5.7.4. A HIR gyiijtemény hasznositasanak tamogatasi lehetéségei

Az Eurdpai Unioé Euroterroirs (Eurépa Vidékei) és a hozza kapcsolodd magyar HIR
Programnak a célkitlizése az volt, hogy a szakemberek Osszegylijtsék, és az eurdpai
gyljtemény kritériumrendszerének megfelelden elkészitsék azoknak a hagyomanyos ¢€s
tajjellegi  termékeknek a leirdsat, amelyek a csatlakozdsunkat kovetden eséllyel
palyazhatnak az Europai Bizottsag altal létrehozott terméklistara vald felvételre, és
ezaltal elnevezésiik jogi védelmet, eldallitasuk és forgalmazéasuk pedig tamogatast

¢lvezhet az Europai Unidban.

Eddig az Europai Bizottsag a 2081/92 szamu rendelet alapjan kozel 600 védett eredet-
megjeldlést és foldrajzi jelolést hagyott jova. A 2082/92 szamu rendelete szerint
hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag tanusitdsaban részesiilt az EU-ban &sszesen 11

termék.

Ha az ecurdpai szinten 600 védett foldrajzi arujelzot Osszevetjik az Eurdpai
Gylijteményben szerepld 5700 termék szamaval, feltlinik a nagysagrendi kiilonbség.

Ennek okai a kovetkezok:

A gylijteményben szerepld termékeket szakértok gyujtotték Ossze, az eredetjelzés
bejegyeztetését viszont az eldallitoknak maguknak, vagy az eldallitok oOnkéntes
csoportosuldsainak kérelmezniiik kell. Ehhez pedig eldszor is ismerniiik kell a

lehetdséget nyljtd jogszabalyt.

A kérelemhez a jogszabdlyban rogzitett szigoru kritériumrendszernek megfeleld
termékleirast kell a kérelmezéknek benyujtaniuk. A bejegyeztetési eljaras
hosszadalmas, 1-2- évet is igénybe vesz, sok adminisztracidéval jar. Fontos felhivni a
figyelmet a foldrajzi arujelzOk azon sajatossagara, hogy a bejegyzés utan a védelem
megilleti az adott teriileten tevékenykedd valamennyi eldallitot, aki a termékleirasban
rogzitett kovetelményeknek megfeleld terméket allit eld. Ezért célszeri, ha mar a

kérelmet is kozosen, szervezett formaban nyujtjak be a termeldk.

Magyarorszagon eddig 11 termék foldrajzi arujelzéjét lajstromozta a Magyar

Szabadalmi Hivatal a nemzeti eredetvédelmi rendszerben:
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Szegedi téliszalami, Kecskeméti barackpalinka,

Budapesti téliszalami Békési szilvapalinka,
Makoi voroshagyma, Szatmari szilvapalinka ¢és
Szegedi fliszerpaprika-6rlemény, Szabolcsi almapalinka.

Kalocsai fliszerpaprika-drlemény,
Gyulai kolbasz, Csabai kolbasz

Az EU 2081/92 szamu rendelete szerinti eredetvédelemben, illetve a 2082/92 szamu
rendelete szerinti hagyomdanyos kiilonleges tulajdonsdg tanusitdsdban részesithetd
termékek kivalasztasakor a HIR program altal Osszegyiijtott 300 termékleirasra
feltétleniil tamaszkodhatunk. Fontos kiilonbség azonban a két rendszer kozott, hogy
mig a gyljtemény létrejotte szakemberek kutatomunkajanak eredménye, addig az
eredet-megnevezés vagy foldrajzi jelolés bejegyeztetését, illetve a hagyomadanyos
kiilonleges tulajdonsdg tanusitdsat az eldallitonak, illetve az eldallitok szakmai
csoportosulasanak kell kérelmeznie. Az allami feladat itt a termeldk, eldallitok
sz¢leskorii tajékoztatasa a jogszabalyok nyujtotta iparjogvédelmi lehetdségekrdl,

amelyek hatékony marketing eszk6zok is egyben.

Kovetendd példaként emlithetd a francia modell, mely szerint a mezdgazdasagi tarca

struktarajaban 6nallo egységként mindségi jelekre szakosodott hivatalt miikddtetnek.

A WTO TRIPS egyezménye értelmében a foldrajzi jelzés védelme megilleti a
védelemben részesiild termék kijelolt foldrajzi teriileten taldlhaté valamennyi
eléallitojat, aki a termékleirasban rogzitett kovetelményeknek megfeleld terméket allit
el6. A foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos tdmogatasi forma WTO altal elfogadott un.
z6ld dobozos tdmogatdsi rendszerbe tartozik, ezért nem esik csokkentési kotelezettség
ala. Nemzeti érdek tehat, hogy minél tobb, arra érdemes termék keriiljon a jovében
bejegyzésre Magyarorszagon, hiszen csak a nemzeti rendszer keretében mar bejegyzett
termékek lehetnek esélyesek az eurdpai szintli jogi védelemre és a tamogatasok
igénybevételére a csatlakozas utan. A bejegyzések 0Osztonzésére ezért 2003-tdl

tamogatasi rendszer bevezetését javasoltam a dontéshozok szamara.

Javaslataim a HiR gy{ijtemény iparjogvédelmi eszkozokkel torténd hasznositdasanak
eldsegitésére:

e A HIR gyiijteményben szerepld termékek koziil az eredetvédelemre alkalmas
termékek kivalasztdsdhoz és az eljaras lefolytatasahoz szakmai segitségnyujtas az
eléallitok részére.

e A ,Garantaltan Hagyomanyos ¢s Kiilonleges” védjegy program beinditasa az
AMC-nél (mintaprojekt: Stifolder, szikviz).

o Foldrajzi arujelzék bejegyeztetési dijdnak megtéritésére tdmogatas bevezetése.

e A termékleirasok elkészitéséhez sziikséges szaktanacsadas koltségeihez valo
allami hozzajarulas.
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o A HIR védjegy hasznalatanak kiszélesitése.

5.8. Uj és nijszerii kutatasi eredmények

1.

Magyarorszagon elsdként tanulméanyoztam és publikdltam az eredetvédelem ¢és a
hagyoményos kiilonleges tulajdonsag tantusitdsanak EK szabdlyozasat és tartam fel

hazai alkalmazasi lehetdségeit.

. A vonatkozdé kilfoldi szakirodalom feltair6 elemzése utdn meghatdroztam a

hagyoméanyos ¢és téjjellegii élelmiszerek kiilonleges mindségét, mint Gj mindségi
dimenzidt a versenyképesség biztositdsdnak szempontjabol. Javaslatom a
hagyomaényos ¢és tajjellegli élelmiszerek kiilonleges mindségének meghatarozasara:
A hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢élelmiszerek kiilonleges mindsége a termék
eléallitasahoz kotddé hagyomdanyoknak, tdjnak és torténetnek a termékben vald

kifejezédése.

. A hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢lelmiszerek definiciojara alapozva meghataroztam a

gyljteménybe keriilés kovetelményrendszerét. A kovetelményrendszer értelmében a
listara keriilhetett minden olyan mezdgazdasagi termék ¢és élelmiszer, amelyet
hagyomanyos moddon allitanak el6, egy adott t4jegységhez kothetd modon,
torténelmi multja van, ugyanakkor ma is létezd, az adott térségben ismert és

forgalmazott termék.

. A hagyomanyos ¢és tajjellegli termékek tudomanyos alapokon 4ll6 orszagos szintli

Osszegyljtésével, tovabba régionkénti és dgazatonkénti rendszerezésével kordbban
nem foglalkoztak Magyarorszagon, ezért Gijszerli feladat volt a program szervezeti
struktirajanak létrehozésa és az Osszes ¢élelmiszerdgazatra és az orszdg minden
régidjara kiterjedé gylijtémunka folyamatdnak a kialakitdsa, kiilonds tekintettel a

kutatds multidiszciplinaris jellegére.

. A faktoranalizis eredménye szerint a fogyasztok az ,,érzékszervekkel érzékelhetd

eldnyok” mellett a ,,nem megfoghato, presztizsértéki eldnyt” (eredet, hagyomanyos
jelleg) is fontos szempontnak tekintik a gomolyasajt vasarlasakor. Szempontok még

a fogyasztok valasztasdban a csomagolas-marka, ar-rekldm és a megszokas is.

. Az eredetvédelem megvalosithatosdganak vizsgalata soran a SWOT analizis

eredménye alapjan megallapithatd, hogy a hajdisagi torma vizsgalt jellemzoi
kielégitik az eredetvédelem terméket, termeldt és termelést érinté kdvetelményeit. A
hajdusagi torma esetében a termék gyengesége, hogy a hazai fogyasztok kevéssé
ismerik. A vecsési kdposzta SWOT analizise alapjan is kedvezdnek itélhetdk a
termék eredetvédelmi esélyei, viszont a termeldi Osszefogds gyenge a foldrajzi

arujelz6 megszerzéséhez.
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7. A gyljteménybe keriilt 300 hagyomanyos és tajjellegli termék komplex (gazdasagi,
oktatasi-kutatasi célu) hasznositasi programjanak és a hozza kapcsolodé EU ¢és
WTO konform tdmogatasi rendszerek kidolgozasa <¢lelmiszergazdasagunk EU
csatlakozasra vald felkésziilésének idOszakdban igen idészerti feladat. Ezaltal
biztosithatd, hogy elnevezésiik jogi védelmet, eldallitasuk és értékesitésiik pedig

tamogatast ¢lvezzen az Europai Unidban a csatlakozast kdvetden.
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6. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

Kutatomunkdm harom f6 szakaszbol 4llt, az egyes fazisokban elért eredményekbdl
levonhat6 kovetkeztetéseket, javaslatokat a kutatdsi eredményeimet ismertetd fejezet
vonatkoz6 alfejezeteinek végén részletesen kifejtettem. Itt most a legfontosabb
kovetkezetéseimet, javaslataimat foglalom egységes keretbe a konnyebb

attekinthetdség érdekében:

1. Az eurdpai eredetvédelmi és kiilonleges tulajdonsdg tantsitdsi rendszer hazai
alkalmazasi lehetdséinek, eldnyeinek feltardsa sordn megallapitottam, hogy a
rendszerek hazai bevezetése biztositand a magyar termékek jogi védelmét az
EU egységes belsé piacan a hamisitasoktol és mas tisztességtelen piaci eszkdzok
alkalmazasatol. Termékeink elnevezéseinek az Eurdpai Bizottsag altal elfogadott
listara Kkeriilése pedig jelentés marketing értékkel birna ¢és hozzdjarulna
hagyomdnyos termékeink versenyképességének noveléséhez. Ezért javasoltam a
rendszer minél gyorsabb bevezetését Magyarorszdgon, valamint az olyan hazai
termékek listajanak Osszeallitasat, amelyek esélyesek lehetnek az EU listara

keriilésre és mindségiik alapjan exportképesek.

2. Kiemelkedden fontos feladat a fogyasztokban a hagyoméanyos ¢és téjjellegli
¢lelmiszerek kiilonleges mindségének tudatositisa, a termékek ismertségének
novelése ¢és  versenyképességiik fokozidsa  érdekében. Ennek  hatékony

megvalositasahoz a ko6z6sségi marketing eszkdzeinek alkalmazdsat javasoltam.

3. A kérddives felmérés szerint a fogyasztok fontos szerepet tulajdonitottak a
védjegy hasznalatanak is. A HIR gylijtemény termékeinek népszeriisitése
érdekében ezért javasoltam a HIR védjegy rendszer kiépitését a terméktanacsokkal

egylittmiikddve.

4. A foldrajzi arujelzék és a ,,Garantdltan Hagyomdanyos ¢és Kiilonleges” védjegy
bejegyzések 0sztonzésére EU és WTO konform tamogatasi rendszer bevezetését

javasoltam a dontéshozok szdmara.

5. A SWOT elemzések alapjan megallapitottam, hogy a termékpalya szerepldinek
egylttmiikodési készsége terén még jelentds hianyossdgok mutatkoznak, ezért a
termeldi csoportosuldsok 1étrehozasahoz EU konform tdmogatéasi rendszer kiépitését

javasoltam.

6. A termékek ismertségét ndvelése, piacra jutdsi lehetdségeik novelése érdekében

. r .7 r J O o1z 61z J . . 7
szlikséges a helyi és térségi szervezddések, klaszterek” 1étrehozasanak 6sztonzése.

6 Klaszter: az egymassal kolcsondsen osszekapcsolt tarsasagok, szervezetek, intézmények foldrajzi
koncentracidja (PORTER, 2000)
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Ezeket a javaslataimat a HIR gy(ijtemény komplex hasznositisi programjaba
beépitettem.
6.1. Javaslataim a HIR gyiijtemény hasznositasara

Az EU csatlakozas révén megnyild tamogatasi lehetéségeket is figyelembe véve a HIR
gylUjtemény komplex hasznositasi programjanak 3 f6 stratégiai iranyvonalat

hataroztam meg:

» Hasznositas a marketing eszkozeivel

Ez a feladat eredményesen a kozosségi marketing eszkozeinek alkalmazéasaval
valosithatdo meg, ezért az AMC Kht. stratégiai tervében kapjon kiemelt szerepet — a
Kivalé Magyar Elelmiszer (KME) védjegy programja mellett - a HIR gyiijtemény

hasznositasi programjanak megvalositasa, tobbek kozott:
e a HIR gytijtemény ujboli kiadasa,
e idegen nyelvii kiadvany készitése (haromnyelvii multimédias CD),

e a gyljtemény bovitése régios és hatarokon atnyuld regionalis egylittmiikodés

keretében,

e a program eredményeinek bemutatdsa ¢s hasznositasanak eldsegitése regionalis

konferenciak szervezésével,
e a gyljtemény kiallitdsokon valéo megjelenitése,
e a HIR termékek értékesités 6sztonzése,
e a HIR védjegy népszeriisitése.
> Hasznositas az iparjogvédelem eszkozeivel
A foldrajzi arujelzdk ¢és védjegyek haszndlata a piaci versenyképesség biztositasanak

fontos és tamogatott eszkdoze az EU-ban, ezért alkalmazasukat EU és WTO konform

tamogatasi rendszer bevezetésével is 6sztondzni kell:

e Szakmai segitségnyujtas az eléallitok részére a HIR gyiijteményben szerepld
termékek koziil az eredetvédelemre alkalmas termékek kivalasztasahoz és az
eljaras lefolytatdsdhoz.

e A ,Garantdltan Hagyomanyos ¢és Kiilonleges” védjegy program beinditasa

(mintaprojekt: Stifolder, szikviz).

e Tamogatis bevezetése a foldrajzi 4arujelzdk bejegyeztetési  dijanak

megtéritésére.
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e Allami hozzajarulds a termékleirasok elkészitéséhez sziikséges szaktanacsadas

koltségeihez.

e A HIR védjegy hasznalatanak kiszélesitése

» Hasznositas a vidékfejlesztési programokban

Az Europai Unio vidékfejlesztési politikdja keretében tamogatast nyujt a
tagallamoknak a mindségi termékek eldallitasanak és értékesitésének tdmogatasara, €s
a hozzajuk kapcsolodd tevékenységek (vendéglatas, falusi turizmus) folytatasara.

Ezeknek a tevékenységeknek a kibontakoztatasa érdekében javasolhato:

e A hagyomanyos ¢s tajjellegli ¢élelmiszerek eldallitdsdnak €s piacra jutasanak
eldsegitése vissza nem téritendd tdmogatasi rendszerben. A palyazati rendszer
egyben segiti az EU-s vidékfejlesztési tamogatdsok igénybevételére valo

felkészulést.

e Termel6i Onszervezddések (termeldi csoportok) Ilétrehozasat 06sztonzd

tamogatasok bevezetése.

e A Kklaszterek Iétrehozasanak tamogatdsa interregionalis programokban vald

részvétellel, egyiittmikddve az EU tagallamaival.
A kutatomunka folytatasanak javasolt fo iranyai

e A HIR védjegy tanusitasi rendszerének elékészitése az érintett szakmai
szervezeteknél (terméktandcsok, regionalis vidékfejlesztési irodak) torténd

szakmai kérdoives felméréssel.

e Az eurdpai oltalomra alkalmas termékek kivalasztdsanak folytatdsa, a francia-

magyar egylittmiikodés keretében, magyar és francia egyetemek bevonasaval.

e Fogyasztéi kérddives felméréssel a tovabbiakban régionként kellene
megvizsgalni, hogy a fogyasztok termékvalasztasaban milyen szerepet jatszik
régios kotédésiik. Ez jelentds segitséget jelentene a HIR gytijtemény sikeres
marketing ¢és kommunikacios stratégiajanak részletes kidolgozasdhoz, a

régioimazs kifejlesztéséhez.

A HIR gyiijtemény létrehozasa 6nmagaban is komoly kutatdsi eredmény, amely
azonban szamos tovabbi kutatasi projektet inspiralt mar az eltelt rovid 1d6 alatt, és
tovabbi kutatasi —feltarasi lehetdségeket rejt még magaban. A teljesség igénye nélkiil

ismertetnék ezek koziil néhanyat:

e A gylijtemény, mint az agrartorténet uj adatbazisa az agartorténészek szdmara még

sok szempont szerint lesz vizsgalhat6. Ezek eredményei nemcsak a termelésbe
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engednek majd betekintést, hanem a tarsadalmi hattérre, a mesteremberek és a
termel6-gyartd kozosségek életére, egy-egy agrartajra vonatkozd megannyi
részletez6 informécioval fognak szolgalni. Ebben az irdnyban a Mezdgazdasagi

Muzeum tudoésai folytatnak kutatasokat.

e Az AMC tamogatasaval az idén megkezdddott a hatarontuli teriileteken
folytatand6 gylijtémunka megszervezésének az eldkészitése, itt elsé 1épés a
torténeti szemponta kutatomunka (a hatarontuli magyar egyetemekkel valo

egylttmikodés keretében).

e A gylijteményben szereplo tajjellegii zoldség-gylimdles fajtak termesztésbe

vonasanak lehetdségeinek kutatdsa a SZIE Zoldség és Gyilimdlcs Tanszékein.

e A HIR termékek csomagolasanak fejlesztésére vonatkozo kutatdsok folytatasa.
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7. OSSZEFOGLALAS

Magyarorszag EU csatlakozdsa nagy kihivast jelent a magyar élelmiszergazdasag
szamara. Ennek a kihivasnak kivalo és kiilonleges mindségii termékeinkkel felelhetiink
meg. A piaci versenyképesség fokozasa érdekében ezért egyre inkabb eldtérbe keriil a

minéséget garantalé védjegyek és a foldrajzi arujelzok alkalmazasa.

Kutatdmunkam kereteinek meghatdrozasa sordn a hagyomdanyos és t4jjellegli termékek
versenyképességét EU csatlakozdsunk szempontjabol meghatarozé két alapvetd
tényezdjét vettem figyelembe: az Europai Unidé kozds agrar- és vidékfejlesztési
politikajanak hosszu tava célkitiizéseit ¢és Magyarorszdg csatlakozasra valo
felkésziilési stratégiajat.

Ceélkitiuzések

Kutatomunkdm megkezdésekor a kovetkez6 feladatok megoldasat tiiztem ki célul:

1. Az eredetvédelem és hagyomanyosan kiilonleges tulajdonsag tanusitasi eljarasok ¢€s

rendszerek atiiltetése a magyar gyakorlatba. Ezen 4altalanos célkitlizésen belil a

kovetkezd részproblémakat kellett megoldani:
- Az eredetvédelmi és hagyomanyosan kiilonleges tulajdonsag tantsitdsi rendszerek és
eljardsok tanulmanyozasa az EU-ban.

- Az eurdpai eredetvédelmi és hagyomdnyosan kiilonleges tulajdonsdg tanusitasi

rendszer hazai alkalmazésa elényeinek feltarasa.

- Javaslat készitése a nemzeti eredetvédelmi és hagyoméanyos tulajdonsag tantsitasi

rendszer kialakitasara Magyarorszagon.

2. A Hagyomanyos ¢és Tajjellegii Elelmiszerek Gyiijteményének létrehozasara iranyuld

program kidolgozasa keretében a kovetkez6 feladatokat kellett megoldani:

- A gyljteménybe keriilés kritériumrendszerének kidolgozdsa az eurdpai gylijtemény

kritériumrendszerének és a magyar sajatossagoknak a figyelembevételével.

- A gyljtemény termékcsoportjainak kialakitdsa az eurdpai gyljtemény rendszerének

¢s a magyar specialitasoknak a figyelembevételével.

- Az egész ¢lelmiszeragazatra ¢és az orszag minden régidjara kiterjedd gylijtdmunka

modszerének meghatarozasa, tekintettel a kutatas multidiszciplinaris jellegére.
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3. Végiil a kutatasi program harmadik részében a HIR gyiijtemény hasznositasi

lehetdségeinek feltarasa:

- A hagyomanyos ¢és tdjjellegli termékek ismertségének vizsgdlata a fogyasztok

korében.

- A létrehozott gylijtemény termékeinek megfelelése az eredetvédelmi rendszer
kovetelményeinek.

- A gylijtemény komplex hasznositasi programjanak kidolgozésa.

Alkalmazott modszerek

Munkdm sordn a kutatasi modszerek széles skalajat célszertien alkalmaztam, tobbek
kozo6tt jogi hataselemzést, Otletborzét (brain storming), Delphi modszert, fogyasztoi

kérddives felmérést, SWOT analizist és faktoranalizist.

Eredmények, kovetkeztetések és javaslatok
1. A hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢lelmiszerek eurdpai és nemzeti gyljteménye
létrehozasanak jogszabdlyi hatterét jelentd kozosségi €és hazai szabalyozasok
jogi hataselemzése alapjan megallapitottam, hogy ezek a rendeletek a
kiilonleges élelmiszerek ellendrzésének uj rendszerét alakitjdk ki a fogyasztok
és az eldallitok érdekeinek védelmében. A rendeletek hatdlya ald tartozo
termékeket aldvetik a termékleirdsban rogzitett kovetelményeknek valo
megfeleléség vizsgalatinak, ezaltal mindéségi garanciit nyujtanak a

fogyasztok szamara a termékek hitelességérol.

2. Az eredetjelzett termékekre vonatkoz6 kutatdsi eredmények elemzése alapjan
szoros oOsszefiiggést taliltam a termék minésége és eredete kozott. Az
eredetjelzett termékek kiilonleges mindsége az adott foldrajzi kdrnyezet sajatos

természeti és emberi tényezdinek koszonhetd (huméan know-how).

3. A hagyomanyosan kiilonleges tulajdonsag pedig az élelmiszerhez az eldallitas
soran felhasznalt hagyomanyos nyersanyagbdl, hagyomanyos technologiabol és
Osszetételbdl eredd tulajdonsdg, A mindségi kiillonbség a szokvanyos termékkel

szemben. tehat a specialis eléallitasi médban (szakmai know-how) rejlik.

4. A helyi jellegzetességli termékek esetében a két definicidét igen nehéz
elvalasztani egymadst6l, helyesebb a hagyomanyos és tajjellegii kifejezést
hasznédlni. Ez a fogalomrendszer kifejezi a helyi kozosségek (tdjjelleg)

ismereteibdl és gyakorlatabol szarmazd gyartdsi ismeretek (helyi know-how) és
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gyakorlat hosszi idon (generacidokon) keresztiil torténd tovabbadasat
(hagyomany). A hagyomdanyos ¢és tajjellegli termékek mindségének tehat idobeli
(torténetiség) és térbeli (foldrajzi helyhez k6tddés) dimenzidja is van. Tovabba
a hagyomany a helyi kozdsségek ¢élet¢hez kotéddve egy kulturdnak is a
kifejez6dése, tehat a hagyomanyos ¢és tajjellegi termékek mindségének

harmadik dimenzi6ja a kultara.

Elméleti kutatasi eredményeim alapjan a hagyomanyos és tajjellegii termékek
mindségének tudomanyos meghatarozasara a kovetkezd definicidt javasolom: A
hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek mindésége a termék eldallitasahoz
kotodo hagyomanyoknak, tajnak és torténetnek a termékben valo

kifejezodése.

A felmérés eredménye szerint a fogyasztok meghatirozé szerepet
tulajdonitottak a hagyomanyos ¢és tajjellegli termékek esetében az
idodimenzionak és a helydimenzionak. A fogyasztd teljes mértékben
egyetértettek a HIR gyiijteménynek, mint kulturdlis 6rokségiink részének a
1étjogosultsagaval, ez mutatta a kulturdlis dimenzié kiemelkedd szerepét.
Ezenkiviill még fontos szerepet tulajdonitottak a fogyasztok a védjegy
hasznalatanak is. Ez aldtamasztotta a védjegy rendszer kiépitésének

sziikségességét a HIR gyiijtemény termékeinek népszeriisitése érdekében.

A hagyoményos ¢és tdjjellegli élelmiszerek mindségének ezen jellemzdi
természettudomanyos modszerekkel nem mérheték, viszont a fogyasztoi
felmérés eredménye szerint a fogyasztoknak termék mindségével kapcsolatos
értékitéletét befolyasold tényezok. Ezeknek a feltart értékeknek a fogyasztok
felé valéo kozvetitése a termékek ismertségének novelése és
versenyképességiik fokozasa érdekében kiemelkedéoen fontos feladat,
amelynek megvalositasdhoz a kozosségi marketing eszkézeinek alkalmazasat

javasoltam.

A HIR gylijteményben szerepld termékek eredetvédelmének
megvaldsithatosagara irdnyuld vizsgalataink eredménye szerint a termékek
kozil — megfeleld szakmai szlirés utan — szdmos terméknek lehet esélye a
nemzeti, majd az EU csatlakozas utan az eurdpai szintli oltalomra is. A SWOT
elemzés alapjan megallapithatd, hogy a termékpalya szerepléinek

egyiittmikodési készsége terén még jelentdos hidnyossagok mutatkoznak,
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tovabba a termékek ismertségének novelése érdekében is tovabbi

erofeszitéseket kell tenniiik.

9. Az EU csatlakozasunkkal megnyilo tdmogatasi lehetdségek szadmbavétele utan,
azok hatékony felhasznaldsara vald felkésziilésiink érdekében, stratégiai tervet
dolgoztam ki termékek gazdasagi hasznositiasara. A HIR hasznositasi program

javasolt 3 {0 stratégiai iranyvonala:
a. Hasznositas a kozosségi marketing eszkdzeivel

b. Hasznositds az iparjogvédelem eszkozeivel (védjegyek és foldrajzi

arujelzok elterjesztése)
c. Hasznositas a vidékfejlesztési programokban
10. A kutatomunka folytatdsanak javasolt iranyai:

a. A HIR védjegy termékvédjegyként valdé bevezetésének elSkészitése

szakmai kérdodives felméréssel
b. Az eurodpai oltalomra alkalmas termékek kivalasztasanak folytatasa

c. Régioimazs kutatds fogyasztoi kérddives felméréssel

Osszegzés

A csatlakozasra valo felkésziilés folyamataban fontos az élelmiszergazdasag megfeleld
felkészitése a jelenlegi hazai piaci részesedésének megdrzése, és a megnyild 0j piaci
lehetéségek jobb kiaknazéasa érdekében. Ennek elsddleges feltétele a termékek piaci
versenyképességének javitdsa, melynek egyik hatékony eszkdze lehet a hagyoméanyos
¢s tajjellegi mezOgazdasagi ¢€s  élelmiszeripari termékek EU  konform
mindségtanusitasi rendszerének létrehozdsa Magyarorszagon. A hagyomanyos magyar
¢lelmiszerek piaci versenyképessége jelentdsen javithatdé a hagyomanyos és tajjellegii
mezdgazdasdgi termékek ¢és élelmiszerek gylijteményének létrehozasaval ¢és a

gylijteménybe keriilt termékek komplex hasznositdsi programjanak kidolgozasaval.
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8. SUMMARY

The joining of Hungary to the EU means a big challenge for the Hungarian Food
Industry. We can compete with this challenge with best quality and unique products
only. In order to improve competitiveness the use of trademarks and geographical

indications guaranteeing for quality will gain terrain.

While determining the framework of my research work I considered two factors of the
competitiveness of the traditional and specific products in the view of our joining the
EU: the long-term objectives of the EU of the common agricultural and rural
development policy and Hungarian strategy for preparing the joining.

Objectives

At the beginning of the research work I set up the following aims:

1. The certification systems and processes for protection of origin and certification of
specific character should be transplanted into the Hungarian praxis. In this respect the

special tasks are to be solved like:

-Studying of certification systems and processes for protection of origin and

certification of specific character in the EU Member States.

-Revealing the advantages of the domestic utilization of the EU systems and processes

for protection of origin and certification of specific character.
-Elaborating the proposal for introducing of the systems in Hungary.

2. In the framework of the creating a collection of traditional and regional products

(hereinafter: Collection) the following tasks had to be solved:

-Elaborating of criteria how to get into the collection considering the European criteria

and the Hungarian specificity.

-Setting up of product groups considering the European criteria and the Hungarian

specificity.

-Setting up the method of how to proceed by collecting work expanding onto the whole

territory of Hungary with due regard to the multidisciplinarity.

3. Finally, in the third part of the research programme I aimed at exploring the

possibilities for the economic utilization of the Collection:

- Examination of the recognition rate of the traditional and regional products in the

circle of the consumers.

- The conformity assessment of the products enlisted in the Collection with the

requirements of the protection of origin.
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-Elaboration of a complex utilization programme.

Methods

During my research work I tried to apply the wide scale of the research methods
adequately, among others the legal impact analysis, the brain storming method, the
Delphi method, the consumer questionnaire survey, the SWOT analyses and the factor

analyses.

Results, conclusions and suggestions

1. On the basis of the impact analysis of the EU and Hungarian legislation
regarding the traditional and regional foodstuffs I could state that these regulations
enable us to create a new system of controlling the special food in order to protect the
interests of consumers and those of producers. The products undergoing the
regulations will be affected on their conformity with these requirements thus providing

quality guarantee for the consumers as having bought something authentic.

2. If analysing the research results on the origin labelled products I found a tight
relationship between the quality of the product and its origin. The speciality quality of
the origin labelled products is due to the unique natural and human conditions of the

given region (human know how).

3. The traditional feature is based upon the traditional raw materials, traditional
composition and traditional mode of production or processing. The quality difference

arises from the different type of professional know-how opposite a standard product.

4. In case of the local product it is very difficult to separate the above-mentioned
factors from each other it is may be most recommendable to use the “traditional and
regional” complex expression. This concept-formation expresses the long-year based
knowledge of the local population, their local know how and the practice coming from
generation to generation. The traditional and regional products have both temporally
(historical) and geographically (local) meant dimension. The traditions are regarded as
a kind of culture, which is considered as a third dimension forcing their special

quality.

5. On the basis of my theoretical research work it could suggest a definition like
that to underline the quality of traditional and regional foodstuffs: the quality of the
traditional and regional foodstuff implicates the traditions, the geographical features

and historical background; thus binding to the specific mode of production.

6. According to the results of the survey the consumers paid due attention to the
temporal dimension and the local dimension if purchasing above category of foodstuff.
They were fully agreed upon the importance of the TTR (Traditions-Tastes-Regions)

collection as one part of our cultural heritage underlining the high grade of cultural
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dimension. All this required the trademark system to be introduced in order to

popularise the TTR collection.

7. These above features of the traditional and regional products cannot be
measured by any method of natural science nevertheless they play an active role in
influencing the consumers in their decision to buy them. It is an imperative to transmit
the values coming from the above-mentioned three dimensions also the increasing of
knowledge about these products and of their competitiveness. For this I have proposed

to make use of the collective marketing tools.

8. How to achieve feasibility of protection of origin for these products I proposed
to undertake an adequate filtering action and this brought the revelation that there are
several products being able to meet EU requirements in Europe. Based on the SWOT
analyses I could state that in the field of collaboration of the parties involved there are
still left much to be desired and also in the spreading of knowledge about the products

a lot must be done.

9. I elaborated a strategic plan to be able to profit from the EU financial fund after
accession. The 3 proposed directive of the TTR utilization programme are the

following:

-Utilizing the instruments of collective marketing.

-Utilizing the instruments of the industrial property rights.

-Utilizing in the rural development programmes.

10.  The proposed directions of the continuing the research should be.
-Preparation of the launching of trademark (TTR) on product label.

-Keeping on the conformity assessment of Hungarian traditional and regional products

according to the EU protected designation of origin and geographical indication.

-Region image search by consumer questionnaire survey.

Summarizing

In the process of the joining preparing of the agricultural economy is important as far
as its share on the domestic and the market share in the future should be assured. The
first imperative for this is the improvement of the competitiveness of the products the
main tool of which is to create EU conform certification system for agricultural
products and foodstuffs. Creating the collection of the traditional and regional
products and elaborating of their complex utilization programme can considerably

improve the competitiveness of the traditional Hungarian food.
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