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1. BEVEZETES

1.1. A téma felvetése

A fejlett nyugat-eurGpai orszagokban az 1980-ak éxdgyétl erosodott fel az a folyamat,
melynek soran meditt a fogyasztéi kereslet az egyes régidkra jelientdbbgeneracios,
hagyomanyos moédon &lllitott kitind minésédi termékek irant. Reményeim szerint a
globalizacio vilagaban egyre tbbben ismerik felagyomanyok metyzésének fontossagat.
Klulénosképpen vonatkozik ez a nemzeti értékeketvikép, kivald mirdsédi specialis
termékekre, mert ezek ugy tekintblethogy a nemzetek és a régidk ,ajandékai a vildgna
Magyarorszag gazdaséagfoldrajzi, éghajlati és egyleltsdgai miatt mar kordbban is jetent
szerepet toltétt be Europa élelmiszerkereskedelméRecsatlakozas utan még fontosabba
valt az élelmiszergazdasag megféldéélkészitése, a jelenlegi hazai piaci részese@ésén
megirzése és a megnyild 0j piaci lebsdgek jobb kiakndzasa. Nem véletlen, hogy az
Eurépai Uni6 azon tagorszagai, amelyekben adégezlasag hasonléan fontos szerepet
jatszik, nem vartak osztatlan lelkesedéssel Maggaéy csatlakozasét, ezért az orszagnak az
eddiginél nagyobb hangsulyt kell fektetnie a dggzdasagi struktira kialakitasakor azokra
az agazatokra, melyek nagy mdiltra tekintenek visszagyar nivelsi nemzetkdzileg is
elismert szakértelemmel rendelkeznek eédinkit minésédi termékeket allitanak &l A
kertészeti hungarikumok kére ma is nagyon vitatodtdés a szakemberek kozott. A
hungarikum mint fogalom nincs meég definialva, deszegedi tiszerpaprika, kecskeméti
kajszi, békési szilvapalinka hallatdn mindenki utggzokra a régi, hagyomanyos maodon
termesztett, éhllitott, az orszaghoz, annak egy-egy meghatareggtdjahoz tartozé egyedi
termékeére gondol.

A valasztott téma aktualitasat tobb tényemlokolja.

* A kilencvenes évek kozepe oOta - megfigyelve az gairdJnidban és a vilag mas
fejlett régidiban végbement folyamatokat - tapdbaztguk, hogy az
élelmiszermiségnek emocionalis €s moralis megkozelitése nokekdemcsak a
szazalékokat vagy a mg/kg - okat értékeli a fogyadzanem azt is igényli, hogy a
termék ugyanazt az élményt nyujtsa, amilyet emhikoh keresztll tapasztaltak. Az
elelmiszer midségéhez hagyomany, t4j, kultira kapcsolodik.

* A tultelitett fizettképes piacokon a kilénlegességet, a tébbltérs specialitasokat, a
karakterisztikus tajegységet képvisahagas miféiségi szinvonall termékeket javasolt

megfeleb marketingeszkdzok alkalmazasaval kinalni.



Az EU-ban folyamatban van azon rendszerek kidolg@zéamelyek segitik az
élelmiszerekhez kété hagyomany, téj, kultarkor, piaci igény kielégéess ezen
keresztll tdmogatjak az ilyen termékeketadlitoé - igen gyakran elmaradott
vidékeken, dékeszegényen, kéllmarketingtevékenység nélkil dolgozé - embereket.
Ezekhez a rendszerekhez csatlakozhat a Dél-alRégjio is, ahol kutatdsom egyik
részét végeztem el, mert itt szamos kiemelkmthésédi, specidlis terméket allitanak
el6. A gazdalkodas évszazados tapasztalatai biztosdtjgdjegység nemzeti értéket

képviseb, kilbnleges, egyedi termékeit, amelyek vilagpiaisoversenyképesek.

Mit lehet és mit kell tenni az elkdvetkezénidokben ezekkel a specialis termékekkel? Erre a

kérdésre kivan véalaszt adni ez a disszertacio.

1.2. Célkitizés
A munkam soran a kovetkezelkitizéseket fogalmaztam meg:

Szekunder kutatasokat végzek az orszageredetebmisder fogyasztéi magatartas,

régiomarketing témakorokben, mert ebben az elméletikozelitésben a hungarikum

az orszageredet szerinti megkulonboztetés adathgna vonatkoztatott specialis esete;

Bemutatom a hungarikum fogalom soksiziégét és javaslatot teszek a definicio

meghatarozasara;

A Kkertészeti és élelmiszeripari hungarikum termékelzai fogyasztéi megitélésének

kutatasara keéfidveket szerkesztek, amelyben a hipotéziseim:

0 Hp.1l. Az etnocentrizmus flgg a néinta csaladi allapottdl, az iskolai
végzettsédi és az életkortdl.

o Hp.2. A fogyasztok képesek azonosulni a jelleggzetegionalis termékekhez
kotods Uzenetekkel.

0 Hp.3. Az élelmiszerfogyaszto vasarlasi és fogyasintéseiben a beszerzési
hely ismerete befolyasol6 tényez

0 Hp.4. A hungarikum termék jelleg esélyt ad ahagy a vasarlék a magasabb
arban elismerjék a kivald, egyedi tulajdonsagokatigy a magas ar
kevésbé befolyasold tényea vasarlasi dontéseikben.

0 Hp.5. A markati fogyaszt6 a markahoz, jelbléshez kapcsoloddoseigért
hajland6 tobbet fizetni.

Szakeérdi mélyinterjukat készitek a Dél-alfoldi Régidban nigarikum termékeket

termeszikkel és eballitbkkal. A megkérdezés alapjat adja az itt tesmbett kertészeti-



és élelmiszeripari termékek SWOT analizisének elk&sthez, valamint az
imazsprofil- és az 6kondmiai vizsgalatokhoz;

 Elemzem, hogy a kertészeti hungarikumok termeszthegyan biztositia a
megélhetést csaladi szinten;

e Célom, hogy az eredmények felhasznalhaték legyemekgyakorlatban, a
felsboktatasban és a szaktanacsadasban. Oktatoi munkaamtaatorekszem, hogy a
felndvekw generacié ismerje a magyar nemzeti 6rokséghemztarhagyomanyos
kertészeti €s élelmiszeripari termékeket, azolém@tet, a specialisdallitasi modjat.
Tudjak, hogy mik tartoznak a hungarikumok kdzé iéztdban legyenek azok igazi

értékeivel.

2. IRODALMI ATTEKINTES

2.1. A hungarikum fogalommal kapcsolatos ézmények attekintése
Az Eurdpai Unio terlletfejlesztési- és agrarpoéijnak egyik § iranyeleve, hogy ésiteni
es tamogatni kell a régidkban kialakult speciaismékkulturakat, hangsulyozva ezzel is a
régiok és a vidék népesség megtarto szerepétebdeletekkel is szabalyoztak:
. az eredetmegijeldlés és foldrajzi jelzés nagyonosaidgritériumokon alapulé védelme
(2081/92 EGK rendelete);
. a hagyomanyos kulonleges tulajdonsag tanusitag2/(2® EGK rendelete);
. a tajegységekhez kiit6 hagyomanyos élelmiszerek (kevésbé szigoru fedtiétel, mint
a rendeletekben) leirdsai dsszgtpsere szolgalé Euroterroirs Program (Racz et al.,
2003).
A ,hungarikumok” j6 példai lehetnek és reméljikaeek az EU azon politikajanak, amely
Eurépa kulturdlis, ezen belll étkezési sokiézégét nem megszintetni, hanem é&mizgi
akarja. Ez engedi, 6sztonzi az orszaghoz, tajhgedaodas, a hagyomanyos tulajdonsag
deklaralast, de mindezeket pontosan korulhataroitnden orszagra, tdjra érvényes
feltételekhez és ezek betartasanak élieéséhez koti(sz, 2002).

2.1.1. A hugarikum fogalom marketing hatasai

Andrasfalvy (2003) értelmezésébbnngarikumnak tekinthétegy allat vagy névény vagy
abbol készitett élelmiszeripari termék, amely ayaagermelési kultirahoz, tudashoz, az itt
€ld lakossag generacibi soran kialakult hagyomanyokbefeértve a nemzedékek soran az itt



eld magyarsagba beleolvadt etnikumokat) kapcsolddikaréelyet a magyarorszagi lakossag
— de legalabb egy kisebb tdjegység lakossafjeebb hazajara nézve — maga is magyarnak,
magyarsagra jellendinek és kodzismertnek fogad el, és a kilféld is magggtossagként
ismer(het)t meg

A fogalom pontatlan meghatarozdsa maga utan vanlatyégtelen szamua hungarikumok
megjelenését, amely viszont a cim devalvalodasatlértéktelenedéséhez vezet. Az egyre
névekw globalizacid és az Eurdpai Uniés csatlakozés kémyszeriti orszagunkat, hogy
valami Gjjal és kulénlegessel alljonseha a piacon akar maradni kertészeti termékeAzl.
masokra nem jellendzaruféleségekkel tarthatd fenn a versenyképességtoresi pontot a
magyar gazdasag szadmara a hungarikumok jelenthgtikiehat érthét hogy a termeék
kdzul mind tdbben szeretnék e cimmel illetni tergikét (Biacs, 2003).

Herman et al. (2001) beszamolnak arrol, hdmetorszagbaaz emberek tobbségest

altalaban a gulyas és a toltott kaposzta jelenilg,rmint hungarikum. A leggyakrabban

kaphato magyar élelmiszeripari termék a Herz szalam

A hungarikumok pontos definidldsa évtizedes igéNMegoldatlansdga egyre nehezebb

feladatot r6 mind a tudomanyos-kulturalis, mindezdpsagi €let szeréple. Ez egyrészt a

fogalom pontatlan, szakterlletek szerinti kuloriboértelmezésalh, meghatarozasabol

adodik, masrészt az ebbe a ,termékcsoportba” Bktezabalyozatlansagabdl (Sipos, 2005).

A téma aktualitasat indokolja, hogy a kertészeti€kelmiszeripari hungarikumokéallitasa,

termesztése, piacra juttatasa tobb tarsadalmi dsémteke:

- termebi érdek a hungarikum termék szamotéenozzaadott értéket tartalmaz, amely
segit a piaci pozicié mézésében, megésitésében és ezaltal a bevétel nbvekedésben. A
korszeti marketingeszktzok alkalmazasa segit megkllonbizést adott terméket a
hasonlo termékekt €és kommunikalja az egyediséget.

- fogyasztéi érdek tdjékoztatast kap a termék eredé&térszarmazasi helyér,
hagyomanyardl, garanciat ad a termék kivalogsagére.

- tarsadalmi érdeka vidékfejlesztést segiti a helyi, hagyomanyosisaérek megyzése
réven, noveli a videk népességmegtarto erej@yéken befolyasolja a régio ismertségét,
imazsat (Zobor, 2007).



2.2. Orszag- és termékimazs

Az orszag és orszageredet imazzsal kapcsolatosakataarra a képre iranyulnak, amelyet a
vasarlok felidéznek, mikor informaciot szereznely eymék szarmazasi helyérAz orszag
imdzsa nem vonatkozik kozvetlenil a termékre, hanéttételesen vonunk le
kovetkeztetéseket Lidé a termékre vonatkoztatva. Val6jdban tehat aafolgt imazs-
transzferként foghat6é fel. Eszerint az orszag imakefolyasolja a termék orszageredet
imézsat, amely mintegy beépll a ternéékalkotott altaldnos képbe. Természetesen az
imazstranszfer visszafelé is eérvényesul (HorvatBp72. Az orszageredet a niseg
indikatora lehet (Elliot et al., 1994). Taplalunkzdnyos attitidoket az adott orszaggal
szemben, és amikor meg kell itélnlink egy terméhédpr az értékelésében jeléntrésze lesz
annak a ténynek, hogy az adott orszagbdl szarmiagierint az orszag imazsa befolyasolja a

termék orszageredet imazsat, amely beépul a tebéiradkotott altalanos imazsba.

2.3. Régiobmarketing

Egy régio versenyképessege alapeataz adottsagai, a kulonkideruleteken megnyilvanuld
kompetenciait felhasznalo kinalatfejlesztésselosithatd. A kompetencia fogalman az adott
régio, telepulés altal megtestesitett sajatos leégeket, specialis, tradiciondlis szakértelmet
értjuk (Piskoéti, 2005). Napjaink ellentmondasa #obdlis-lokalis paradoxon”. Mikézben a
globalis verseny ésddik egyre tobb véllalat egy térségbe, régidbac&ntralodik, ahol az
iparagi versenyhez kedueZeltételeket nyujt a lokalis kornyezet. Ennek okagy a tartés
vallalati versenyéinyok kozott a lokalitasbdl adodo 6elyok egyre magasabb bevételt
biztositanak (Porter, et.al., 1998).

A Dél-Alféldi Régiéban az iméazs kialakitasaban spet kaptak a vidék jellegzetességei, a taj
hangulata, az ott & emberek milyensége, a régid mdultja és tortenel8Emos olyan
specidlis, kiindé minésédi agrartermékkel rendelkezik a régio, melyek perdpéak
jelenthetnek a jédben. A régiordl kialakuld pozitiv bels imazs hatasara létrejdv
egységesebb identitdstudat segitséget nyujthatt a2loi embereknek életcéljaik helyben

tortérd megtalalasaban (Totth, 2005).

2.4. Elelmiszerfogyaszt6i magatartas

Az élelmiszer alapanyagddlllitas, tartésitas, feldolgozas és az ételkésedekozei, modjai
jelens hatassal vannak a fogyasztdéi magatartasra. Aalnadizott elvek, szokasok és

szabdlyok jelentik a kultdra nem lathat6 részettZlR, 1981).



A jovoben megefsddni latszanak az U] trendek, melyek nem anyagzeisvk irdnyaba
mutatnak, hanem az informacidgiésre €s a bizalmi tény&z (gyarto, eredet, specialis
technolégia) iranyaba mozdulnak el (Bruhn, 2008).

Hofmeister-Téth (2003) szerint a meghatéarozo, hmfygyaszté mennyire érintett érzelmileg
vagy ertelmileg a folyamatban. A termékek kozo#iasztas soran a fogyasztéi megfontolas

mogott az értelmi, tudati elem hattérbe szoruldsénzaelmi kontroll rejlik.
3. ANYAG ES MODSZER

3.1. Anyag

A 2005-2006 években primer kutatdsokat végeztem edészeti- és élelmiszeripari
hungarikum termékeket @llitok és fogyasztok kdrében. A reprezentativ milétrehozasa
volt a célom.

A hungarikum termékeket vasarlok és fogyasztoktaiginek kérdives vizsgalata étt
mintavételi tervet allitottam 6ssze, hogy a szikséadatok a Kozponti Statisztikai Hivatal
2005-2006-0s nyilvantartasanak megfédel kategorizélva, sulyozottan keriljenek
feldolgozasra. 550 darab kérdet készitettem el és osztottam ki. A rendszerli2 darab
kérdbiv adatait vittem be. Feltételeket adtam meg a Sp®§ramnak (select variable). Ez
lehetséget nyujtott arra, hogy a megadott feladatt@hkisziirje a nem szilkséges adatokat.
Az Osszetétele ezzel megfelelt a KSH népességampdvtasanak dsszetételével. A minta igy
reprezentativ lett, tehat az értékethatinta elemszam alapjan az egész magyar népességre
kdvetkeztetéseket lehet levonni.

Kalféldi tanulmanyutjaim soran lehgtégem volt kilonbdz nemzetiséq valaszadokat is
megkérdezni. A 228 megkérdezett nemzetiségi odsbet®0 6 német, 314 francia, 28 &
spanyol, 9 & portugal, 13 § szlovak, 8 & horvat, 21 & holland, 20 § litvan, 8 © lengyel
nemzetisédg,.

A mélyinterjukat a Dél-Alféldi Régidban talalhat@hészeti- és élelmiszeripari hungarikum

termékeket @allitdo dsszes kis- és nagyvallalkozasnal elkéseftet

3.2. A kutatas mddszertani leirasa
A piackutatdsi interjuk specidlis formaja a szakémélyinterju. Alkalmazasat munkamban
az tette szilkségesség, hogy olyan informéaciok Kélia szerettem volna jutni, amihez

nélkilézhetetlen az interjualannyal kialakitott y&gemkdozti sajatos hangulat.



A primer kutatast kéfilv segitségével végeztem el. Kutatdsomban a Lilsb#lat,
Szemantikus differencialskalat, Stapel-skalat atleettam. SWOT analizissel a hungarikum
termékek marketing kérnyezetét elemeztem.

A kérdbivek adatainak elemzéséhez az SPSS 10.0 for Windssvsa LISREL 8.30
programcsomagokat hasznaltam. A rendszer altatatyighetségekbl az aldbbi eljarasokat
alkalmaztam: Konfidencia-intervallum szamitasa, A valtozok diitdjanak vizsgalata
faktoranalizissel, A valtozok strukturajanak vidatg klaszteranalizissel, Tobbdimenzios

skalazéas, Correspondence analizis,

Munkédmban olyan onfenntarté csaladi gazdasagokdeheatiink, amely sajat munkaerejére
tamaszkodva végzi tevekenységét a Del-Alfoldi Riégid A modellben azt vizsgaltuk, hogy
egy 4 tagu csalad 3 munkéegységet alkotva mekkora tertletet tud mégemi az adott
kulturabadl, illetve mekkora felllet biztositja aat®dd megélhetéséhez szikséges minimalis
jovedelemet.

4. EREDMENYEK

4.1. A kertészeti- és élelmiszeripari hungarikumtermékeket fogyasztok attitidjeinek

primer vizsgélata

4.1.1. A fogyasztéi etnocentrizmus vizsgalata a gankum termékek valasztasaban

Magyarorszagi vizsgalatok mar tobbszor kimutattédgy a nemzeti érzés és identitas mintai
elevenen élnek a lakossag korében. A legujabb clbgiai vizsgalatok pedig a gazdaségi
nacionalizmus ételjes ndvekedését allapitottak meg.

Az etnocentrikus stratégia a belfdldi piac &lsrendiségét feltételezi. Ennek egyik oka az,
hogy a kulonbo& orszagok fogyasztoi sajatos etnocentrizmussal -adatt népre valo

orientaciéval — rendelkeznek. Ez az éllapot befadyldatja termékvalasztasukat.



Keresi-e tudatosan

a hungarikum term ékeket?
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1. &bra: A tudatosan hungarikum termékeket kKéreskolai végzettség szerinti megoszlasa

Az 1. &brardl leolvashato, hogy felmérésem szeantnagasabb iskolai végzettséggel
rendelkedk nyilatkoztak ugy, 6k vasarolnak leggyakrabban tudatosan hungarikum
termékeket. A hipotézissel kutatdsom eredménye egyezik meg. Feltételezésem, hogy a
felséfoku végzettséggel rendelkiezfogyasztok azeért preferaljak jobban a hungarikum
termékeket, mert az erkdlcsi szempontjaikat hekyedbtérbe a gazdasagi megitéléssel

szemben. A patriétabb fogyasztok vasarlasi dortéseaz ar kevesbé befolyasolo tériyez

Keresi-e tudatosan

a hungarikum termeéekeket?

QEZIIIII
P L

A N

eletkor (ev)

2. abra: A tudatosan hungarikum termékeket kKdrétetkor szerinti megoszlasa

A 2. abra azt mutatja meg, hogy kutatasomban a aralpkossag korében a 60 éves és
idésebb emberek fogyasztOi etnocentrizmusa a legnéagyBk az eredmény igazolja a
hipotézist. Ennek oka lehet, hogysgbb korban alakulnak ki az etnocentrizmus kil66b6z

szintjei: nemzeti identifikacidé, nemzetpreferencia.
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4.1.2. A termékek hungarikum jellegének meghatareaa

On szerint mitél hungarikum egy termék?

Egy allat vagy noévényfaj, fajta, élelmiszeripari eljatésmék, amely tébb nemzedelk
soran bizonyitotta magyarsaghoz valé kapcsolédasat

Kulfoldi is ismeri, és magyar jellegz égnek tatiamon

Magyarorszagon gyartott, egyedi, kivalo 688di termék

Kéarpat-medencéih szarmazik, és kival6 a misége

Olyan magyar termék, amit mashol is ismernek, és tudjandroszarmazil

Magyarorszagon gyartotték, és nemzedékek é&llghsanak hagyomanya v:

0 0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,6 0,7

atlagérték (0-1-ig terjeds szam)
3. abra: A termeékek hungarikum jellegének meghatisa

A kutatasomban a megkérdezettek olyan egymondaliitfsék sorozatat olvashattak,
amelyek atlagértékeinek emelkedése, illetve cstdsenazt fejezi ki, hogy a valaszado
mennyire ragaszkodik véleményéhez, nézetéhez. &gy@) vagy nem ért egyet (0 érték)
vélaszokat rendeltem hozza a kijelentésekhez. Az diy kérdivbol a statisztikai atlag
alapjan kapott eredményt mutatja a d&bra. Leolvashatd, hogy a vélaszadok tébbsége
tisztAban van a fogalommal, de kiderll az is, hagymegkérdezettek csak a mai
Magyarorszagon édllitott egyedi termékeket soroljak ebbe a katedia amelyekhez
egyediség és kivalé miség kobdik. Sok valaszadd bizonytalan volt annak az eléléétben,
hogy a hungarikum termékek fogalméat ditse-e a Karpat-medencére. A véalaszadok
tobbsége Ovakodott az 'igen’ vélasztol, véleménysrerint ennek politikai indokai is
lehetnek. 5 % gondolta ugy, hogy a hungarikum dieifinalatt az egész Karpat-medengéeb
szarmazo6 termékeket érti.

A sajat hungarikum fogalmunkban is a teruleti k@dtséget korlatozé tény@zent vettik
figyelembe. Abban egységes az allaspont, hogy gandggyaszté a hagyomanyos jelleget, a
helyi specialis izeket méségi pluszként értelmezi és a hungarikum fogaloniiiz Etil

elvalaszthatatlan a sajatos tudas és a tbbb égtZshyomany.
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4.1.3. A hungarikum termékek kedveltségének téwyez

Hipotézis: a fogyasztok képesek azonosulni a jediess, regiondlis termékekhez &dit

uzenetekkel.
Miért az el6bb felsorolt hungarikumokat kedveli?
100
801 &
-\ 60 - +
40 -
é =
20 4
&
f— PMAX
°1 I PMIN
-20 = P
A
@,%)

4. dbra: A hungarikum termékek kedveltségének t&iye

A 4. bra azt mutatja, hogy mi alapjan valasztdnatgarikum termékeket a fogyasztok.
Kiemelked az iz és miéiség. Leolvashatd, hogy nem az ara, a killeme, haggértelniien

a sajatos iz és a kivalé niseg alapjan valasztanak a fogyasztok. A személiraéng
hatasara a kapcsolt asszociaciok és a kédvatasok is indokolhatjak a kedveltséget. Ennek
oka lehet, hogy a magyar élelmiszerek j6 éagge a nemzeti hagyomany és biiszkeség része
€s a magyar fogyasztd izlése meglébe konzervativ. Ezeknek a tén§lezek jelends
szereplk van a magyar fogyasztok élelmiszer vé&ladban. Megkérdeztik a kulfoldi
valaszadokat is, hogy mi az oka annak, hogy keklvalihungarikumokat. A megadott

kijelentéseket a kvetkék szerint rangsoroltak.

iz-12%

személyes élmény -
75%

5. abra: A hungarikum termékek kedveltségének mhgekiilfoldi megkérdezettek valaszai alapjan
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Donten a személyes élményt jeldlték meg, ellentétberagyar valaszadokkal (5. dbra). Ez
vagy a termékhez kédott (sajat lakohelyén mar vasarolta és kedenztélte meg) vagy a
hazankban eltoltott &ialatti kedve# tapasztalatokra alapult. Ez azt jelenti, hogy raapken
(elonybsebben) itélnek meg egy terméket, ha az olyspaghdl szarmazik, ahol eltéltottek
valamennyi idt és megint masképpen, ha csak a médian keresatiottak rola. Minél
inkabb ismerik az adott orszag termekeit a kulfétlaszadok, annal kedvidben itélik meg
azokat. Az orszag eredet nagyobb hatassal vamgketéletre vagy a vasarlasi szandékra, ha

a fogyasztonak van tapasztalata, éilménye az adahgrol és termékéir

4.1.4. A hungarikum termékek jellerdinek vizsgalata kilénbG¥ matematikai-, statisztikai

modszerekkel

4.1.4.1. A hungarikum termékek jelléimek elemzése Correspondence analizissel

Il jellermzo a hagyomanyos. specialis termekre?

- magyar tradicior e

-

hagyomanyos
a magyar konyvha régg
&

aa mﬁhséuo drégs
*

-

szakeérhelemmel allt értékes Ossratétell
kivald migdseail
-

versenyképes gészeigesek
> -
exportkepes

= -3 -2 -1 (£} il 2 3 4

2 dimerzia

1. dirmenzio

6. 4bra: A hungarikum termékek jelleéinz

A 6. dbran az érzékelési téerképen azokat a valaszoktettik fel, amelyeket a valaszadok a
hagyomanyos, specialis magyar termékekre, mirgrjeth tulajdonsagot megadtak.

A fogyasztok az érzékelRetulajdonsdgok mellett a termékek magyar eredsirmazasi
helyét (az adott régiot) és a hagyomanyos jelldgefontos szempontnak tekintik. A
hagyomanyos meghatarozas magaban foglalja azigy, thbb tizéves multra tekintsen vissza
a termék, ami az &limenzié meghatarozé szerepét jeldli. A magyaraisgadarmazas pedig

a helydimenzié fontossagat hangsulyozza. A hagygosn és tdjjelleq élelmiszerek
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minéségének specidlis jellefizermészettudomanyos madszerekkel nem mékheiszont a
fogyasztoi felmérés eredménye szerint ezek a fafgkisak a termék miségével
kapcsolatos értékitéletét befolyasolo tékeEzeknek a kilonleges értékeknek a fogyasztok
felé valdo kozvetitése a termék ismertségének négeks versenyképességik fokozasa

érdekében kiemelkéen fontos feladat.

4.1.4.2. A hungarikum termékek jellgiinek vizsgalata faktor analizissel

A hungarikum termékek jellendit vizsgaltuk faktor analizissel is a megkérdezet@aszai

alapjan. A téglalapban a kéigl eredeti kérdéesei szerepelnek lerdviditve (7ajgbr

biztonsagos

egészséges

kivalé mindséga

szorosan kapcsolddik
a magyarsaghoz

térténelmi hagyomd
nyaik vannak

exportképes

versenyképes

7. abra: Hagyomanyos, magyar termekek jell@nek megitélése faktor analizissel

A hungarikum termékekre jellerdz a kivaldé mirdség, ami mellett ma méar az
élelmiszerbiztonsagot is kommunikalni kell. A hurigam termékek élelmiszerbiztonsagi
kommunikacidja terén teljes reformot kell végrehtmjtés ezen belll is a legnagyobb
hangsulyt a fogyasztok tajékoztatasa igényli. Azkhungarikum kertészeti termékeket
termeszik és eballitok, akik tobb informéaciéval rendelkeznek ésbli6informacioval

szolgalnak, piacivilésre szamithatnak.
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4.1.4.3. A hungarikum termékek jellginek vizsgalata arbitralis faktor analizissel

Ugyanezt a kérdéskort vizsgaltuk egy masik matdwmafi statisztikai program segitségével
is. Hasonl6 eredményre vezetett a faktor analigigkevalfaja, a ékomponens elemzés. A
LISRER programcsomag segitségével a valtozokat leeet ,tisztitani” és csak azokat

vizsgalni, amelyek valoban alapjat adhatjak a sasgacionak (8. abra).

Chi-square = 165,21

df=36
KMO=0,72
- . 0,63
biztonsagos err_ v
MinGseégi , . i 0.55
szempont egészséges err_ o
L 0,48
min&ségi Cerr_D
. 0,36
exportkepes
Kozgazdasagi Bl R T E B 0,83
szempont ykep err_s)
. - 0,65
differencial @

8. dbra: A hungarikum termékek jelleéimek arbitralis faktor analizise

Az abrardl leolvashatod, hogy két, egymastol fuggethktort tudtam elkiloniteni, a ndiségi;

€s a kodzgazdasagi téng&et. A faktorokon bellil a modszer segitségével caaskat a
tényedket emeltik ki, ahol magas a faktorsuly. Ez azémtds, mert ez a modell sajatossagat
mutatja, tehat minél kozelebb van az egyes értékeldn faktorsuly, annal szorosabb

Osszefluggés

4.1.5. Hungarikum termékek vasarlasi gyakorisaga

A kérdbivben valaszt kerestem arra is, hogy milyen ossggfsi van az életkor és a vasarlas
gyakorisaga kozott. Kiszamoltam a valaszok alap@negyes életszakaszokra jellémz
fogyasztasi gyakorisagot és az 0Osszefliggés meért@dketeredmeényeket correspondence

analizissel értékeltem és kétdimenzios érzékadéstpen szemléltetem (9. abra).
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Milven gyakran vasarol specialis, magyar termeket?

ar eletkor faadyenyeben

1.2

negyedévgnte

alkalomszeriien
]

kéthetente

H-60 -

ELETHOR (év)

2. dirrenzia

o B CyEROREAG
15 ST o5 0,0 5 1,0 ] 20

1. dimenzio

9. abra: Specialis magyar termékek vasarlasi gyskga az életkor fliggvényében

Lathatdé, hogy a 40-60 éves korosztaly vasaroljagyagrabban a specidlis magyar
termékeket. A fiatal korosztaly kevésbé meghatartayesd. Ez a vasarloi magatartas

véleménylnk szerint dsszefligg a jovedelem alakudhsa

4.1.6. A hungarikum termékek vasarlasat befolyastényesk

Az érzékelési térképl a ponttavolsagok dsszefliggése alapjan leolvashatfy a leginkabb
befolyasol6 tényeik a hirnév, a tradici6, a biztonsagos termékosttetés ezek
kommunikaldsa a vasarlok felé. Vannak adaégnek azonban specialis jelléinis, melyek
természettudomanyos modszerekkel nem meékhetyen: a terndhely, az egyedi tudas,
tapasztalat, régibhoz kotldekilonleges technologia és ezek altal olyannakti@hézasa,
melyet orszagon belll és kivil sajatosnak ismesieR megkilénboztetés védibgpoziciot
teremt a tultelitett piacokon. A 10. abra a fel#iotényedk tobbdimenzids Osszetételét

abrazolja.
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Befolyasoljak-e Ont a hungarikum

termekek vasarlasakor az alabbi tenyezok?
2.0

csomagolas
1.5 ~ g

1.0

tudas, tapas=talat

termekbiztonsag <« gyarto hirneve
. o - )
dsszetétel | védjegy, marka termohely

2. dimenzio

i szarmazas
iz -

-3 -2 -1 0 1 2 3

1. dimenzio

10. abra: Vasarlast befolyasol6 ténglez

4.1.7. A hungarikum termékek aranak megitélése

Kutatasunkban hipotézistinket arra alapoztuk, hogyuagarikum termékeket vasarlok a
viszonylag magas arban elismerik a kivalo, egyatiijdonsagokat és a magas ar kevésbé
befolyasol6 tényeyra dontéseikben (11. 4bra).

M ilyen a hungarikum term ékek 4dra?
160

140 A

120

80 A

40 A

20 A

gyakorisag

skala-értékek

11. abra: a hungarikum termékek aranak megitélésgyasztok kdérében

Hipotézisemet alatdmasztja a felmérés, ami szarrdlégedett fogyasztd kevésbé motivalt a
mérlegelésben, és az esetek tbbbségében a vanalés dont a magas ar ellenére is.
A kutatds szerint az egyébként mas termékek egetdtgezékeny vasarlokat a hungarikum

termékek magas ara nem befolyasolja vasarlasi siéiktien.
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Fizet-tobbet markazott termekekert?

lakéhely szerint

viddki vdros

LAKOHELY

2. dimenzia

=B 3 TOBBETFIZET

1. difenzio

12. &bra: A lakéhely és a fizetési hajlandésageitggése

A tobb valtozot egyittesen megjeléndsszefiiggés-vizsgalat alapjan az érzékelési tgikéep
(12. abra) leolvashatd, hogy a megyeszékhelyekkbkla legarérzékenyebbek. Fizetési
hajland6sagban a vidéki varos és a falu kdzotnjésekilonbség nem mérlietBudapest

koztes helyet foglal el. Tovabbi kutatasokban érekeiienne elemezni a Iélektani hatteret (pl.
a falvakban jobban atérzik a regionalis termékekaldtasaval fenntartott munkahelyek

szikségesseégét).

4.1.8. A hungarikum termékeket fogyasztok életsiluzsgalata
Eletiink soran nap, mint nap hozunk vasarloi dokeiseérvényesitve dlsorban sajat
elképzeléseinket. Ha a folyamatot mélyebben vizsigabkkor kideril, hogy valasztasaink,

elhatarozasaink mogott bonyolult pszichologiai é8ek hiuzodnak meg.

Az életstilus kutatas részét képezi a tarsadaloonmtadyos és a marketing gondolkodasnak.
A hungarikum termékeket vasarlok életstilus szedéauibia segitséget ad ahhoz, hogy
milyen iranybdl lehet megkdzeliteni az egyes szetpaket.

A 13. abran 3 csoportot tudtunk elktloniteni: a djerheltek, az indulatosak és a

kiegyensulyozottak.
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Milyen gyakran érzi az alabbiakat a mindennapi élete soran?

Ujraszamolt klaszter tdvolsagok

0 5 10 15 20 25
valtoz6é Szam e e e 4ommmmmm - o +
Bizonytalansdg 14
Gondterheltség 15 ]
Idegesség, stressz 13—
Harag 7
BosszUsag 8 :|
Félelem 6 1
Megvetés, utalat -
B(in6s valamiben 0 @ —F—
Szomorusag 3
Visszafogottsag 9
Tehetetlenség 6 — |
Boldogsag byl
Elégedettség 12 -_J
Orom 1
Erdek16dés 4
Meglepetés 2

13. abra: A valaszadok érzelmei a mindennapi élgtrs

4.2. A Dél-Alfoldi Régidban termesztett kertészeti hungarikumok emzése
Az 14. abran a Dél-Alfoldi Régidban éélllitott kertészeti- és élelmiszeripari hungarikum
termékek vizsgalati pontjait tartalmazza. A distagbban termékenként a SWOT analizist,

az imazsprofil vizsgalatot és az eltartbképessamaasanak az eredményét mutatom be.

SWOT
analizis

Marketing
kommunikaciés
eszkdzok

Specidlis fajta,

nyersanyag Fogyasztast ét

segit specialis
Osszetétel

Egyedi

termesztési és Termék egyedi
feldolgozasi ; ) megkulénboz-
moc Kertészeti tets jegyei

hungarikumok
marketing és 6konomiai
Standard elemzése

Fedezeti Iméazsprofil
Hozzéajarulas vizsgalat

szamita

Eltart6 képesség
szamitas

5 Helyettesid
Ertékesitési csa- termékek
tornak, fogyasz-
t6i célcsoport

14. abra: A kertészeti hungarikumok marketing elesgnek szempontjai
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5. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Napjainkban a folyamatosan véltoz6 piaci korulményerss konkurenciaharc és
importverseny varja a hazai agrartermékeket. Afesefiési stratégia egyik lebisége a
versenyszférahoz tartozé agazatok pozicidjanékitese. A masik csoportba a nem
kozvetlenil a versenyszférdba sorolhaté olyan asjajelenbs magyar multtal
rendelked agazatok tartoznak, amelyek fejlesztése a kormyésedjgazdalkodashoz, a
turisztikai, a foglalkoztatasi, a vidékfejlesztésia jovedelem-kiegészitési feladatokhoz
kapcsolodik. A piacon valdo maradas és térnyeréskdghetséges maédja ashonos,
hagyomanyos és tajjellécallat- és novényfajok, -fajtak ill. termékek (hamdrumok)

értékeinek felismerése és meggtése.

A vildg minden fejlett orszagat az jellemzi, hogy @elmiszerfogyasztasalb-utdébb

eléri a biolégiai telitettség hatéarat. Ekkor a nsaip hozzaadott érték tartalmd,

kulonlegesebb, egyedibb termékekatlitasa jelentheti a ledbb kitbrési pontot. A

tajban rejp értékek kiaknadzasa, a novékvhozzaadott érték termelés és a

munkahelyteremtés szempontjabol a kis és kdzepestingtelmiszeripari vallalatoknak

van kiemelt jelertisége. Ezek akkor lesznek sikeresek, ha

o0 keépesek lesznek a helyi adottsagok messzérk@mknazasara (pl. hagyomanyos
termékek, termelési kultarak ,Ujrafelfedezése”),

0 megtalaljak azokat termékeket, melyekadlitasa — példaul a méretgazdasadgossag
miatt — veszteséges a nagyvallalatok szamarapgtidlis termékek gyartasa),

o képesek lesznek magasabb hozzaadottiéteEknekek glallitasara,

o termékeikhez az atlagostdl eliekiemelked szolgaltatast tudnak nyadjtani

A fogyasztoi etnocentrizmus a sajat orszag ternmékeebnyben részesitéseén alapul.
Eurdpa egyre tobb orszagaban nyilvanval6bba valikmgort és a hazai termék kdzotti
valasztdsban a munkahely niexgse, a gazdasagi ndvekedés kozotti kapcsolaty ame
varhatéan az etnocentrizmusgidése iranyaba hat. Az EU csatlakozassal, a teknék
szabad aramlasaval parhuzamosanékdtiatassal lehet szamolni, egyrészt a korhyez
orszagokban laké magyar lakossag korében specgtimcentrikus magatartas
megebsddése varhato, masrészt torténelmi és politikek gkiatt a kdrnye& orszagok

lakdiban a magyar termékek és élelmiszerek ell@gypasztoi ellenérzés is jelentkezhet.
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A bevandorlas ésodésével kulcskérdéssé valik a kulturalis beiledes, a kildnb@z

csoportok fogyasztoi magatartasanak kozeledésejgltavolodasa.

A hungarikumok kedveltségének ténggzlemezve megallapithato:

0o a magyar fogyasztok nyilatkoztak ugy, hogy nem & @ killeme, hanem
egyértelnien a sajatos iz és a kivalo wwég alapjan valasztanak. Ennek oka
lehet, hogy a magyar élelmiszerek jo tidge a nemzeti hagyomany és biiszkeség
része, de lehet az is, hogy a magyar fogyasztéeiztéeglehésen konzervativ.

o a kulféldi megkérdezettek ddn a személyes élményt jel6lték meg, ellentétben a
magyar valaszadokkal. Ez vagy a termékhezoddtt (sajat lakohelyén mar
vasarolta és kedvéen itélte meg) vagy a hazankban eltoltost aatti kedve#
tapasztalatokra alapult. Ez azt jelenti, hogy magké itélnek meg egy terméket,
ha az olyan orszagbol szarmazik, ahol eltéltottekamennyi idt €s megint
masképpen, ha csak a médian keresztil hallottak A# orszag eredet nagyobb
hatassal van a termék itéletre vagy a vasarlasidékéa, ha a fogyasztonak van

tapasztalata, élménye az adott orszagrol és teimieke

A hungarikum termékek jellendimek vizsgalata soran harom faktort killonitettem el

o torténelmi szempont szerint: a fogyaszték az éfhéketulajdonsagok mellett a
termékek magyar eredetét, szarmazasi helyét (az epot) és a hagyomanyos
jelleget is fontos szempontnak tekintik. A hagyoy@m meghatarozas magaban
foglalja azt is, hogy tobb tizéves mdultra tekintséssza a termék, ami az
idédimenzié meghatarozd szerepét jeldli. A magyargiszzarmazas pedig a
helydimenzié fontossdgat hangsulyozza. A hagyomsny@s tdjjelled
élelmiszerek miségének specialis jelleiz analitikai modszerekkel nem
mérhebk, viszont a fogyasztoi felmérés eredménye szedrk a fogyasztoknak a
termék mihségével kapcsolatos értékitéletét befolyasolo tikye

0 minéségi szempont szerint: a hungarikum termékekrerjetl a kivalé mirbség,
ami mellett ma mar az élelmiszerbiztonsagot is komik@élni kell. A hungarikum
termékek élelmiszerbiztonsagi kommunikacioja teréljes reformot kell
végrehajtani és ezen belll is a legnagyobb hangsilyermebk és gyartdk
tajékoztatasa igényli. Azok a hungarikum kertészegtiélelmiszeripari termékeket
termeszik és ebdllitok, akik tobb informéacidval rendelkeznek ésbhd

informacioval szolgalnak, piaéltlésre szamithatnak.
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o kozgazdasagi szempont: a vilag agrark6zgazdaszansa vilagkereskedelemben
a korabbinal éinydsebb szerepet kapnak azok a regionalis, speéiélimiszerek,
amelyeket a sajatos technolégiajuk miatt a kornyesrbelése nélkil allitanakéel
Hazank e vonatkozasban ked¢dmlyzetben van, mert a kdrnyezet terhelése joval
kisebb, az Eurdpai Unio tagorszagainak atlagaralEérépai Unid agrarpolitikai
elvei kedved kozgazdasagi kornyezetet teremtenek az exportkégses

versenyképes hungarikum termékeknek.

A vidéki térségek kistelepllésein az anyagi ag&bato sok esetben a nigmzdasag
kinal foglalkoztatasi leh8séget. Ma ezekben a térségekben a legnagyobb aeanyu
munkanélktiliség. A falvakban tartds igény jelenikez részmunkaids foglalkoztatasi
formak irant. A munkaér foglalkoztatdsanak egyik mdédja lehet a nagy murikae
hatékonysagu sajatos termék, a hungarikumédlléhsa, igy a lakossag jovedelmének
folyamatos biztositasa. A tradiciondlis, régidstészeti- és élelmiszeripari termékek
védelme fontos eszkdzt jelent a vidékfejlesztésbena vidék fenntarthatésaganak
biztositasaban. Lehiaté teszi a megazdasagi termelés diverzifikadlasat, a hatranyos
helyzeti régidk termékeinek népsimseégét és a speciadlis termékekebtaitok

jovedelmének novelését.

Az Eurépai Unidban csak olyan termékek kaphatnatteidet, amelyek hatterében
termebi csoportosulas all. Magyarorszagon ezeknek a téimeoportoknak a hianya
egyértelnien akadalyozza az agazati és az orszagos kozaseggeting hatékony
miikodését. A hungarikum termékekben dejlehetiségeinket csak gy tudjuk
kihasznalni, ha létrehozzuk a terdiatsoportokat és az egyutlikbdést. Magyarorszag
szamara éppen a hungarikum termékek esetében rkiilak lehetség az alulrdl
epitked és esetenként a feldolgozast is segfioportosulasok, és kdzosségi marketing

formak kialakitasara.

A Dél-alfoldi Régidban élallitott specidlis, csak a térségre jellénanyagi és szellemi
javakat regiondlis 0sszefogassal cél$zegmogatni, mert igy a mérléetgazdasagi
haszon mellett a kovetké&Zolyamatok is elérhéek:

o0 erésiti a hagyomanyok és a kulturalis 6rokség énegse mellett a térsegberdliél

egylvétartozasat,
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0 segiti a régid sajatos arculatanak megteremtés@tzankban megjelénrégiok
kozotti versenyben és napjaink gyorsulo globalizadolyamataiban.

A folyamat azért is fontos, mert mar ma is az egyEzai- €s szomszédos orszagokbeli

régiok versenytarsai a Deél-Alfoldnek. A j@lven pedig arra lehet szamitani, hogy ez a

régiok kozotti verseny egyrészt ndvekedni, masrépetializalodni fog. A Dél-alfoldi

Régio akkor tud majd eredményesen bekapcsolddatai ks nemzetkdzi versenybe, ha

mar most tudatosan készlil erre és elkezdi kiépsgat imazsat.

Csak a hosszu tava, 6sszehangolt marketingstragégiiményeként varhaté el, hogy a
Dél-Alfold imazsa széles korben ismertté és vonzé&iik. Ennek egyik éffeltétele,
hogy a régi6 sikeresen képviselje a valasztott §nédg a hungarikum termékei szamara
valamilyen mérték pozitiv ragaszkodast fejlesszen ki. E ragaszkaal@ésgioban befelé

a lokalpatriotizmus, a j6 értelemben vett protek@mus, mig kifelé a szimpatikus és

értékes tulajdonsagok alakithatjak.

A Dél-alfoldi Régionak a hungarikumok piaci hely@etk javitdsa érdekében a
tomegtermelés helyett a tradicionalis, specialimmékek korét kell Bviteni, hiszen a
gazdalkodas évszazados tapasztalatai kitermeltélegység nemzeti ertéket képvisel
kivald mindségek hungarikumait. Szikséges a vertikum széingkd magas szifit
szakértelme, szakképzettsége, rugalmas marketigtaysége. A kildnleges nisedi
magyar arut megfeléltermékinforméacioval kell ellatni. A tAmogatasokdszerét agy
kell kialakitani, hogy az a specialis termelésultiirak fejlesztését tegye lefieé és az

adott tajegység ertékeinek feltamasztasara 6ssxgitsun.

A csomagolas korszésitésével, eredet-megjeldléssel, a megkulonhkbztet
marketingeszkdzok alkalmazasaval a fogyasztawithe®. Fontos a térségi
figyelemfelkelt rendezvények szervezése, ahol hangsulyozni Kallinlegességeket,
a hagyomanyos feldolgozast és a hungarikum jellegenyers és a feldolgozott

termékeket a fogyasztoknak szol6 informacioval &bdtni.
A termékek feldolgozasa a hungarikum-jelleg tregse a piacon elismert hozzaadott

érték novelése érdekében torténjen. A feldolgozésans a termékekid keresett
kényelmi élelmiszerek is &hllithatok. Fontos feladat a fogyasztokban a hukgar
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kertészeti és élelmiszeripari termékek kulonlegegisegének tudatositdsa, a termékek
ismertségenek novelése és versenyképességik fakoEasek megvaldsitasdhoz a

k6zdsségi marketing eszkozeit is fel kell haszna@meddiginél hatékonyabb maodon.

A kozosségi (agrar)marketingnek illeszkednie kel erszadgimazshoz, az
(agrar)politikdahoz és sajatos eszkozeivel az oisras felépitését, javitasat kell
céloznia és az agréarpolitika &ltal meghatarozotfepenciakat (77/2008. VI.13.
Orszaggylési hatarozat) tamogatni. Az orszadlg@si hatarozatban megfogalmazott
célok eléréséhez véleményem szerint szilkséges:

o a hungarikum fogalom egyérteinmeghatérozésa hivatalos (térvényes) elfogadasa,
eszmei értékének mégése;

o a hungarikum programot vilagosan el kell valaszeahliR programtol és a Kivald
Magyar Elelmiszer védjegy jelolést mert mindezek megtévesek a termeik és a
fogyasztok szamara a hungarikum fogalommal kaptismta

o értheb, feltin grafikai jeldlés kidolgozéasa;

o meg kell hatarozni a hungarikum termékcsoportbélksrszigoru kritériumait, mert
ezzel csak egy #k, nivos kérben lehetne hasznalni a hungarikumlgstp ami
ezaltal visszakaphatna az eredetileg neki szagbtan

0 szigoru, folyamatos ellénz6 rendszer megszervezése;

o0 a hungarikum termékek sajatos tamogatasanak kidésgo

A hungarikum termékcsoport Iétrehozasaval kaposslajavaslataim kdzosségi
agrarmarketing szinten:
- regisztralas folyamatanak kidolgozasa (csoportgsalidi egy ,laza” kategoria)
- megkulonboztét jeldlés nfikodtetése (a megkérdezett terékela Dél-alfoldi
Régioban 100%-ban nyilatkoztak ugy, hogy anyadilldgznanak a programra).
- Tobb orszag mintdjara bevezetni a tekfkeineghatarozott %-os hozzajarulasat a
ko6zbssegi marketing tevékenységhez
- konferenciék, tdjékoztatéGadasok folyamatos szervezése a tesknetszére.

A j0l megvalasztott marketing eszk6z alkalmazaggitisa régido és az orszag imazs
fejlédéseét. A hungarikum termékek nem 6nmagukban adtetfik, hanem megfelél
Lorténelmi, kulturalis hattérrel egyitt”. A fogyst® ebben az esetben nem pusztan

terméket vesz, azt mindenhol kap, hanem izeketatntiradiciot.
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UJ ES UJSZER] TUDOMANYOS EREDMENYEK

A hungarikum kertészeti- és élelmiszeripari ternkékegalmanak és korének elder
értelmezése miatt kialakitottam sajat meghatareaaso

kertészeti- és élelmiszeripari hungarikumnak tekmtazokat a specialis termékeket,
amelyeket csak Magyarorszagon talalhaté agrarokieiégtalajtani-, mikrobiolégiai-,
klimatikus viszonyok kozott termesztenek és amelyélkitasahoz egyedulalld, sajatos
technoldgia, tudas, tapasztalat és hagyomany kapdio A foldrajzi kérnyezet, az
alapanyag és a termék kozotti kapcsolat a kiemélkeidoségben, a specialitasban, a
kilbnleges tulajdonsagban és az élelmiszerbiztorszagmpontbdl is kivald termékben
jelenik meg

Vizsgaltam a kertészeti- és élelmiszeripari hurkgamniok kedveltségének tényiiz a

magyar €s a nemzetkdzi vasarlok vonatkozasabamrgallapitottam:

- a magyar fogyaszté szamara az iz és @%@ a legfontosabb szempont, vasarlasi
dontéseiben az ar kevéshé jatszik szerepet;

- a kalfoldi valaszadok nyilatkoztak 0gy, hogy domikben meghatarozé a
személyes élmény. Minél inkabb ismerik az adotzéagstermékeit a kulfoldi
valaszaddk, annal kedu#zben itélik meg azokat. Az orszag eredet nagyobb
hatdssal van a termék itéletre vagy a vasarlasidekéa, ha a fogyasztonak van
tapasztalata, élménye az adott orszagrél és teimiEkekilondsképpen

bebizonyosodott ez a régios, specialis termékeknél

A hungarikum termékek jellendt olyan matematikai-, statisztikai modszerekkel
vizsgaltam, amelyeket még e témakor elemzésébeibban nenalkalmaztak.
A hungarikum termékek jellendit kutattam Correspondence analizissel

faktor analizissel

arbitrélis faktor analizissel
Mindharom maddszerrel hasonlé eredményre jutottamjehemz tulajdonsagokat
harom szempont szerint tudtam csoportositani: néhéi-, mirbségi- és kdzgazdasagi

kategoriakat hoztam létre.

25



A Dél-alfoldi Régiéban a hungarikum kertészeti tékek vizsgalatara az Eurdpai
Uniéban kidolgozott médszerrel végeztem 6kononednsitdsokat. Ezzel a modszerrel
eldszérhataroztam meg néhany fontosabb kertészeti huagariermék optimalis Uzem

méretét és a potencidlis jovedelemtelimepacitasat.

Disszertaciomban olyan oOnfenntartd6 csaladi gazadksdg elemeztem, amelyek
alapvebten sajat munkaerejukre tAmaszkodva végzik hungarikartészeti termékek
termesztését a Dél-alfoldi Régidban. Célfliggvéryitségéveklsszor hataroztam meg
azt a terllet nagysagot, amely aésmakos dolgozok énunka koltségét is figyelembe
véve biztositja a csalad eltartasat. A kertészatigarikum termékekre kidolgozott

modszer mas régidk hasonld termékeire is adapéalhat
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A ,hungarikum” termékeket fogyasztok életstilussgalata.
Elelmezési Ipar LXII. No. 4. 101-105.p.

Fogyasztoi attitdok vizsgalata a hungarikum jeliedgkertészeti- és
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Szeged, 5 oldalas cikk CD-n

ISBN: 963482577 X

A Dél-Alféldi Régié néhany jeléisiebb hungarikumanak értééel
elemzése. AVA Nemzetkozi Konferencia. Debreceni digm
ATC, Debrecen, 5 oldalas anyag CD-n

ISBN 963 472 742 5

A Dél-Alfoldi kertészeti hungartiknok 6konomiai értékelése. Il.
Természet-, Mszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa.
Nemzetkdzi Konferencia. Berzsenyi Daniéigkola, Szombathely.

5 oldalas cikk CD-n

ISBN: 963 9290 68 8
A kulénleges mitisédi, hungarikum méz fogyasztasi és vasarlasi
szokasainak vizsgalata. VI. Nemzetkozi Elelmisabotoanyi
Konferencia. Szeged, Elelmiszer-gazdasagi Szekcuddalas cikk
CD-n

ISBN: 963 482 677 6

Hungarikum meggyl készilt bebtt dkondmiai értékelése. VI.
Nemzetkozi Elelmiszertudomanyi Konferencia. Szeged,
Elelmiszergazdasagi Szekcid. 5 oldalas cikk CD-n

ISBN: 963 482 677 6

Hungarikum piaci elemzése a Dé#BEI Régidban. Il
Természet-, Mszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa.
Nemzetkdzi Konferencia. Berzsenyi Daniéigkola, Szombathely,

5 oldalas anyag CD-n

ISBN: 963 9290 69 6
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Hajdu I-néNotari M.
(2004):

Noétari, M.- Hajdu, I-

né (2005):

Notari M. (2005):

Nagyné F.L.Notari
M. (2006):

Notari M. (2006):

NGtari M. (2006):

Notari M. (2006):

NGtari M. (2007):

NGtari M. (2007):

Hajdu, I-né-Notéri
M. (2007):

Régiomarketing a Dél-Alfoldon, kulonos tekintettel kertészeti
hungarikumokra. Nemzetk6zi Agrarokonémiai IX. Tudomgos
Napok. Karoly Robert diskola Gazdalkodasi és Mé&gazdasagi
Foiskolai Kar kiadvanya, Gyongyos, 5 oldalas anyagrCD
ISBN:9632143132

Hazai fogyasztok hungarikumokkal szembeniidfii. AVA2
Nemzetkdzi Konferencia. Debreceni Egyetem ATC,dalals cikk
CD-n

ISBN: 963-9274-860

Hungarikumok fogyaszt6i magataétdak vizsgalata. IV.
Természet-, Mszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa.
Nemzetkdzi Konferencia. Berzsenyi Danigiskola, Szombathely,
5 oldalas cikk CD-n

ISBN: 963 9290 69 6

Hungarikum termékek veév elégedettségének meérése. X.
Tudoméanyos Napok. Kéaroly RoébertéiBkola Gazdalkodasi és
Mezégazdasagi éiskolai Kar kiadvanya, Gyongyds, 5 oldalas
anyag CD-n

ISBN: 963 229 623 0

Kedvelik-e a termé&k a regiondlis termékeket? XXXI. Ovari
Tudomanyos Napok Mosonmagyarovar 42. p. €és 5 ddaikk
CD-n ISSN:0237-9902

Specialis magyar termékek értagal szegmentacidja. ACTEDU
Konferencia, Agrartudomanyi Szekcid, Kecskemétbiskola,
Kecskemét 5 oldalas cikk CD-n

A hungarikum jellégélelmiszerek miéséglzenete. V. Természet-
Muszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa. Nenzzetko
Konferencia. Berzsenyi Danieléiskola, Szombathely, 5 oldalas
cikk CD-n

ISBN: 963 9290 70 8

Dél-Alfoldi Reégié specialis kestgZeti termékeinek attitl
vizsgéalata. ,A régiok a Karpat-medencén innen &sNamzetkozi
Konferencia, Régi6 és Agrargazdasag szekci6. Bajaos Jozsef
Foiskola, 70-75.p.

Kertészeti hungarikumok marketing elemzése a D&Hdal
Régiéban. ,IV. Eurdpai kihivdsok” Nemzetk6zi Tudamgés
Konferencia. Elelmiszergazdasag szekcio. Szegedi
Tudomanyegyetem, 28-32.p.

Hungarikum jelled kertészeti termékének imazs-profil vizsgalata a
Dél-Alféldi Régidban. Tradici6 €és innovacid6 Nemazistk
Tudomanyos Konferencia. Mégazdasagi vallalatok és agazatok
okondmidja szekcié. SZIE G6d6éIL87.p. + 10 oldalas cikk CD-n
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Hazai konferencia (idegen nyelv)

Ssz Szer® Cim

1. Notari M. (2003): Die 6konomische Untersuchung @&huapses als hungarikum.
XXX. Ovéari Tudoméanyos Napok Mosonmagyarévar. 5 kida
anyag CD-n
ISSN:0237-9902

2. Notari M. (2003): Die Aufgaben des Agrarmarketingdinsicht auf die Waren

mit dem Regisnalen Herkunftszeichnen in Thiringerd un
Ungarn. XXX. Ovari Tudoméanyos Napok Mosonmagyarovar
oldalas anyag CD-n
ISSN:0237-9902
3. Notari M. -Hajdu I1-né Die Sperielle verarbeitungstechnologie der in ddidlishen
(2003): Tiefebene als ,Hungarikum” angebauter Obstsorterl. |
Tudomanyos Konferencia, KF Kertészeti éigkolai Kar,
Kecskemét, Marketing-Elelmiszergazdasagi Szek@4-238.p.
ISBN: 963 7249 489 1
4. Noétari M. -Hajdu I-né Die Sperielle verarbeitungstechnologie der in ddidlishen
(2003): Tiefebene als ,Hungarikum” angebauter Gemusesortén.
Tudomanyos Konferencia, KF Kertészeti sigkolai Kar,
Kecskemét, Marketing-Elelmiszergazdasagi Szek@6-243.p.
ISBN: 963 7249 489 1
5. Notari M.- Nagyné Marketing questions of wine tourism. Erdei Ferend.
Fehér I. (2005): Tudoményos Konferencia, KF Kertészeti igkolai Kar,
Kecskemét, Marketing-Elelmiszergazdasagi Szek€6-308.p.
ISBN: 963 7249 489 1
6. Notari M. (2006): Marketing communication of hunigam products. XXXI. Ovari
Tudomanyos Napok Mosonmagyarovar 43. p. és 5 ddailek
CD-n ISSN:0237-9902
7. M, Nétari - Consumer attitudes to global grape varieties vefausgaricum
F, Baglyas (2007): varieties in the South-Alfold Region. Erdei F. Tutinyos
Konferencia, Nemzetkozi szekcid, Kecskemét

Hazai nemzetkdzi konferencia (idegen nyelv)

Ssz Szer® Cim

1. Notari M. (2003): SWOT analysis the apricot of Keasiet hungaricum. Il
Természet-, NMszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa.
Nemzetkdzi Konferencia. Berzsenyi Danidligkola, Szombathely,
5 oldalas anyag CD-n
ISBN: 963 9290 68 8

2. Notari M. (2003): The SWOTanalysis of the hungangof the south plain Reion,
with special attention to the apricot of Kecskenfgrargazdasag,
vidékfejlesztés és agrarinformatika az évezred iisa Debrecen,
Nemzetkozi konferencia. 5 oldalas cikk CD-n
ISBN 963 472 742 5
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NGtari M. (2004):

NGtari M (2004):

NGtari M. (2005):

Nagyné, Fehér I,

NGtari, M. (2005):

Notari M. (2006):

NGtari M. (2007):

Notari M. (2008):

Marketing analysis of the Hungarn wines in southern part of the
Great Hungarian Plain. Ill. Természet-,udtaki és Gazdasagi
Tudomanyok alkalmazasa. Nemzetk6zi Konferencia. z8sayi
Daniel Fiskola, Szombathely, 5 oldalas anyag CD-n
ISBN: 963 9290 69 6
The economic analysis of the spleprocessing technologyy of an
unique hungarian product the apricot from KecskeNéimzetkozi
Agrarokonomiai IX. Tudoményos Napok. Karoly Robeéttiskola
Gazdéalkodasi és Mégazdasagi iskolai Kar kiadvanya, Gyongydos,
5 oldalas anyag CD-n
ISBN:9632143132

Economics evaluation of a wroufungaricum product. V.
Természet-, Niszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa.
Nemzetkdzi Konferencia. Berzsenyi Danidliskola, Szombathely,
5 oldalas cikk CD-n
ISBN: 963 9290 69 6
Organization of the wine tourism in at the Transdans. AVA2
Nemzetkdzi Konferencia. Debreceni Egyetem ATC, &alas cikk
CD-n
ISBN: 963-9274-860
Marketing strategies of vine tisam in Hungary. V. Természet-
Miuszaki és Gazdasagi Tudomanyok alkalmazasa. Nenzzetko
Konferencia. Berzsenyi Danieléiskola, Szombathely, 5 oldalas
cikk CD-n
ISBN: 963 9290 69 6
Competitiveness of special Hurgarfood industrial products.
AVA3 Nemzetkdzi Konferencia. Debreceni Egyetem ATE,
oldalas cikk CD-n
ISBN: 978-963-87118-7-8

Marketing examination and costca@amting of processed
Hungaricums. XlI. Tudomanyos Napok. Karoly Robeéiskola

Gazdalkodasi és Meégazdasagi @&iskolai Kar kiadvanya,
Gyongyos, 408-415. p.

ISBN 978-963-87831-2-7
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Nemzetkdzi Konferencia (teljes) —kilféldon

Ssz Szer® Cim
1. Major A.-Nétari M.  The trends of consumption for beer and selectiobear products
(2004): among young people in Hungary. Young People and

Multidisciplinary  Research  Timisoara. GTH Interoal
Symposium;Timisoara, Romania. 855-861.p
ISBN 973-8359-26-0
2. Major A.-Notari M. The economic analysis of the special processinchii@ogy fan
(2004): unigue hungarian product the apricot from Kecskeétng People
and Multidisciplinary Research Timisoara. GTH In&tional
Symposium;Timisoara, Romania. 864-869.p.
ISBN 973-8359-26-0
3. Noétari M .-Baglyas F. The Effect of Globalization on the Evaluation of dgrmal
(2004): Hungaricum Grapa Varieties Globalism, Globalitypkalization ten
years of European, Cluj-Napoca, Romania. 392-399.p.
ISBN: 10:973-7677-22-6
4. Noétari M .-Hajdu I-né Connection of Regio Marketing and Hungaricums. rimgional
(2004): Conferenc on Marketing Babes-Bolyai University @\gpoca.
Romania. 457-463.p.
ISBN: 973-656-851-2
5. Notari M .-Hajdu I-né SWOT analysis of some hungaricums in the southnplagion in
(2004): Hungary. International Conferenc on Marketing BaBebyai
University Cluj-Napoca. Romania. 463-469.p.
ISBN: 973-656-851-2
6. NoOtari, M.- Hajdu, I- Economic evaluation of a special Hungarian prodd6th Croatian
né (2005): International Synposium on Agriculture. Marketingc8on, Croatia,
103-104.p.
ISBN: 953-6331-31-4
7. Notari, M .- Hajdu, I- Examination of market position of Hungaricum proguciOth
né (2005): Croatian International Synposium on Agriculture.rikiding Section,
Croatia, 105-106.p.
ISBN: 953-6331-31-4
8. Notari, M.- Hajdu, I- The role of advertisements in Communicating of &iatf safety of
né (2005): the Hungarian horticulturae products the so calledhgaricums”.
Innovations in traditional foods. INTRAFOOD 2005tdmational
Conference Valencia, Spain. Safety of traditiooalds. 581-585.p.
ISBN: 84-9705-880-1
9. Notéri, M.- Hajdu, I- Consumer’s judgement on the safeness of tradititwadstuffs in
né (2005): Hungary. Innovations in traditional foods. Innowas in traditional
foods. INTRAFOOD 2005 International Conference Viala, Spain.
Safety of traditional foods. 577-580.p.
ISBN: 84-9705-880-1
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Notari, M .- Hajdu, I- Competitiveness of Special Hungarian Food Industfeoducts.

né (2006):

IUFoST 13. World Congress of food science & tecbgygl Nantes,
France, 914-917.p.
ISBN: 0009-14

Nétari, M .- Totth G. Consumer behaviour in case of special Hungariadymts. IUFoST

(2006):

13. World Congress of food science & technologyntds, France,
918-921.p.
ISBN: 0009-14

Notari, M .- Totth G.  The link between marketing and technology of tiaddl Hungarian

(2007):

food industry products. Youth seeks progress' 2007
International Scientific Conference Lithuanian Usisity of
agriculture. 163-167.p.

ISSN: 1822-2331

Notari, M.- Hajdu, I- The connection between technology and food safetydse of

né (2007):

Hungarian traditional foodstuff. Youth seeks pragfe2007
International Scientific Conference Lithuanian Ussity of
agriculture. 159-162.p.

ISSN: 1822-2331

Notari, M.- Ferencz The cost and marketing analysis of processing ta@ogy of the

A. (2007):

Hungarian apricot. Youth seeks progress' 2007

International Scientific Conference Lithuanian Ussity of
agriculture. 154-158.p.

ISSN: 1822-2331

Notéri, M .- Hajdu, I- Consumer evaluation of special quality Hungariancfional food

né (2007):

safety. Functional Foods in Europe- internationav&popments in
Science and Helath Claims. International = Symposium.
ConsumerPerspective —Behaviour, Understanding and
Communication Section, Malta. ILSI Europa. 127-p31.

ISBN: 95-1547-770-1

Noétari, M.-Ferencz, Connection of region marketing and hungaricums. ag@ment of

A (2007):

NGtari M. (2008):

Durable Rural Development. International Sciengimosium.
Management Section. Faculty of farm Managent Taania. 101-
108.p.

Marketing evaluation of main Hwam@n horticultural products.

7th Marketing International scientific Congress, rikging Trends
Section. Velence, ltaly, 1-15.p.

ISBN: 0002455338
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