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|. Kutatasi el6zmények ¢€s a téma indoklasa

Akerlof mar 1970-ben meghatarozta az informacids aszimmetria
fogalmat ¢s problémait, amelyek ma is igen jellemzéek az
¢lelmiszerpiacra. Az ¢élelmiszerek cimkézése mar régota
hasznalatban van, tobbek kozott azért, hogy a fogyasztokat
tajékoztassa az aru kiilonbozo tulajdonsagairol.

A globalizacio megnovelte az ellatasi lancok hosszat az élelmiszer-
kereskedelemben, igy a termékek nagy tavolsagokat tehetnek meg,
miel6tt eljutnanak a végfogyasztokhoz. Sok esetben még az
alapvetd élelmiszerek is az Eurdpai Unidn kiviilrél érkeznek, ahol
a termeldk egészen mas szabdlyozasi kerettel dolgoznak.
Pozitivum, hogy az egyes orszdgokban megnovekedett az
¢lelmiszerek valasztéka, és a termelok sokkal nagyobb piacra
széllithatjak termékeiket, de a globalizaci6 negativ eredménye,
hogy csokkent a termékek mindségének és eredetének nyomon
kovethetdsége, €és noétt a termeldk kozotti verseny. Egyes
alapanyagok szallitdsa kornyezeti szempontbol is karosnak
tekinthetd. A piacok liberalizaciojaval parhuzamosan az
¢lelmiszerekkel kapcsolatos botranyok €s problémak gyakorisaga
is novekedett (Juhasz et. al., 2010). Tobbek kozott, a ,,lohus-

botranyként” emlegetett eset. 2012-ben élelmiszercsalas sujtotta az



europai élelmiszerpiacot: eldre elkészitett ¢lelmiszerekben 16hust
talaltak, anélkiil, hogy a csomagolason feltiintették volna azt
(Agnoli et al. 2016). A gyorsabb informacidaramlas és a hasonlo
¢lelmiszerbotranyok miatt egyre tobb tudatos vasarlo jelent meg a
piacon. A tudatos fogyasztok egyre inkabb tisztdban vannak
jogaikkal ¢s lehetOségeikkel, ezért kifejezetten nehezményezik a
téves tdjékoztatast, a félrevezetést €s a botranyokat (Tordcesik,
2003). Ha a fogyasztok attitidjeit és motivacioit nézziik, akkor a
tudatos fogyasztasnak két f6 iranyvonala kiilonithetd el: bizonyos
esetekben a fogyaszto sajat érdekeire fokuszal (mindségtudatossag,
artudatossag, markatudatossag, értéktudatossag, fogyasztoi jogok
tudatossaga, egészségtudatossag, taplalkozastudatossag), mig a
masik csoport masok érdekeire fokuszalnak (kornyezettudatossag,
tarsadalmi tudatossag, etikus fogyasztas, felelés fogyasztas,
fenntarthat6 fogyasztas) (Dudas, 2011). Azonban barmennyire is
tudatosabba valnak a fogyasztok, igényeiket csak akkor tudjak
érvényesiteni, ha elegendd informaciéval rendelkeznek a
megvasarolni kivant termékrol.

Az élelmiszerek legtobb jellemzdje csak vasarlds utan ismerhetd
meg, néhanyra pedig csak laboratdriumi vizsgélattal lehet fényt
deriteni. A szakirodalom a termékjellemzOkre vonatkozd

informaciokat harom csoportba sorolja: ,keresési jellemzok™ (pl.



szin), ,tapasztalati jellemzdk™ (pl. iz), ,,bizalmi jellemzdk™ (pl.
tapérték, ¢élelmiszerbiztonsag) (Darby & Karni, 1973). A
kategoriak kozotti kiilonbséget az hatarozza meg, hogy a fogyasztd
mennyire nehezen jut informacidohoz. A ,bizalmi jellemzok”
gyakran csak laboratoriumi koriilmények kozott hatarozhatok meg.
Ezt a problémét orvosolhatjadk tobbek kozott a kiilonbozo
védjegyek és tanusitasok, amelyek a fogyaszté szdmara fontos
informéciokat nyujtanak.

Osszességében az élelmiszer-mindségrendszerek és cimkék témaja
gazdasagi, tarsadalmi és kornyezetvédelmi kérdéseket is felvet.
Gazdasagi szempontbol ezek a cimkék olyan megoldast
jelenthetnek, amelyben a termelék a marketing eszkozzel
novelhetik  aruik  értékét, ¢és a  tudatos  fogyasztok
tobbletinformacidhoz juthatnak a termékekrdl. Tarsadalmi hatasuk
abban 4ll, hogy megvédjék az egyedi termékek eldallitoit a
csalastol és segitsenek fenntartani a hagyomdanyos termelési
modszereket. A kiilonb6zd bio cimkék kornyezetvédelmi
szempontbol nagyon fontosak lehetnek, de bizonyos esetekben méar
a hagyomanyos termelés is kornyezetbaratabb lehet, mint a
nagyipari termelés. A foldrajzi arujelzék a termékek eldallitasi
helyét is garantaljak, igy példaul az europai fogyasztok donthetnek

Gigy, hogy Eurépaban termelt rizst vasarolnak az Azsiaban termelt



rizs helyett, csokkentve ezzel a termék utjat (Bellassen et al., 2022).
Kutatasomban az Eurépai Unid élelmiszer-mindségrendszereinek
magyarorszagi hatasara fokuszalok, kiilonos tekintettel a foldrajzi
arujelzos termékek kereslet €s kinalat oldali jellemzodire. Ezek a
jelzések nem kotelezdek, igy Onkéntes megkiilonboztetésként és
hozzdadott  értékként szolgalhatnak a termékeken valo
megjelenéskor. (Természetesen, ha a gyartd/eladd a védett
elnevezést kivanja hasznalni, akkor a cimke kotelezévé valik.) Bar
tobb  tanulmany  vizsgalta ~mar az  élelmiszerpiac
mindségrendszereit, a kutatdsok ezen a teriileten még mindig
nagyon hidnyosak, kiilondsen a magyar piacot illetden. A
kutatasban vizsgalt cimkéket az Eurdpai Uni6 szabélyozza, igy az
EU-ban egységes szabalyozasi és hasznalati kerettel rendelkeznek.
Ennek  koOszonhetden a magyar eredmények konnyen
Osszehasonlithatok mas EU-orszagok hasonlo kutatasaival.

Az Europai Unié kozel 30 éve szabalyozza az egyedi
tulajdonsagokkal rendelkez6 mindségi ¢€lelmiszerek védelmét és
allandé mindségét. A mindségi logok az Eurdpai Unidban vagy
mas orszadgokban eldallitott élelmiszerek és egyéb mezdgazdasagi
termékek kiilonleges hagyomanyait és foldrajzi eredetét tanusitjak.
A {0ldrajzi arujelzé szellemi tulajdonjogokat biztosit azon

termékek szamara, amelyek mindsége kifejezetten az EU-n beliili



gyartasi teriilethez kapcsolddik, illetve olyan nem EU-
orszagokban, ahol kiilon védelmi megallapodast irtak ala. Az EU
foldrajzi arujelzés rendszere védi azoknak a termékeknek a nevét,
amelyek bizonyos régiokbol szairmaznak, és a termohelyhez képest
sajatos jellemzokkel vagy jo hirnévvel rendelkeznek. A foldrajzi
jelzéssel ellatott €lelmiszerek kategodriaja tekintetében két csoportot
kiilonboztetiink meg két kiillonbozo logoval:

¢ Oltalom alatt 4ll6 eredetmegjelolés (OEM)

e Oltalom alatt allo foldrajzi jelzés (OFJ)

Il. A felhasznalt modszerek

A doktori disszertaciom cikkalapu, igy a dolgozat szerkezete ehhez
igazodik. A korabbi szakirodalom atfogd elméleti sszefoglalasa és
feldolgozasa utan (elsd cikk) elemeztem a magyarorszagi foldrajzi
arujelzos ¢élelmiszerpiac keresleti és kinalati oldalat (masodik és
harmadik cikk). A keresleti oldalon a foldrajzi jelzések ismertsége,
a cimkék vasarlas sordn torténd haszndlata és a cimkékbe vetett
bizalom témakoreit koncentraltam. A kinalati oldalon a foldrajzi
arujelzos termékek piacméretén és arprémiuman volt a hangsuly.

Utols6 kutatasomban (negyedik cikk) azt vizsgdlom nemzetkozi



szinten, hogy a foldrajzi arujelzéssel ellatott élelmiszerek képesek-
e komparativ elényt nyujtani az egyes orszdgok szamadra. Tehat
példaul érdemes-e Magyarorszagnak forrasokat fektetni ezekbe a
cimkékbe, hogy versenyképesebb legyen a nemzetkdzi piacon.
Ebben a tanulmanyban a foldrajzi arujelzds jelolésen kiviill mas

tényezoket is megvizsgaltunk az 6sszehasonlithatdsag érdekében.

Az 1. tdblazat bemutatja, hogyan bontottam részekre a dolgozat 6
témajat. Fontos megemliteni, hogy ezekben a kutatdsokban
gyakran a disszertacio f6 témajan talmutatd kérdéseket is
megvizsgaltunk. Ez a tablazat osszefoglalja azokat az elemeket,

amelyek a dolgozat 6 részét képezik.



1. Téblazat A kutatas felépitése

Szakirodalom

Keresleti oldal

Kinalati oldal

INemzetkozi piac

A kutatas [Empirikus A cimkék ismerete  [Cimkézett termékek |Megéri-e az
témaja tanulmanyok jelenléte a diszkont [orszagoknak
Osszegylijtésé a ICimkék hasznalata  [izletekben eréforrasokat forditani
foldrajzi arujelz0k  [asarlaskor a foldrajzi
gazdasagi hatasarol Arprémium a cimkés [drujelzésre?
IA cimkékbe vetet  fermékekre a diszkont
Piac mérete bizalom izletekben A f6ldrajzi
arujelzéssel ellatott
Arprémium sorok szama
befolyasolja-e a
. . R o
\Vidékfejlesztésre komparativ elonyt’
gyakorolt hatasok
Modszertan  |Szisztematikus Kérdoiv Leird statisztikai |[Leird elemzés és
szakirodalom elemzés panelregresszio
feldolgozds Leiro statisztikai
elemzés Proba vasarlas
Binaris logisztikus
regresszid
Kutatasi Melyek a Mennyire ismertek |A  magyar piacon |Pozitiv kapcsolatban
kérdések legfontosabb h magyar Imekkora a foldrajzi |allnak-e a foldrajzi
eredmények a piac  [fogyasztok korében [rujelzéssel — ellatott [arujelzék a

Imérete, az
arprémium ¢és a
vidékfejlesztési
hatasok
témakdorében a
foldrajzi jelzési
termékek
tekintetében?

hz EU foldrajzi
arujelzds termékek
cimkéi, és
Imennyire ismerik a
cimkeék jelentését?

Mennyire biznak
Imeg a fogyasztok
hz EU GI termékek
cimkéiben, és mi
befolyasolja ezt a
bizalmat?

Milyen gyakran
asarolnak a
fogyasztok EU
foldrajzi
arujelzéssel ellatott
termékeket, és mi
befolyasolja ezt?

termékek piaca, a
diszkont tzletek
példajat vizsgalva?

A magyarorszagi
diszkont tizletekben
alulrol becsiilve
imekkora a foldrajzi
arujelzéssel  ellatott
termékek
Arprémiuma a
kozvetlen
helyettesitéikhez
képest?

komparativ elénnyel a
sorpiacon?
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I1l. Az értekezés eredményei

Szakdolgozatomban az aldbbi kérdésekre kerestem a valaszt:

1. Mennyire ismertek a magyar fogyasztok korében az EU
foldrajzi arujelzés termékek cimkéi, és mennyire ismerik a
cimkék jelentését?

A foldrajzi arujelz6k ismertsége Magyarorszagon hatarozottan
alacsony (legjobb esetben 31%), de ez a szdm nem sokkal
alacsonyabb az unios atlagnal. Ez a szdm valosziniileg tul alacsony
ahhoz, hogy ezek a cimkék hatékony marketingeszk6zok legyenek
a termeldk szamara. Meg kell emliteni azt is, hogy azoknak, akik
azt mondtak, ismerik a cimkét, mindossze 50%-a ismeri legalabb
megkozelitéleg a cimke jelentését. Lehet-e ezekre a cimkékre
hatékony marketing kampanyt €piteni jelenleg? Valoszinlileg nem,
de a jovOre nézve reményt ad az a tény, hogy a cimkék ismertsége
a korabbi felmérésekhez képest folyamatosan novekszik. Az EU
kiemelt helyen kezeli a foldrajzi arujelzés termékeket, igy ez a
novekedés varhatoan folytatodni fog. Az EU eddig tobb mint 30
nemzetkdzi megallapodast kotott, amelyek lehetdvé teszik szdmos
unios foldrajzi arujelzés termék elismerését az EU hatarain kiviil is,
valamint a nem unids foldrajzi arujelzés termékek elismerését az

EU teriiletén beliil. A foldrajzi arujelzok egyre fontosabb
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szempontot képviselnek az EU ¢és mdas orszagok kozotti
kereskedelmi targyalasokon. A Bizottsdg évrdl évre mintegy 50
millié eurdt kiilonit el a mindségi termékek tdmogatasara az EU-
ban és az egész vilagon. Ezt figyelembe véve ezek a cimkék a

kozeljovében fontos szerepet jatszhatnak az élelmiszerpiacokon.

2. Mennyire biznak meg a fogyasztok az EU foldrajzi arujelzos
termékek cimkéiben, és mi befolyasolja ezt a bizalmat?

A valaszadok koriilbeliil fele nyilatkozott Ggy, hogy megbizik a
tanusitasban. A bizalmat befolyasolo lehetséges valtozok elemzése
soran arra a kovetkeztetésre jutottunk, hogy a logok ismerete azért
fontos, mert ha wvalaki ismeri a cimkét, akkor tobb mint
haromszoros esélye van megbizni benne, mig ha a jelentését is
ismeri, akkor a bizalom megduplazodik. A kutatas alapjan
elmondhat6, hogy a nem, az iskolai végzettség és az életkor nem
befolyasolja az EU-s foldrajzi arujelzok iranti bizalmat. A lakohely
esetében elmondhatd, hogy aki vérosiasabb kornyezetben él, az
kevésbé bizik a foldrajzi arujelzékben. Osszességében a fogyasztok
informaldsara van leginkabb sziikség a foldrajzi arujelzOk iranti
bizalom kialakitasahoz, mivel azok, akik felismerik az élelmiszerek
csomagolasan taldlhaté cimkéket, vagy tisztdban vannak azzal,

hogy ezek a cimkék mit jelentenek, sokkal nagyobb bizalommal
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fordulnak ezekhez a termékekhez.

3. Milyen gyakran vasarolnak a fogyasztok EU foldrajzi
arujelzovel ellatott termékeket, és mi befolyasolja ezt?

A megkérdezettek tobb mint 35%-a allando vasarloja a foldrajzi
arujelzével ellatott termékeknek. A vasarlasok gyakorisagat
leginkabb a fogyaszt6i bizalom hatarozza meg (az eredmény nem
szignifikans az OEM esetében). A ndk kevésbé valnak rendszeres
vasarlokka (OFJ esetében nem szignifikans az eredmény). Eletkort
tekintve minél iddsebb egy fogyasztd, annal kevésbé valdszind,
hogy rendszeres vasarlova valik (az OEM nem szignifikans), mig a
vidéki, kisebb telepiilések lakoi gyakrabban vasarolnak OFJ
termékeket. A legmagasabb iskolai végzettségnek itt sincs
kimutathatd hatasa. Tehat ebben a témaban is meg kell ismételni,
hogy a legfontosabb a fogyasztok minél szélesebb korl

tajékoztatasa.

4. A magyar piacon mekkora a foldrajzi arujelzovel ellatott
termékek piaca, az élelmiszerdiszkont iizletek példajat
vizsgalva?

A magyarorszagi diszkontaruhdzakban elérhetd foldrajzi arujelzds

termékek szdma korlatozott, lancitpusonként atlagosan 11 termék

talalhat6. A kinalat allandonak mondhat6; bar a polcokon csak
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korlatozott szdmu termék taldlhatd, ezek legalabb mindig
elérhetéek a fogyasztok szadmara, ¢és a lancok alapvetd
vagy olasz napok) soran azonban altalaban megnd a fOldrajzi
arujelzos termékek szama. Lathatjuk, hogy a foldrajzi arujelzds
termékeknél igen sziikos a kindlat, igy a vasarlok ritkan talalkoznak
szemtdl szembe a cimkével, még ritkdbban értesiilnek maguktol a
jelolések jelentésérdl. Célzott tajékoztatasra van sziikség a
fogyasztok szamara a foldrajzi jelzésekkel kapcsolatban, azért,

hogy elkezdjék ezeket a jeldléseket értékelni és hasznalni.

5. A magyarorszagi diszkont iizletekben mekkora a foldrajzi
arujelzékkel ellatott termékek arprémiuma a kozvetlen
helyettesitéikhez képest?

A GI termékek atlagos prémiumara az Aldiban 29%, a Penny
Marketben 46%, a legmagasabb pedig a Lidlben volt 54%.
Osszességében az atlagos arprémium 43% koriil alakult. Fontos
megemliteni azt is, hogy a kinalat mellett az arak sem igazan
valtoztak a megfigyelések soran. Bar egyes termékek ara az akcids
iddszakok alatt is valtozhat, a fogyasztok eldre tervezhetik a GI
termékek vasarlasat. Masrészt a diszkont tizletek folyamatos piacot

biztositanak a termel6k szamara is.
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6. Pozitiv kapcsolatban allnak-e a foldrajzi arujelzok a
komparativ elénnyel a sorpiacon?

Eredményeink azt mutatjak, hogy a foldrajzi jelzéssel ellatott sorok
szama pozitivan kapcsolodik a komparativ eldnyhoz. Azok az
orszagok, ahol a hagyomanyos sortermékek szorosan kétddnek a
szarmazasi helyiikhoz, altaldban magasabb komparativ elénnyel
rendelkeznek, mivel a GI sorok szama pozitivan befolyasolja az
SRCA indexeket. Ebbdl az a kovetkeztetés vonhato le, hogy nem
értelmetlen a foldrajzi jelzéssel ellatott termékek szamanak

novelését 6sztondzni, és forrasokat forditani a foldrajzi jelzésekre.

Osszességében  elmondhatd, hogy az uniés élelmiszer-
mindségcimkék hasznalata hatékony lehet, ¢és kolcsonds
eldonyokkel jarhat valamennyi piaci szereplé szdmara. Ennek
kulcsa, hogy a fogyasztok megismerjék, megértsék €s bizzanak
ezekben a cimkékben. Ez az egyetlen moddja annak, hogy az
emberek tudatosan kezdjék el keresni az ilyen cimkékkel ellatott
¢lelmiszereket, amikor €élelmiszert vasarolnak. Ebben kulcsszerepe
van a fOldrajzi arujelzdvel ellatott élelmiszerek cimkézésével
kapcsolatos fogyasztéi tajékoztatas javitdsdnak. Annak ellenére,

hogy az Eurdpai Unidban mar kozel 30 éve bevezették ezeket a
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rendszereket, még mindig csak a vésarlok kis szdzaléka ismeri fel
ezeket a logokat, és még kevesebben értik ezeknek a cimkéknek a
pontos jelentése. Ezeket a termékeket nemcsak unids szinten kell
népszerisiteni, hanem valamennyi tagallam érdeke is, hiszen a
disszertdcidban szereplé tanulmany kimutatta, hogy a foldrajzi
jelzéssel ellatott termékek szamanak novelése a komparativ elonyt
is novelheti. Magyarorszagon is vannak olyan kormanyzati
programok, amelyek elsdsorban a magyar foldrajzi arujelzds
termékek szamanak novelésére iranyulnak, de ezen tilmenden
forrasokat kell forditani a fogyasztok ismereteinek bovitésére, ami
szintén erdsitheti a foldrajzi arujelzds rendszer irdnti bizalmat és
tudast Magyarorszagon. Tovabbra is figyelemmel kell kisérni a
vasarlok ¢€lelmiszermindséggel kapcsolatos hozzaallasat, hiszen a
kiilonb6z6 korményzati és unids kezdeményezések csak akkor
érhetik el céljukat, ha a fogyasztok vasarlaskor eldnyben részesitik
a foldrajzi jelzéssel ellatott termékeket, mert megértik ¢és

megbiznak ezekben a jelzésekben.
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