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I. Kutatasi elozmények és a téma indoklasa

A negativ kampany a valasztasi kampanyok elvéalaszthatatlan és széles korben vitatott
része. A magyarorszagi kampanyok esetében is rendszeresen talalkozhatunk olyan
megallapitasokkal mind a média, mind a politikai szereplok részérdl, mint hogy ,,minden idok”™
legnegativabb, legdurvabb kampanya zajlott le, vagy olyan kifejezésekkel, mint a
,karaktergyilkossag”, a ,sardobalas” vagy a ,gytiloletkampany”. A negativ kampanyok
Magyarorszagon is a politikai kommunikacio természetes részévé valtak, amivel kapcsolatban
altalanos vélekedésnek tiinik, hogy a kampanyok valasztasrol valasztasra negativabbak, és
hogy ez egy kifejezetten kéros jelenség, a kozbeszéd romlasaval, a politikai vita szinvonalanak
csokkenésével, a politika ,,mindségének” esésével jar egylitt.

A negativ kampany jelentOsége ¢és elterjedtsége ellenére a magyarorszagi €s altaldban
az eurdpai negativ kampanyokrol viszonylag kevés tudassal rendelkeziink (Nai és Walter
2015). Ahogy mas politikai kommunikacios jelenségeknél, itt is igaz, hogy a kutatasok nagy
része az amerikai valasztasokra koncentral. A nyugat eurdpai vizsgalatok ugyanakkor azt
mutatjak, hogy a negativ kampannyal kapcsolatos amerikai eredmények nem adaptalhatoak
egyértelmiien az eurdpai kontextusra, az eurdpai negativ kampanyok sok szempontbol eltéréek
lehetnek az amerikaiktol: a tobbpartrendszerek sajatossagai (Dolezal, Ennser-Jedenastik, és
Miiller 2016; Elmelund-Praestekeer 2008; Walter 2014), a politikai kultura (Hansen és Pedersen
2008) ¢és olyan egyéb tényezOk, mint a koalicios kényszer (De Nooy és Kleinnijenhuis 2015;
Walter és van der Brug 2013) vagy a partszervezeti sajatossagok (Dolezal, Ennser-Jedenastik,
és Miiller 2015), egyarant hatnak a negativ kampéany alkalmazésara.

A szakirodalomban ritkan vizsgalt, Egyesiilt Allamokon és Nyugat-Eurdpan kiviili
esetek, igy a magyar eset is, tovabbi sajatossdgokat mutathat meg a negativ kampany
alkalmazasaval kapcsolatban. Magyarorszagra vonatkozoan az egyes kampanyokrol fontos
kutatasokkal rendelkeziink (lasd példaul Kapitany és Kapitany 2002, 2003, 2014; Kiss,
Mihalyffy, és Szabo 2007; Mihalyffy 2009; Szabd, Mihalyffy, és Kiss 2011; Torok 2006,
2011), kifejezetten a negativ kampanyrol azonban csak kevés vizsgalat érhetd el (Nabelek
2014; Siikosd 2002; Toth 2002), annak ellenére, hogy a negativ kampany magyarorszagi
alkalmazasat olyan egyedi vonasok befolyasoljak, mint a kampanyfejlodés Kelet-Europara
jellemzd gyors lezajlasa (Mihalyffy 2009), a médiarendszer sajatossagai (Kiss €s Szabd 2015),
a magas ¢€s novekvlé partos polarizacid (Patkos 2018), a politikai szereplok kozotti
antagonisztikus ellentétek (Enyedi 2016; Korosényi €s mtsai 2020; Palonen 2018) vagy a
kampéanyok partkdzpontusaga (Papp és Zorigt 2016). A disszertacido ebbdl kiindulva a



nemzetkozi szakirodalmat egy kelet-eurdpai eset, a magyarorszagi politikai kommunikacio
kutatasokat pedig a negativ kampany els6 atfogo vizsgalataval kivanja gazdagitani.

A szakirodalomban azonosithatdo hiany mellett a negativ kampany vizsgalatanak
jelentéségét adja az is, hogy alkalmazéasaval kapcsolatban a szakirodalom szamos olyan
aggodalmat fogalmaz meg, ami a demokratikus rendszerek miikodését is érintik, igy egyes
szerzOk a negativ kampany demobilizald, a politikai szereplokkel és a politikai rendszerrel
szembeni bizalmat csokkentd hatdsara hivjak fel a figyelmet (Ansolabehere és mtsai. 1994). A
kutatasok altalanosan elfogadott megallapitdsa emellett, hogy bar a politikai szereplok
elOszeretettel hasznaljak, a valasztokat — legaldbb is egyes esetekben — taszitja a negativ
kampany (Brooks és Geer 2007; Fridkin és Kenney 2011).

A disszertacid {6 kérdése erre az ellentmondasra reflektal: mi motivalja a politikai
szereploket arra, hogy ezt a vdlasztok adltal alapvetéen elutasitott eszkézt hasznaljak a
kampanyok soran? A negativ kampany magyardzatainak vizsgéalata mellett a disszertacio
tagabb célja annak feltarasa, hogy hogyan alkalmazzak a politikai szereplok a negativ
kampanyt Magyarorszagon, és valoban beszélhetiink-e a kampanyok negativabba valasarol.

A fenti kérdésekre épitve a disszertacid két szempontbol vizsgalja a magyarorszagi,
1998 és 2018 kozotti valasztasi kampanyok negativ kampanyat: egyrészt leiro jelleggel
bemutatja a negativ kampany magyarorszagi alkalmazasat, jellemzdit és valtozasait. Ennek
keretében vizsgalja a negativ kampany tartalmat, alkalmazasanak esetleges gyakoribba valasat
és esetleges partos jellemzoit. Masrészt a magyar esetre vonatkozoan vizsgalja a negativ
kampany alkalmazasanak nemzetk6zi szakirodalomban is megjelené magyardzatait, és 1j
magyardzatokkal igyekszik kiegésziteni az eddigieket.

A disszertacio elso, elméleti fejezete a negativ kampany szerepét vizsgalja a politikai
rendszer egészére és a kampanystratégiaban betoltott funkcidira vonatkozdan. Ennek keretében
a disszertacio bemutatja a szakirodalomban megjelend politikai rendszert ,,karosit6d” hatasokra
vonatkozé elméleteket (Ansolabehere ¢s mtsai. 1994; Broh 1980; Earl Bennett és mtsai. 1999),
¢s az ezzel szemben a negativ kampany politikai vitdban betdltott szerepére, hasznossagara
vonatkozo érveket (Geer 2006; Mayer 1996). A fejezet kitér a negativ kampany lehetséges
motivacidira és korlataira, a negativ torzitas (Baumeister és mtsai. 2001; Dolezal és mtsai.
2016; Lau 1985; Rozin és Royzman 2001) és a bumeranghatas (Garramone 1984; Haddock és
Zanna 1997; Polborn és Yi 2006) bemutatasara, amelyek a dolgozatban megjelend negativ
kampény alkalmazéasara vonatkoz6 hipotézisek mélyebb magyarazataként szolgalnak.

A dolgozat masodik fejezete a negativ kampany alkalmazasira vonatkozo

magyarazatokat mutatja be, arra a kérdésre keresve a valaszt, hogy a partok ¢és jeldltek milyen
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esetekben valasztjak a negativ lizeneteket a pozitiv kampannyal szemben. A magyarazatok els
6 csoportjat a szakirodalomban leggyakrabban megjelend un. statikus magyarazatok jelentik,
amelyek kiindul6épontja, hogy a jeloltek vagy partok sajatos, a kampany soran nem valtozo
helyzete, jellemz6i magyarazzak a negativ kampany alkalmazasat. A statikus magyarazatok
jellemzden a racionalis valasztas megkozelitése feldl magyarazzak a negativ kampanyt!: ezek
alapjan a negativ kampanyt akkor alkalmazzdk a politikai szereplék, ha valamilyen
szempontbol hatranyos helyzetben vannak, alapvetdéen azonban keriilik az ilyen kockazatos
stratégia bevetését. A statikus magyarazatok egy masik csoportja szerint a jeldltek vagy partok
a valasztéi elvarasokra (is) reagalnak a pozitiv és negativ kampany kozotti dontéskor.
Amennyiben a jeldlt vagy part ugy vélik, hogy a valasztok szemében nem illeszkedik a
szerepiikh6z a negativ kampany, és ez az inkoherencia szavazatvesztéssel fenyeget, inkabb a
pozitiv iizeneteket alkalmaznak, ha azonban a vélasztoknak nincsenek ilyen elvérasaik,
,megengedhetik” maguknak a negativ kampanyt. A statikus magyarazatok harmadik csoportja
a negativ kampany célpontjai fel6l kozeliti meg a kérdést, azt allitja, hogy bizonyos
jellemzokkel rendelkezé partokkal vagy jeloltekkel szemben az ellenfelek nagyobb
valdszinliséggel alkalmaznak negativ kampanyt, mint méasokkal szemben.

A disszertdcioban amellett érvelek, hogy a statikus magyarazatok dnmagukban nem
magyarazzdk meg a negativ iizenetek hasznalatdt, amit bizonyit az is, hogy az ilyen
magyarazatokat vizsgald kutatdsok eredményei gyakran ellent mondanak egymasnak, a
magyarazatok bizonyos vdlasztasi kampanyokra vonatkozoan milkodnek, masokra
vonatkozoan azonban nem. A statikus magyarazatok hidnyossaga elsdsorban abbdl fakadhat,
hogy ezen magyarazatok nem veszik figyelembe a kampany dinamikus valtozasait (De Nooy
¢s Kleinnijenhuis 2013), azt, hogy a megszolalok a kampany sordn a koriilmények
megvaltozasaval valtoztatnak a kommunikéaciojukon, reflektalnak a sajat korabbi iizeneteikre,
és reagalnak a tobbi szerepld kampanyéra.

A dolgozat {6 hipotézise tehat, hogy a statikus magyarazatok mellett a negativ kampany
alkalmazasdban szerepet jatszanak olyan dinamikus tényezok is, mint a kampany lefolyésa, a
szereplok egymashoz vald viszonya €s egymasrdl sz6l6 kommunikacidja. A disszertacidban a

magyarorszagi negativ kampany leir6 vizsgalata mellett a magyar esettel kapcsolatban

1 Az elsé negativ kampany jelenségét vizsgalo kutatdsok — melyek meghatarozo alapjait jelentik a késdbbi
kutatasoknak — jellemzden (jatékelméleti-) modellek segitségével igyekeztek megmagyardzni, hogy a jeldltek
miért és milyen esetekben alkalmazzdk a negativ iizeneteket (lasd példaul Doron és On 1981; Skaperdas €s
Grofman 1995; Theilmann és Wilhite 1998).



tesztelem a szakirodalomban leggyakrabban megjelend, statikus magyarazatokhoz kapcsol6do

hipotéziseket és a dinamikus magyarazatok kapcsin megfogalmazott hipotéziseimet.?

2 A dolgozatban megfogalmazott hipotéziseket részletesen lasd az 1. és a 2. tablazatban.
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I1. A felhasznalt modszerek
A negativ kampany és a kapcsolédo fogalmak definicidja

A kutatasok nagy része a negativ kampanyt olyan kommunikacios aktusként definialja,
melynek soran az egyik valasztason indulo part vagy jelolt az ellenfelét politikai programja,
eredményei, ideoldgiaja, értékei vagy tulajdonsdgai alapjan tamadja (lasd Nai és Walter
2015:11-12). A negativ kampany funkcioja, hogy a fenti kritikdk alapjan gy6zze meg a
valasztokat arrél, hogy az ellenfél alkalmatlan az adott poziciora, igy a negativ kampany
alkalmazoja a megfelelobb vélasztas. A negativ kampannyal szemben ugyanezt a célt a pozitiv
kampany a kampanyold melletti érveléssel probalja elérni. A dolgozatban a negativ kampany
minden olyan kommunikacios aktust, amely az ellenfélre irdnyuldan negativ dolgot, kritikat
fogalmaz meg — fiiggetleniil a kritika tartalmatol. A disszertaci6 az idézett szerzoket kovetve a
negativ kampany (jelenség) és a negativ lizenet (a negativ kampanyra vonatkoz6 elemzési
egység) fogalmat szinonimaként hasznalja.

A dolgozatban ugyanakkor a negativ kampanyt tartalmi szempontbol is vizsgalom, igy
az elemzés soran megkiilonboztetem a szakpolitikai (policy) és az értékeld (valence) tipusu
iizeneteket. A policy tipust iizenetek egyes szakpolitikdkhoz kotddnek, olyan tigyeket
jelenitenek meg, amelyek esetében a valasztok egymadssal szemben allo alternativak kozotti
valaszthatnak att6l fiiggden, hogy melyik pozicio all az érdekeihez a legkzelebb. Az érték
tizenetek ezzel szemben olyan témak kapcsan fogalmazodnak meg, ,, amelyekkel kapcsolatban
gvakorlatilag egyetértés van, amelyek esetében a partokat nem az kiilonbozteti meg egymastol,
hogy mit tamogatnak, hanem hogy a valasztok gondolkodasaban mennyire illenek rajuk azok a
koriilmeények, célok vagy szimbolumok, amelyeket szinte mindenki tamogat vagy elutasit”
(Stokes 1992:143). Azaz az érték-ligyek esetében a valaszto az alapjan donthet, hogy az adott

part mennyire felel meg bizonyos univerzalis értékeknek vagy céloknak.

Esetvalasztas és az adatgyijtés modszere

A disszertacio az 1998 és 2018 kozotti magyarorszagi parlamenti valasztasi kampéanyok
esetében vizsgdlja a fenti értelemben vett negativ kampéany megjelenését. A magyar eset
vizsgéalata mellett sz6l, hogy Magyarorszagra illetve 4altalaban Kelet-Ko6zép-Europara
vonatkozoan viszonylag kevés negativ kampanyra vonatkoz6 kutatdsi eredménnyel
rendelkeziink, mikdzben ezek az estek szdmos kampanyt befolyésolo eltéréssel rendelkeznek a
gyakran vizsgalt amerikai és nyugat-europai kampanyokhoz képest. Ilyen kiilonbségeknek

mondhatdak a médiarendszer eltérései, a gyors ¢és radikalis d&tmenet mind a politikai rendszer,



a politikai kommunikacio és a kampanyok fejlédése, valamint a médiarendszer teriiletén, a
partos polarizacié magas szintje vagy a valasztasok partk6zpontusaga.

A vizsgalat az 1998 utani kampanyokra fokuszal, aminek az oka elsdsorban az, hogy a
korabbi kutatasok alapjan a két els6 szabad valasztashoz kot6dé kampanyban a negativ
iizenetek még nem kaptak til nagy szerepet a partok kozotti versengésben (Nabelek 2014). A
parlamenti valasztasi kampanyok vizsgalata mellett szdl, hogy elsérendii valasztasonként a
partok ezekre forditjak forrasaik legnagyobb részét és kampanystratégidjuk is ezen valasztasok
esetében a leginkabb kidolgozott.

A kampanyok vizsgalatdnak modszere a kvalitativ tartalomelemzés volt, amely a
negativ kampanykutatdsokban bevett modszernek szamit, egyszersmind lehetové tette a
magyarorszagi negativ kampanyok tartalmi valtozasainak elemzését és a magyarazatokra
vonatkozé hipotézisek tesztelését is. Az adatgylijtés soran minden 1998 és 2018 kozotti
valasztasi kampany esetében a valasztast — 1998 és 2010 kozott az elsé fordulot — megeldz6 hat
hetes® idészakot vizsgaltam. A tartalomelemzés megfigyelési egységei a partok MTI
hirarchivuméban megjelend kozleményei ¢és legfontosabb kampanyeseményeirdl szolo
beszamoloi voltak. A kozlemények ¢és beszdmolok vizsgalata a kutatdsi kérdések
megvalaszolasa szempontjabol tobb elénnyel is jart. Egyrészt olyan forrasok, amelyek orszagos
szinten, minden vizsgalt évben és minden part szamara elérhetd modon rendelkezésre alltak,
igy lehetévé teszik az idobeli Osszehasonlitasokat. Masrészt a kozlemények ¢és
kampanyesemények olyan eszk6zok, amelyek felett a megszolalok nagy kontrollal
rendelkeznek, vizsgélatukkal kikiiszobolhetéek a média szelekcidos mechanizmusaibdl fakado
esetleges torzitasok, igy lehetdvé valik a partok ,.eredeti” kampanystratégidjanak elemzése.
Emellett szemben a hirdetésekkel, poszterekkel vagy a vitdkkal a kozlemények és események
»dinamikusabb” kommunikaciés eszk6zoknek tekinthetdek, amelyek azonnali reakcidkat
tesznek lehetdvé a szerepldk szdmara, és igy alkalmasak a kampany lefolydsara vonatkozo
hipotézisek vizsgalatara.

A tartalomelemzés elso 1€épése a nem relevans és a technikai informaciokat tartalmazo
hiradasok kizéarasa volt, amely utdn a relevans kézleményekbdl mintat vettem. A mintavétel
rétegzett modon tortént, — Gn. konstrudlt heteket alkalmazott — a minta rétegeit az adott
vélasztasi év kampanya, a kampany hetei és napjai jelentették. A valasztasonként elemzendd

kozlemények szdmat az adott kampanyidészakban megjelent hirek szdma hatdrozta meg. A

3 A hathetes id6szak vizsgalata megfelel a szakirodalomban elterjedt modszereknek, emellett Magyarorszagon
nagyjabol egybe esik a hivatalos kampanyidészakkal is, amely idején a negativ kampany jellemzden
intenzivebbé valik a korabbiakhoz képest (Nabelek 2014).
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mintaba keriilt cikkek kodolasat egy hallgatd és a szerzd felosztva végezte, az elemzés
megbizhatosdganak érdekében pedig a cikkek egy részét mindkét kodold elemezte. Az
intercoder teszt eredménye alapjan a kodolas megbizhatonak bizonyult.

A kodolas soran a negativ kampany kutatdsokban leginkabb elterjedt modszert (Geer
2006) kovetve rogzitettiink minden a kézleményben megjelend tizenetet, mind azokat, amelyek
amegszolalo sajat partjara, mind azokat, amelyek mas partokra vagy politikusokra vonatkoztak.
Emellett rogzitettiik azt, hogy ezek tartalmilag mire vonatkoznak (szakpolitikai vagy értékeld,
illetve az ezeken beliili alkategoridk), és hogy milyen hangnemiiek (pozitivak, semlegesek vagy
negativak). Egy kézlemény tehat tobb iizenetet is tartalmazhatott. Emellett minden kézlemény
esetében rogzitettiik, hogy mely part a megszolalo, ki szolalt meg az adott partbol, és

tartalmazott-e a kozlemény valamilyen korabbi megszolalasra vonatkozo reakciot.

Az empirikus elemzések soran hasznalt adatbazisok

A kodolas eredménye minden vizsgalt valasztasi kampanyra vonatkozdan egy olyan
,hyers” adatbazis volt, amelynek az eseteit az adott megszolalas jelentette. A tovabbi elemzések
elemzési egységei ugyanakkor az iizenetek voltak, igy a nyers adatbazisokbol egy lizenetszintii
adatbazist hoztam létre, amely mds alapinforméciok mellett minden {izenet esetében tartalmazta
az lizenet tipusat, hangnemét, és ha mas partra vonatozott azt, hogy kire irdnyul az lizenet. Az
1998 ¢és 2018 kozotti kampanyok elemzett megszolalasaiban igy 5093 lizenetet azonositottunk.

Az empirikus elemzés leirod fejezetében az lizenetszintli adatbazist hasznaltam annak
bemutatasara, hogy hogyan véltozott a negativ lizenetek ardnya a magyar vélasztasi
kampéanyokban, milyen tlizenettipusokkal talalkozunk a negativ lizeneteken beliil, tartalmilag
milyen eltérések vannak a negativ és a pozitiv kampany kozott, €s milyen jellemzo6i voltak az
egyes 1998 és 2018 kozotti kampanyoknak.

A statikus magyarazatokra vonatkozoé hipotézisek tesztelésekor szintén az lizenetszintii
adatbazist hasznaltam, amelyet a partok és a megszolalok jellemzdire vonatkozo valtozokkal
egeészitettem ki. A negativ kampany célpontjaira vonatkozo hipotézisek vizsgalata esetében az
lizenetszintli adatbazist egy didd adatbdzissa alakitottam at olyan modon, hogy az adatbazis
egyes eseteit az adott valasztasi évben megszolalo partok diadjai jelentették, egy dummy
valtoz6 pedig azt jelolte, hogy zajlott-e negativ kampany a diad elsd partja részérdl a masodik
part ellen. Az elemzések soran minden esetben kétvaltozos elemzéseket €s tobbvaltozds —
binaris logisztikus regresszids — modelleket alkalmaztam, melyek fliggd valtozoéit az {izenet
hangneme (0= pozitiv vagy semleges, 1= negativ) illetve a diddon beliili negativ kapcsolat

megléte, magyarazo valtozoit pedig az egyes hipotézisekre vonatkozo valtozok jelentették.



A dinamikus magyarazatok tesztelésérol szold fejezetben abrazoltam az egyes
kampényok haldzatait, és ezek néhany fontosabb jellegzetességét a dinamikus hipotézisekhez
kapcsolodo, haldzatok leirasara alkalmas mérdszamokkal mutattam be. Ezutan az elemzés
soran egy olyan diad adatbazist hasznaltam, amelyben az egyes valasztasi kampanyokon beliil
hetenként jelentek meg a megszolalok lehetséges diadjai. A diddokra vonatkozdan ebben az
esetben is rogzitettem, hogy a megfigyelt idoszakban a diad A partja iranybdl zajlott-e negativ
a didd B partja felé. Az igy létrehozott valtoz6 a logisztikus regresszids modellek fiiggd
valtozodja, mig a dinamikus magyarazatokhoz koétédo valtozok a modell fiiggetlen valtozoi

voltak.
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I11. Az értekezés eredményei

A disszertacio fo eredményei osszefoglaloan:

A disszertacio az elso atfogo, széles korti adatgytijtésre €piil kutatas a negativ kampany
magyarorszagi alkalmazasarol. A magyar politikai kommunikacié kutatasok bovitése
mellett a nemzetko6zi szakirodalmat egy olyan régidhoz tartozd eset vizsgalataval
egésziti ki, amely a kordbbi kutatdsokban ritkan jelenik meg.

A disszertacio emellett a negativ kampany irodalmat a negativ kampany tartalmanak és
ennek idébeni valtozasanak vizsgalataval is boviti.

A negativ kampany kampanystratégidban betoltott szerepe mellett, az empirikus
elemzés olyan magyarorszagi politikdra jellemz6 altalanosabb jelenségekrdl ad képet,
mint a professzionalizicio és a mediatizacid hatdsai vagy a partpolitika polarizacidja.
A disszertacié a szakirodalomban leggyakrabban megjelené magyarazatokat a ritkdn
vagy egyaltalan nem vizsgalt dinamikus magyarazatokkal egésziti ki. Az empirikus
elemzés ravilagit arra, hogy a statikus jellemzdk mellett a kampényban jelentds szerepe
van a dinamikus jellemzoéknek. Osszességében a negativ kampany alkalmazasanak
valdszinliségére a bemutatott dinamikus tényezok jelentésebb hatast gyakorolnak, mint
a statikus magyardzatok, ami alatdmasztja a dolgozat egyik f6 hipotézisét: a negativ
kampany alkalmazasaban meghatarozo szerepet jatszik az ellenfelek és a szovetségesek

kommunikécioja, a kampany lefolyésa.

A leird elemzés eredményei

Az elemzés megmutatja, hogy a magyarorszagi kampanyok 1998 és 2018 kozott
Osszességében pozitivak voltak, azonban ebben az idészakban nott a negativ tizenetek
aranya: a magyarorszagi kampanyok negativabba valtak. A negativ kampanytiizenetek
aranyanak novekedése 1998 és 2006 kozott volt a legjelentdsebb, majd a ndovekedése
lelassult, ami azzal magyardzhato, hogy a 2006 utani kampanyokban a
professzionalizaci6 terén mar kisebb kiilonbségek figyelhetéek meg, mint korabban. A
2018-as valasztasi kampany egyik sajatossaga ugyanakkor, hogy a kampanyiizenetek
kozel fele negativ volt.

A negativ kampany noOvekedésében jelentds szerepe lehet a kampdnyok
professzionalizdalodasdanak, amely mas orszagokhoz hasonloan Magyarorszagon is a
kampéanyok negativabbd valasaval jart egylitt. A mediatizacio szintén a negativ
kampany elterjedése felé hathatott mivel a csatorndk és az elérhetd, politikai témakkal

1s verseng0 tartalmak boviilésével a negativ lizenetek hirértéke felértekelddhetett.
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Magyarorszadgon a negativ iizenetek aranya forditott ardnyossagot mutat a bizonytalan
szavazOk aranyaval: a vizsgélt években minél kevesebb volt a bizonytalan, partot nem
valaszto szavazok ardnya a kampany kezdetén, annal magasabb volt a negativ iizenetek
aranya a kampanyban. Mindez arra utal, hogy a magyarorszagi partok a negativ
kampényt elsésorban a sajdt vdlasztotaboruk mobilizalasara hasznaljak, nem a
bizonytalan szavazdk meggydzésére.

A negativ kampany mobilizaciora torténd hasznalata osszefiiggést mutat a polarizdcio
jelenségével, amit alatamaszt a negativ kampdnyok tartalmanak valtozdsa is. Az egyes
kampéanyok vizsgalata megmutatja, hogy a szakpolitikai iizenetekkel szemben
felertékelodott az értékelo iizenetek szerepe, a partok kozotti szembenallds iddvel a
kormanyzati teljesitményrdl szolo vitabol rendszerek kozotti harcca valt. Az értékeld
iizenetek dominancidja hozzéjarulhat ahhoz, hogy a vélasztok egyre inkédbb negativnak
itélik a kampanyt, a politikai szereplok részérél pedig egyfajta populista
kommunikécios stratégianak tekintheto.

A magyarorszagi negativ kampanyok partfokuszuak, de megfigyelhetd a személyekre
vonatkoz6 negativ lizenetek ardnyanak novekedése is, ami a magyarorszagi kampanyok
perszonalizalodasat tamasztja ala.

Az empirikus vizsgalat megmutatja azt is, hogy a negativ kampany Magyarorszagon
nem tekinthetd egy-egy part eszkozének: nem figyelhetéek meg szignifikans
kiilonbségek a partok kozott abban, hogy hasznaljak-e a negativ kampanyt vagy hogy a
negativ kampanyon beliil milyen tipusu lizeneteket alkalmaznak. Bar a szembenallo
felek gyakran vadoljak egymast azzal, hogy a masik ,.eldurvitja” a kampanyt, az 1998

¢s 2018 kozotti kampanyokra vonatkoz6 adatok 0sszességében ezt nem tdmasztjak ala.

A statikus magyarazatok tesztelése

A magyarorszagi negativ kampannyal kapcsolatos éltalanos tendencidk bemutatasa utdn a

disszertacid a negativ kampany alkalmazdsanak szakirodalomban megjelend statikus

magyarazatait vizsgalta.

Partok jellemzdire vonatkozo magyarazatok

A statikus magyarazatok elsd csoportja a partok jellemzdire vonatkozott. Ezen
jellemzdk koziil a vizsgalat megerdsitette az ellenzékiség szerepét a negativ kampany
hasznalatdban: az ellenzéki pozicio noveli a negativ kampany alkalmazasanak
valosziniiségét, a kihivok negativ kampanyt alkalmaznak annak érdekében, hogy
csokkentsék az inkumbenssel szembeni hatranyukat.
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A kozvéleménykutatdsokban vald lemaradas ezzel szemben nem mutat szignifikans
hatast. Mindez 0sszességében arra utal, hogy az ellenzéki szerep az 1998 és 2018 kozotti
kampéanyok soran a negativ lizenetek alkalmazdsa szempontjabdl fontosabb tényezd,
mint a kézvéleménykutatasokban betoltott pozicio.

A disszertacio vizsgalta a koalicids potencial szerepét a negativ kampany alkalmazasa
szempontjabol, feltételezve, hogy az alacsonyabb koalicids potenciallal rendelkezd
partok kisebb kockézatokkal alkalmazhatjak a negativ kampanyt, mint a koaliciora
es¢lyes szereplok. A vizsgalat azt mutatja, hogy a magyar esetben a koalicios
szempontok mérséklé hatdsa nem jelenik meg a negativ kampany alkalmazasakor: a
régi és Uj partok kozott, a kormanyzati tapasztalattal rendelkezdk és nem rendelkezdk
kozott nem figyelhetd meg szignifikans kiillonbség, mig a partméret elhanyagolhato
nagysagu hatast gyakorol arra, hogy egy part alkalmaz-e negativ tizeneteket. A dolgozat
mindezt a partrendszer sajatossdgaival magyardzza: a kampany el6tt kialakulo
szovetségek, a kevés és viszonylag allandonak mondhat6 szerepld, a 2010 utani idészak
centralis partrendszere majd a valasztasi rendszer sajatossagai csokkentik a koalicids
potencial szerepét a negativ kampany alkalmazéasaban. A koalicios potencidal mérséklo
szerepének kiesése valosziniisithetben néveli a magyarorszagi kampdnyok
negativitasat.

A magyar esetben a mediantol tavolabb allo partok nagyobb valdsziniiséggel folytatnak
negativ kampanyt, mint a medianhoz kozel adllok. Az adatokat vizsgalva
Magyarorszdgon mindez a polarizacido jelének tekinthetd: ahogy a nagypartok
(szavazotaborai) tdvolabb keriilnek a mediantol, a negativitas valdszinlisége is nd.

Az ideologiai jellemzOk — a konzervativ vagy radikélis partisdg — a nemzetkdzi
szakirodalomban megfigyeltekkel szemben Magyarorszagon nincsenek hatassal a
negativ kampany alkalmazisdnak valdszinliségére. Mindez alatamasztja azt az
eredményt, hogy a negativ kampany nem tekinthet6 egy-egy part eszkdzének. Egyben
megmutatja azt is, hogy Magyarorszdgon a negativ kampéany legalabb annyira a
mainstream partok eszkdze, mint a radikalisabb partoke.

Magyarorszdgon az iigybirtoklasnak jelentés szerepe van a negativ kampany
alkalmazasaban: a partok kihaszndljak az egy-egy iigyhoz kapcsoldodd hitelességi
eldnyiiket, és ezekben a témakban a pozitiv mellett negativ kampanyt is folytatnak.
Mindez egyben cafolja azt a szakirodalomban megjelend hipotézist, hogy a partok a

negativ kampanyt az esetleges kompetenciahidnyuk elfedésére hasznalnak.
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A megszolalok jellemzoire vonatkozo magyardzatok

Magyarorszagon a negativ kampany alkalmazasban nem figyelhetd meg szignifikans
kiilonbség a n6 és férfi politikusok kozott.

A magyar partokon beliil munkamegosztas figyelhet6 meg a negativ kampany
alkalmazasaban.

o A partelnokok és egyéb partvezetok Osszességében kisebb valosziniiséggel

alkalmazzak a kockdzatos eszkoznek tartott negativ kampanyt, mint azok a
megszolalok, akik nem rendelkeznek ilyen pozicioval. Az ellenzékiséggel
Osszefliggésben vizsgalva viszont azt lathatjuk, hogy ez a mérsékld hatas
eltiinik.

A kormanyzati poziciok és a hazelnokség csokkentik a negativ kampany
valészinliségét. Az ilyen poziciokkal rendelkezd megszolalok egyfajta
partvitdkon feliiliséget kozvetitve kisebb valosziniiséggel alkalmaztak negativ
kampényt, mint az ilyen poziciok nélkiili politikusok.

A parthoz erdsen kotddo szovivok a negativ kampany kozvetitdinek
tekinthetdek: esetilkben tobb, mint kétszerese a negativ kampany

alkalmazasdnak valdszinlisége, mint mas megszolaloknal.

A negativ kampdny célpontjaira vonatkozo hipotézisek

A disszertacid a statikus magyarazatok harmadik csoportjaként a tamadottak
jellemzdinek szerepét vizsgalta a negativ kampéany alkalmazasaban. A célpontokra
vonatkoz6 magyarazatok koziil az elemzés megerdsitette, hogy:

o akormanypartokat a kampadny soran nagyobb valosziniiséggel tamadjak, mint a

tobbi partot, a negativ kampany tehat az ellenzéki szereplok eszkéze az
inkumbenssel szemben;

a kampany soran a ,, harmadik partok™ ellen jellemzéen nem folyik kampany: a
mandatumarany ¢és tdmogatottsag szerint kisebb partok kisebb valdsziniiséggel
lesznek a negativ kampany c€lpontjai, mint a nagyobbak.

Magyarorszagon a partok kozotti ideoldgiai tavolsag befolyasolja a célpont-
valasztast, az ideologiai tdavolsag novekedése noveli a negativ kampdny

valosziniiséget.

A partrendszer és valasztasi rendszer lehetséges szerepe
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A 1998 ¢és 2018 kozotti kampanyok vizsgalata korlatozottan lehetdséget adott arra, hogy
a valasztasi kampanyok kontextudlis jellemzdinek — a valasztasi rendszer ¢és
partrendszer valtozdsdnak — hatédsait is vizsgaljam. A negativ kampanyra vonatkozo
koréabbi dsszehasonlito kutatasok alapjan elméletben a partrendszer 2010 utani valtozasa
— fragmentaltabba valas — a negativ kampany csokkenése, mig a valasztasi rendszer
2014 utani tobbségi iranyba mozduldsanak a negativ kampany ndvekedése felé hat.

o A vizsgélat a partrendszer alakulasanak hatdasat nem erdsitette meg: bar 2010-
ben némileg csokkent a negativ lizenetek ardnya az el6z6 kampanyokhoz
viszonyitva, az ezt kdvetd kampanyok negativabbak, mint a korabbiak.

o Az elemzés modelljeiben ezzel szemben a 2014-utanisag novelte a negativ
kampany valosziniiségét, a valasztasi rendszer valtozasa utani kampanyok
szignifikansan negativabbak voltak, mint a megel6zdek.

o A kontextualis tényezok szerepe ugyanakkor dsszességében alacsonyabb, mint

az el6zéekben bemutatott jellemzok hatasai.
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1. tablazat: A negativ kampany alkalmazasara vonatkozo statikus magyarazatokhoz kotodo hipotézisek

Magyarazat tipusa Hipotézis Eredmény

Partmagyarazatok A kdzvéleménykutatasokban hatranyban allo partok nagyobb valdszinliséggel folytatnak negativ kampanyt, mint az elényben 1évok. 0
A Kkihivé partok nagyobb valosziniiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint az inkumbensek. ++
A nagyobb partok kisebb valoszinliséggel alkalmaznak negativ kampanyt alkalmaznak, mint a kisebb partok 0
A mediantél tavol allé partok nagyobb valosziniiséggel alkalmazhatnak negativ kampanyt, mint a medianhoz kozelebb allok ++
Az 1j partok nagyobb valdszinliséggel folytatnak negativ kampanyt, mint a régiek 0
A kormanyzati tapasztalattal nem rendelkez6 partok nagyobb valoszinliséggel folytathatnak negativ kampanyt, mint azok, amelyek mar 0
kormanyoztak.
A konzervativ partok nagyobb valosziniiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint a t6bbi part. 0
A radikalis partok nagyobb valdsziniiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint a t6bbi part. 0
A partok sajat iigyeikben nagyobb valosziniiséggel folytatnak negativ kampanyt folytatnak, mint mas tigyekben. ++

Megszolalok jellemz6i A néi politikusok kisebb valdszinliséggel alkalmaznak negativ kampanyt, mint a férfiak. 0
A partelnokok kisebb valoszintiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint az ilyen pozicidoval nem rendelkezé politikusok. ++
A partvezetéshez tartozd politikusok kisebb valosziniiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint az ilyen pozicioval nem rendelkezé politikusok. ++
A miniszterelnok kisebb valoszintiséggel folytat negativ kampanyt, mint az ilyen poziciéval nem rendelkez6 politikusok. ++
A kormanyzati pozicioval rendelkezé megszolalok kisebb valdsziniiséggel folytatnak negativ kampanyt, mint az ilyen poziciéval nem ++
rendelkez6 politikusok.
A parlament elndke kisebb valoszinliséggel folytat negativ kampanyt, mint az ilyen poziciéval nem rendelkez6 megszdlalok. ++
A frakcidvezetok nagyobb valosziniiséggel folytatnak negativ kampéanyt, mint az ilyen pozicidéval nem rendelkezé megszolalok. 0
A partok szovivoi nagyobb valosziniiséggel folytatnak negativ kampényt, mint az ilyen poziciéval nem rendelkezé megszolalok. ++
A partok ifjusagi szervezeteinek politikusai nagyobb valdszinliséggel folytatnak negativ kampanyt, mint mas megszélalok. 0

A kormanypartsag ndveli annak a valosziniiségét, hogy a part a negativ kampany célpontja lesz.

++




Célpontokra

magyarazatok

vonatkozo

A kozvéleménykutatasokban elsé helyen allok esetében nagyobb annak a valdsziniisége, hogy a part negativ kampany célpontja lesz.

++
Az alacsony koalicios potencial ndveli annak az esélyét, hogy a part ellen negativ kampanyt alkalmaznak.
- alacsonyabb mandatumarannyal rendelkez6 partok -(-)
- Uj partok 0
- mediantdl tdvolabb 1évo partok 0
- kormanyzati tapasztalattal nem rendelkez0 partok
A negativ kampany célpontja nagyobb valoszintiséggel lesz a timadohoz ideologiailag legtavolabb allo part, mint a kdzelebb allok. +

Magyardzat: 0: a vizsgalt valtozonak nem volt szignifikans hatdsa a negativ kampany valdsziniiségére; ++: az elemzés megerdsitette a hipotézist; --: az elemzés cdfolta a hipotézist
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Dinamikus magyarazatok

A disszertacio egyik 6 feltételezése az volt, hogy vannak olyan dinamikus jellemzdk, amelyek

a statikus jellemzOkon tul alakitjdk a negativ kampéany alkalmazisanak valdszinliségét. A

dolgozat e dinamikus jellemzdket a kampanyok partok kommunikacios haldzataként valo

felfogasabol vezette le. A halozati jellemzokhoz kothetd hipotézisek mellett a disszertacio

vizsgalta az 1d6zités szerepét a negativ kampanyban.

Idozites

A negativ kampanylizenetek idézitésével kapcsolatban a szakirodalomban tobb
alternativ hipotézis ¢l. A leginkdbb megerdsitett megfigyelés szerint a valasztasok
kozeledtével n6 a negativ iizenetek szama, ami azzal magyarazhato, hogy a megszolalok
a kampany elején sajat maguk és a programjuk bemutatdsara koncentralnak, majd
amikor a kampany vége felé kozeledve nem tudnak a pozitiv kampannyal 1) valasztokat
meggydzni, a negativ kampany felé fordulnak.

Mas feltételezések szerint a szereplok éppen a kampany elején hasznaljak a negativ
kampényt, hogy felhivjadk magukra a figyelmet. Masok szerint pedig a két stratégiat
kombinalva a negativ lizenetek 1d6zitése U alakot ir le - a kampany negativ iizenetekkel
kezdddik és zarul, a kettd kozott pedig egy pozitiv szakasz figyelhetd meg.

A magyarorszagi kampanyokban — bar egyes partoknal leirhatdéak a kampany kiilonb6zo
szakaszai — nem figyelhetd meg dltalanos tendencia arra vonatkozéan, hogy a partok
mikorra idozitik a negativ iizeneteiket. A negativ lizenetek ardnyanak heti eloszlasat
vizsgalva a tamadasok mintdzata Osszesitve az U alaku stratégidra hasonlit, az egyes
kampanyok esetében azonban jelentds eltéréseket lathatunk. Mindez arra utal, hogy a
negativ lizenetek id6zitése nem teljes mértékben elére meghatarozott stratégia, nagyban

befolyasolja a kampany lefolyasa és eseményei is.

Reciprocitas

Az irannyal rendelkezd kapcsolatokbol allo tarsadalmi halézatok fontos jellemzdje a
reciprocitas: a kapcsolatok jellemzden viszonzottak és szimmetrikusak. A negativ
kampéannyal kapcsolatban a disszertacio feltételezte, hogy ha egy part negativ
lizeneteket hasznal egy masikkal szemben, akkor az viszonozni fogja a timadasokat a
kampany soran, ezzel ndvelve a negativ kampany valdszintiségét. Mindez azzal
magyarazhato, hogy a valasztdi varakozasok €és a médiafigyelem miatt a szereplok

érdekeltek abban, hogy a negativ lizenetekre negativ iizenetekkel reagéaljanak.



- Az elemzés megmutatta, hogy a magyarorszagi kampanyokban a reakcioknak és
reciprocitasnak, vagyis a tdmadasok viszonzottsdganak nagy szerepe van: ha egy part
ellen negativ kampanyt folytatnak, azt nagy valosziniséggel a megtamadott part
viszonozni fogja. Az eredmény arra utal, hogy a partok nem egymastol fliggetlentil,
hanem egymasra aktivan reagalva folytatjak a kampanyukat, és viszonozzak egymas
tdmadasait.

- A reciprocitdsra vonatkozd eredmény ravilagit arra, hogy a magyarorszagi
kampanyokra nem a pozitiv cafolatok, hanem az ellentdmadasok, esetleg a nem-reagalés

jellemzdek. Mindez 6sszességében is noveli a kampanyok negativitasat.
Strukturdlis egyensuly

- A halozatok egy masik gyakori jellemzdje a strukturalis egyensuly megjelenése: egy
harom pontbdl 4llo6 triad szerepl6i konzisztensen viselkednek: ha A kedveli B-t, akkor
C-re vonatkozdan B-vel hasonlé mddon viszonyul majd C-hez, ha pedig A nem kedveli
B-t, B-vel ellentétes hozzaallasa lesz a harmadik szerepléhdz. A barat baratja barat, a
barat ellensége ellenség, az ellenség baratja ellenség, az ellenség ellensége pedig barat
lesz. A kampanyok esetében a strukturdlis egyensuly a kiilonbozé szovetségi
rendszereket jelzi. A disszertacio feltételezte, hogy a szerepldk az ellenfelek és a
szovetségesek kampanyat figyelembe véve folytatjak a sajat kampanyukat.

- Az eredmények alapjan a partok konzisztensen viselkednek a kampany soran. A
magyarorszagi partok az ellenfelek ellenfeleivel szemben jellemzéen nem alkalmaznak
negativ kampanyt (kvazi baratként kezelik Oket), az ellenfél ellenfele kapcsolat
csokkenti a negativ kampany valdsziniiségét. Az ellenfelek szovetségeseivel szemben
nagy valosziniiséggel hasznalnak negativ iizeneteket.

- A strukturdlis egyensuly érvényesiilése arra utal, hogy a szereplék a kampanyukat a
szovetségi rendszereiket és ellenfeleiket figyelembe véve folytatjak.

- A strukturdlis egyenstlyra vonatkozo eredményeket megerdsiti, hogy a tranzitivitas
jelensége nem érvényesiil a kampanyokban. A kampéanyban nem jellemzd, hogy az
ellenfél ellenfelei timadjak egymast.

- A strukturdlis egyensuly érvényesiilése azt mutatja, hogy a pdartok kommunikacios
halozatai klaszteresednek, a klaszterek elkiiloniilése és a koztiik folyo intenziv negativ

kampany a polarizacio6 egyik jelének tekinthetdek.
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Tartossag és preferencidalis kapcsolodas

A disszertacio végil két a kampanyok koncentralédasahoz kapcsol6dd hipotézist
vizsgalt. Egyrészt feltételezte, hogy hasonléan mas halozatokhoz a kampany
halozataiban is jellemzd a kapcsolatok tartossaga: azaz ha A negativ kampanyt
alkalmaz B ellen, az noveli annak a valdsziniiségét, hogy egy késobbi idépontban is
negativ kampanyt fog alkalmazni ellene. Mindez azzal magyarazhat6, hogy a partok
eréforrasaikat a legfontosabb ellenfeleikre koncentraljak.

Az eredmények alapjan magyarorszagi kampanyokban a negativ kampany célpontjai
tartosnak bizonyulnak. Ha egy part timad egy masikat, n6 a valdsziniisége annak, hogy
ez ellen a part ellen a kampany soran a késdbbiekben is negativ kampanyt fog folytatni.
Egy masik kapcsolodd feltételezés, hogy a haldzatokban vannak kiemelkedd
csomopontok, amelyek tobb kapcsolodassal rendelkeznek. A negativ kampanyra
vonatkoz6an mindez azt jelenti, hogy a kampany valosziniisithetden néhany szerepld
ellen zajlik, a megszolalok jellemzden azt a szerepldt fogjak tdmadni, akit a tobbiek is.
A polarizaciéra utal, hogy a magyarorszagi kampanyok jellemzéen nem
koncentralodnak ilyen médon: a kampany nem egy-egy partra, pl. a legnagyobb
kormanypartra fokuszal. A preferencidlis kapcsolodas jelensége nem érvényesiil: a
kampanyok halozatai azt mutatjak, hogy jellemzden két fo ellenfél és szévetségesei

tamadjak egymast a kampany soran.
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2. tablazat: A negativ kampany alkalmazasara vonatkozo dinamikus magyarazatokhoz

kapcsolodo hipoteézisek

Hipotézis

Eredmény

Id6zités

A valasztasok kozeledtével no a negativ
kampénylizenetek alkalmazasanak valdszinlisége.

0

Halozati
jellemzdk

Reciprocitas

A parttol B felé induld negativ kampéany valdszintisége
nd, ha B korabban negativ iizeneteket alkalmazott A
ellen.

++

Strukturalis
egyensuly

Az ellenfelek szovetségeseivel szemben az egyensuly
szerinti viselkedés (,,ellenségem baratja az ellenségem”)
ES

A szovetségesek ellenfeleivel szemben az egyensily
szerinti viselkedés (,, baratom ellensége az ellenségem”)
novelik a negativ kampany alkalmazasanak
valbszinliségét.

++

A szovetségesek szovetségeseivel vald viszonyban az
egyensuly szerinti viselkedés (,, bardtom bardtja a
baratom”) ES Az ellenfelek ellenfeleivel szemben az
egyensuly szerinti viselkedés (,, ellensegem ellensége a
baratom”) csokkentik a negativ kampany
alkalmazasanak valoszintiségét.

++

Tranzitivitas

A kampany halézatokban a tranzitivitas érvényesiil, ami
noveli a negativ kampany valodsziniliségét.

Tartdssag

Egy part ellen folytatott kordbbi negativ kampany ndveli
annak a valosziniiségét, hogy a partot a megszolalo a
késGbbiekben is tamadja.

++

Preferencialis
kapcsolodas

A part ellen folytatott korabbi negativ kampany a
késobbiekben noveli az ellene folytatott negativ
kampany valosziniiségét.

Magyardzat: 0: a vizsgadlt valtozonak nem volt szignifikans hatdsa a negativ kampany valésziniiségeére; ++: az
elemzés megerdsitette a hipotézist, --: az elemzés cafolta a hipotézist.
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