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1. KUTATASI ELOZMENYEK ES A TEMA INDOKLASA

Az alabbi szoveg célja, hogy bemutassa a ,,The Conceptualization of
Explicit and Implicit Populism in Donald Trump’s Twitter Communication”
cimii disszertacio téziseit, és a hozza kapcsolddo elméleti kereteket. A dolgozat
tételmondata egyben a kozponti tézise: az explicit populizmus a vékony és a
teljes politikai kommunikacios stilus kozé is betagozodhat, mig az implicit
populizmus a széttdredezett dichotomidk felfedezését biztosithatja a
Htisztességes emberek” és a ,,blinds masok™ figyelembevételével, és a fentiek
egyben modszertani finomitasokként is funkcionalhatnak a diskurzus tartalmara
fokuszalod szovegelemzéseknél. A dolgozat masodik tézise szerint a 2016-0s
egyesiilt allamokbeli valasztasok soran Donald Trump magasabb frekvenciaval
alkalmazza a populista politikai kommunikacios stilust, mint Hillary Clinton.
Végezetiil, az értekezés azt is alatdmasztja, hogy olyan aktor is felhasznalhatja a
populista politikai kommunikacios stilust, aki — a hatalomra jutdé populistakkal
szemben — rendelkezései soran vélhetden nem alkalmazna elitellenes, kirekeszto

vagy a fékek és ellensulyok rendszerét csorbito intézkedéseket.

A 2016-o0s amerikai elnokvalasztasi kampanyt hatalmas érdekl6dés Gvezte
a média, a politika, a tarsadalomtudosok és a laikusok oldalarol. Az Egyesiilt
Allamokban zajl6 valasztasok természetesen a korabbi évtizedekben is jelentés
figyelmet kaptak, de talan kiilonosebb kockazat nélkiil kijelenthetd, hogy a 2016-
os kampany az egyik legtdbbet elemzett és vitatott politikai esemény volt a
kozelmultban. A republikanusok oldalardl a politikaban eddig tapasztalatlannak
szamito lizletember, Donald Trump, mig a demokratak részérdl a tobb évtizedes

politikai multtal rendelkezd kiiliigyminiszter, Hillary Clinton szallt harcba az



elnokségért. A két elndkaspirans kommunikaciojat tekintve eltéré modon
kozelitette meg a valasztas legfontosabb céljat, mely az Egyesiilt Allamok
valasztopolgarainak meggy6zése, bizalmuk megszerzése volt. Amig Trump a
helyenként kozvetlen, egyszerii, agressziv, kirekeszté és vadaskodo stilusa a
hagyomanyos politikai elitbe vetett hitet kivanta megkérddjelezni (Mudde, 2017;
Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017), addig Clinton kimért, megfontolt, a jov6
legfontosabb kérdéseit felvazold szakértoként tett kisérletet a minél nagyobb
tamogatottsag elérésére (Demeter, 2017). A fent emlitett jeloltek politikai
kommunikdcios stilusai jelentésen megkiilonboztetheték (Enli, 2017), hiszen a
szakirodalom egy része az el6bbit a populizmus megtestesitdjeként, mig az

utobbit ennek antitéziseként cimkézte fel (Chen et al., 2019).

Az értekezés az explicit és implicit populizmus tesztelésével tesz kisérletet
arra, hogy bizonyitsa annak alkalmazhatdsagat és azon szemléletmod igazolasat,
amely szerint a populista politikai kommunikacids stilus olyan politikusnal is
nyomon kovethetd, aki valdszinlileg nem iktatna be elitellenes, Kirekesztd,
xenofob, iszlamofob, rasszista rendelkezéseket (Bracciale & Martella, 2017). A
tézisflizet célja, hogy bemutassa a disszertacié6 modszertanat, elméleti keretét és

a legfontosabb eredményeket.

Erdemes néhany gondolat erejéig megindokolni a populizmuskutatasok
jelenkori relevanciajat. A The Guardian folyoirat kutatocsapata, Kirk Hawkins
vezetésével az utdbbi két évtized mintegy negyven orszaganak populista
politikusait elemezte. A kutatdcsapat arra a megallapitasra jutott, hogy az elmult
két évtizedben 120 milliorél tobb mint kétmillidrd fére emelkedett azon
nemzetek populacidja, melyet populista retorikat és/vagy a retorikahoz igazitott

intézkedéseket alkalmazd vezetOk iranyitanak (Lewis et al., 2019). A kutatas



szerint ezen orszagok ko6zé tartozik tobbek kozott az Amerikai Egyesiilt
Allamok, Brazilia, Fiilop-szigetek, India, Mexiko, Oroszorszag, Torokorszag és
Venezuela. A fentieken tal, a Nigel Farage neve altal is fémjelzett UKIP
populista politikai kommunikacios stilusa olyan gazdasagi valtozast hozott 1étre
az Eurdpai Unio torténetében a Brexit altal, amely meghatarozhatja a térség
kereskedelmi kapcsolatait, beliigyeit és kilpolitikait. Tovabba, bizonyos
felmérések szerint a populista politikusok hatalomra jutasaval ndvekszik az adott
orszagon beliili korrupcié (Kossow, 2019). Figyelemre méltd, hogy a 2010-es
évek kdzepén erds6d6 menekiiltvalsag az eurdpai populistak kozott elsdsorban a
jobboldali politikai szereplék meger6sodését hozta magaval, akik sokszor EU-
ellenes, és a menekiilteket az Uni6 hatarain kiviil tartasat hangsulyozo retorikat
folytattak. A baloldaliak kozott is voltak jelent6s sikerek az elmult évtizedek
valasztasai soran, amit tobbek kozott a Podemos, a Sinn Fein és a Syriza
(idészakos) megerésodése fémjelzett Spanyolorszagban, {rorszigban és
Gorogorszagban (Aalberg et al., 2016). A populizmus vilagjelenséggé valt,
amely foldrajzi hatarokat nem ismerve épit az elképzelt k6zosségek (Anderson,

2006) csalodottsagaira, félelmeire, haragjara és magara hagyatottsagara.

A disszertacido tobbszords Osszehasonlitason alapul: a kiilonb6z6
aspektusok megjelenitésének fontossagara a kutatomunkat segité konzulensek, a
tudomanyos konferenciakon felszolalo kollégak és a szakfolyoiratoknal dolgozd
biralok egyarant felhivtak a figyelmet. A dolgozat elsdsorban Donald Trump
twitteres kommunikaciojara fokuszal, de Hillary Clinton bejegyzéseinek
elemzése is jelentds részét képezik az értekezésnek. A disszertacid két idészakot
foglal magaba Donald Trump Twitter-kommunikaciojabol. Az els6 periodus az
elndkvalasztasi kampany utolsd6 68 napjat oOleli fel 2016. szeptember 1-t61

ugyanezen ¢év november 8-ig. A masodik szakasz 2016. november 9-t6l a
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kdvetkez6 év majus elsejéig tart.! A kutatés elsd szakaszaban a két periédusban
el6forduld témakorok kategoridira, gyakorisagaira és a benniik taldlhato offenziv
elemzés ezen szakasza elGkészitésként szolgdl a populista politikai
kommunikacios stilus targyalasahoz. A disszertacio kovetkez szakaszaban a két
iddintervallumban az explicit és implicit populista stilus gyakorisaga, sulyozasa
és a célzott ellenséges entitasok kiemelésének és a ,,nép” megszolitasanak
aranyai voltak a legfontosabb elemzési szempontok a republikdnus politikus
tweetjeiben. A vizsgalodas harmadik fazisa a Hillary Clinton bejegyzéseiben
érzékelhetd explicit és implicit populista stilusra fokuszalt.> Zarasként, az
értekezés Osszehasonlitotta a két elndkjelolt kampanyiddszakara jellemzé
populista stilusat, beleértve az explicit és implicit iizenetek aranyait, az
ellenségkép kihangstlyozasaban érzékelheté hasonlosagokat és eltéréseket,

valamint az amerikai nép megszolitasara tett probalkozasok volumenét.

A kovetkezd fejezetben az explicit és implicit populizmushoz
kapcsolddo f6bb tedridk keriilnek bemutatasra, majd a dolgozat méddszertana és

megallapitasai alkotjak a tézisgylijtemény hatralevo részét.

1 Az egyik meghatirozé indok a mésodik periddus hosszanak meghatdrozasakor a
twitteres bejegyzések kozel hasonld mennyisége volt. Az elsé id6szakban Trump 738,
mig a masodikban 798 tweetet tovabbitott a kdvetdinek.

2 Az elsé periddusban Clinton dsszesen 1595 bejegyzést hozott létre, mig a valasztési
vereségét kdvetden 2017. majus 1-ig 75 tweetet irt. Tobbek kozott, a relevans minta
hianya miatt sem keriilt kisérlet a két politikus populista stilusanak &sszehasonlitasara a
masodik periddusban.



2. ELMELETI BEVEZETES

A média meghatarozhatja a politikai kommunikacidt, kiilondsen
kampanyidészakokban (Ryfe, 1999), kovetkezésképpen, a politikai aktorok
komoly  er6forrasokat  forditanak a  média  kontrolldlasara. A
tarsadalomtudomanyok kiilonb6z6 diszciplinaiban szamos vita zajlik arr6l, hogy
inkabb a média hatarozza meg a politikai kommunikaciot vagy a politikusok
befolyasoljak a nagy tomegek tadjékoztatdsidra szolgaldé hirforrasokat. A
dolgozatnak nem targya a fenti problémakdr elemzése, &m érdemes megjegyezni,
hogy az utdbbi néhany évtizedben népszertivé valé kozosségi média lehetdséget
biztositottak a politikusok szamara, hogy {izeneteiket kozvetleniil a kovet6ik felé
tovabbitsak. Mindazonaltal, a sajtdorganumok tovabbra is figyelmet szentelnek
a politikusok kozosségi média bejegyzéseinek, amelyek valasztok millioit
befolyasolhatjak a dontéseikben. A 2016-os amerikai elndkvalasztasi kampany
soran a kozosségi médian keresztiil zajlo politikai kommunikacié figyelemre
méltoan intenziv volt. Ezt igazolandd, a twitteres adatokat vizsgalva
megallapithatd, hogy a kampany zar6 szakaszaban Trump nagyjabdl tizenegy,
mig Clinton huszonharom bejegyzést hozott 1étre naponta. A kdzdsségi média és
a politikai kommunikacié 6sszefonodasat a tézisgylijtemény a tartalmi korlatok
miatt nem taglalja tovabb. Az alabbiakban a dolgozat populizmusra vonatkozé

elméleti megfontolasai kertilnek bemutatasra.

A populizmus fogalmanak meghatarozasakor a kutatok szamtalan
problémaba Titkdznek, mivel a jelenséget kaméleonszerii természeténél fogva
szinte lehetetlen részletesen és egyben univerzalisan definialni (Toth & Demeter,

2019). A kutatok szerint a populizmus lehet ideologia, stratégia, politikai



kommunikacios stilus, vagy diskurzus (Aslanidis, 2016; Jagers & Walgrave,
2007; Mudde, 2004; Weyland, 2017). Az explicit és implicit populizmus
perspektivaja az ideologia és a politikai kommunikacios stilus jellemzobit
alkalmazta, mikdzben igyekezett figyelembe venni a fenti elméletek kritikait is.
Az el6bbi megkozelitésnél els6sorban Cas Mudde (2004; 2017), mig az
utobbinal Jan Jagers és Stefaan Walgrave (2007) elméletei biztositottak a legfébb
tampontokat, de a diszciplina egyéb szerzdinek, - mint példaul Ernesto Laclau,
Michael Hameleers és Paris Aslanidis - meglatasai és kritikai is formaltak a

dolgozat vizsgalodasi kereteit.

2.1. A populizmus ideoldgiai megkozelitése

A tudomanyteriilet egyik jeles kutatéja, Cas Mudde a populizmust
konzekvensen ideoldgiai aspektusbol kozeliti meg a tanulmanyaiban (Mudde,
2017). Elemzései soran Mudde megallapitja (2004), hogy a populizmus egy
vékony ideologia, amely a tarsadalmat két homogén csoportra osztja: a korrupt
(politikai) elitre és a tisztességes emberekre.® Mudde szerint a populista ideoldgia
azt hangsulyozza, hogy az elit kihasznalja uralkodé pozicidjat, és nem térddik a
nagy tomegek elvarasaival vagy sziikségleteivel, aminek kovetkeztében a
tarsadalom nagy tobbsége viszonylagos nélkiilozésekkel kényszeriil
szembenézni (Mudde, 2007). A populista ideologia szerint az elit arulasa az
alabbi jelenségekhez vezethet: cs6kkend életszinvonal, a ,,nép” kéréseinek

figyelmen kiviil hagyasa, a nemzeti kulturdk és identitdsok veszélybe keriilése és

8 Az angol nyelvii szakirodalom a vékony ideoldgidra a ,.thin vagy thin-centered
ideology” kifejezést alkalmazza.



fiskalis megszoritdsok. Ezen a ponton érdemes kitérni a vékony ideologia
fogalmara: a terminus olyan politikai elképzelésre utal, amely nagyon sziik vagy
koncentralt maggal rendelkezik; kovetkezésképpen szamos mas ideologia vagy
politikai nézet kapcsolodhat hozza. A populizmust a szélséjobb- és a
szélsébaloldali, illetve a kozottik elhelyezkedd politikai aktorok egyarant
alkalmazzak. A teljesség igénye nélkiil, a xenofobia, iszlamofobia, rasszizmus,
sovinizmus, szocializmus, kommunizmus, marxizmus, EU-ellenesség egyarant

lizemanyagként szolgalhat a populistak szamara (Mudde, 2017).

Mudde (2007) kiemeli, hogy a populista ideologia szerint nem lehet alkut
kotni a régi elittel, ugyanis annak komoly morélis akadalyai vannak. A
populistak szerint az elit, —legyen az politikai, gazdasagi, akadémiai vagy éppen
a média meghatarozo alakjai— félrevezeti az embereket a hatalmuk megtartasaért
és kiaknazasaért. Mudde (2017) elismeri, hogy a populistak oldalarél altalaban
hianyzik, vagy csak nagyon limitadlt szamban jelenik meg a programok
megfogalmazasa; inkabb moralis kérdéseket feszegetnek, ahelyett, hogy
alternativ intézkedések felvazolasdval mutassanak iranyt. Idénként egy-egy
kozponti programpont, mint a menekiiltellenesség vagy a gazdasagi
megszoritasok elutasitasa ugyan megjelenik a populistadk kommunikacidjaban,
de a ,single issue” jelleget leszamitva a ,tisztességtelen elit” és a ,becsiiletes

nép” dichotomiaja alkotja a populizmus sziik magjat (Toth et al., 2019).

Mudde (2017) négy tovabbi érvet sorakoztat fel a populizmus ideologiai
megkozelitése mellett. El6szor a megkiilonboztethetéség logikajara utal, mely
szerint jelent6s differencia mutatkozhat példaul az elitizmus és a populizmus
kozott. Mig az elébbi az elit erkdlesi és moralis ,.tisztességére” utal, addig a

populizmus a szlk vezetd réteget csalonak bélyegzi meg. Masodszor, Mudde a
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kategorizalhatosag mellett érvel, hiszen a korabban meghatarozott definicio
alapjan a politikai aktorokat populista vagy nem-populista cimkével lehet ellatni.
A kategorizalas altal jobb- és baloldali politikusokat, aktivistakat, partokat és
mozgalmakat is tovabbi alcsoportokba lehet rendezni fiiggéen att6l, hogy mely
ideologia kotédik az elemzett populista entitashoz. Harmadszor, az ideologiai
aspektus altal a populizmus mérhetévé valik a befogadoi oldalon is. Mudde
szerint, a regionalis jellegzetességeket figyelembe véve feltarhatd, hogy a
szavazok kozil kik azok a személyek, akik szimpatizalnak a populista
ideoldgiaval. Végezetiil, a nemzeti és a nyelvi eltérések sem jelenthetnek
akadalyt az ideologiai megkozelitéseknek, amit a populizmuskutatasok
kiilonboz6  orszagokban és nyelvteriileteken torténé alkalmazhatdsaga

bizonyitott.

Mudde tehat a vékony ideoldgiai elképzelés mellett érvel, ami az egyik
legnépszeriibb aspektusnak szamit a tudomanyos vilagban, am bizonyos
kritikakat érdemes figyelembe venni a vizsgalodas soran. Paris Aslanidis szerint
(2016) a populizmus ideologiai megkdzelitésével az a probléma, hogy a
populizmusbdl hianyzik az ideologia egyik fontos aspektusa: a koherencia.
Aslanidis, Michael Freedenre hivatkozva (Aslanidis, 2016; Freeden, 1996),
kritikajaban megfogalmazza, hogy a populizmus ideologiai megkozelitése azért
sem adekvat, mert a populizmus nem fogalmaz meg valaszokat a tarsadalmat
érintd kérdésekre, nincs programja, ami altal kornyezeti, gazdasagi vagy
szocialis problémakat kisérelne meg feloldani, nincsenek hivatalos szervezetei,
deklaralt ikonjai és képvisel6i. Aslanidis az ideologiai elképzelés mell6zését és
Ernesto Laclau nyoman, a diszkurziv elemzési szisztéma beemelését javasolja a
populizmuskutatasokba (Aslanidis, 2016; Laclau, 2005). Aslanidis szerint az

ideologiai megkozelitéssel csak az donthetd el, hogy valaki populista-e vagy
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sem, és a két kategoria kozott nem létezik semmi.* A diszkurziv szemponttal
viszont lehetdség nyilna arra, hogy a populista kommunikacié fokozatai és

intenzivitasa is érzékelhetévé valhasson.

2.2. Populizmus, mint politikai kommunikacios stilus

A dolgozat elméleti keretének masik alappillére Jagers és Walgrave uttord
munkéaja (2007), amelyben a populizmusra, mint politikai kommunikacios
stilusra tekintenek a szerzok. A kutatok kiemelik, hogy a fenti perspektiva
alapjan a diskurzus tartalma a leglényegesebb elemzési egység. Jagers és
Walgrave szerint a populista politikai kommunikacios stilusban az emberekre
torténd hivatkozas szamit alapvetd kritériumnak. Mindazonaltal az elitellenesség
és a kirekeszt6 narrativa is részét képezi vizsgalddasuk elméleti hatterének. Az
elébbi els6sorban egy kivaltsagos pozicidban 1évé sziik hatalmi bazisra
vonatkozik, mig az utébbi valamilyen etnikai, nemzetiségi, vallasi vagy egyéb

identitassal kapcsolatos kisebbségekre utal.

Jagers és Walgrave négy tipusat kiilonboztetik meg a populista politikai
kommunikacios stilusnak (2007). Az els6 az iires vagy vékony populizmus,
amiben a politikai aktor kizarélag a nagy tomegek megszoélitasara torekszik. A
masodik az elitellenesség, ahol a hétkdznapi emberek €s a vezetd rétegek kozti
ellentmondasok keriilnek reflektorfénybe. A harmadik, a kirekeszté populizmus,
ahol a bizonyos kisebbségek allitdlagos veszélyes tevékenységeinek hatdsai

keriilnek kiemelésre a nép testi és anyagi biztonsaganak, valamint a nemzeti-

4 Aslanidis ezt a kategorizalasi szisztémat ,,take it or leave it” természetiinek nevezte.
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kulturalis sajatossagok megvédésének kardra. Amennyiben mindharom tényezd
szerepel az adott elemzési egységben, ugy az teljes populizmusnak nevezhetd.
Jagers és Walgrave munkajukban kifejtették, hogy az a tipusu elitellenes
kommunikacio, amelyben nem torténik utalds a népre vagy a nagy tomegekre,
nem nevezhetd populizmusnak. Ezzel az allitassal a disszertacid egy bizonyos
ponton vitatkozik; a tézisfiizet a kovetkezé fejezetben erre a kérdésre még

visszatér.

A populizmus kutatéi kifejtik, hogy a fenti jellegzetes kommunikacios
stilus jellemz6i kozé tartozik tobbek kozott a nép dicsditése, az ellenségkép
kialakitasa, az elitellenesség, az informalitas, az egyszerii kozlésmdd, a
tabudontdgetd narrativa, a vulgaris stilus, a vadaskodas és az olyan negativ
érzelmekre valo hataskeltés, mint a harag és a félelem (Arnold, 2018; Bracciale
& Martella, 2017; Canovan, 2002; Hameleers et al., 2017; Moffitt & Tormey,
2014; Moghadam, 2018). A negativ érzelmek manipulalasa egy rovid gondolat
erejéig emlitést érdemel, mivel az értekezésben ez az attributum kiilén elemzési
szempontként szerepel. Michael Hameleers munkéjaban (Hameleers et al., 2017)
hangsulyozza a populista kommunikacio haragra és félelemre torténd hatasait.
Mig az elébbi elsésorban egy allanddsult, a jelenben is 1étez6, aktivan cselekvd
entitasra vonatkozhat, addig az utobbi egy, a még be nem kdvetkezett eseményért
felelos személyekhez és csoportokhoz kothetd (Hameleers et al., 2017). Ezen
gondolatmenetet kovetve a populista politikai kommunikacios stilust alkalmazo
aktor a regnalo elit ellen a haragra, mig a kozeljovoben veszélyforrasként feltiind
menekiiltekkel szemben a félelemre épitheti kommunikacigjat. Létezik olyan
narrativa, amiben a populista stilust hasznald személy felcseréli a fenti

,.blinbakokat” és a masik negativ érzelemhez tarsitja dket.
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Ugyan Jagers és Walgrave elmélete alapjan mérhet6vé valnak a populista
kommunikécio fokozatai, ezen a ponton érdemes a politikai kommunikacios
stilus  korlatozottsagainak kiemelése. Egyrészt, a kvalitativ szdveges
elemzéseknél a kodolas folyamatanal még a kodkonyv rendkiviil alapos
ismertetése utan is el6fordulhatnak szubjektiv dontések a kategorizald személy
részEérél. Masrészt a kvalitativ kodolas altal elsdsorban kisebb vagy kdzepes
volument szoveg mennyisége valik kategorizalhatéva, mivel a nagyobb korpusz
elemzése alatt, els6sorban a munka monotonitasa miatt, kdnnyeben hibazhatnak
akodolok (Moffitt & Tormey, 2014; Pauwels, 2011). Végezetiil a szovegelemzés
nem fokuszal olyan elemekre, mint a képek, videok, gifek és a nonverbalis
kommunikacié (Bucy et al., 2020), melyek 1ényeges aspektusaiva valhatnak a

vizsgalodasoknak.

2.3. Az explicit és implicit populizmus rovid attekintése

Az explicit és implicit populizmus elméleti és mddszertani perspektivaja
a populizmusra elsésorban, mint politikai kommunikacios stilusra tekint (Jagers
& Walgrave, 2007). Ennek magyarazataként szolgal, hogy a dolgozat tobbek
kozott, a populista stilus fokozatainak méréseire tett kisérletet a twitteres
iizenetek szoveges tartalmait figyelembe véve. Mindazonaltal, a dolgozat Cas
Mudde vékony ideologiai megkozelitését (2004; 2017) is figyelembe veszi,
amely szerint a populizmus a korrupt elitek és a tisztességes nagy tomegek
szembedllitdsan alapul. A Jagers és Walgrave-nél megjelend, kirekesztd

koncepcio kiegészitésével az explicit és implicit populizmus egy olyan
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perspektiva, amely egyszerre haszndlja a két prominens tudomanyteriileti elmélet

fobb vonasait.

Az explicit populizmus egy rigorézus modszerként funkcional, melynek
kritériuma, hogy az adott elemzési egységen belil minimum egy direkt
dichotomidnak kell szerepelnie valamelyik antagonista entitds és a nép
szembeallitasanal.’> Lényeges kiemelni, hogy a dichotémiaban nincs sziikség az
ellenség pontos megnevezésére, ami altal példaul a ,veszélyes biinézok”
kifejezés meglehetés homalyossaga sem zarja ki az explicit populizmust.
Természetesen a konkretizalt vagy specifikusan megnevezett ellenségek és a

crer

Az alabbi tablazat segitségiil szolgal az explicit populizmus értelmezéséhez.

1. Tablazat - explicit populizmus®

| I 1l v VvV Vi VIl VI
,.Korrupt” elit v v x x v v x x
,,Veszélyes” kisebbségek v x v x v x v x
., Tisztességes” emberek v v v vV x  x x x
Explicit populizmus v v v x  x  x x x

Ahogy a fenti matrixban lathato, abban az esetben is explicit populizmusrél
beszélhetiink, amikor két ellenséges entitas és a nép egyiittesen jelenik meg az

azonos kodolasi egységben. Amennyiben a dichotomia valamelyik szerepldje

5 Egy specifikus példa Trump tweetjeibdl az explicit populizmusra 2016. november 4-
én: ,, Thank you NH! We will end illegal immigration, stop the drugs, deport all criminal
aliens&save American lives!”

6 Az implicit populizmus bemutatisira nem késziilt a fentihez hasonld matrix, mivel az a
koncepci6 nehezebben korvonalazhat6 és szamos esetben kontextus-specifikus.

" A rémai szdmok a varidcidkra utalnak.
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hidanyzik az elemzési egységbdl, az mar nem kategorizalhatdé explicit
populizmusként. Mivel az explicit populizmushoz elegendé egy dichotémia,
ezért beilleszthetd a Jagers és Walgrave-féle vékony (lires) és a teljes populizmus
kozé. Az explicit populizmus egyik célja az, hogy bemutassa, és értelmezni
probalja azokat a politikai szituaciokat, ahol az ellenségképnek és a tomegeknek

direkt modon meg kell jelenniiik ugyanazon szovegkornyezetben.

Az implicit populizmus a szakirodalmi attekintés alapjan az ugynevezett
»fragmentalt ideologia” elképzeléshez is kapcsolodik (Engesser et al., 2017).
Bizonyos kutatok szerint az informacid széttoredezettsége arra is szolgalhat,
hogy mérséklédjon az ideologia komplexitasa, ami altal a befogado
egyszeriilbben értelmezheti az lizenetet, annak érdekében, hogy konnyebben
elsajatithatova valjon az ideoldgia a befogadoi oldalon, és nehezebben lehessen
populistanak kategorizalni az iizenet 1étrehozojat (Engesser et al., 2017). Az
implicit populizmust két szemszogbdl is meg lehet kozeliteni: az egyik szerint a
nép szenvedéseiért egy meg nem nevezett entitds a felelés.® A nyolcadik
labjegyzetben olvashatd ilizenetben ugyan Trump kiemeli a munkahelyek
kiilfoldre torténd kiszervezését és a jolét megsziinését, de konkrét személyt,
csoportot vagy szervezetet még altalanossagban sem tesz feleldssé. A veszély
viszont, Trump utalasai alapjan, az egész orszagot érinti, ami ellen cselekedni
kell. A masik aspektus egy olyan ellenségkép megnevezése a dichotomia

kiemelése nélkiil, amely tevékenységével els6sorban a tisztességes emberek

8 Egy relevans iizenet Trumptol 2017. januar 3-an: ,,Instead of driving jobs and wealth
away, AMERICA will become the world's great magnet for INNOVATION & JOB
CREATION.”
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életében okoz karokat.® Amikor Donald Trump a réla hamis hireket gyarté ,,fake
news” médiat okolja, de nem tesz emlitést a néprol, elsé gondolatra irrelevansnak
tlnik a populista stilus. Igaz, a média —Trump szerint— a republikanus
politikusrol hazudik, de az iizenetet a nép is megkapja. Tehat a tisztességtelen
média, visszaélve a politikai befolyasaval és technikai hatterével nem
tajékoztatja, hanem félrevezeti az embereket a vezetd rossz szinben vald
feltiintetésével. Ugyan az implicit populizmus masodik tipusa nem emliti
kozvetleniil az embereket, aminek kovetkeztében Jagers és Walgrave (2007)
szerint a fenti iizenet nem lehet része a populista politikai kommunikacios
stilusnak, a disszertacio elméleti koncepciodja szerint azon felvazolt ellenségkép,
amelynek destruktiv befolyasa lehet a nagy tomegek életére, implicit modon
mégis magaba foglalja a ,.tisztességes” embereket. Az implicit aspektus altal
mérhetdvé valhat, hogy a politikai aktorok elsGsorban az ,.,emberek” dics6itésére
és védelmezésére vagy az ellenség karos cselekedeteire koncentralnak a
fragmentalt izeneteikben (Weyland, 2017). Tovabba, az implicit populizmus az
explicit kategoridhoz képest egy flexibilisebb, kontextus-specifikus elemzési
szisztéma, amely kiilonboz6é nyelvteriileteken is lehetséget nytjt a populista

politikai kommunikacios stilus rejtett elemeinek felfedezéseire.

9 Az alabbi tweetet a republikanus politikus 2017. februar 6-an hozta 1étre: ,,The failing
@nytimes writes total fiction concerning me. They have gotten it wrong for two years, and
now are making up stories & sources!”
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3. MODSZERTAN

A disszertacio kutatasi kérdésekkel és nem hipotézissel rendelkezik, ennek
pedig tobb oka van. Elészor, az értekezés egy megalapozo kutatasként
funkcional, mivel tovabbi elemzéseket kivan felvezetni. Masodszor, a
szakirodalom olvasasa soran tovabbi kutatasi kérdések vetddtek fel, amelyekre a
vizsgalodas megkisérelt valaszokat adni. Végezetiil, a relative nagy elemzésre
szoruld adatbazis miatt a kutatasi kérdések relevansabbnak tlintek, mintegy

elkeriilend6 a homalyos becsléseket.

A disszertacio kevert modszertant alkalmazva tett kisérletet a precizebb
kutatdsi eredmények eléréséhez. A szovegelemzés a MAXQDA 2018
segédszoftverrel tortént. Az elemzési egységnek a tweetek szoveges tartalmai
szamitottak, de a kutatas figyelmen kiviil hagyta a Trump altal megosztott, mas
felhasznalok altal irt twitteres tizeneteket, idegen kifejezéssel a re-tweeteket. A
Donald Trump twitteres kommunikacidjat karakterizald témakorok elsGsorban
induktiv metodus alapjan keriiltek meghatarozasra, mig a két elndkaspirans
populista szokészleteinek Osszegyiijtése egyszerre vette figyelembe az induktiv
¢és deduktiv modszereket. A republikanus politikusnal 6sszesen hat f6 témakort

lehetett elkiiloniteni az alabbiak szerint:

1) Ellenségkép,

2) Valasztasok,

3) Belpolitikai rendelkezések és kinevezések,
4) Kilpolitika,

5) Gazdasagi kérdések,

6) Egyéb témakorok.
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Az _Ellenségkép” kategdria komplexitasa miatt alkategoridk is segitették a

vizsgéalodas arnyalasat:

1) Hillary Clinton,

2) Obama vagy mas belpolitikai rivalisok,
3) Ellenséges orszagok,

4) Terrorcselekmények és szervezetek,

5) Meérsékelt altalanositasok.

A témakorok vizsgalata soran a segédszoftver altal meghatarozhatdva
valtak az elemzési egységeken beliili témakorrelaciok, aminek hatasara a
kategoriak kozti kapesolatok attekintésére is lehetdség nyilt. Mind a témakorok,
mind a populista politikai kommunikacios stilus elemzésénél minimalis
mennyiségi kritériumok alapjan vette figyelembe a program a relevans
hivoszavak kilistazasat. A tipikusnak vélt kifejezések alapjan tiz szazalékos
mintavételi eljarassal folytatdodott az explicit és implicit populizmus vizsgalata,
amelyben a népre tortén6 hivatkozasok és az ellenségkép szamszeriisitése mellett
a semleges vagy egyik kategériaba sem besorolhaté iizenetek is az eredmények
részét képezték. A segédszoftver kulcsszokeresd funkcidja segitségével a két
politikus egymassal kapcsolatban hasznalt negativ jelzdinek egy bizonyos

hanyadat is sikeriilt felderiteni.

Végezetiil a kodolési eljaras soran az explicit és implicit populista politikai
kommunikacios stilus elemzésénél a Krippendorff Alpha megbizhatosagi
egyiitthatoval kerliltek ellenérzésre az eredmények (Freelon, 2013). Minden
egyes kodolassal kapcsolatos eredmény elérte az elégségesnek vélt

megbizhatdsagi kiiszobdt. Donald Trump részérdl dsszesen 1536 tweet, 4230
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kategoriakorrelacio és 225 populista kifejezést tartalmazé tlizenet képezte az
elemzési egységet. Hillary Clinton oldalarél 1595 tweetre és 211 populista
terminussal rendelkez6 elemzési egységre fokuszalt a dolgozat, mig a demokrata

politikus kategoriakorrelacioi nem képezték targyat az értekezésnek.
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4. AZ ERTEKEZES EREDMENYEI

A vizsgadlédas eredményei Osszesen 4137 alkalommal kapcsolddtak a
Donald Trump twitteres kommunikacidjat arnyaloé hat fo kategoridhoz. A két
periddus elemzései alapjan megallapithaté, hogy az ,Ellenségkép” volt a
leggyakoribb témakor, megelézve a ,,Valasztasok” és az ,,Egyéb témakorok”
kategoriait. A valasztasi kampany soran Trump elsddleges ellenségének Hillary
Clinton szamitott, mig a masodik iddszakban szinte eltlintek a demokrata
politikusra torténé utaldsok; helyette a média valt a republikanus politikus
els6szamt ellenlabasava. Az eltéré szituaciok kiilonbozé tipust taktikat
igényeltek: mig a kampany soran Trump a diszkreditalo offenzivak segitségével
igyekezett megingatni a hagyomanyos politikai elit ,,csalo” képvisel6jébe vetett
hitet, addig az ellene ,,hamis” vadakat megfogalmazé médiaval szembeni tamado
hangnem jelentette a relevans, rezisztens védekezési mechanizmust az immaron
a hatalmat megvédeni kivand vezet6 szamara. A kampany 68 napja soran Trump
tobb populista kifejezést hasznalt, mint az azt kdvetd kdzel fél évben, tehat a
valasztas utolso felvonasa intenzivebb volt a populista politikai kommunikacios

stilus fokozatait figyelembe véve.

Trump az ellenségkép és az emberek dicsditésének kihangstlyozasanal
mindkét periddusban nagyobb figyelmet forditott az antagonista aktorokra, mint
a népre. A kategoriak korrelacioi kozott a legnagyobb kozds metszetet a vélt
ellenséggel és a valasztasokkal kapcsolatos lizenetek érték el a teljes idészakban.
A valasztashoz kotheto ligyek, felmeriil6 kérdések (tisztazasa) és az eredmények

kihangsulyozéasa a masodik periédusban is meghatarozo részét képezték Trump
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twitteres kommunikacidjanak, mivel a republikdnus vezetd igyekezett

legitimalni a hatalmat.

Az implicit populizmust Trump mindkét idészakban magasabb
frekvenciaval alkalmazta, mint az explicit stilust. Trump és a tandcsadoi
hatékonyabbnak vélhették a koncentralt {izenetek alkalmazasat, amelyben
egyszerre csak az egyik aktor (az ellenség vagy a nép) tlinik fel. A népre torténd
hivatkozasban, a populista politikai kommunikécioés stilus logikajat kovetve,
Trump a lehetd legaltalanosabban fogalmazott, és torekedett arra, hogy ne
koncentraljon fragmentalt csoportokra. A valasztok kisebb egységét Trumpnal
egy-egy varos (Cleveland, Orlando) vagy allam (Arizona, lowa) jelentette, de
ezekben az esetekben sem emelt ki semmilyen specifikus csoportot. A
republikanus politikus implicit kommunikacidjanak els6 szakaszat 54%-ban az
ellenségkép hangsulyozasa biztositotta, am a kdvetkez6 id6szakban mar 87%-ra
emelkedik ez a mutat6, ami jelentds hangsulyeltolodast mutat az implicit
eredményekre vonatkozdan. A valasztasok soran az ellenségkép és a nép kozti
viszonylagos egyensuly megtartasa, mig a gydzelmet kovetden a tdmadasok
visszaverése hatarozta meg Trump kommunikaciojat. Az elsé periodusban 247
mig a masodikban 183 talalat volt azon kifejezések részesedése a mintabdl,
amelyek hatassal lehettek a negativ érzelmekre. Trump kommunikaciojaban
Hillary Clintonra a ,,csal6”, mig a médiara a , tisztességtelen”, ,,hanyatld” vagy

,-hamis” jelz6ket hasznalta.

Hillary Clinton az explicit, implicit és semleges tizenetek kozel azonos
aranyban torténd elosztasaval az egyensuly megtartasara torekedett: egyik
kategoria sem rendelkezik kiemelkedé mennyiséggel. Clinton altalanossagban

37,5%-ban hivatkozik altalanossagban az emberekre, a tobbi esetben valamely
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fragmentalt csoportot probalja megszolitani a nok, a fiatalok, a latindk, az afro-
amerikaiak, a muszlimok, a k6zéposztaly és a veteranok személyében. Ezen a
ponton felmeriilhet az a kérdés, hogy miképpen hasznalhat valaki populista
politikai kommunikacids stilust, ha a tarsadalom egésze helyett specifikus
csoportokra hivatkozik. Egy adekvat valasz részét képezheti az a gondolat, amely
szerint a fenti csoportokat 6sszevonva Clinton a lakossag donté tobbségét lefedi
az lizeneteivel. A ,kisebb” csoportokra torténd fokuszalas mogott az a logika
huzodhatott meg, amely szerint Clinton azokat a személyeket probalta
meggy6zni a kampany soran, akik sértettnek érezhették magukat Trump szexista,
xenofob, rasszista és kirekesztd retorikdja miatt. Bar Clinton kommunikacidjara
nem volt jellemz6 a kirekeszté beszédmdd vagy ,,a megosztd és gytldletkeltd
kampany” (Clinton, 2016), Trumppal szemben mégis diszkvalifikalé hangnemet
itott meg. A demokrata jelolt az implicit kommunikacidjat az ellenségkép két
tagjanak (Donald Trump és alelndkjeldltje, Mike Pence) kiemelésére szentelte.
Az antagonizmus és a nép dics6itésének aranya az elemzett minta alapjan 48:9
volt az elébbi javara. Végezetiil, a negativ kifejezések Clinton tweetjeiben —a
Trump altal alkalmazott frekvencia toredékeként— 115-sz6r fordultak eld. Ezen

negativ kifejezések elsésorban a ,,hazudik” vagy ,,hazudott” szavakat jelolik.

Osszességében az értekezés eredményei arra vilagitottak ra, hogy mindkét
személy alkalmazta a populista politikai kommunikacios stilust — igaz eltérd
logikaval és stllyal. Trump egyrészt a lehetd legszélesebb tomegeket igyekezett
megszoélitani, kiilon fokuszalva a billegd allamokra (Kenski & Kenski, 2017),
masrészt nagy hangsulyt fektetett ellenségei negativ attriblitumainak kiemelésére
(Babones, 2018). Clinton a Trump altal megsértett csoportokra fokuszalt, de
tobbségében keriilte a republikdnus elndkaspiransra jellemzd, kozvetleniil a

rivalisra utald, negativ jelz6k hasznalatat. Trumpndl az implicit stilus

23



dominancija a szakirodalom azon szegmensét igazolja, amely a fragmentalt
ideolégia alapkoncepcidja mellett érvel az alabbi gondolat mentén (Engesser et
al.,, 2017): konnyen értelmezhetd és elsajatithatd tizenetek 1étrehozasa annak
érdekében, hogy a befogad6 gyorsan azonosulhasson a politikai kampany 6
mondanivaldjaval. Az értekezés eredményei, masfeldl, a szakirodalomban egyre
gyakrabban felbukkand elképzelést tamogatjak, amely szerint a nem-
populistanak tartott politikusok is alkalmazhatjak a fenti kommunikacids stilust

(Bracciale & Martella, 2017).

A dolgozat egyik célja az volt, hogy bizonyitsa az explicit és implicit
populizmus alkalmazhatosagat. Korabban, egy magyar nyelvii adatbazist
vizsgalo kutatds mar igazolta, hogy a fenti elméleti és modszertani elképzelés
altal a kutatok képesek lehetnek a magyar nyelvii szévegek elemzésére (Toth,

2020). Az értekezésben az angol nyelvii izenetek tesztelése is megvalosult.

A jovOben a fenti koncepcio tovabbi tesztekre és kisérletekre szorul. A
feltételezések szerint az explicit és implicit eredmények aranya a vizsgalt
szovegegység hosszatol is fliigg. Kovetkezésképpen, a disszertacié egy harom
szintb6l allo kutatasi szisztéma elGterjesztését javasolja, amelyben el6szor a
kulcskifejezést tartalmazé mondatot, masodszor annak harom mondatnyira
kibdvitett kontextusat, és végezetiil a bekezdést elemeznék a kodolo személyek.
Amennyiben a fenti szisztéma alapjan jelentds eltérések keletkeznek az
eredményekben, ugy a jovoben érdemes lesz fontolora venni a tobbszintli

vizsgéalodas alkalmazasat.
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