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1 Felhasznalt modszerek

Jelen dolgozat célja a borarakra hatd tényezOk feltardsa a magyar piacon. Vizsgalatom
fokuszaban azon tényezok allnak, amelyek a borok eladdi és vevoi (fogyasztoi) kozott meglévo
informacios aszimmetria feloldasara szolgdlnak, valamint, az a kérdés, hogy ezen elemek

miképpen magyarazzak az egyes borok arai kozott tapasztalt kiilonbségeket.

A bor készitésének és fogyasztasanak torténete tobb ezer évre nyulik vissza (Lérincz és Bardcsi,
2010), és e hagyomany mélyen bedgyazddott a nyugati kultarkorbe. A bor — tudomanyos
szempontbol — ugyanakkor nem csak fogyasztasa vagy termelése kapcsan népszerli téma. A
kozgazdaszok szamara a boraszat, a bor és kiilonésen a jo bor Storchmann (2012)
megfogalmazasa szerint elsdsorban a nagy arkiilonbségek, hosszu eltarthatdésaga (mikozben
akar értékét is novelheti), az évjarati hatasok és az ar kapcsolata, valamint amiatt lehet érdekes,

mert tapasztalati termékként mindsége csak elfogyasztasat kovetden itélhetd meg.

A borok vildga valtozatossagdnak mértékét tekintve jelentdsen kiemelkedik a mezdgazdasag
tobbi szektora koziil. Ez a valtozatossag a piacon is megjelenik, nem gyakori, hogy barmely
mas mezogazdasagi termékért ennyire kilonbozoé arakat kérjenek el azok termeldi vagy

értékesitoi.

1.1 A szakirodalom rendszerezett attekintése

Annak érdekében, hogy atfogd képet kapjak a borarakat meghatarozo tényezdkrol és hogy az
empirikus kutatdsomat a nemzetk6zi szakirodalomnak megfeleléen tudjam elvégezni,
szisztematikus szakirodalom elemzést végeztem. A Web of Science, Scopus, JSTOR, ProQuest
¢s Science Direct adatbazisokban a ,,borarak™ ,,meghataroz6” ,tényezdk™ angol megfeleldit

hasznaltam egylittes kereséskeént.

A fenti keresés 0sszesen 756 tételt eredményezett, amelybdl a duplikatumokat kiszlirve 695
tétel maradt. A szakirodalmi gyakorlatnak megfeleléen ezeket a cikkeket attoltottem a
Covidence nevii online alkalmazasba, ahol az absztraktok alapjdn megkezdtem a cikkek
feldolgozasat. A folyamat végére, a cim és az absztraktok, majd a megmaradt anyagok teljes

atolvasasat kovetden 46 olyan cikk marad, amely kifejezetten errdl a témarol szol.

Az borarakat befolydsold tényezOk irodalmanak rendszerezett attekintése alapjan ot fo
csoportba sorolhatdk a kiilonb6zd tényezdk: termdhely (foldrajzi arujelzok, szarmazasi orszag),

szakértdi érzékszervi mindsités, objektiv mindség (kémiai dsszetétel, a sziiret évének iddjarasa,



a bor kora), hagyomanyosan jelolt elemek (szdlofajta, évjarat €s egyéni marka) és egyéb

elemek.

A termohelybdl a vizsgalt irdsok legtobbje a foldrajzi arujelzékkel foglalkozott, és néhany tért
ki a szarmazasi orszagra. Az eredmények értelmében a GI-ok esetében a hatas mértéke erdsen

fligg a konkrét névtdl, nem pedig csupan altalaban a f6ldrajzi arujelzé hasznalattol.

A szakértOi érzékszervi vizsgalatok latszolag egyértelmiien befolydsoljak a borarakat. Noha ez
az intuicié helyesnek bizonyul, e tényezd elemzésekor komoly modszertani problémak
jelentkeznek, amiket csak az irdsok kis hanyada kezel megfeleléen. Mindazonaltal az Gsszes
mindségi szinttel (pontokkal) foglalkozd vizsgalat pozitiv kapcsolatot mutatott ki az arakkal.

Ugyanakkor a borkarakter cimkén valé jellemzése negativ hatassal lehet az arra.

Az irodalom 6sszegzése alapjan a kedvez6 iddjarasi feltételek (vagyis a jo évjarat egyes elemei:
a tenyésziddszak el6tti csapadék, kevés csapadék a sziiretet megeldzden), a kémiai dsszetevok

magas koncentracioja és a borok kora pozitiv hatassal bir a borarakra.

A harom, hagyomdanyosan cimkén jelolt elem (fajta, évjarat, termeld) is meghatirozo
jelentdségli az arban. A kiillonbozd fajtabol késziilt borokat eltérd aron értékesitik, a jo
reputacidval bir6 évjaratok hatdsara pedig komolyan megemelkedhetnek a borarak. A boraszat
(vagyis az egyéni markdk) eltérd reputdcidja adhat valaszt az azonos foldrajzi arujelzot

hasznalo, azonos fajtabol késziilt és egy évjaratbol szdrmazo borok ara kozotti kiilonbség okara.

A fentieken tul egyéb, az arat befolyasolo tényezokrdl is ir az irodalom, ezek az 6kologiai

termelési modszerek és certifikacidjuk, makrookondmiai ciklusok, a bordszat mérete.

1.2 Kutatasi kérdések

A kutatas f6 kérdéseim az aldbbiak voltak:
1. FOkérdés: Milyen tényez6k magyarazzak borarak kozti kiilsnbségeket a magyarorszagi
borpiacon?
2. FO kérdés: Milyen belsé és kiils6 tényezok magyarazzak a magyar foldrajzi rujelzok
piaci értékét a magyarorszagi borpiacon?

fgy a kutatast a két f6 kutatasi kérdésnek megfelel6en két 1épésre osztottam fel, Az elsd 1épés
célja a borarakat befolydsold tényezok felfedése volt magyarorszagi borpiacon. A kutatés

masodik 1épése a foldrajzi arujelzék szerepét kivanta felfedni.



1.3 Hipotézisek

A kutatas két szakasza soran az alabbi hipotézisek vizsgalatara keriilt sor.

H1.1

H1.2

H1.3

Egyes foldrajzi arujelzok rendelkeznek pozitiv hatassal birnak az arra.

E hipotézis alapjaul az a kiindul¢ feltételezés szolgal, miszerint e/méletileg egy foldrajzi
arujelz6 valamilyen tobbletértékkel bir a piacon. Ez a tobbletérték biztositja, hogy a
hasznalataval jar6 tobbletkoltség ellenére is hasznaljadk a termeldk. Ezzel szemben
varakozasaim szerint léteznek olyan foldrajzi arujelzék is, amelyek nem birnak

szignifikans tobbletértékkel.

Feltételezésem szerint ez a hipotézis allja meg a helyét bdarmelyik toldrajzi arujelzd
esetében. Az irodalom alapjan a termeldi kozosség egyes jellemzoi (Carter, 2015), az
egyéni és a kollektiv reputicid viszonya (Patchell, 2008, valamint Castriota ¢és
Delmastro, 2012), a mindségbe torténd befektetés 0sztonzdi (Fishman et al., 2018),
valamint fogyaszt6i ismeret és megértés (Treagar és Gorton, 2005) tekinthetok a
foldrajzi arujelzok altal elérhetd pozitiv &rprémium peremfeltételeinek (elméletileg tehat

a negativ arprémium lehetdsége is fennall).

Ennélfogva e kapcsolat vizsgélatakor célszerlien nem az dsszes foldrajzi arujelzot kell
egy csoportba sorolni, hanem minden egyes foldrajzi arujelz6 hatasat kiilon-kiilon kell

vizsgalni.

Erdemes tovabba a diilénevek feltiintetésének hatasanak vizsgélata is, melyet azonban

praktikus okokbdl kifolydan mar csoportositva kell megtenni.
A j6 egyéni markak pozitiv hatassal birnak a borok arara.

Ugyan az egyéni markak nem szamitanak a legfontosabb elemnek a magyarorszagi
fogyasztok szdmara (Szolnoki és Totth, 2019), feltételezem, hogy az egyéni markak
mégis fontos szerepet jatszanak a borok arprémiumaéban. A magyarorszagi termeldk
tobbnyire nem tudatosan hasznaljdk a fOldrajzi arujelzdket, és sokkal nagyobb
jelentdséget tulajdonitanak az egyéni markdknak (sokszor a borok cimkéjén is ez a

leghangsulyosabb elem).
A borok kémiai 0sszetevdinek koncentracioja pozitivan fligg 0ssze az arral.

E hipotézis alternativ megfogalmazésa szerint nagy altalanossagban elmondhat6, hogy

minél koncentraltabb (minél kevésbé hig) egy bor, annal magasabb arat lehet elkérni



H1.4

H1.5

H1.6

érte. E hipotézis rendelkezik egy nyilvanvald koltségoldali indokkal: a koncentraltabb

borok eldallitasa dragabb. Ezzel egyiitt kérdés, hogy mindez az arban is megjelenik-e.
A bor kora pozitiv kapcsolatban all az arral.

Feltételezésem szerint az érleltebb borok ara magasabb, mint a fiatalabbaké. Ezt
nyilvanvaloan a magasabb eldallitasi koltség is indokolja, azonban fontos hatasa lehet
fogyaszt6i oldalrol annak a kdzhiedelemnek, miszerint a borok az idd el6érehaladtaval

csak jobbak és jobbak lesznek.
A forgalomba hozott mennyiség és az ar kapcsolata negativ.

Ertelemszeriien minél kisebb mennyiségben érheté el egy tétel, annal konnyebb azt
magasabb aron értékesiteni (példaul kisebb az értékesitési nyomas, magasabb
egységkoltséget kell érvényesiteni az arban). Egy masik néz6pontbdl szemlélve ezen
Osszefiiggést, feltételezhetd, hogy csak a dragdbb borokat érdemes kisebb

mennyiségben eldallitani.
A divatos fajtabol késziilé vagy vords borok tobbe keriilnek.

A borok megkiilonboztetésére, magyarazatara vagy marketingjére gyakran hasznaljak a
szint vagy a sz016fajtat. Ebbdl fakaddan feltételezem, hogy a divatosnak szamito fajtak
(példaul a kék vilagfajtak) boraiért és a vorosborokért altalaban tobbet fizetnek, mint

mas borokért.

A kutatas masodik szakaszaban — figyelembe véve azok szakmapoltikai fontossdgat — a

foldrajzi arujelzok szerepének jobb megértésre torekszem azok piaci értékének magyarazataval.

H2.1

H2.2

A homogén termeldi kdzosségekhez kapcsolodo foldrajzi arujelzdk piaci értéke magas.

Minél homogénebb a termel6i kozdsség, annal konnyebb a kollektiv fellépés; igy
magasabb drakat és bevételeket érhetnek el. Mivel a foldrajzi arujelzok kollektiv
természetliek, irdnyitasuk magas szintli kozosségi fellépést igényel. A csoport
homogenitasa a kozosségi fellépés fontos feltétele (Carter, 2015; Evans és Guinnane,

2007, Olson, 1965).

Minél szigorubbak egy foldrajzi arujelz6 hasznalatanak szabalyai, annal magasabb lesz
a piaci értéke.

A foldrajzi arujelzok a jogalkotoi szandék szerint egyfajta kiilonleges, megkiilonboztetd

erdvel bird mindséget jeleznek. Ennek megfelelden egy foldrajzi drujelzd hasznalatanak



H2.3

H2.4

szabalyait tartalmazé termékleirdsban meghatarozott bormindség (példaul mindségi
szint sztenderdek, érzékszervi jellemzdék) egyéb borok mindségétdl valo
megkiilonboztethetdségének konnylinek €s tartalommal birénak kell lennie. Minél
szigorubbak (minél jobban meghatarozottak) egy foldrajzi arujelzé hasznalatanak
szabalyai, az azzal jelolt borok mindsége annal specifikusabb lesz. A korabbiakban
iIsmertetett elméleti hattérbol egyértelmiien adodik, hogy a foldrajzi arujelzé hasznalata
ebben az esetben sokkal jobban csokkenti az informacios aszimmetriat, tovabba minél
Kisebb az informacids aszimmetria, annal nagyobb valosziniiséggel érvényesithet6 a

mindségi tobblet a termék araban.

Minél jelentésebbek a belépési korlatok, annal jobb az adott foldrajzi arujelzd piaci
értéke.

A belépési korlatok akadalyozzék az 01j versenytarsak piacra 1épését, és hozzajarulnak a
magasabb drakhoz a kindlat mennyiségének, valamint a verseny szintjének
csOkkentésével. A foldrajzi arujelzok esetén a leghatékonyabb akadéaly a termelési
teriilet hatarolasa. Egy ilyen teriilet meghatarozasa elvben szélészeti-boraszati
tényezOkon alapul, mint példdul az éghajlat (mikroklima) vagy a talaj. Kozgazdasagi
szempontbol azonban ez hatékony belépési akadalyként is értelmezhetd, mivel az
ujonnan belép6 nem hasznalhatja a f6ldrajzi nevet azon termékek esetében, amelyek a

hatarolt teriileten kiviil termelt sz616bdl késziilnek.
A jobb mindségli termOhely magasabb piaci értékkel parosul.

Mivel a termdhely fontos tényezdje a bormindségnek, igy kézenfekvd, hogy a jobb
termOhely magasabb mindségi szinttel jar, amely a feltételezésem szerint a piaci

értekben 1s megjelenik.

1.4 Modellek

A vizsgalat els szakasza soran tobb hedonikus éarindexet is megalkottam (ahogy ez a

szemlézett szakirodalomban is megjelenik), amely formalisan az alabbi modon irhato le:

InP = By + B * GI; + By * DULO + B * EM; + B, * CME + 3 * CUKOR * NEMFEHER

ahol:

P: ar

+ B, * CUKOR * NEMFEHER + Bs * KOR + B¢ * InQ + By * CWi + €



Gl;: foldrajzi arujelz6 dummy-K,

DULO: dilésbor dummy,

EM;: egyéni marka dummy-kK,

CME: cukormentes extrakttartalom,
FEHER: fehérbor dummy,

NEMFEHER: roz¢ vagy vorosbor dummy,
KOR: a bor kora,

Q: forgalomba hozott mennyiség,

CW: szin és fajtadsszetétel dummy-K.

A borok arat magyarazo tényezok hatasanak becslésére a szakirodalomban gyakran alkalmazott
hedonikus arelemzés moddszerét hasznalom. E modszertan a termékek arat azok belsd
tulajdonsagait leir6 valtozokkal magyarazza (Rosen, 1974). Ennek megfeleléen a megfigyelt
arkiilonbségek az egyes termékeknek megfeleld tulajdonsag-halmazok kozotti kiillonbségekbol
fakadnak. A modell alkalmazasanak feltétele az érintett piac tokéletesen versenyzd volta,
azonban ez a borpiacon a borok tapasztalati joszag természetébdl adodéan nem teljesiil, ahogy
azt a modszertan kezdeti borpiaci alkalmazasanak kritikai (Unwin, 1999) is kifejtik. Az e
modszertannal késziilt borpiaci elemzésekkel kapcsolatos tovabbi probléma a magyardzo
valtozok potencialis endogenitdsa, valamint azok megvalasztasanak esetlegessége (jellemzden
megfelelden a hedonikus arelemzés korrekciokkal alkalmazhato a borpiacra (Thrane, 2004); az
eredmények értelmezésekor figyelembe kell venni, hogy a modszertan nem a fogyasztoi
magatartas megbecslésére hivatott, hanem alapvetden kindlat-orientalt, vagyis azt vizsgalja,
hogy a kinalati oldal egyes jellemzdi milyen kapcsolatban allnak az drakkal, az endogenités

pedig az 6konometriai modszertan fegyelmezett alkalmazasaval elkeriilhetd.

Tobb okbdl kifolyolag szamos modell becslésére kertilt sor. Egyrészt a vizsgalando foldrajzi
arujelzok koziil tobb esetben is mindségi szintbeli szegmentacid (klasszifikacio) alkalmazésa
mellett dontott a kozosség (példaul Eger Superior, Villiny Prémium). E jelenség
figyelembevétele érdekében két megkozelitést alkalmazok: az elsd esetben (A) egy foldrajzi

arujelzének tekintem ezeket a foldrajzi arujelzdket, a masodik esetben (B) pedig annyinak,



ahany klasszifikaciés szintre kiiloniilnek el. Emellett heteroszkedaszticitdas megléte
kovetkeztében (1) a legkisebb négyzetek modszere (ordinary least squares — OLS) helyett
robosztus sztenderd hibak moddszerét alkalmaztam (White, 1980), amit (2) alternativ
megkozelitésként a kvantilis regressziot alkalmaztam (az elsé decilisre, az elsé kvartilisre, a
medianra, a harmadik kvartilisre és a kilencedik decilisre). A kvantilis regresszio alkalmazasa
mellett két érv szol: egyrészt a heteroszkedaszticitas elkeriilése (Di Vita et al., 2015), masrészt

pedig a szélsOséges értékekre valod érzéketlenség.

A Dborarakat befolyasold tényezOk alternativ modszeri elemzése érdekében, a részleges
legkisebb négyzeteket (PLS) moddszerét — a latens valtozos utmodellek (LVLPS) becslésének

egy uj eljarasat — is alkalmaztam.

A masodik szakasz soran a megfigyelt (megfigyelhetd) foldrajzi arujelzék nyilvanvaldéan
korlatozott szama a modszertani mozgésteret nagymértékben korlatozza. Még az Gsszes
valtozot is magédban foglald tobbvaltozos OLS regresszids elemzés is jelentés modszertani
akadalyokkal szembesiilne, mivel az 6kolszabaly szerint a becsiilt paraméterenként 10-20
megfigyelést kell figyelembe venni (Harrel [2015, p.72—-73.] paraméterenként 15 megfigyelést

ir le ,,atlagosan jo feltételként”).

Ezért a dolgozatban egyszerli megoldasokat kellett alkalmaznom, még a tobbvaltozos OLS

regresszio hatokore is korlatozott volt.

Eldszor korlatozott modellek alkalmazasaval vizsgalom kiilon-kiilon a hipotéziseket. Ezt
kovetden, mivel a termeldi kozosség heterogenitasat és az engedélyezett maximalis hozamot
nem tekintem egymastol fliggetlennek, a hozamot, a belépési korlatot, valamint a foldrajzi

tertilet mindségét tartalmazo kiterjesztett modellek becslésére kertil sor az alabbiak szerint:
MV = By + By * HOZAM + B, * BK + 35 * TERMIN + ¢

ahol:

MV: az adott foldrajzi arujelzd piaci értéke, amit az atlagar természetes logaritmusaval,
valamint az elsd 1épésben becsiilt felarakkal mérek

HOZAM: az adott f6ldrajzi 4rujelzd esetében engedélyezett maximalis hozam,

BK: belépési korlat, az engedélyezett fajtakkal betiltetett teriilet aranya a teljes koriilhatarolt
termoteriilethez képest

TERMIN: a teriilet mindsége, a koriilhatarolt teriilet atlagos kataszteri pontértéke.



2 Az értekezés eredményei

A disszertacid a borarakat meghataroz6 tényezok feltarasara vallalkozott a magyarorszagi off-

trade borpiacon, kiilonds tekintettel a foldrajzi arujelzdkre.

2.1 A borarakat befolyasol6 tényezok a magyar piacon
A kutatas elsé szakaszaban hat hipotézist dolgoztam ki a borarakat meghatarozo tényezdkkel
kapcsolatban:

1. Egyes foldrajzi arujelzék rendelkeznek pozitiv hatassal birnak az arra.

2. A j6 egyéni markak pozitiv hatéssal birnak a borok érara.

3. A borok kémiai 6sszetevdinek koncentracidja pozitivan fiigg 6ssze az arral.

4. A bor kora pozitiv kapcsolatban all az arral.

5. A forgalomba hozott mennyiség és az ar kapcsolata negativ.

6. A divatos fajtabol késziild vagy vords borok tobbe kertilnek.

Az eredmények ismeretében az elsd 6t hipotézist teljesen, a hatodikat viszont csak részben

fogadtam el.

A vizsgélat megerdsitette, hogy a foldrajzi arujelzdk lehetdve teszik a termeldk részére felar
elérését, ennélfogva alkalmas eszkozok a hagyomanyos, mindségi termékek piacon
maradasanak biztositasara, azok potencidlisan magasabb eldallitasi koltségei ellenére is. A Gl-

ok ezaltal a mindségi termelésbe valo befektetés 6sztonzoi lehetnek.

A becsiilt arprémiumok nagy variancidja azt bizonyitja, hogy nem éltalaban barmely foldrajzi
arujelz6 hasznalata jar magasabb arakkal, hanem inkabb vannak olyan f6ldrajzi jelzok, amelyek
felara magasabb, masoké alacsonyabb, egyeseké zérus, vagy akar negativ. Ez a jelenség a
foldrajzi arujelzok piaci értékét magyarazo tényezok fontossagat emeli ki, amelyeket a kutatés

masodik 1épésében részleteztek.

A vizsgélat rdmutatott, hogy a borarakat figyelembe véve egyéni szinten is lehetséges a magyar

borpiacon a mindségbe valo befektetés megtériilése.

A j6 egyedi markakkal rendelkezd boraiért jelentdsen tobbet fizetnek a kereskedelemben, az
elért felar még a masodik vonalbeli pincészetek esetében is joval meghaladja az atlagos

foldrajzi arujelzok feldrat.



crer

borospalackba csomagolva) magasabb arakat jelent. A cukortartalom szintdl fiiggden
ellentmondasosan befolydsolja az 4arat; a magasabb (jellemzden maradék) cukortartalmi
fehérborokért tobbet kell fizetni, mig a tébb (jellemzden hozzaadott) cukorral rendelkezd rozé
¢€s vOros borok olcsobbak. Ez a kettds hatds mindazonaltal 6sszhangban van a mindségre ¢és a
borok heterogenitasanak hatasara vonatkozé feltételezésekkel, mivel a maradékcukor-
tartalomhoz érettebb sz616t jelent, az édesités pedig uniformizalt izeket. Az érlelés szintén
egyéni eréfeszités a mindség javitasa érdekében (bizonyos bortipusok esetében), amely az arak

elemzésének tanulsaga szerint megtériilhet.

A forgalomba hozott mennyiség negativan befolyéasolja az arat, arra utalva, hogy nemcsak
nehezebb a magasabb ara borokat nagy tételben értékesiteni, hanem forditva: a draga borokat

korlatozott mennyiségben érdemes forgalomba hozni.

Osztondsen azt gondolnank, hogy a borarak kdzotti kiilonbségek nagyrészt a fajtadsszetételnek
tulajdonithatok. Az eredmények azt mutattdk, hogy dnmagaban véve a sz6l0fajta statisztikailag
szignifikans hatdssal van az arakra. Mindazonaltal a komplex modellek eredményei ezzel
ellentétesnek bizonyultak, ez alapjan a valésagban mas tényezOk magyarazzak a borarak azon
kiilonbségeit, amelyeket latszolag a fajtadsszetétel okoz. Az eredmények alapjan gy tiinik,

hogy a sz6l6fajtak piaci jelentésége nem a borarukra gyakorolt hatasukban nyilvanul meg.

2.2 A foldrajzi arujelzok szerepe
Szakpolitikai jelentOségiikre vald tekintettel a dolgozat masodik 1épésében célom a foldrajzi
arujelzok piaci értékét befolyasolo tényezdk feltarasa volt. Négy hipotézist dolgoztam ki:
1. A homogén termeldi kdzdsségekhez kapcsolodo foldrajzi arujelzok piaci értéke magas.
2. Minél szigorubbak egy foldrajzi arujelz6 hasznélatdnak szabalyai, annal magasabb lesz
a piaci értéke.
3. Minél jelentésebbek a belépési korlatok, anndl jobb az adott foldrajzi arujelzd piaci
értéke.
4. A jobb mindségii termbéhely magasabb piaci értékkel parosul.

Tekintettel a foldrajzi arujelzok korlatozott és meghatarozott szdmara, a masodik 1épés soran

meglehetdsen szitk mddszertani mozgastérrel szembesiiltem. Ezért a egyszerli mddszerek



alkalmazasara volt sziikség, és igy a korlatozott regresszids modellek eredményeit is részletesen

elemeztem.

A masodik 1épés modelljeinek eredményei megerdsitették az Gsszes hipotézist tovabba azt is
kimutattak, hogy a foldrajzi arujelzok alkalmazasara vonatkozo helyi szabalyok ¢€s a termel6i

kozosség szerkezete fliggenek egymastol.

Az eredmények kiemelik a kdzosségi dontések szerepét, mivel minél homogénebb egy termeldi
csoport, annal valoésziniibb, hogy hasonloképpen viselkednek és gondolkodnak az altaluk
hasznalt foldrajzi arujelzé(k)rdl. Ez a kovetkeztetés az 0j foldrajzi arujelzok pozicionalasanak
vagy a meglévok Ujrapozicionalasanak egy 0j dimenziojara hivja fel a figyelmet. A relevans
megkiilonboztetés érdekében egy foldrajzi arujelzonek kiilonleges termékmindséget kell
tiikkroznie. Ez kdnnyebben elérhetd, ha az egyes csoporttagok altal azonos foldrajzi arujelzével

forgalomba hozott termékek mennyisége nem tér el nagy mértékben egymastol.

A lehatérolt termdteriilet szerepe alapvetd a foldrajzi arujelzék esetében a szarmazas ¢€s a
végtermék mindsége kozotti kapcsolat szempontjabol. A termelési teriilet tényleges mérete és
mindsége fontos politikai eszkdz, mivel fontos belépési korlatot jelent az adott foldrajzi
arujelzdvel jelolt termékek piacra 1épése eldtt. Ezért a termelési teriilet bovitésével kapcsolatos

valamennyi kezdeményezést a kelld 6vatossaggal kell kezelni.

A foldrajzi arujelz6t hordozd termékekkel kapcsolatban az értékes informacionak nem az
szamit, hogy altaldban valamilyen misztikus szempont alapjan kiilonlegesnek szadmitanak,
hanem hogy konkrétan mitél kiilonlegesek. Ezeket az informaciokat egy jol miikodo foldrajzi
arujelzének magaban kell hordoznia, a piacszervezési szabalyoknak pedig erre kell

reflektalniuk.



3 Kovetkeztetések osszegzése®

Az eredmények nyoman a magyar borpiac kindlati szempontbol két részre oszthatd. A
koncentraltabb (cukormentes extrakttartalom) borokat jellemzdéen kisebb tételnagysagban
mennyiségben készitik €s magasabb arakon értékesitik. A piac masik végén jellemzden a
kevésbé koncentralt, nagyobb tételben késziilo borok talalhatok, amelyeket alacsonyabb aron
értékesitenek. A magasabb cukortartalom a rozék €s a vorosborok esetében altalaban édesités
eredménye, nem pedig az érett sz6l0 hasznalatara utal (ez inkabb jellemzd a fehérekre,
kiilonosen a tokaji borokra). Igy a cukortartalom és az ar latszolag ellentétes kapcsolata teljesen
Osszhangban all az elmélettel, miszerint a homogén borokat nagy mennyiségben kell eléallitani
¢s atlagaron értékesiteni.

A fentieknek megfeleléen az eredmények alapjan elmondhatjuk, hogy az alacsony
heves verseny jellemez. Itt a tételeknek nagyobbnak kell lenniiik a hatékonysag érdekében, és
az 0sszetevok koncentracidja alacsony, az alacsonyabb koltségek érdekében. Ekdzben a piac
magasabb vége a monopolisztikus verseny jeleit mutatja a termékek differencialodasaval,

magasabb mindségi szinttel, magasabb arakkal és kisebb tételekkel.

A termdhely mindig is alapvetd tényezd volt a borpiac szamadra, €s a borok foldrajzi neveinek
hasznalata a cimkén nagy hagyomanyokra tekint vissza. Mivel a termdhely a kulcsa a borok
valodi, megismételhetetlen egyediségének, egy valtozatos és jo termOhelyi adottsagokkal
rendelkezd bortermeld orszdgban a pincészetek szamara jovedelmezd stratégia lehet olyan

borok eldallitasa, amelyek a termoéhelyiikhdz kapcsolodo tulajdonsagokkal rendelkeznek.

A vizsgalat eredményei alapjan arra kovetkeztethetiink, hogy a magyar off-trade borpiacon a
foldrajzi arujelzék arndveld szerepe kettds modon jelentkezik. A foldrajzi arujelzok
hasznalatanak altalanos (vagyis bdrmelyik Gl hasznalata) hatdsai elsdsorban az alacsonyabb
arszegmensekben mutatkoznak meg, mig a borok aranak novekedésével pedig egyre inkabb

elotérbe keriilnek az egyes foldrajzi arujelzok kozotti kiilonbségek.

7o

fgy a minGségbe, a kozos markaépitésbe torténd befektetésnek is eltéré (csokkend)
valosziniiséggel lehetnek pozitiv hozamai. A magasabb piaci szegmensekben is pozitiv felarral

bird f6ldrajzi arujelzok kozott elsdsorban a kisebb méretii koriilhatarolt termdteriilettel vagy az

1 A disszertacio, jelen iras, és azon beliil kiilonosen e szakasz a szerzd tudomanyos eredményeken nyugvod
elemzését és kovetkeztetéseit tartalmazza, amely erdsitheti, megalapozhatja, de nem koti a szerzo altal a témaban
egyéb platformokon egyéb célokbol kozzé tett vagy kozvetitett allaspontot.



atlagosnal joval szigorubb egyedi szabalyozassal rendelkezd neveket talalunk. Ez utdbbiak
hianyaban a jobban csengd nevek (pl. Szekszard) felara is elfogy a magasabb kategoridkra.
Osszességében tehat megallapithatjuk, hogy a felar ndvelése érdekében a mindségbe torténd

befektetés, vagyis az altalanosnal szigoribb szabalyok sziikségesek.

A fentieket érdekes modon bizonyitani latszanak azok az egyszerlinek semmiképp sem
nevezhetd eredetvédelmi szabalyozasok, melyek a mindségi szint alapjan torténd szegmentacid
(klasszifikéacio) alkalmazasa mellett dontott a kdzosség. Masrészt jelen kutatas pedig azt erdsiti

meg, hogy ezek a rendszerek jol mikodnek, és jol lathatéan elérik a céljukat.

A kiilonb6zé modellek becslései alapjan a kdzépso arszegmensben a foldrajzi arujelzék 25-
40%-a esetében nem becsiilhetd statisztikailag szignifikans felar. E tény komoly kérdéseket vet
fel e nevek hasznalatanak hasznaval kapcsolatban. Amennyiben ezek tudatosan az alacsony
szegmensekre pozicionalt kozosségi markak (példaul Duna-Tisza kozi OFJ), akkor ez egy
pozitiv jelenség, hiszen teljesitik feladatukat; megkiilonboztetik a k6zosség olcsonak szant
termékeit a dragabbaktol. Mindazonaltal e csoportban talalhatunk olyan GI-okat is, amelyek

esetében a becsiilt piaci pozicio alapjan kérdéses a névhasznalat koltségeinek megtériilése.

A dolgozatban ismertetett modellek eredményei alapjan 0Osszesen hat olyan borvidéki
eredetmegjelolést talalhatunk (ez a 21 vizsgalt borvidéki eredetmegjeldlés harmada), amely
piaci pozicidja rosszabb, mint az adott borrégid nevéé (fiiggetleniil attol, hogy az
eredetmegjeldlés vagy foldrajzi jelzés-e). Tovabbi harom olyan eset van, ahol a piaci pozicidok
azonosnak tekinthetok. Ezekben az esetekben kevés érv szol a borvidék nevének hasznalata
mellett a magasabban pozicionalt, adott esetben ismertebb, jobban csengd borrégios név

helyett.

Osszességében a magyarorszagi borpiacot eredetvédelmi szempontbdl nem az eredetvédelmi
kategoriak mentén (eredetmegjeldlés vagy foldrajzi jelzés) oszthatjuk ketté, hanem az egyes

foldrajzi arujelzok piaci értéke alapjan hozzaadott értékkel biro és anélkiili GI-okra.

A kutatds eredményeibdl kovetkezOen a borpiac alsd ¢€s felsd részét eltérd szabalyozoi
megkozelitéssel érdemes kezelni, és ennek megfelelden a boréaszati termékek ellendrzését is
értékesitett borok esetében a helyszini ellendrzéseket kell elényben részesiteni a szigoru és
iddigényes, forgalomba hozatalt megel6z0 eljarasok helyett. Masrészt viszont, a kisebb

tételekben (mennyiségben) €s magasabb aron értékesitett borokat (amelyeken gyakran jo



reputacioval bird foldrajzi arujelzoket jelolnek) komolyan ellendrizni kell miel6tt a piacra

kertilnének (ideértve a szigort érzékszervi biralatot is).

A borpiac szabalyozasanak szempontjabol kiilonods jelentdséggel birnak a foldrajzi arujelzok,
hiszen az egységes eurdpai piacon gyakorlatilag csak ezen a teriileten, de itt is csak kdzvetett
modon, a keretszabdlyok alakitasaval adodik szabalyozasi mozgastere a tagallamoknak. A
foldrajzi arujelzOk az dgazat igen szabalyozott részteriiletét képezik. Egyrészt e szabalyok nagy
részEt a helyi termeldk kozossége alkotta, mésrészt pedig mindennek az alapja a tagallamok és
az EU keretszabalyozasa. Jelen dolgozat kiemeli a helyi termel6i kozdsség kulcsszerepét a GI-
ok piaci sikerében. Ezaltal az e termeldi kozosségek erdsitését célzo szakpolitika értékesebb

Gl-okat eredményezhet.

Jelen kutatés foldrajzi arujelzokkel kapcsolatos egyik legfontosabb tanulsaga, hogy a borpiaci
szakpolitikdnak (példaul a horizontalis eredetvédelmi szabalyoknak) atlathatobba kell tenniiik
a mindségi szabalyokban rejld kiilonbségeket. Hasznos eszkdz lehet a foldrajzi arujelzok
besoroldsa néhany konnyen érthetd mindségi sztenderd (a sz616 és a bor mindségének egyszeri
mutatoi) alapjan. Ez azt jelenti, hogy annak ellenére, hogy a foldrajzi arujelzoket jogi
értelemben, az oltalom és a jogérvényesités szempontjdbdl azonos modon kell kezelni, a

marketing vagy a piacszervezés szempontjabol eltérd megkozelitéssel kell feléjiik fordulni.

A fentiek alapjan a foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos szakpolitika akkor jar el jol, ha eldsegiti
a termeldi kozosségek dontéshozatalat az altaluk kezelt GI-ok pontos piaci pozicionalasarol, és
relevans megkiilonbdztetésre 0sztondz. A Villanyhoz és Egerhez hasonl6 tobbszintii rendszerek
els6sorban a meglévd nevek esetén és elsdsorban az érdekkiilonbozdségek miatt jelenthetnek
realisan elérheté kompromisszumos megoldast. Mindazonaltal a forgalomba hozott mennyiség
szdmos pozicionaltalan GI esetben annyira alacsony, hogy ezekben az esetekben valos

érdekkiilonbség helyett inkdbb rossz megszokdsokrol beszélhetiink.

Figyelembe véve a termeldi kozosségek kulcsszerepét, a direkt szabdlyozasi nehézségeit,
valamint a regionalis €és orszagos hierarchikus rendszerekkel kapcsolatos pozitiv kutatasi
eredményeket, a GI-ok piaci szerepének és értéknoveld funkcidjanak elésegitésére azok piaci
megoldas. Mas szavakkal, mivel a jelenlegi eredetmegjelolés/foldrajzi jelzés dichotomia
valojaban nem jelenti a Gl-ok érdemi megkiilonboztetését, célszeriinek tartom az arra €s a piaci
pozicionalasra erdsen tdmaszkodd 0 foldrajzi arujelzd kategoéridk létrehozasat. Egy ilyen
rendszer ugyanis amellett, hogy meghagyja a termeldi kozosségek dontési szabadsagat, az

egyes kategoriakra vonatkozd keretszabdlyozassal segiti az érintett foldrajzi arujelzék piaci



érvényesiilését. Igy jobban el tudnak kiiloniilni egymastél a magasabb és az alacsonyabb
(esetleg negativ) arnyékarral rendelkez6 foldrajzi arujelzdk, €s a szabalyozas is pontosabban
meg tudja szabni a mindségi szint altalanos kiiszobértékeit, tovabba a kiilonb6zd kdzosségi

bormarketing programok iizeneteinek hitelessége is no.

A termeldk magasabbra arazzak a dilés borokat, ami tiikkr6zodik a diilénevek cimkén valo
feltiintetésének viszonylag magas arnyékaban is. Ezért érdemes kiilon szabalyozast bevezetni

ezen elnevezések hasznalatara vonatkozoan is.

A fentiek nyomdn mind az eredetmegjelolések, mind pedig a foldrajzi jelzések csoportjanak
kettéosztasat javaslom egy-egy magas ¢és alacsony arnyékarral biro kategoériara. A termeldi
kozosségek szabad valasztasanak tiszteletben tartdsabol, és a dontéskényszer elkeriilésébdl
fakadé fontos elv, hogy magasabbra pozicionalt, ennélfogva szigoribb szabalyokkal

rendelkezd kategoridkat kell Gjonnan Iétrehozni.

Az 1j kategoridk keretszabdlyainak kialakitdsa sordn els@sorban a minimalis mindségi szint
megfeleld megallapitasara kell torekedni. A hitelesség fenntartasa érdekében e kategoridknal a
mindség atfogd ellendrzése sziikséges, amelynek alapja és egyben leghatékonyabb mddja a
szigoru és kovetkezetes, a borstilusra is kiterjed6 érzékszervi birdlat. E kategdoridkban mindségi
szempontok miatt indokolt a jelenleginél? szigoribb szabalyokat megfogalmazni a sz616
alapanyag mindségére vonatkozdan. Ezzel szemben a mar 1étezd kategoriak (védett eredetli és
tajbor) keretszabalyozasanak szigoritdsa nem indokolt, s6t, azon egyes esetekben szerint
lazitani is lehetséges (példaul a forgalomba hozatalt megel6z6 ellendrzések atgondolasa, a

folyamat gyorsitasa).

1. tablazat:
A meglévo és potencialis Gj foldrajzi arujelzok elhelyezése a javasolt uj foldrajzi arujelzé

keretrendszerben

eurdpai unios eredetvédelmi kategoria

eredetmegijelolés foldrajzi jelzés
borvidéknél kisebb egységek nevei*,

magas cgyes b,OWidéke].( nevei, o borrégidk nevei*
piaci borv1deke!< p’evemek’er.r}glt szintli
pozicionalis klasszifikacios kategoriai

alacsony egyes borvidékek nevei*, bortaiak nevei

vagy nem borvidékek neveinek belépd szintli 4 '

tudatos klasszifikacios kategoriai cgyeb nevek

*1étez6 nevek esetében a termeldi k6zosség valasztasanak megfelelden

21.d. a sz616termelésrdl és a borgazdalkodasrol szo16 2004. évi XVIIL. térvény 13/A. §



Forras: Sajat szerkesztés

Ahogy a 44. tablazat is mutatja, a javasolt Uj rendszer alapvetéen az ehelyiitt is ismertetett
borpiaci realitdsokra tamaszkodik, igy az Eger és a Villany eredetmegjelolések esetében mar
1étez6 és mukodo, az érdekellentéteken tobb klasszifikacios szint bevezetésével feliilkerekedd

megoldast veszi alapul a mar 1étezé nevek esetében.

A javasolt uj keretrendszer tovabbi funkcioi:
e rendezési elv a sokszinli magyar bor terméhelyek rendezett bemutatasahoz,
e tampont az Uj, még nem létezd foldrajzi arujelzék oltalmara vonatkozd kérelmek

vizsgélatahoz.

Jelen dolgozatnak nem célja, hogy az 0j kategdriak nevére javaslatot tegyen, mivel ahhoz mar
az ehelylitt nem vizsgalt szempontok figyelembe vételére is sziikség lehet. E tekintetben
érdemes eurdpai példakra (példaul: Ausztria — DAC/qualititswein, Olaszorszag -—
DOCG/DOC), vagy a Magyar Turisztikai Ugyndkség altal kidolgozott borkommunikéciés
értékpiramisra (MTU, 2017) timaszkodni.
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